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Ein neuer Name und eine neue visuelle Identitat:
Aus P&8TLuxembourg wird POST Luxembourg.

Im Zuge des technologischen Wandels und der zunehmenden Konvergenz seiner Telekomdienste
hat P§TLuxembourg ab 2010 seine Festnetz-und Mobilfunkdienste zusammengeftihrt. Diese
Verdnderung hatte als Hauptziel die Vermarktung dieser Dienste zu verbessern und dem Kunden
ein integriertes Angebot zu unterbreiten.

Die Marke LUXGSM mit den drei Buchstaben «GSM» spiegelte das gesamte
Dienstleistungsspektrum nicht mehr wider. So ergab sich die Notwendigkeit eine neue Marke
zu entwickeln, die auf die einzigartige und fiir die verschiedenen Berufssparten gemeinsame
Geschichte basiert.

Diese neue Identitit spiegelt den Willen des Unternehmens wider, sich mit einer einzigen Marke
zu positionieren. Der Name und die visuelle Identitdt POST Luxembourg sind das Ergebnis einer
Vision von der Identitdt der verschiedenen Dienstleistungen.
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POST Luxembourg, mehr als ein neuer Name

Claude Strasser, Generaldirektor: «Es handelt sich nicht nur um ein Rebranding, sondern um eine tiefgriindige,
all unsere Berufssparten umfassende unternehmerische Uberlegung. Diese Vorgehensweise hat dazu
beigetragen, eine koharente Markenarchitektur fur das Unternehmen und die P&T Gruppe zu entwickeln.

Die neue Marke spiegelt die Firmenphilosophie und unsere Verpflichtung gegenutber unseren Kunden
wider. Unsere Berufung und unser Know-how stehen im Dienst der Verbesserung des Alltags der
Privatpersonen und der Unternehmen. Wir wollen ihnen helfen, ihre Projekte mit flexiblen und innovativen
Kommunikationslosungen verwirklichen zu kénnen, im Geist der Verantwortung und des gegenseitigen
Respekts. Wir wollten demnach eine Marke entwickeln, die diese besondere Beziehung widerspiegelt.»

Eine grundlegende und koharente Vorgehensweise

Gwenaél Hanquet, Generaldirektor von Minale Design Strategy, die Agentur, die P&T bei diesem Projekt
begleitete: «Unsere Mission hat vor der eigentlichen Schépfung der Marke begonnen, um die von der
BetriebsfUhrung initiierten Strategie zu unterstutzen. Wir haben die Identitat auf der Grundlage einer
Markenstrategie entwickelt, die ihrerseits auf eine tiefgriindige Uberlegung tber die Positionierung und den
Unternehmenswerten fusst. Diese Vorgehensweise ist grundlegend fur den Erfolg des Projekts und garantiert
die Schaffung einer nachhaltigen Marke. Ein solches Rebranding-Projekt ist extrem spannend, weil wir in der
Position sind, das Unternehmen global Uber den gesamten Prozess begleiten zu kdbnnen und daraus ein echtes
Projekt zu machen, das intern von den Teams unterstutzt wird.”



Ein einzigartiger Name, mehrere Dienste

POST bietet alle Werkzeuge und Kommunikationsdienste, die es jedem ermdglichen die Beziehungen zu seiner
Familie, Bekannten und Kunden, Uberall und zu jeder Zeit zu schaffen, aufrecht zu erhalten und zu bereichern.
Es ist das grofite Netzwerk, welches fur alle zuganglich ist.

DER NAME

Der Name POST ist einfach, modern, international, stark, schlicht, sinngebend fur diese Aktivitat. POST
entspricht dem Willen, die Geschichte, das Luxemburger Fundament und die Zukunftsambitionen zu
bekraftigen.

DIE FARBEN

Die Farben spiegeln die Integration von zwei sehr starken Marken und deren Produkten wider, namlich P&T
(gelb und grtin) und LUXGSM (blau). Diese Farben wurden erhalten da sie die Geschichte und die Positionierung
auf den Markten veranschaulichen, auf denen das Unternehmen tatig ist.

DAS LOGO

Durch die Verwendung von dynamischen und transparenten Formen, symbolisiert das Logo die
Lebensgrundlage von POST, den Willen Privatpersonen und Unternehmen zusammen zu fuhren. Die
Kurven stellen die dauerhafte Bindung dar, die zwischen Menschen und Organisationen entstehen. Sie
umfassen und heben den Namen POST hervor. Das optisch dynamische Logo ist auch ein Symbol der
Vielfalt. Der unverschlossene Kreis des Logos symbolisiert die Offnung, die ein weiterer Grundwert unserer
Unternehmensgruppe darstellt.

Die Typografie ist sehr modern und dennoch im Einklang mit der Tradition. Dieser Schriftzug wurde speziell
ausgewahlt. Die imposanten Buchstaben unterstutzen die Verpflichtung allen Kunden gerecht zu werden.

Mit der Marke POST Luxembourg bauen wir
unsere Zukunft auf einem einzigartigen und
legitimen Gebiet, das nur wir in Anspruch
nehmen kénnen.

Indem wir POST auf unsere Telekomdienste
Ubertragen, bauen wir den Wert der Marke
durch seine Verknupfung mit boomenden
Aktivitaten aus.

Mit dem Namen POST geben wir unserer
Institution den Status einer starken und
einzigartigen Marke.




In der Praxis

Im Rahmen der neuen integrierten Marke wird aus dem Namen LUXGSM S.A. der neue Name
POST Telecom S.A. Der kommerzielle Name lautet nun POST Telecom.

Um die anderen Berufssparten des Unternehmens zu differenzieren wird sich die Marke POST folgendermalen
unterscheiden: POST Courrier fur die postalischen Aktivitaten, Post Finance fur die Finanzdienstleistungen
und POST Technologies fur die Infrastrukturen und technischen Plattformen.

Nouvelles dénominations sociales Dénominations commerciales m

Entreprise des Postes et Télécommunications

POST Telecom S.A.

Entreprise des Postes et Télécommunications

Entreprise des Postes et Télécommunications

Entreprise des Postes et Télécommunications

POST Group ‘ PosT Group
POST Telecom ‘ POST Telecom

POST Technologies ‘ POST Technologies

POST Courrier PosT Courrier

POST Finance ‘ PoST Finance

Die Tochtergesellschaften behalten ihre bestehenden Marken und werden die neue Marke POST,
von Fall zu Fall, als POST Luxembourg Group Ubernehmen.

MiCHEL GRECO

POST LUXEMBOURG Group

Der Ubergang zur neuen Identitat wird schrittweise ab Herbst 2013 auf alle Kommunikationstrager
nachvollzogen. Bis dahin werden weiterhin die bestehenden Namen und Logos P&TLuxembourg

und LUXGSM verwendet.



Uber P§TLuxembourg

Im Jahre 1842 gegrundet wurde P&T 1992 ein offentlichrechtliches Unternehmen. Alleiniger Aktionar ist der
Luxemburger Staat. P&TLuxembourg betreibt Post-, Finanz- und Telekomdienste. P&TLuxembourg ist der
fuhrende nationale Anbieter in den Bereichen Post und Telekommunikation.

In der Telekommunikation betreibt P&T Fest-und Mobilfunknetze mit einem breiten Angebot an Sprach-,
Daten-, Internet- und Satellitendienste. Eines seiner grolRen Investitionsvorhaben ist der Bau eines
Hochgeschwindigkeits-Glasfasernetzes im GroRherzogtum Luxemburg.

Die Tochtergesellschaft LUXGSM (www.luxgsm.lu) ist nationaler Marktfuhrer im Bereich Mobiltelefonie.

P&T bedient Privat- und Geschaftskunden, darunter internationale Banken und Versicherungen sowie
europaische Institutionen. P&T greift auf modernste Technologien zurlck und bietet der Berufswelt
maflgeschneiderte Dienstleistungen an. Sein internationales Hochgeschwindigkeits-Glasfasernetz TERALINK
(www.teralimk.biz) verbindet die weltweit wichtigsten Akteure im Finanz-und Wirtschaftsbereich von und nach
Luxemburg.

Mit ihren 13 Tochtergesellschaften und nahezu 4.000 Mitarbeitern ist die P&T-Gruppe einer der grofiten
Arbeitgeber in Luxemburg und spielt eine Schluslerolle in der Luxemburger Volkswirtschaft.

Weitere Details auf www.pt.lu

Pressekontakt P&T

OLIVIER MORES
Tel.: (+352) 4765-4495
Olivier.Mores@ept.lu

Uber Minale Design Strategy

Minale Design Strategy hat legendare Marken kreiert und ist ein Spezialist fUr Identitat. Kurzlich hat die Agentur
die Firma Crelan in seiner Namensanderung begleitet, aber auch in der Bankenwelt Ethias, BIL und ING. In
anderen Bereichen hat die Agentur Firmen wie Quick, Colruyt, Luxair, RTL Group, Leopard Trek, VOO, Proximus,
SNCB ect begleitet.

Als unabhangige Agentur hat Minale Design Strategy Niederlassungen in Brussel, Paris, Luxemburg und London.

Weitere Details auf www.MinaleDesignStrategy.com



