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Universitat Augsburg Corporate Design Richtlinien

Vorwort

In den erst vierzig Jahren seit ihrer Griindung ist die Universitit
Augsburg bemerkenswert rasch sehr weit vorangekommen. Die
Beitrige, die wir als Universitit Augsburg zur Wissensmehrung
leisten, werden national und international bemerkt. Es ist an der
Zeit, dass wir diese selbstbewusst auch tiber die engeren Kreise
der scientific communities hinaus als Beitrige ,der Universitit
Augsburg” sichtbar und eindeutig identifizierbar machen und

uns somit im Wettbewerb der Universititen klar positionieren.

Eine prignante, unverwechselbare und nachhaltige visuelle
Kennzeichnung unserer Leistungen und unserer Angebote — ein
unsere ,Corporate Identity’ signalisierendes und zugleich befor-
derndes ,Corporate Design’ — liegt im Interesse der Universitit
Augsburg und derer, die an ihr forschen, lehren, studieren und

arbeiten.

Ich bin tberzeugt davon, dass die hier vorgelegten Richtlinien
fiir das neue Corporate Design der Universitit Augsburg un-
seren Bemuhungen um einen gemeinsamen und prignanten
Auflenauftritt optimal entsprechen. Meine Mitarbeiter in den
Bereichen Presse- und Offentlichkeitsarbeit sowie Marketing
unterstiitzen Sie gerne, wenn es darum geht, Produkte im neuen
Design zu erstellen. Das neue Erscheinungsbild eréffnet Thnen
die Moglichkeit, sich und Thre Leistungen — mit Freiraum fiir
individuelle Lésungen — nach aufien, aber auch nach innen pro-
fessionell darzustellen. Nutzen Sie diese Moglichkeit — im Inte-

resse unserer Universitit und in Threm eigenen!

Prisident Prof. Dr. Wilfried Bottke
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Uber Corporate Design

Was ist Corporate Design?

Kommunikation ist Voraussetzung fiir soziales Handeln und
wechselseitige Beeinflussung. Schon von jeher haben Menschen
unter Verwendung von Zeichen und Medien miteinander kom-
muniziert. Der Nutzung von Zeichen als Teil der nonverbalen
Kommunikation kommt im Zusammenhang mit dem Corpo-

rate Design eine besondere Bedeutung zu.

Der Begriff Corporate Design fasst das gesamte Erscheinungsbild
eines Unternehmens oder einer Institution zusammen. Es ist so-
zusagendie Summedervisuellen Kommunikationundlegtneben
dem neuen Logo auch die Hausschrift, die Hausfarbe und das
grundsitzliche Gestaltungsraster von Werbemitteln und Kom-
munikationsmedien fest. Im Corporate Design der Universitit
Augsburg wurde jeder Fakultit eine eigene Farbe zugeordnet.
Dies kennzeichnet sowohl die Eigenstindigkeit der Fakultiten
auf der einen Seite als auch die Zugehorigkeit zur Familie der
Universitit auf der anderen Seite. Ziel ist es, durch die Einfiih-
rung und Festlegung des neuen Corporate Designs eine Unver-
wechselbarkeit und einen hohen Effekt der Wiedererkennung
zu erreichen und eine eigene starke und charakteristische Per-
sonlichkeit — die Corporate Identity — zu positionieren und zu
etablieren. Dies ist jedoch nur dann effektiv moglich, wenn
eine strikte und einheitliche Durchsetzung und Einhaltung des
Corporate Designs von allen Bereichen — sowohl innerhalb der
Institution wie auch nach auflen hin — gewihrleistet ist. Die
Richtlinien, Maf3stibe und Werte sind wichtigster Teil der Cor-
porate Identity.

Das Logo

Das Logogramm spielt — als Kernbestandteil des Corporate De-
signs — wie kein anderes Kommunikationselement eine tragen-
de Rolle. Es steht als Zeichen stellvertretend fiir die gesamte
Universitit Augsburg und ist die verkiirzte Darstellung der Ins-
titution nach innen wie nach auflen. Es ist nicht nur Aushinge-
schild und Pers6nlichkeit, sondern garantiert vor allem eine ein-
deutige Identifizierung und damit eine strikte Abgrenzung vom
Wettbewerb. Dies sind die Grundvoraussetzungen fiir Markt-

prisenz und Corporate Identity.

Dem Grundsatz , keep it short and simple” folgend, besticht das
neue Logo nicht nur durch einen hohen Wiedererkennungswert,
es ist in seiner Form auch duflerst prignant, robust und einprig-
sam und erfiillt somit alle Anspriiche an die dsthetische Langle-
bigkeit, die Unverwechselbarkeit und die Funktionalitit eines
Logotypen. Da eine universale Einsetzbarkeit die Grundvoraus-
setzung fiir jedes Signet ist, muss es sowohl als eigenstindige
Marke funktionieren als auch in allen Groflen erkennbar sein
und in verschiedenen Kommunikationsformen Verwendung
finden koénnen. Auf Korrespondenzmedien sorgt das Zeichen
fiir Authentifizierung und signalisiert neben dem Absender
die Echtheit und Giltigkeit des Dokuments. Werbliche Medien
tragen das Zeichen als Absender oder Prisentator einer Aussage,
wihrend ganz allgemein das Logo an sich Qualititsmerkmal,

Zugehorigkeitssignal und Statussymbol ist.

Das Handbuch

Dieses Handbuch gibt Anleitungen zur richtigen Umsetzung
des Corporate Designs auf allen internen wie externen Kommu-
nikationsmitteln. Wo muss das Logo platziert werden? Welche
Schrift ist die Hausschrift? Welche Hausfarben haben die jewei-

ligen Fakultiten? etc.

Hier sind tibersichtlich und strukturiert die Richtlinien des Cor-
porate Designs und deren korrekte Anwendung erklirt. Einer
einheitlichen Umsetzung des neuen Erscheinungsbildes der
Universitat Augsburg und damit einer unverwechselbaren Iden-

titdt steht nichts mehr im Wege.
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Das Logo

01_Logo
Logo_Basis_A
Logo_Basis_B
Logo_Basis_C

Form

Das Logogramm
Das Logo der Universitat ist —auch in
den folgenden dargestellten Varianten

— eine gezeichnete Form. Diese Form

beinhaltet sowohl das Signet als auch
den zum Logo gehdrigen Text.

Das Logo darf in Proportion und
Darstellung nicht verandert werden.
Esist nicht erlaubt, den Textteil
nachzusetzen.

Verwendet werden dirfen nur
die bereitgestellten Datensatze
auf CD-ROM oder aus dem
Download-Center im Internet:

www.uni-augsburg.de/cd

Zur Verfligung stehen Dateien im
eps-, jpg- und png-Format.

Fur Print-Publikationen sind aus-
schlieRlich die eps-Dateien zu
verwenden. Diese ermdglichen die
beste Ausgabequalitat. Alle anderen
Formate sind fUr die elektronische

Veroffentlichung vorgesehen.
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Das Basislogo steht in drei Versionen
zur Verflgung. Dartber hinaus gibt

es keine weiteren Basisversionen, in
denen Signet und Textzusatz kombi-

niert werden.

Versionen

Basisversion A

Wird das Logo relativ klein verwendet,
ist diese Version geeignet, da der Text-
zusatz gut lesbar bleibt.

Basisversion B

Wird das Logo relativ grof® verwen-
det, ist diese Version geeignet. Sie ist
platzsparend und kann z.B. sehr gut
am unteren Formatrand positioniert

werden.

Basisversion C
Das Signet alleine ist geeignetin
der Verwendung fir z.B. Ansteck-

nadeln, Pragungen o.3.

o
Universitat

Augsburg
University

Universitit
Augsburg
University

UND
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01_Logo
Logo_Basis_A
Logo_Basis_B

DaS LOgO Logo_Basis_C

Negativ-Darstellung Platzierung auf farbigem Untergrund und Bildern

Das Logo kann auf dunklen Flachen
auch in einer Negativ-Umsetzung

dargestellt werden.

®
Universitat

Augsburg
University

Universitit
Augsburg
University

Unbedingt vermeiden!
Ungeeigneter Hintergrund
Positiv-Umsetzung auf zu dunklem
Untergrund
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Das Logo kann auch auf farbigen
Flachen oder auf Bildern platziert
werden. Hierbei ist auf die richtige
Wahl von Negativ- und Positiv-

Darstellung zu achten.

Unbedingt vermeiden!
Ungeeignetes Hintergrundbild
Bilder oder Bildausschnitte mit
starkem Hell/Dunkel-Kontrast oder
unruhiger Struktur eignen sich nicht
zur Platzierung des Logos.

Proportionalitat

Beim Laden in Layoutprogramme
wie InDesign, QuarkXPress 0.4. wird

das Logo grundsatzlich proportional

skaliert!
‘ o
w k Universitét
Augsburg
o 5, oo University
Universitat
Augsbuljg
University Bl
122; E:@ Auf proportionale Skalierung achten!
0 . .
Unbedingt vermeiden!
w k Unproportionale Darstellung

Beim Einflgen in Layout- oder Text-

] .

- Iversitdt :

) gsburg verarbeitungsprogramme darf das
UlliVeISity Logo auf keinen Fall verzerrt darge-

stellt werden.
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Das Logo

Schutzzonen

Alle Logoversionen sind mit einer rxa ok hxa
Schutzzone versehen, die sich aus der ‘ _
Konstruktion des Logos ergibt. Die
Schutzzone ermdglicht eine formal

schone und ungestorte Platzierung

Z
>

des Logos (Abb. 1-3). § :
Die Schutzzone definiert aufierdem a UIllVGI'Sltat
den Mindestabstand zur Formatbe- Augsburg _
grenzung (Abb.4-6). " .
University
Innerhalb des durch die Schraffur yzx{ Schutzzone
markierten Bereichs dirfen keine wei-
teren grafischen Elemente angebracht
werden oder Teile anderer Elemente 2
hineinreichen (Abb. 7 -9).
Yaxa Schutzzone Yaxa
|77 -
. Yixa
2 Universitat
i Augsburg =
“’ University |
1/zxa[ Schutzzone
3
Yaxa Schutzzone 7sza
|77 |
‘ Yaxa
o 4
§ 5

Schutzzone

NN
>
o
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[ ]
Universitit

Augsburg
University

Universitit
Augsburg
University

WND

Unbedingt vermeiden!
Verletzung der Schutzzone
Innerhalb der Schutzzone sind keine
weiteren Elemente zu platzieren.
Nur so kann die Identitat des Logos
erhalten bleiben.

7
INFOTAG
o
IND
Univer:
Augsburg
University
° 8

Universitat
Augsburg
University
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Das Logo

Fakultaten und Einrichtungen

Jede Fakultat sowie die Einrichtungen
werden mit einer eigenen Farbe ausge-
zeichnet. Damit wird der Individualitat
der einzelnen Bereiche Rechnung
getragen. Die Zugehorigkeit zur
Universitat bleibt dennoch erhalten.

Eine weitere Unterteilung (z.B. Insti-
tute etc.) findet auf Logoebene nicht
statt. Es durfen nur die bereitgestellten
Datensatze verwendet werden.

Unbedingt vermeiden!

Der Textteil des Logos darf nicht

aus System- oder Satzschriften
nachgesetzt werden. Die Anordnung
darf nicht verdndert werden.

Universitatsleitung, Verwaltung
Das Logo wird grundsatzlich in
schwarz (Basisversionen) dargestellt.

Einrichtungen

Das Logo darf in Proportion und
Darstellung nicht verandert werden.
(s. Beispiele rechts)

Ordnungsfarben fiir die Fakultaten
Das Logo darf in Proportion und
Darstellung nicht verdndert werden.

([ J
Universitit Augsburg
w k Philologisch-Historische
Fakultit

([ J
Universitit Augsburg
w Wirtschaftswissenschaftliche
Fakultit

Alle Fakultatslogos und die Logos
der Einrichtungen liegen auch in einer

reinen Schwarz-Weifl3-Umsetzung vor.

o
lN Universitat Augsbugps
Akademisches A <samt

01_Logo
Logo_Bereiche

Universitat
Augsburg
University

[ ]
Universitit Augsburg
Akademisches Auslandsamt

[ ]
Universitit Augsburg
Career Service

[

w k Universitit Augsburg

[ ]
Universitit Augsburg
Philosophisch-Sozialwissenschaftliche
Fakultit

o
Universitit Augsburg
Philologisch-Historische
Fakultit

o
Universitit Augsburg
Wirtschaftswissenschaftliche
Fakultit

[ ]
Universitit Augsburg
Juristische Fakultit

[
Universitit Augsburg
Fakultit fiir Angewandte
Informatik

[
Universitit Augsburg
Mathematisch-Naturwissenschaftliche
Fakultit
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Die Farben

Universitatsleitung, Verwaltung Schwarz
Zusatzfarbe fiir alle Bereiche; CMYK*: ) CO /MO0 /Y0 /K30 RGB*: R:179 G:179 B:179
fur ausgesuchte Anwendungen kann Pantone™: Cool Gray 5 C/ Web*: #b3b3b3

silber gedruckt werden.

Einrichtungen,
werbliche Kommunikation

Katholisch-Theologische
Fakultat

Philosophisch-Sozialwissenschaftliche
Fakultat

Philologisch-Historische
Fakultat

CMYK:

Pantone:

CMYK:

Pantone:

CMYK:

Pantone:

Cool Gray 5 U
877 C (silber) /
877 U (silber)

C35/M100/Y0 /KO
241 C/240U

C0/M70/Y100 /KO
165 C / orange 021 U

C10/M100/Y85 /KO0
186 C/ 186 U

R:173 G:0 B:124
#ad007c

R:235 G:105 B:11
#eb690b

R:212 G:0 B:45
#d4002d

Wirtschaftswissenschaftliche CMYK: C80/MO0O/Y15/KO0 R:0 G:174 B:207
Fakultat Pantone: 312 C /312 U #00aecf

Juristische CMYK: C100/MO0/Y0/K20 R:0 G:135 B:193
Fakultat Pantone: PROCESS BLUE C/ #0087c1

Fakultat fir Angewandte
Informatik

CMYK:

Pantone:

PROCESS BLUE U

C70/M0 /Y100 /K20
363C/363U

R:72 G:147 B:36
#489324

Mathematisch-Naturwissenschaftliche CMYK: C90/MO0/Y50/ K45 R:0 G:101 B:97
Fakultat Pantone: 328 C/328 U #006561
Die Farbreihe besteht aus harmonisch *CMYK Dieser Wert bezeichnet die Druckfarbenmischung fir den
) ) Druck mit Farben der Euroskala (z.B. in Zeitschriften, Zeitungen)
aufeinander abgestimmten Farben. *Pantone  Dieser Wert bezeichnet die Druckfarbe fiir die Umsetzung mit
. . . Volltonfarben fur gestrichene Papiere (C) und Naturpapiere (U)
Weitere Farben sind nicht Vorgesehen' *RGB Dieser Wert bezeichnet die Farben fir die Bildschirmdarstellung

(z.B. Ausgabe in Word oder Powerpoint)
*Web Dieser Wert bezeichnet die Farben im HTML-Code fir die
Darstellung im Internet

Der Aufbau der Reihe ermoglicht
aber bei Bedarf die Erganzung weiterer

Farben.
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Die Schriften
Es stehen zwei Schriftarten fir Univers 45 nght (|eiCht)
Druckerzeugnisse zur Verfigung. ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Der Einsatz ergibt sich aus der abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 0123456789
Kommunikationsanforderung. ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 0123456789
A.Die Univers

Die serifenlose Schrift Univers kann Univers 55 Roman (normal)

el YA e S ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Sreln e dleirseimel el wiel rermel- abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789
breiten Variante verwendet werden. ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Firdzn aligemzinen GeorEueh i abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789
Broschiren, Anzeigen, Flyern etc. sind

die Schnitte leicht bis halbfett (45 -65 Univers 65 BOId (halbfett)

P AT TS ST ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Weitere Schnitte 39 (extra leicht, extra abcdefghiiklmnopqrstuvwxyz 0123456789
schmal) — 83 (extra fett, breit) kdnnen ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

il sipe el Romimuriieiensz e e abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 0123456789

wie z.B. Plakate verwendet werden.

Univers 47 Condensed Light (schmal leicht)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789

Univers 57 Roman (schmal)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789

Univers 67 Bold (schmal halbfett)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 0123456789

Univers 30 Univers 49 Univers b9

Univers 75 Univers 85

Univers 53 Univers 63 Univers 73
Univers 83
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B. Die Trump Mediaval Trump Mediival Roman

Die klassische Antiqua ist eine hervor- ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ragende Textschrift und eignet sich fir abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 0123456789
den Satzlangerer Flief3texte. Aufgrund ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Vi fentinellen Qe it L Elgisin- abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

standigkeit ist sie auch als Headline- ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 0723456789

Schrift geeignet. Sie ist mit Mediaval-

Ziffern (Minuskelziffern), Kapitélchen Trump Mediﬁval BOld

und vielen Sonderzeichen ausgestat- ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
tet u.nd ibriredte i e P leition abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789
geeignet. ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789

C. Alternativschrift EDV

Fir Biro-Anwendungen, z.B. Briefe

und Prasentationen, wird die Schrifttype
L Arial” verwendet.

Arial Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 0123456789

Arial Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkImnopqrstuvwxyz 0123456789
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02_Siegel

Das Layout

Verwendung des Siegels

Das Siegel liegtimmer auRerhalb
der Schutzzone. Das Siegel ist ein
grafisches Bild- oder Schmuckelement,

kein Bestandteil des Logos.

Die Winkelung ergibt sich aus der
Konstruktion des Signets.

IND.

Universitat
Augsburg
University

)
Universitait

Augsburg
University
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(A) (A)

Das Siegel wird auf weilkem Unter-
grund immer grau dargestellt, bei
CMYK-Umsetzung im Rasterton 20 %
schwarz.

(B)
Wird das Siegel auf Flachen ange-
bracht, soll es mit 70 % des Tonwerts

der Flache dargestellt werden.

(C)

Auf sehr hellen Farbflachen kann das
Siegel auch positiv dargestellt werden.
Der Tonwert erhoht sich um 10 % zum

Tonwertes des Untergrundes.

Beispiel:
Untergrund: 100 % Pantone 241
Siegel: 70 % Pantone 241

Beispiel:
Untergrund: 20 % schwarz (CMYK)
Siegel: 30 % schwarz (CMYK)
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Das Layout

Reihenkonzept

Fir die Gestaltung von DIN lang
Broschuren liegt ein Rastersystem vor.

Es ermdglicht die einheitliche Gestaltung
von Broschirenreihen und das rationelle
Erstellen von einzelnen Broschren.

Um ein einheitliches Erscheinungsbild
innerhalb der Universitat einerseits und
einen hohen Wiedererkennungswert
andererseits zu erreichen, soll auf dieses
Rastersystem zurlickgegriffen werden.

Es ist nicht adaptierbar auf andere
Formate! Beiindividueller werblicher
Kommunikation (Einzelveranstaltungen,
werbliches Auftreten etc.) kann —
innerhalb aller anderen Vorgaben des
Corporate Designs —eine individuelle
Gestaltung vorgenommen werden.
Das Rastersystem ist hierbei nicht

als veranderbare Grundlage zu sehen
(s. Beispiele S. 24).

Wamburgtasi Mambwsetansie

| i

Institut fiir
Medizinrecht

Top-News aus
der Forschung!

niversicit

nnnnnnnn

Wh "4 "V

Akademisches
Auslandsamt

Veranstaltungen
Wintersemester 2010/11

[ ]
Universitit

Augsburg
University

Institut
fir Geographie

Geographisches Kolloquium
Wintersemester 2010/11

o
Universitat

Augsburg
University

W4 "4 "V

Papiersorte

Das Standardpapier fir Drucksachen
ist LuxoSamtoffset, ein mattes Bilder-
druckpapier. Es bietet optimale Bild-
wiedergabe- und Weiterverarbeitungs-

eigenschaften.
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Rasteraufbau

Einzug links 5 mm min. Rand Einzug rechts 5 mm

Va_l Kopfbereich
/ Die Farbe richtet sich nach der jeweiligen
Fakultat oder Einrichtung,
Text in weil3.
Der Schrifgrad betragt 18 pt mit 20 pt
Zeilenabstand, die Ausrichtung ist immer
linksbindig.
Wichtig!
In diesem Bereich werden keine weiteren Bilder
Texte oder lllustrationen platziert!
70 mm

Flache uber Bildraster

Trump M
Roma

Univers 67, 14 pt FRTAITE schwarz 30 % (Pantone Cool Gray 5

bei Druck mit Volltonfarben);

UniverS 47, 14 pt Text in schwarz 100 %, Schriftgrad 14 pt ,

16 pt Zeilenabstand, Ausrichtung linksbindig

95 mm

Bildraster
Flinfspaltig, je 20 mm breit

140 mm

FuBbereich

Dieser Bereich beinhaltet

immer das Basislogo (Variante A)
10 mm Abstand vom Rand.

Zusatzlich kann hier noch ein weiteres Logo

links unten angebracht werden. Dieses darf
nicht tber die Mitte des Formates ragen!

N

Universitit
Q Bundesagentur fiir Arbeit Aungulfg 200
Agentur fiir Arbeit Augsburg University mm

210 mm

20 mm
40 mm
50 mm
60 mm
80 mm
90 mm
100 mm
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Die Geschiftspapiere

Versionen

Die Geschaftsausstattung soll

das einheitliche Erscheinungsbild der
Universitat nach auRen tragen.

Ein konsequenter Auftritt sorgt flr
Vertrauen und strahlt Kompetenz aus.

A. gedruckter Briefbogen
Briefbdgen kénnen in gedruckter Form
(Offset) verwendet werden.

B. Briefbogen als Word-Template
Alternativ wird ein Word-Template

fir den Briefbogen zur Verfligung
gestellt, das direkt Uber die Blro-EDV
ausgegeben wird. Die Word-Variante
des Briefbogens wird ohne Farbco-
dierung und ohne individualisiertes
Logo ausgegeben. Die Fakultats- oder
Bereichsbezeichnung erfolgt tber
den Adressblock.

Papiersorte

Fir Briefbogen wird standardmaRig
ein hochweilRes Naturpapier (DCP
Clairefontaine) in 100g/m? verwendet.
Die Grammatur flr Visitenkarten

und Kurzbriefe ist 300g/m? derselben
Papiersorte.

Beachten: Fiir den Druck auf Natur-
papier die Farbe mitdem Zusatz ,U"
verwenden bzw. beim Druckauftrag
angeben; z.B. Pantone 021 U

20

Beispiel: Eine
gedruckte Form mit
Farbcodierung und Logo
der Einrichtung (A)

Gedruckte Form mit
Farbcodierung und
individuellem Logo (A)

03_Vorlagen
Briefbogen

Universitiit Augsburg
Akademisches Auslandsamt

Akademisches Auslandsamt

86135 Augsburg

[ )
lN k Universitit Augsburg

L]
Universitit Augsburg
Philosophisch-Sozialwissenschaftliche
Fakultat

L]
Universitit Augsburg
Philologisch-Historische
Fakultat

[ ]
Universitit Augsburg
Wirtschaftswissenschaftliche
Fakultat

L]
Universitit Augsburg
Juristische Fakultit

[ )
Universitit Augsburg
Fakultit fiir Angewandte
Informatik

[ ]
Universitit Augsburg
lN k Mathematisch-Naturwissenschaftliche
Fakultit
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Universitiit Universitiit
Augsburg Augsburg
University University

Uriversiat Augsburg - Dor Kanzer - 86135 Augsbura Der Kanzler Uriverstat Augsburg - Prisdiom - 86135 Augsburg Der Prasident

der Universitit Augsburg der Universitat Augsburg

Dionsigebéude Universiatssirate 2

Univ tsstralie 2 86159 Augsburg

6169 Augaburg Telofon +49 (0)821 538 - 5100

Telefax +49 (0) 821 598 - 5506 Telefax +49 (0) 821 598 - 5116

Kender@ay uni-augsburg de praesident @pravsidium uri-augsburg do

o i avgsourg do W uni-augburg.de

Postiach Positach

6135 Augsburg 56135 Augsburg
Beispiel: Eine gedruckte Form mit Beispiel: Aus dem Word-Template erstellte Form
Farbcodierung und Zeile fur Vermerke (A) ohne Farbcodierung und in Arial gesetzt (B)

C. Kurzbrief D. Visitenkarte

Der Kurzbrief ergibt sich aus dem oberen Alle Visitenkarten haben ein einheitliches
Drittel (105 mm) des Briefbogens ohne die Erscheinungsbild. Auf Farbcodierung oder
Fensterzeile. Das Logo ist auf die Achse unterschiedliche Logos wird verzichtet.
des Adressblocks verschoben.

Universitit
Augsburg
University

Dr. Gabriele Hofner
Marketing und Fundraising
Universitat Augsburg
Universitatsstraie 2

86159 Augsburg

elefon +49 (0) 821 598 - 5274
Telefax +49 (0) 821 5985116

hoefner@praesidium.
rg.do

www.uni-augsburg.de
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Die Geschiftspapiere

03_Vorlagen

Briefbogen

Briefbogen DIN A4
475 mm 105 mm
15 mm
Strichstarken 0,3 pt
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140 mm
50 mm
Absender
Univers Bold 65 und Univers Light 45
8 pt, Zeilenabstand 10 pt
In diesem Bereich soll eine einheitliche
Gliederung vorgenommen werden. <
Abschnitte werden mit einem Abstand von 2 =
zuséatzlich Tmm zum Zeilenabstand getrennt. 2 g
85
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o O
-l =0
101 mm
30 mm
=
[
Qo
[}
(o]
S
Fensterzeile ©
Univers Light 45, 6 pt c3
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2 ?02 o? 62 mm
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5<D 2
n
le)
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=
2 €
_f - S Optionale Zusatzzeile fiir Vermerke Farbcodierung
2 25 Univers Light 45 Die Farbcodierung erfolgt
§ 8= 6pt, Zeilenabstand 7 pt nach dem Farbschema,
g =2 dargestellt auf den Seiten
77 13 und 18.
23 mm
—— "
15 mm 50 mm 105 mm
107 mm 4 Falzmarken 1 pt Farbbalken Breite 5 mm
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Visitenkarte 85 x 54 mm

4 mm
18,5 mm| 15 mm [ ) v
Universitit
4mm Augsburg
niversi
itel Vorname Name
Position (optional)
Organisation/Abteilung 1
Organisation/Abteilung 2
Adresszeile 1
Adresszeile 2
Telefon +49 (0) 821 000 -0000
Telefax +49 (0) 821 000 - 0000
kennzeichnung@domain.de
ww.domain.de -
5mm
Beschriftung durch EDV VermaBung Visitenkarte
Die Beschriftung in Word oder anderen Text- DerTextblock wird immer fuRbindig angeordnet.
verarbeitungsprogrammen erfolgt standardméaRig Die maximale Héhe des Blocks geht bis 18,5 mm
in Arial. von der Oberkante.
Schriftarten sind Univers Bold 65 und Univers Light 45
Wordvorlage (Template) fiir die EDV im Schriftgrad 7 pt mit 8 pt Zeilenabstand.
Der Briefbogen mit allen Elementen liegt als Die Abschnitte werden mit einem Abstand von 0,8 mm
Wordvorlage bereit. zuséatzlich zum Zeilenabstand getrennt.
Hierbei wird auf die Farbcodierung verzichtet. Als Logo wird standardmaRig die Basisversion B eingesetzt.
Als Logo wird standardméRig die Basisversion B Es erfolgt keine Farbcodierung.

eingesetzt. Alle Schriften sind Arial.
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Beispiele

Akademisches
Auslandsamt

Veranstaltungen
Wintersemester 2010/11

n1n

Wegweiser
Sommersemester
2010
°
o
WNA INA

Universitit Universitét ‘

Augsburg Au‘q’Sb‘Jlfg LATExiln:l;uaL

University University Un?\':‘nl%y

Titelseite Vorlesungsverzeichnis Veranstaltungsbroschire DIN lang Anzeige

Messestand
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Daten

Sie haben zwei Mdglichkeiten, um

an die zur Anwendung des Corporate Die CD-ROM
Designs bendétigten Daten zu gelangen.
Entweder Gber eine CD-ROM, die Sie
bei der Marketingabteilung oder der
.. 01_Logo
Pressestelle erhalten, oder Uber das
Download-Center im Internet: LOQO—SS?S—A
www.uni-augsburg.de/cd ipg
png
Bitte verwenden Sie ausschlieRlich LOQO*SSS'S*B
Uber diese Quellen bezogene Daten- ipg
: . png
satze und keine Daten von Dritten.
Logo_Basis_C
eps
ipg
png

Impressum

Herausgeber:

Universitat Augsburg

Logoentwicklung und Corporate Design:
ottmann und poeltl, Augsburg
Konzeptund Gestaltung:

ottmann und poeltl, Augsburg

Druck:

Druckerei Joh. Walch, Augsburg

Alle in diesem Manual vorliegenden Entwirfe
sind urheberrechtlich geschiitzt. Verwendung
nur zugunsten der Universitdat Augsburg.

Logo_Bereiche

Uni_Logo_Fakultaten
eps
CMYK
Pantone
Schwarz
Weiss
ipg
png
Uni_Logo_Einrichtungen
eps
CMYK
Pantone
Schwarz
Weiss
ipg
png

02_Siegel
eps
jpg
png

03_Vorlagen

Briefbogen
Powerpointmaster
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