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LOGO-ANWENDUNG

EIN LOGO FUR ZWEI ABSENDER

Die Marke Innsbruck wurde bewusst fiir einen gemeinsamen Auftritt von Tourismus-
verband und Stadt entwickelt. Bei gemeinsam finanzierten Sponsor-Auftritten wird

daher das Logo in der klassischen Variante ohne jeden Zusatz angewendet.
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INNS’
BRUCK



LOGO-FARBEN

LOGO

Das Logo fiir Innsbruck besteht aus dem zweizeiligen Schriftzug INNSBRUCK,
getrennt durch einen Apostroph in der Schrift Alto Condensed Black.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

LC ROT

INNS’
BRUCK

100 % magenta | 100 % yellow

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

4C GOLD

INNS'
BRUCK

9 % cyan | 32 % magenta | 100 % yellow | 30 % black

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

GRAU

INNS’
BRUCK

70 % black

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

STRICH

INNS'
BRUCK

100 % black



LOGO NEGATIV

LC ROT

100 % magenta | 100 % yellow

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

4C GOLD

9 % cyan | 32 % magenta | 100 % yellow | 30 % black

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

WEISS

INNS’
BRUCK

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

INNS'




LOGO-REGELN

STANDARDABSTANDE

30%

INNS' |
BRUCK

» @ »
< |

15%

>

30%

<>

A
\
A

15% 100 %

Horizontal betragt der Abstand 15 % der Logobreite.
Vertikal betragt der Abstand 30 % der Logohdhe.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

MINDESTABSTANDE

15%

INNS'
BRUCK

<>
10% 100 %

<>

>

15%

10%

Nur bei Sponsoring-Plakaten bzw. -Transparenten kann der minimale
Abstand in der Vertikalen 15 % der Logohohe einnehmen und in der

Horizontalen 10 % der Logobreite.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

KLEINSTE GROSSE

INNS’
BRUCK
-

12mm

Die minimale Logobreite betragt 12 mm.



LOGO-REGELN

POSITIONIERUNG

INNS'
BRUCK

INNS'
BRUCK

Das Logo steht oben oder unten auf der rechten Seite.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

POSITIONIERUNG - VARIANTE

INNS'
BRUCK

Falls erforderlich, kann das Logo links oben

platziert werden.



LOGO-ZUSATZ

GLEICHE GROSSE

INNS' -

20%

BRUCK |-
WORT |-

Das Logo kann durch Zustatze in drei Standardgrofien erweitert werden:
1.Bei maximal sechs Zeichen kann der Logozusatz in der gleichen Schriftgrofie wie
das Logo gesetzt werden. Der Zeilenabstand betragt immer 20 % der Schriftgrofie.

© © ¢ 0 0 0000 000000000000 000000000000 0000000000 000000000000 000000000000 0000000000000 0 o

MITTLERE GROSSE

INNS' -

20%

BRUCK !-

ZUSATZ oo
ZWEIZEILIG !~

2. Bei maximal 20 Zeichen Umfang wird der Logozusatz in 60 % der Logo-Schriftgrofie
gesetzt. Der Abstand zwischen Logo und Zusatz betragt 20 %. Der Abstand innerhalb

der kleineren Schriftgrofle betragt 15 %.

© © ¢ 0 0 0000 000000000000 000000000000 0000000000 000000000000 000000000000 0000000000000 0 o

KLEINE GROSSE
INNS' |-
BRUCK -

HIER STEHT EIN ZUSATZ > 25%

3. Bei mehr als 20 Zeichen Umfang betragt der Zusatzt 25 % der Logo-Schriftgrofie.
Der Zeilenabstand betragt immer 20 % der Schriftgroe. Der Abstand innerhalb der

kleineren Schriftgrofe betragt 15 %.



FARBEN

FARBWELT

Rot ist traditionell die Farbe der Stadt Innsbruck. In Bezug auf das bisherige Erscheinungsbild
kommt die Farbe Grau (70 % Schwarz) an zweiter Stelle. Fiir weitere Ausarbeitungen steht eine

Palette bunter Farben zur Verfiigung. Eine Sonderrolle nimmt die Farbe Gold ein.

© © ¢ 0 0 0000 000000000000 000000000000 0000000000 000000000000 000000000000 0000000000000 0 o

ROT GRAU | GRUN | pEal" | ROSA | GELB | BLAU | TURKIS | LILA GOLD
0 0 50 55 10 0 100 79 55 9 4
CMYK 100 0 0 5 75 35 50 0 80 32 |11
100 0 100 0 0 100 0 32 0 100 |50
0 70 0 0 0 0 0 0 0 30 |15
226 112 151 117 217 249 0 0 137 160 |200
RGB 0 113 191 196 9L 178 106 173 75 116 |200
26 115 13 234 155 0 179 179 148 11 134
Pantone 485C 425C 376C 2915C 219C 124C 2945C 320C 2593C 872C
485U 425U 382U 2915U 219U 109U 300U 320U 2593U | 872U
3020 7005 6018 5024 4010 1023 5017 5018 4008 1036
RAL Verkehrs-| Maus- | Gelbgriin | Pastell- | Tele- Verkehrs-| Verkehrs-| Tirkis- | Signal- | Perlgold
rot grau blau magenta | gelb blau blau violett
HEX-Cod
(Web)o ® | #e2001a | #707173 | #97bf0d | #75ckea | #d95e9b | #f9b200 | #006ab3 | #00adb3 | #894b94 | #a0740b

10



SCHRIFTEN

ALTO CONDENSED
BLACK

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Alto Condensed
Normal

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Alto Condensed
Medium

Als Anwendungsschrift wird die Alto Condensed Normal bzw. Medium verwendet.
Fiir Hervorhebungen oder Headlines kommt die Alto Condensed Black in Capitals zum Einsatz.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Alto Condensed
Thin

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Alto Condensed
Bold

Es konnen auch andere Schnitte der Schrift Alto Condensed verwendet werden.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Arial
Regular

Als Korrespondenzschrift und fiir die Anwendung in elektronischen Medien werden die
Arial Regular und die Arial Bold verwendet.

11
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LOGO-VARIANTEN

ABSENDERVARIANTEN

Je nach Verwendungszweck stehen drei verschiedene Absendervarianten zur Verfiigung.

ZUSATZ 1

INNS'
BRUCK

HAUPTSTADT DER ALPEN

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

ZUSATZ 2

INNS'
BRUCK

UND SEINE FERIENDORFER

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

ZUSATZ 3

INNS'
BRUCK

DIE HAUPTSTADT DER ALPEN
UND IHRE FERIENDORFER

13



LOGO-VARIANTEN

WEITERE BEISPIELE

Je nach Lange des Zusatzes wird die entsprechende GrofRe angewandt.

INNS’
BRUCK

ALTSTADT

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

INNS'
BRUCK

INNENSTADT

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

INNS'
BRUCK

OLYMPIA
SKIWORLD

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

INNS'
BRUCK

SKIBUS

14



SLOGAN

&C

INNS'
BRUCK

HAUPTSTADT DER ALPEN

Logo: 100 % magenta | 100 % yellow, Slogan: 70 % black

© © ¢ 0 0 0000 000000000000 000000000000 0000000000 000000000000 000000000000 0000000000000 0 o

GRAU

INNS'
BRUCK

HAUPTSTADT DER ALPEN

Logo: 70 % black, Slogan: 40 % black

© © ¢ 0 0 0000 000000000000 000000000000 0000000000 000000000000 000000000000 0000000000000 0 o

STRICH

INNS'
BRUCK

HAUPTSTADT DER ALPEN

Logo + Slogan: 100 % black

15



LOGO-KOMBINATIONEN

INNSBRUCK + TIROL

POSITIONIERUNG DER LOGOS ZUEINANDER

Generell werden Innsbruck- und Tirol-Logo nebeneinander platziert.
Als Alternative steht die Positionierung untereinander zur Verfiigung.

&C INNS'
BRUCK
INNS'

BRUCK @ m

Innsbruck-Logo: 100 % magenta | 100 % yellow; Tirol-Logo: 30 % cyan | 100 % magenta | 100 % yellow;

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

GRAU INNS'
BRUCK
INNS'

BRUCK m @

Innsbruck-Logo: 70 % black; Tirol-Logo: 70 % black;

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

STRICH INNS'
BRUCK

sruck 2T R

Innsbruck-Logo: 100 % black; Tirol-Logo: 100 % black;

16



LOGO-KOMBINATIONEN

WEITERE BEISPIELE

&C

- E A

INNS' m

BRUCK
fec ImmsGrucle

Innsbruck-Logo: 100 % magenta | 100 % yellow;

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

INNS'
BRUCK

Innsbruck-Logo: 70 % black;

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

STRICH

INNS'
BRUCK

Innsbruck-Logo: 100 % black;

fec /nnsGrucle

17A



LOGO-KOMBINATIONEN

WEITERE BEISPIELE

POSITIONIERUNG DER LOGOS ZUEINANDER

Generell werden Innsbruck- und Sellraintal-Logo nebeneinander platziert.
Als Alternative steht die Positionierung untereinander zur Verfiigung.

d INNS'
BRUCK

%‘TAI @JA[

B R u c I( SELLRAINTAL SELLRAINTAL

Innsbruck-Logo: 100 % magenta | 100 % yellow;

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

GRAU INNS’

BRUCK
INNS’ /

, N\ S N

|  kOATAl
BRUCK ... .o
SELLRAINTAL SELLRAINTAL

Innsbruck-Logo: 70 % black;

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

STRICH INNS'’

INNS’ BRUCK
BRUCK

SELLRAINTAL SELLRAINTAL

Innsbruck-Logo: 100 % black;

178



SPRACHEN

SPRACHMUTATIONEN

Die Sprachmutationen entsprechen dem Logo mit dem Slogan ,Hauptstadt der Alpen”.

INNS'
BRUCK

HAUPTSTADT DER ALPEN

© © ¢ 0 0 0000 000000000000 000000000000 0000000000 000000000000 000000000000 0000000000000 0 o

INNS' INNS'
BRUCK BRUCK

THE CAPITAL OF THE ALPS LA CAPITALE DELLE ALPI

englisch italienisch

© © ¢ 0 0 0000 000000000000 000000000000 0000000000 000000000000 000000000000 0000000000000 0 o

INNS' INNS'
BRUCK BRUCK

LA CAPITALE DES ALPES LA CAPITAL DE LOS ALPES

franzosisch spanisch

18



ELEMENT
FERIENDORFER

In Zusammenhang mit dem Logo ohne Zusatz kann das Element ,Feriendorfer”
verwendet werden.

DIE HAUPTSTADT DER ALPEN UND IHRE FERIENDORFER.
THE CAPITAL OF THE ALPS AND ITS HOLIDAY VILLAGES.
LA CAPITALE DES ALPES ET SES VILLAGES DE CHARME.
LA CAPITALE DELLE ALPI E 1 SUOI VILLAGGI D'INCANTO.
LA CAPITAL DE LOS ALPES Y SUS ALDEAS CON ENCANTO.

DIE HAUPTSTADT DER ALPEN UND IHRE FERIENDORFER. '
THE CAPITAL OF THE ALPS AND ITS HOLIDAY VILLAGES.
LA CAPITALE DES ALPES ET SES VILLAGES DE CHARME.

LA CAPITALE DELLE ALPI E 1 SUOI VILLAGGI D'INCANTO. B R u c I(
LA CAPITAL DE LOS ALPES Y SUS ALDEAS CON ENCANTO.

OlympiaSkiWorld
Innsbruck

INNSBRUCK TOURISMUS 43 512 /59 850, Fax 43 512 59 850 - 107, o
43512/ 56 20 00, Fax +43 512 56 20 00 - 220,
43512/ 53 56, Fax +43 512 53 56 - 314, nfo

urggraben 3, 6020 I
INNSBRUCK INFORMATION _ Burggraben 3, 6020 lnnsb

www.innsbruck.info

englisch
franzosisch
italienisch
spanisch

19



GESCHAFTS-
AUSSTATTUNG

BRIEFBOGEN

Die aus dem Markenbildungsprozess resultierenden Eigenschaften ,alpin - urban”
bestimmen das optische Bild des Briefbogens.

Diese konnen bei Bedarf durch andere Motive ersetzt werden.

Anlasslich des 50-Jahr-Jubilaums der Olympischen Winterspiele in Innsbruck wird

das Briefpapier neu konzipiert und exklusiv fiir das Jahr 2014 aufgelegt.

INNS'
BRUCK

HAUPTSTADT DER ALPEN

INNS'
BRUCK ﬂﬂﬁ

50 JAHRE OLYMPIASTADT

20



265 mm

105 mm

GESCHAFTS-
AUSSTATTUNG

BRIEFBOGENBEMASSUNG

55mm

34 mm

40 mm

\

A

i 10,5 mm

INNS'
BRUCK

HAUPTSTADT DER ALPEN

Beispielinstitut Innsbruck Tourismus
Hermann Mustermann Burggraben 3
Mustergasse 144 6020 Innsbruck, Austria
6060 Musterdorf Tel. +43 512 /59 850

Fax +43 512 /59 850 - 107
office@innsbruck.info
www.innsbruck.info

Innsbruck, am 12.01.2014

Hier steht noch der Betreff!

Sehr geehrter Herr Mustermann!

ir danken fiir Ihre Anfrage und erlauben uns beiliegende Unterlagen zukommen zu lassen.
Hier steht doch nur Blindtext nach dem Motto besser guredish negitiilend saidad osta grund.
Nestefirm tabchoder Sum.

Hier steht doch wieder nur Blindtext dem Motto besser guredish Nedunfeg negitlilend sum saidad
osta grund. Nestefirm tabchoder Sum. Hier steht doch wieder nur Blindtext dem Motto besser
guredish Nedunfeg negitiilend sum saidad osta grund. Nestefirm tabchoder Sum. Hier steht doch
ieder nur Blindtext dem Motto besser guredish Nedunfeg negitlilend sum saidad osta grund.
Nestefirm tabchoder Sum. Hier steht doch wieder nur Blindtext dem Motto besser guredish
Nedunfeg negitlilend sum saidad osta grund. Nestefirm tabchoder Sum.

ir hoffen, dass unser Angebot Ihre Zustimmung finden wird, und sehen der
Zusammenarbeit mit Interesse entgegen.

Mit freundlichen Grufen

Innsbruck Tourismus
Mag. Maria Musterfrau

INNS'
BRUCK ﬁ’ﬁﬁ

50 JAHRE OLYMPIASTADT

<> < >
18,5 mm 163 mm
Angaben zur Schrift:

Absender, Empfanger und Flietext: Arial regular 10 pt, Zeilenabstand 12 pt,

Hervorhebung des Absenders (Innsbruck Tourismus) durch Arial bold.

21



5mm¢

GESCHAFTS-
AUSSTATTUNG

VISITENKARTE

Die zentralen Elemente der Visitenkarte sind das Logo und die Angaben zur Person.
Das Logo wird in die rechte, obere Ecke mit einem quadratischen Abstand von 5 mm
positioniert, wahrend der Text in die linke, untere Ecke gesetzt wird.

Auf der Riickseite werden die QR-Codes der digitalen vCard des Mitarbeiters und

der Homepage www.innsbruck.info abgedruckt.

Der Umfang der personlichen Angaben ist variabel (siehe Variante 1 und 2).

27 mm 5mm

INNS'
BRUCI

Werbemittel | Leitung Kreation & Produktion

Innsbruck Tourismus

Burggraben 3, 6020 Innsbruck, Austria

Tel. +43 512/59 850 - 129, Fax +43 512 /59 850 - 107
Mobil +43 699/10 10 34 79
h.andreatta@innsbruck.info, www.innsbruck.info

www.innsbruck.info

Vorderseite Riickseite

Variante 1: ohne Mobilnummer Variante 2: mit zweizeiliger Funktionsbezeichnung, ohne Fax

INNS’ INNS'
BRUCK BRUCK

Silvana M. Giuliani

Friedrich Kraft Manager Intern. Marketing & Media

Direktor / General Manager France, Spain, Brazil, Australia, Arab Countries
Innsbruck Tourismus Innsbruck Tourismus

Burggraben 3, 6020 Innsbruck, Austria Burggraben 3, 6020 Innsbruck, Austria

Tel. +43 512/59 850 - 113, Fax +43-512/59 850 - 107 Tel. +43 512/59 850 - 123, Mobil +43 664 / 65 56 357
direktor@innsbruck.info, www.innsbruck.info s.giuliani@innsbruck.info, www.innsbruck.info

22



GESCHAFTS-
AUSSTATTUNG

KUVERT

Aus postalischen Griinden, wird das Logos bei Kuverts auf der linken oberen Seite positioniert.

INNS'
BRUCK

Innsbruck Tourismus, Burggraben 3, 6020 Innsbruck, Austria, www.innsbruck.info

FREISTEMPLER

Im Freistempler wird der Slogan ,Hauptstadt der Alpen” kommuniziert.

HAUPTSTADT o =0,55¢€

INNS' DERALPEN .-
BRUCK

Innsbruck Tourismus, Burggraben 3, 6020 Innsbruck, Austria, www.innsbruck.info

25012011
 Post.at

23



KOMMUNIKATION

E-MAIL-SIGNATUR 50 JAHRE OLYMPIASTADT

Die E-Mail-Signatur besteht aus fiinf Komponenten.
1. Absender mit Funktionsbezeichnung

2. Adressblock

3. Logo mit Zusatz ,50 Jahre Olympiastadt”

4. Slogan in DE und EN

5. Internet-Logos mit Verlinkung

Mit freundlichen Grif3en

Helga Andreatta
Werbemittel | Leitung Kreation & Produktion
Innsbruck Tourismus

Burggraben 3, 6020 Innsbruck, Austria

Tel. +43 512 /59 850 - 129, Fax +43 512/ 59 850 - 107
h.andreatta@innsbruck.info, office@innsbruck.info
www.innsbruck.info, www.innsbruck-pauschalen.com

BRUCK / 17/~
50 JAHRE OLYMPIASTADT

DIE HAUPTSTADT DER ALPEN UND IHRE FERIENDORFER.
THE CAPITAL OF THE ALPS AND ITS HOLIDAY VILLAGES.

ERQEGBOS

24 A



KOMMUNIKATION

E-MAIL-SIGNATUR

Die E-Mail-Signatur besteht aus fiinf Komponenten.
1. Absender mit Funktionsbezeichnung

2. Adressblock

3. Logo

4. Slogan in DE und EN

5. Internet-Logos mit Verlinkung

Mit freundlichen Grifzen

Helga Andreatta
Werbemittel | Leitung Kreation & Produktion
Innsbruck Tourismus

Burggraben 3, 6020 Innsbruck, Austria

Tel. +43 512/ 59 850 - 129, Fax +43 512 / 59 850 - 107
h.andreatta@innsbruck.info, office@innsbruck.info
www.innsbruck.info, www.innsbruck-pauschalen.com

INNS’
BRUCK

DIE HAUPTSTADT DER ALPEN UND IHRE FERIENDORFER.
THE CAPITAL OF THE ALPS AND ITS HOLIDAY VILLAGES.

EmERELHOS

24 B



FOLDERTITEL

Der Untertitel kann in
einer bliebigen Farbe
aus der Farbwelt
gestaltet werden.
Empfohlen wird rot

oder grau.

KOMMUNIKATION

DIE HAUPTSTADT DER ALPEN
UND IHRE FERIENDORFER

|NNS' ——— Das Logo steht immer
BRUCK

oben rechts.

_ |  DerFoldertitel und die

Farbflache sollten die

gleiche Farbe aufweisen.

—— Die Bild- und Flachenrahmen
/' kénnen beliebig positioniert

und skaliert werden.

——— Die Web-Adresse wird in
den unteren Bereich der

Farbflache gesetzt.

25



FOLDERBEISPIELE

KOMMUNIKATION

Beim Folder wird der Apostroph als Bildrahmen und Farbflache aufgegriffen.

Diese flinf Beispiele zeigen, dass trotz Verwendung von grundsatzlich gleichen Elementen eine

vielseitige Gestaltung ermoglicht und gleichzeitig eine optisch stimmige Linie geschaffen wird.

Nur das Logo behalt seine Position und GroRe.

INNS’
BRUCK

Stadtplan

DIE HAUPTSTADT DER ALPEN
UND IHRE FERIENDORFER

INNS’ INNS’

BRUCK BRUCK
Camping Events
miewaueTTAOToE8 AL 06/2011

INNS’
BRUCK

Wander-
paradies

DIE HAUPTSTADT DER ALPEN
UND IHRE FERIENDORFER

Wintersp

DIE HAUPTSTADT DER ALPEN
UND IHRE FERIENDORFER

ort

A

BAROCK
FESTIVAL
2011

26



SPONSOREN- UND
PARTNERLOGOS

PLATZIERUNG VON SPONSOREN- UND PARTNERLOGOS

Auf Titelseiten oder Plakaten kann ein Sponsoren- oder Partnerlogo in der rechten

unteren Ecke platziert werden. Mehrere farbige Logos werden auf einen weif3en Balken

gesetzt, der unten tber den Apostroph gezogen wird. Die Platzierung der Sponsorenlogos

erfolgt von rechts nach links It. Abbildung.

DE/EN/FR/IT/ES/NL

INNS’
BRUCK

Ski Panorama
2011/12

OlympiaskiWorld
Innsbruck

INNS'
BRUCK

Events
08/2011

DIE HAUPTSTADT DER ALPEN
UND IHRE FERIENDORFER

INNSBRUCKER
FESTWOCHEN
DER ALTEN

MUSIK
10. - 28. August

OlympiaSkiwWorld
Innsbruck

27



RUCKFRAGEN

KONTAKT

DESIGN BY HEADQUARTER

Fiir Riickfragen verantwortlich (Design-Update 12-2013):

Helga Andreatta
Werbemittel | Leitung Kreation & Produktion

Innsbruck Tourismus

Burggraben 3, 6020 Innsbruck, Austria

Tel. +43 512 / 59 850 - 129, Fax +43 512 / 59 850 - 107
h.andreatta@innsbruck.info, office@innsbruck.info

www.innsbruck.info, www.innsbruck-pauschalen.com



