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Hohnstein

hat endlich ein Logo,

und Sie helfen mit, es in die Welt
zu tragen! Dieses ,Corporate
Design Handbuch” wird Sie da-
bei unterstitzen.

Auf den folgenden Seiten wer-
den neben dem Logo die ein-
zelnen Basiselemente des Cor-
porate Designs sowie deren
Anwendungen besipielhaft do-
kumentiert und fir Sie zur Ver-
flgung gestellt.

Corporate Design?

Ein Corporate Design definiert
das gesamte visuelle Erschei-
nungsbild eines Unternehmens
oder einer Gemeinde und stellt
damit einen Leitfaden dar, der
ein einheitliches Auftreten ge-
wahrleisten soll.

Die Wort-Bild-Marke ,,Hohnstein
— Burgstadt am Fels” gibt der
gesamten Gemeinde Hohnstein
ein neues, professionelles und
vor allem frisches Auftreten.

Ziel der Wort-Bild-Marke

Der einheitliche und unver-
wechselbare Gesamtauftritt
unserer Gemeinde nach innen
und auBBen soll eine Steigerung
des Wiedererkennungswertes
herbeifuhren. Eine klare visuelle
Abgrenzung und Hervorhebung
gegenlber Mitbewerbern ist
dabei von groBer Bedeutung.
Das Corporate Design wird den
Bekanntheitsgrad von Hohn-
stein als eine Destination inner-
halb der Sachsischen Schweiz
erhéhen und ein langfristig po-
sitives Image in den Képfen der
Zielgruppen verankern.

Ilhr Engagement

Nun sind Sie dran! Wirken Sie
mit und steigern Sie unseren ge-
meinsamen Erfolg bei der Ver-
marktung unserer einzigartigen
Region!

Nutzen Sie dieses Handbuch und
verwenden Sie unser Logo auf
Broschiiren, Flyern, Plakaten,

Corporate Design Hohnstein - Burgstadt am Fels |3

Daniel Brade
Birgermeister der Gemeinde Hohnstein

Schildern, Briefbdgen oder an-
deren Werbematerialien.

Das unverwechselbare Corpora-
te Design der Gemeinde Hohn-
stein wird sich nur durchsetzen,
wenn Sie es konsequent ver-
wenden und es sich zu eigen
machen.

Dazu fordere ich Sie im Interesse
unserer touristischen Entwick-
lung herzlich auf!

Ilhr BUrgermeister
der Gemeinde Hohnstein

W Gele

Daniel Brade
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Wort-Bild-Marke

Das Logo der Gemeinde Hohn-
stein ist das Herzstlck unseres
gesamten Auftritts. Die Wort-
Bild-Marke besteht aus mehre-
ren Elementen, die zusammen
eine Einheit bilden: zwei Schrift-
zlige und im wesentlichen drei
Wahrzeichen.

Das Logo erscheint immer in der
hier dargestellten Form und darf
nicht modifiziert werden.

Im Folgenden werden die Grund-
gedanken zur Entstehung des
Markenzeichens erlautert.

4 | Corporate Design Hohnstein — Burgstadt am Fels

Die Burg Hohnstein gilt als
das Wahrzeichen der Gemeinde
Hohnstein. Unter den Burgen
der Region tut sich der Turm mit
den schiefen Fenstern hervor.
Deshalb schenken wir ihm in der
skizzenhaften Silhouette beson-
dere Beachtung.

/

Die Schriftziige der Wort-Bild-
Marke unterstreichen in ihrer
Form und Farbe die inhaltlichen

Aussagen.
Hohnstein soll Freude und Ab-
wechslung vermitteln - der

Schriftzug wirkt frisch, lebendig
und unburokratisch.

Der Slogan Burgstadt am Fels
steht fUr Tradition und Bestan-
digkeit — die massive Bedeutung
der Worte ,Burg” und ,Fels”
findet sich in der dicken Serifen-
schrift wieder.

Die Tdler und Fliisse in der
Gemeinde Hohnstein sind viel-
faltig und zahlreich. Der Schweif
symbolisiert schwungvoll die
Abwechslung der beeindrucken-
den Natur.
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Der Himmel und der Rahmen
geben der Komposition aus al-
len Elementen Halt und Form.
Damit wird das Logo dem An-
spruch der vielseitigen Verwend-
barkeit gerecht.

Die Felsziige reichen bis in die
Stadt hinein und pragen die ge-
samte Umgebung.
Felsformationen wie die Barbari-
ne oder die Lokomotive sind hier
nicht erkennbar, daher gentgt
eine vereinfachte Darstellung
der typischen Felsstrukturen des
Elbsandsteingebirges.

Die Anordnung der einzelnen
Felsgruppen fuhrt unseren Blick
zu einem anderen wichtigen
Merkmal der Gemeinde Hohn-
stein: den Talern und Flissen.



Farben der Natur

Die Natur macht es uns vor:
die Zahl der Kombinationen an
Farbtonen und Schattierungen
ist grenzenlos.

Im Markenzeichen der Gemein-
de Hohnstein begegnet uns ein
sehr bekanntes Spiel aus drei
Farben:
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Griin - positiv & beruhigend
Die Farbe der Natur tritt im ge-
samten Corporate Design mar-
kant auf.

Blau - frisch & lebendig

Die Farbassoziation zum Thema
Wasser und Himmel liegt deut-
lich auf der Hand.

Anthrazit — massiv & bestdandig
Die machtigen Felsen, die Hohn-
stein umrahmen, verlangen nach
einem kraftigen Farbton.

CMYK RGB Pantone RAL
6018
5515|1000 135117259 369 (Gelbgriin)
5012
70]0|0] 22 9911541195 299 (Lichtblau)
7016
20(0]0]|80 616670 432 (Anthrazitgrau)

MaBgebend fir die korrekte Wiedergabe der Markenfarben sind die CMYK-Werte im Vierfarbdruck.
An ihnen sind Farbschattierungen anderer Farbskalen abzustimmen.
Abstufungen der Markenfarben (z.B. flir weitere Gestaltungselemente wie Flachen) sind in ganzen 10er-Schritten méglich.

Die Markenfarben tragen zu
unserem chrakteristischen Er-
scheinungsbild bei und sollten
deshalb konsequent zum Einsatz
kommen.

Andere  Farbkombinationen®
sind nicht zuldssig. Auch eine
Umverteilung der Farben auf die
einzelnen Elemente® ist nicht
gestattet.
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Als Abstand um das Logo ergeben sich aus den hier dargestellten Abmessungen zwei Rahmen.
Der kleiner links gilt als MaBstab fir den Einsatz des Logos mit Schweif (s.S. 16).
@ Der gréBere rechte Rahmen ermittelt die Abstdnde aller Gestaltungselemente zum allein stehenden Logo.

Mindestabstand und Grofie

Damit unser Logo seine opti-
male Wirkung entfalten kann,
sollte es nicht durch duBere Ein-
flusse wie z.B. Flachen, Texte
oder Fremdlogos eingeschrankt
werden. Deshalb ist die Einhal-
tung eines Mindestabstands@
zu allen anderen Gestaltungse-
lementen sowie zu den Format-
grenzen zwingend notwendig.
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Auch die GréBe® unseres Mar-
kenzeichens ist fur das betrach-
tende Auge mafB3gebend.

Wird das Logo zu klein abgebil-
det, gehen Details verloren und
die Wahrzeichen der Gemeinde
Hohnstein kénnen nicht mehr
kommuniziert werden.

Hohistein

| Burgstadt am Fe

Ab einer Breite von 45mm kommen die Elemente unserer Wort-Bild-Marke gut zur Geltung.

Die Minimale Gesamtbreite
von 30mm
soll nicht unterschritten werden.

Die Darstellung in den Breiten
25mm und 20mm zeigt deutlich,
wie gering hier der Wirkungsgrad ist.

Diese GréBe sollte daher Mindestanforderung an Drucksachen ab einem Format
DIN lang (B105mmxH210mm) oder DIN A5 (B148 mmxH210mm) sein.

Entsprechend Nutzen und GréBe sollte das Logo fir andere Formate proportional angepasst werden.

Hohistein

Burgstadt am Fels

0 Burgstadt am Fels
Burgstadt am Fels
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Idealerweise wird unser Logo in seinen original Markenfarben auf weiBem oder sehr hellem gelben

Hintergrund dargestellt. Hier handelt es sich um eine Fldche mit 10 % Gelb.

Hintergriinde

In der Regel soll unser Logo auf
weiBem oder hellgelbem Hinter-
grund@ abgebildet sein.

Fur einfarbige bzw. schwarz-
weie Medien werden eine
1-Farb- und eine Negativ-Varian-
te® zur Verfigung gestellt.

Ob dabei auf die Strich- oder die
Tonwertform  zurlickgegriffen
werden muss, richtet sich nach
den technischen Moéglichkeiten
des Herstellungsverfahrens far
das gewiinschte Medium.

10 | Corporate Design Hohnstein - Burgstadt am Fels

Fotografische Hintergriinde sind
mit Vorsicht zu genieBen(©. Sie
sind nur dann zu verwenden,
wenn sie ruhig wirken und aus-
reichend Kontrast zu unserem
Markenzeichen haben und es
insgesamt in seiner formalen
Wirkung nicht beeintrachtigen.

1-Farb-Variante und
Negativ-Variante in Tonwertform
ausschlieBlich fur Drucksachen im
Schwarz-weiB3- bzw. einfarbigen Druck

1-Farb-Variante und
Negativ-Variante in Strichform
ausschlieBlich fur Herstellungs-
verfahren, die ein Farbraster

in ausreichender Qualitéit

nicht erméglichen

@ (z.B. Stempel, Siebdruck)

Logo in den Markenfarben
nur fiar Hintergriinde mit Tonwerten
bis zu 15% geeignet

1-Farbvariante
kann nicht auf anders farbigem
Hintergrund erscheinen

Logo in den Markenfarben

zu wenig Kontrast

zum fotografischen Hintergrund -

das Logo darf nicht verwendet werden

nur auf ruhigen und hellen Hintergrin-
den ist der Einsatz problemlos méglich

Hervorhebungen
3D-Effekte, Schatten, Schein
oder dhnliche Hervorhebunge

@ sind untersagt
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Hohinstein
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Burgstadt am Fels

Hohistein
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Das Logo sollte auf vielen Medien erlebbar gemacht werden, hier am Beispiel von Polo-Shirts.
Je nach Herstellungsverfahren kommen die verschiedenen Varianten des Logos (s.S. 11) zum Einsatz.

Sonderformen des Logos

Die Marke ,Hohnstein - Burg-
stadt am Fels” soll auch auf Ver-
anstaltungen, Bekleidung®, als
KFZ-Beschriftung im StraBenbild
oder auf Werbeartikeln erlebbar
gemacht werden.

Die Anbringung des Logos er-
folgt dabei nach den erlauter-
ten Richtlinien.
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Verschiedene Werbemittel kon-
nen jedoch den Anforderungen
nicht gerecht werden. So lassen
GroBe, Form oder Farbe teilwei-
se keinen Spielraum. In diesen
Fallen® kénnen die Schriftziige
aus der Wort-Bild-Marke heraus-
geldst werden.

Eingeschrénkte Platzverhéltnisse machen eine Abbildung der Wort-Bild-Marke in den MindestmalBBen unméglich.
Das Beispiel eines Schlisselbandes zeigt, dass in diesen speziellen Féllen die Schriftztige durchaus heraus gelést werden
kénnen. Die Einmaligkeit des Schriftzuges ,Hohnstein” sorgt dabei flir den gewtinschten Wiedererkennungswert.

%omtuyu Burgstadt am Fels

Bei Werbe- und Merchandising-Produkten sollte im Sinne des gesamten Corporate Designs ebenfalls
auf die Makrenfarben Wert gelegt werden, hier als Beispiel ein Kugelschreiber.
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Gestaltungsmittel Schrift

Ein einheitliches Schriftbild ist
ebenso wichtig fur das Erschei-
nungsbild einer Marke, wie die
Form- und Farbgebung aller Ge-
staltungselemente des Corpora-
te Designs.
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Far Prasentations- und Werbe-
mittel der Gemeinde Hohnstein
kommen hier die Schriftarten
»Palatino Linotype”® und ,Fru-
tiger LT” ® zum Einsatz.

Fir beide Fonts mussen Nut-
zungslizensen kauflich erwor-
ben werden, um sie im eigenen
System speichern und verwen-
den zu durfen.

Ersatzweise (© kann mit den gén-
gigen Systemschriftarten ,Times
New Roman” und ,Arial” gear-
beitet werden.

@

Palatin Linotype

fur Uberschriften, Einleitungen,
und Auszeichnungen verwendete
Schriftschnitte

Frutiger LT

fur FlieBtexte und
Auszeichnungen in FlieBtexten
verwendete Schriftschnitte,
~Roman” und ,,Roman Bold”
sollten bevorzugt

eingesetzt werden

Ersatzschriften
Times New Roman und Arial

Palatino Linotype Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

;- 1"8%%&/()=?@€

Palatino Linotype Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

,=5:17"8%%&/()=2@€

Frutiger LT 55 Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

L 1"83%&/()=2@€

Frutiger LT 55 Roman Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

=i 1"8%%&/()="@€

Frutiger LT 45 Light

Frutiger LT 45 Light Italic

Frutiger LT 45 Light Bold

Frutiger LT 45 Light Bold Italic
Frutiger LT 47 Light Condensed

Frutiger LT 47 Light Condensed Bold
Frutiger LT 57 Condensed

Frutiger LT 57 Condensed Bold
Frutiger LT 87 ExtraBlack Condensed
Frutiger LT 95 UltraBlack

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
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Der Schweif wurde aus einem Teil des,Téler- und Fliisse-S’ entnommen und leicht modifiziert.

Er soll nur in dieser Form und Farbgebung Verwendung finden.

Layoutstruktur

Die selben Gestaltungselemen-
te @, eine lebhafte, ausdrucks-
starke Bildsprache und gut ab-
gestimmte GroBenverhaltnisse
verstarken den Charakter als
Dachmarke und machen es dem
Betrachter einfach, die Angebo-
te unserer Region zuzuordnen.
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Von Spiegelungen oder gar Neuentwicklungen ist im Sinne des einheitlichen Gesamterscheinungsbildes abzuraten.

Um die breite Produktpalette
unserer Gemeinde effektiv zu
kommunizieren, wird neben der
Wort-Bild-Marke eine wieder-
kehrende Layoutstruktur® not-
wendig.

Bildebene - platzieren Sie in
diesem Bereich lhre aussage-
kraftigen Bildmotive.

Bild- und Markenebene gehen ineinan-
der Uber. Diese Tatsache sollte bei der
Wah! des passenden Bildmaterials be-
dacht werden.

In der Markenebene befinden
sich ausschlieBlich der Schweif
und das Logo der Gemeinde
Hohnstein.

Rings um das Logo muss entspre-
chend der Richtlinien Freiraum
gehalten werden.

Hohistein

| Burgstadt am Feli]

Die Textebene vermittelt die
Inhalte zum Produkt.

Ein guter Schriftsatz mit ange-
messenen Abstanden sollte Be-
dingung sein.

Hier steht die erste Textzeile
,Sie sehen den Titel”

Weitere Erlduterungen stehen hier.
Dabei ist stets auf einen ausreichend groBen
Abstand zum Rand zu achten.

Bild- und Textebene sind in ihrer Héhe flexibel und kénnen je nach Bedarf angepasst werden.

Allerdings sollte die Bildebene nie ein Drittel der Gesamtformathéhe unterschreiten.
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IThr Auftritt!

Plakate, Broschiiren, Anzeigen
etc. — binden Sie die Struktur in
Ihre Werbemedien ein und pra-
sentieren Sie lhr Unternehmen
als einen wichtigen Teil einer
groBen Erlebnislandschaft! Wie
dies aussehen kann, erlautern
wir anhand folgender Beispiele.
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Ui

Burgstadt am Fels

Besuchen Sie den
Hohnsteiner
Kasper

Hohnstein

Burgstadt am Fels

Hans Ehrlich liest aus seinem Buch

,Kindheit in Ulbersdorf”

Burg Hohnstein - 12.01.2010 - 19 Uhr
Karten in der Touristinfo: 035975/868 13
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Restaucant & Hatel

Burgstadt am Fels
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Burgstadt am Fels
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Auskiinfte

Stadtverwaltung Hohnstein
RathausstraBe 10

01848 Hohnstein

Telefon 035975/8680
www.hohnstein.de

Konzept & Realisierung

detecto® Werbestudio
Halle & Plachter GbR
Promenadenweg 6

01844 Neustadt in Sachsen
Telefon 03596/5034 15
www.detecto.de
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