
Corporate Design   Hohnstein – Burgstadt am Fels



Ziel der Wort-Bild-Marke
Der einheitliche und unver-
wechselbare Gesamtauftritt 
unserer Gemeinde nach innen 
und außen soll eine Steigerung 
des Wiedererkennungswertes 
herbeiführen. Eine klare visuelle 
Abgrenzung und Hervorhebung 
gegenüber Mitbewerbern ist 
dabei von großer Bedeutung. 
Das Corporate Design wird den 
Bekanntheitsgrad von Hohn-
stein als eine Destination inner-
halb der Sächsischen Schweiz 
erhöhen und ein langfristig po-
sitives Image in den Köpfen der 
Zielgruppen verankern. 

Ihr Engagement 
Nun sind Sie dran! Wirken Sie 
mit und steigern Sie unseren ge-
meinsamen Erfolg bei der Ver-
marktung unserer einzigartigen 
Region!
Nutzen Sie dieses Handbuch und 
verwenden Sie unser Logo auf  
Broschüren, Flyern, Plakaten, 

Schildern, Briefbögen oder an-
deren Werbematerialien.
Das unverwechselbare Corpora-
te Design der Gemeinde Hohn-
stein wird sich nur durchsetzen, 
wenn Sie es konsequent ver-
wenden und es sich zu eigen 
machen. 
Dazu fordere ich Sie im Interesse 
unserer touristischen Entwick-
lung herzlich auf!

Ihr Bürgermeister 
der Gemeinde Hohnstein

Daniel Brade 
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Hohnstein 
hat endlich ein Logo, 
und Sie helfen mit, es in die Welt 
zu tragen! Dieses „Corporate 
Design Handbuch“ wird Sie da-
bei unterstützen. 
Auf den folgenden Seiten wer-
den neben dem Logo die ein-
zelnen Basiselemente des Cor-
porate Designs sowie deren 
Anwendungen besipielhaft do-
kumentiert und für Sie zur Ver-
fügung gestellt.

Corporate Design?
Ein Corporate Design definiert 
das gesamte visuelle Erschei-
nungsbild eines Unternehmens 
oder einer Gemeinde und stellt 
damit einen Leitfaden dar, der 
ein einheitliches Auftreten ge-
währleisten soll. 
Die Wort-Bild-Marke „Hohnstein 
– Burgstadt am Fels“ gibt der 
gesamten Gemeinde Hohnstein 
ein neues, professionelles und 
vor allem frisches Auftreten. 

Daniel Brade
Bürgermeister der Gemeinde Hohnstein
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Das Logo der Gemeinde Hohn-
stein ist das Herzstück unseres 
gesamten Auftritts.  Die Wort-
Bild-Marke besteht aus mehre-
ren Elementen, die zusammen 
eine Einheit bilden: zwei Schrift-
züge und im wesentlichen drei 
Wahrzeichen.
Das Logo erscheint immer in der 
hier dargestellten Form und darf 
nicht modifiziert werden.
Im Folgenden werden die Grund-
gedanken zur Entstehung des 
Markenzeichens erläutert.

Die Burg Hohnstein gilt als 
das Wahrzeichen der Gemeinde 
Hohnstein. Unter den Burgen 
der Region tut sich der Turm mit 
den schiefen Fenstern hervor. 
Deshalb schenken wir ihm in der 
skizzenhaften Silhouette beson-
dere Beachtung.

Die Felszüge reichen bis in die 
Stadt hinein und prägen die ge-
samte Umgebung. 
Felsformationen wie die Barbari-
ne oder die Lokomotive sind hier 
nicht erkennbar, daher genügt 
eine vereinfachte Darstellung 
der typischen Felsstrukturen des 
Elbsandsteingebirges.
Die Anordnung der einzelnen 
Felsgruppen führt unseren Blick 
zu einem anderen wichtigen 
Merkmal der Gemeinde Hohn-
stein: den Tälern und Flüssen.

Die Täler und Flüsse in der 
Gemeinde Hohnstein sind viel-
fältig und zahlreich. Der Schweif 
symbolisiert schwungvoll die 
Abwechslung der beeindrucken-
den Natur.

Die Schriftzüge der Wort-Bild-
Marke unterstreichen in ihrer 
Form und Farbe die inhaltlichen 
Aussagen. 
Hohnstein soll Freude und Ab-
wechslung vermitteln – der 
Schriftzug wirkt frisch, lebendig 
und unbürokratisch.
Der Slogan Burgstadt am Fels 
steht für Tradition und Bestän-
digkeit – die massive Bedeutung 
der Worte „Burg“ und „Fels“ 
findet sich in der dicken Serifen-
schrift wieder.

Der Himmel und der Rahmen 
geben der Komposition aus al-
len Elementen Halt und Form. 
Damit wird das Logo dem An-
spruch der vielseitigen Verwend-
barkeit gerecht.
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Wahrzeichen

Wort-Bild-Marke



CMYK RGB Pantone RAL

55 | 15 | 100 | 0 135 | 172 | 59 369
6018

(Gelbgrün)

100 % 50 % 10 %

70 | 0 | 0 | 22 99 | 154 | 195 299
5012

(Lichtblau)

100 % 50 % 10 %

20 | 0 | 0 | 80 61 | 66 | 70 432
7016

(Anthrazitgrau)

100 % 50 % 10 %
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Die Natur macht es uns vor: 
die Zahl der Kombinationen an 
Farbtönen und Schattierungen 
ist grenzenlos.
Im  Markenzeichen der Gemein-
de Hohnstein begegnet uns ein 
sehr bekanntes Spiel aus drei 
Farben:

Grün – positiv & beruhigend
Die Farbe der Natur tritt im ge-
samten Corporate Design mar-
kant auf.

Blau – frisch & lebendig
Die Farbassoziation zum Thema 
Wasser und Himmel liegt deut-
lich auf der Hand.

Anthrazit – massiv & beständig
Die mächtigen Felsen, die Hohn-
stein umrahmen, verlangen nach 
einem kräftigen Farbton. 

Farben der Natur

Farbklima

Die Markenfarben tragen zu 
unserem chrakteristischen Er-
scheinungsbild bei und sollten 
deshalb konsequent zum Einsatz 
kommen. 
Andere Farbkombinationen  
sind nicht zulässig. Auch eine 
Umverteilung der Farben auf die 
einzelnen Elemente  ist nicht 
gestattet.

Maßgebend für die korrekte Wiedergabe der Markenfarben sind die CMYK-Werte im Vierfarbdruck. 
An ihnen sind Farbschattierungen anderer Farbskalen abzustimmen. 

Abstufungen der Markenfarben (z.B. für weitere Gestaltungselemente wie Flächen) sind in ganzen 10er-Schritten möglich.
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Richtlinien

Damit unser Logo seine opti-
male Wirkung entfalten kann, 
sollte es nicht durch äußere Ein-
flüsse wie z.B. Flächen, Texte 
oder Fremdlogos eingeschränkt 
werden.  Deshalb ist die Einhal-
tung eines Mindestabstands   
zu allen anderen Gestaltungse-
lementen sowie zu den Format-
grenzen zwingend notwendig.

Auch die Größe  unseres Mar-
kenzeichens ist für das betrach-
tende Auge maßgebend. 
Wird das Logo zu klein abgebil-
det, gehen Details verloren und 
die Wahrzeichen der Gemeinde 
Hohnstein können nicht mehr 
kommuniziert werden.

Mindestabstand und Größe

Die Darstellung in den Breiten 
25 mm und 20 mm zeigt deutlich, 

wie gering hier der Wirkungsgrad ist.

Die Minimale Gesamtbreite
von 30 mm

soll nicht unterschritten werden.

Ab einer Breite von 45 mm kommen die Elemente unserer Wort-Bild-Marke gut zur Geltung. 
Diese Größe sollte daher Mindestanforderung an Drucksachen ab einem Format 

DIN lang (B 105 mm x H 210 mm) oder DIN A5 (B 148 mm x H 210 mm) sein.
Entsprechend Nutzen und Größe sollte das Logo für andere Formate proportional angepasst werden.

x

xx

x

x

y

yy

½y

½y

Als Abstand um das Logo ergeben sich aus den hier dargestellten Abmessungen zwei Rahmen.
Der kleiner links gilt als Maßstab für den Einsatz des Logos mit Schweif (s. S. 16).

Der größere rechte Rahmen ermittelt die Abstände aller Gestaltungselemente zum allein stehenden Logo.
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Richtlinien

In der Regel soll unser Logo auf 
weißem oder hellgelbem Hinter-
grund  abgebildet sein. 
Für einfarbige bzw. schwarz-
weiße Medien werden eine  
1-Farb- und eine Negativ-Varian-
te  zur Verfügung gestellt. 
Ob dabei auf die Strich- oder die 
Tonwertform zurückgegriffen 
werden muss, richtet sich nach 
den technischen Möglichkeiten 
des Herstellungsverfahrens für 
das gewünschte Medium.

Fotografische Hintergründe sind 
mit Vorsicht zu genießen . Sie 
sind nur dann zu verwenden, 
wenn sie ruhig wirken und aus-
reichend Kontrast zu unserem 
Markenzeichen haben und es 
insgesamt in seiner formalen 
Wirkung nicht beeinträchtigen.

Hintergründe

1-Farb-Variante und 
Negativ-Variante in Tonwertform

ausschließlich für Drucksachen im  
Schwarz-weiß- bzw. einfarbigen Druck

1-Farb-Variante und 
Negativ-Variante in Strichform

ausschließlich für Herstellungs-
verfahren, die ein Farbraster 

in ausreichender Qualität 
nicht ermöglichen 

(z.B. Stempel, Siebdruck)

Logo in den Markenfarben
nur für Hintergründe mit Tonwerten 

bis zu 15 % geeignet

1-Farbvariante
kann nicht auf anders farbigem 

Hintergrund erscheinen

Logo in den Markenfarben
zu wenig Kontrast

zum fotografischen Hintergrund – 
das Logo darf nicht verwendet werden

nur auf ruhigen und hellen Hintergrün-
den ist der Einsatz problemlos möglich

Hervorhebungen
3D-Effekte, Schatten, Schein 

oder ähnliche Hervorhebunge 
sind untersagt

Idealerweise wird unser Logo in seinen original Markenfarben auf weißem oder sehr hellem gelben 
Hintergrund dargestellt. Hier handelt es sich um eine Fläche mit 10 % Gelb. 
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Die Marke „Hohnstein – Burg-
stadt am Fels“ soll auch auf Ver-
anstaltungen, Bekleidung , als 
KFZ-Beschriftung im Straßenbild 
oder auf Werbeartikeln erlebbar 
gemacht werden.
Die Anbringung des Logos er-
folgt dabei nach den erläuter-
ten Richtlinien.

Verschiedene Werbemittel kön-
nen jedoch den Anforderungen 
nicht gerecht werden. So lassen 
Größe, Form oder Farbe teilwei-
se keinen Spielraum. In diesen 
Fällen  können die Schriftzüge 
aus der Wort-Bild-Marke heraus-
gelöst werden.

Sonderformen des Logos

Richtlinien

Das Logo sollte auf vielen Medien erlebbar gemacht werden, hier am Beispiel von Polo-Shirts. 
Je nach Herstellungsverfahren kommen die verschiedenen Varianten des Logos (s. S. 11) zum Einsatz.

Eingeschränkte Platzverhältnisse machen eine Abbildung der Wort-Bild-Marke in den Mindestmaßen unmöglich. 
Das Beispiel eines Schlüsselbandes zeigt, dass in diesen speziellen Fällen die Schriftzüge durchaus heraus gelöst werden 

können. Die Einmaligkeit des Schriftzuges „Hohnstein“ sorgt dabei für den gewünschten Wiedererkennungswert. 

Bei Werbe- und Merchandising-Produkten sollte im Sinne des gesamten Corporate Designs ebenfalls 
auf die Makrenfarben Wert gelegt werden, hier als Beispiel ein Kugelschreiber.
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Typografie

Ein einheitliches Schriftbild ist 
ebenso wichtig für das Erschei-
nungsbild einer Marke, wie die 
Form- und Farbgebung aller Ge-
staltungselemente des Corpora-
te Designs.

Für Präsentations- und Werbe-
mittel der Gemeinde Hohnstein 
kommen hier die Schriftarten 
„Palatino Linotype“  und „Fru-
tiger LT“  zum Einsatz.
Für beide Fonts müssen Nut-
zungslizensen käuflich erwor-
ben werden, um sie im eigenen 
System speichern und verwen-
den zu dürfen.
Ersatzweise  kann mit den gän-
gigen Systemschriftarten „Times 
New Roman“ und „Arial“ gear-
beitet werden.

Gestaltungsmi�el Schri�

Palatin Linotype
für Überschriften, Einleitungen, 

und Auszeichnungen verwendete 
Schriftschnitte

Palatino Linotype Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijk lmnopqrstuvwxyz
1234567890
,.-; : !“§$%&/() =?@€

Palatino Linotype Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV W X YZ
abcdefghijklmnopqrstuv wxyz
1234567890
, .- ; : ! “§ $%&/() =?@ €

Frutiger LT 55 Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV WXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
,.- ; :!“§$%& /( ) =?@€

Frutiger LT 55 Roman Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
,.- ; :!“§$%&/()=?@€

Frutiger LT 45 Light
Frutiger LT 45 Light Italic
Frutiger LT 45 Light Bold
Frutiger LT 45 Light Bold Italic
Frutiger LT 47 Light Condensed
Frutiger LT 47 Light Condensed Bold
Frutiger LT 57 Condensed
Frutiger LT 57 Condensed Bold
Frutiger LT 87 ExtraBlack Condensed
Frutiger LT 95 UltraBlack

Frutiger LT
für Fließtexte und 

Auszeichnungen in Fließtexten 
verwendete Schriftschnitte,

„Roman“ und „Roman Bold“ 
sollten bevorzugt 

eingesetzt werden

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijk lmnopqrst uvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz

Ersatzschriften
Times New Roman und Arial
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Vewendung

Die selben Gestaltungselemen-
te  , eine lebhafte, ausdrucks-
starke Bildsprache und gut ab-
gestimmte Größenverhältnisse 
verstärken den Charakter als 
Dachmarke und machen es dem 
Betrachter einfach, die Angebo-
te unserer Region zuzuordnen.

Um die breite Produktpalette 
unserer Gemeinde effektiv zu 
kommunizieren, wird neben der 
Wort-Bild-Marke eine wieder-
kehrende Layoutstruktur  not-
wendig. 

Layoutstruktur

Bild- und Markenebene gehen ineinan-
der über. Diese Tatsache sollte bei der 
Wahl des passenden Bildmaterials be-
dacht werden.

Bildebene – platzieren Sie in 
diesem Bereich Ihre aussage-
kräftigen Bildmotive.

In der Markenebene befinden 
sich ausschließlich der Schweif 
und das Logo der Gemeinde 
Hohnstein.
Rings um das Logo muss entspre-
chend der Richtlinien Freiraum 
gehalten werden.

Die Textebene vermittelt die 
Inhalte zum Produkt. 
Ein guter Schriftsatz mit ange-
messenen Abständen sollte Be-
dingung sein.

Bild- und Textebene sind in ihrer Höhe flexibel und können je nach Bedarf angepasst werden.
Allerdings sollte die Bildebene nie ein Drittel der Gesamtformathöhe unterschreiten.

Der Schweif wurde aus einem Teil des ‚Täler- und Flüsse-S‘ entnommen und leicht modifiziert.
Er soll nur in dieser Form und Farbgebung Verwendung finden. 

Von Spiegelungen oder gar Neuentwicklungen ist im Sinne des einheitlichen Gesamterscheinungsbildes abzuraten.
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Plakate, Broschüren, Anzeigen 
etc. – binden Sie die Struktur in 
Ihre Werbemedien ein und prä-
sentieren Sie Ihr Unternehmen 
als einen wichtigen Teil einer 
großen Erlebnislandschaft! Wie 
dies aussehen kann, erläutern 
wir anhand folgender Beispiele.

Ihr Au�ri�!

Beispiele
Besuchen Sie den 

Hohnsteiner 
Kasper

Hans Ehrlich liest aus seinem Buch

„Kindheit in Ulbersdorf“

Burg Hohnstein · 12.01.2010 · 19 Uhr
Karten in der Touristinfo: 03 59 75 / 868 13

So soll es aussehen.
Titelbild eines fiktiven Produktfolders „Hohnstei-
ner Kasper“ im Format DIN lang unter Einhaltung 

der Corporate Design-Vorgaben

Anhand eines DIN A3 Plakates wird die Handhabung der variablen 
Gestaltungsebenen (Bild- und Texteben) deutlich.
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Lindengässchen 1, 01848 Hohnstein
Telefon: 03 59 75 / 12 48 2

Fax: 03 59 75 / 12 48 2
E-Mail: info@im-lindengaesschen.de
www.im-lindengaesschen.de

Viele  Urlaubsgrüße  aus 
dem  Elbsandsteingebirge 
senden  euch              Elke  und  Roland!Wir  verbringen  hier  ein 

paar  erholsame  Tage. Unsere Pension ist herrlich  
ruhig  gelegen  und sehr  
komfortabel.Und  dann  die  traumhafte  

Natu r – das  müs st  ihr un-
bedingt  gesehen  haben!
      Bis  bald  sagen             die  zwei  Urlauber!

Familie MahligBergstraße 23 b58936  Mühlhausen

Am Wald 3, 01894 Sächsische Schweiz, Telefon (03 58 73) 23 46 97

Grüße aus der Pension
„Im Lindengässchen“

Beispiele

Sie haben ein Logo aber keine festgelegten Gestaltungsraster und -farben für Ihr Unternehmen? Dann binden Sie vorhandene 
Elemente in unser gemeinsames Corporate Design ein und profitieren Sie aus dem Gesamtkonzept der Region.

Diese Postkarte könnte in einer fiktiven Pension mit dem Namen „Im Lindengässchen“ für jeden Gast bereit liegen.

Aus der Pension ist ein Restaurant & Hotel mit eigenem Corporate Design geworden. 
Wie am hier dargestellten DIN A5-Prospekt des Unternehmens ersichtlich wird, 

lassen sich der grüne Schweif und sämtliche andere Merkmale nicht in Einklang mit den bisherigen Werbemitteln bringen.
Hier empfiehlt sich die Verwendung des Logos auf der Rückseite. Mit genügend Freiraum (s. S. 8) 

kann auch so eine Zuordnung zu Hohnstein stattfinden.



Auskün�e

Stadtverwaltung Hohnstein
Rathausstraße 10
01848 Hohnstein
Telefon 03 59 75 / 86 80
www.hohnstein.de

Konzept & Realisierung

detecto® Werbestudio
Halle & Plachter GbR
Promenadenweg 6
01844 Neustadt in Sachsen
Telefon 0 35 96 / 50 34 15
www.detecto.de
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Notizen Impressum




