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MARKE s

MARKENWERTE

SINCE 1921

~HANWAG STEHT FUR INNOVATION AUS
TRADITION.*

SEIT 1921 VEREINIGEN WIR HOCHSTE
PRODUKTQUALITAT MIT KONTINUIER-
LICHER INNOVATION. UND DIESE WERTE
WERDEN AUCH IN ZUKUNFT DEN KERN
DER MARKE HANWAG DARSTELLEN.




MARKE s

MARKENWERTE SINCE 1921

HANWAG STEHT
VOR ALLEM FUR:

PASSFORM,
FUNKTION, QUALITAT
UND HANDWERK.
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MARKE

MARKENWERTE

Die perfekte Passform ist das
wichtigste Kriterium fiir einen Schuh!

Bei Hanwag haben wir uns seit unserer
Firmengrundung 1921 diesem Ziel
verschrieben. Und wir glauben, dass
wir damit auf dem richtigen Weg

sind und bekommen dies regelmaflig
von Anwendern wie auch durch
Auszeichnungen in Fachmedien
bestatigt.

Die Hanwag Passform gilt fast schon
als legendar. Die Grunde liegen auf der
Hand: iber neun Jahrzehnte Erfahrung,
hohe Handwerkskunst, ausgewahlte
Materialien sowie aufwandige
Fertigungsverfahren. Alles mit dem
Ziel hochster Funktionalitat und bester
Qualitat.

&

SINCE 1921

Hans Wagner

Bestédndig- Klarheit

keit Passform

Zuverlassig- Langlebig-
keit keit
Wertigkeit Bodenstandig-
keit

Qualitat

Tradition seit 1921

Kompromiss-
losigkeit
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MARKE s

UNTERNEHMENSHISTORIE SINCE 1921
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MARKE

UNTERNEHMENSHISTORIE

1919

Hans Wagner und seine Ehefrau
Anna in der ersten Werkstatt in
Vierkirchen (ca. 1929).

1921

1923

HAns WAGner wurde 1896 in Jetzen-
dorf geboren. Er grindete das Unterneh-
men und gab ihm seinen Namen. Zuvor
hatte er — wie Vater und Grofdvater — das
Schuhmacherhandwerk erlernt.

Hans Wagner erlernt in Miinchen die hohe Kunst
des Zwiendhens. Diese Machart wird heute nur
noch von wenigen Schuhmachern beherrscht -
aber bei Hanwag sorgfaltig gepflegt.

Hans Wagner macht sich selbststédndig und er6ff-
net in Vierkirchen — wo Hanwag bis heute seinen
Unternehmenssitz hat - seine erste Werkstatt.
Dort stellt er Madschuhe her und fiihrt Reparatu-
ren durch. Um ein Auskommen zu finden, muss
er auch die Hofe im Umland besuchen und vor
Ort im Tausch gegen Essen oder als Tagelohner
altes Schuhwerk reparieren.

Ein Héndler aus der Region hort von der Quali-

tat des Schuhwerks und Uibernimmt den Vertrieb.

Das Geschaft 1auft so gut, dass Wagner jetzt vier
Lehrlinge beschaftigt und sein erstes Haus baut.

SINCE 1921

Auch seine beiden Briider, Alfred und
Lorenz Wagner, wurden Schuhmacher
und wie Hans grundeten sie ihre eige-
nen Unternehmen: Hochland und Lowa.

1926

1936

1940

1945

Die Nachfrage halt weiter an. Wagner baut die
Werkstatt aus und stellt die ersten Ndherinnen ein.

Fiir die Olympischen Winterspiele in Garmisch-
Partenkirchen fertigt Hans Wagner die ersten Ski-
stiefel her — aus Leder. Zu dieser Zeit stellt er auch
seinen Neffen Josef Wagner ein. Jener erlernt das
Schuhmacherhandwerk und wird spdter das Un-
ternehmen tubernehmen.

Erfindung der Nahmaschine zur Fertigung zwie-
genahter Schuhe.

Nach dem Krieg gewinnt ,Marketing“ langsam an
Bedeutung. Hans Wagner will seinem Unterneh-
men einen ,richtigen“ Namen geben und nennt
es nach einiger Uberlegung ,Hawa’'.
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MARKE

UNTERNEHMENSHISTORIE

Historisches Logo aus den
Fiinfziger Jahren

AL

made in Germany

1]k

1952

1956

1970

1972

Alaska GTX® -
zweifelsfrei ein
echter Klassiker

Josef Wagner muss aus namensrechtlichen
Griinden - es gibt bereits einen Textilhersteller
,Hawa' — das Unternehmen umbenennen; der
Einfachheit halber in ,Hanwag’.

Hanwag stellt erstmal auf der Sportartikel-
messe in Wiesbaden aus, jene Messe, aus der
spéter die ISPO entsteht. Josef Wagner lernt
dort Klaus Obermeyer kennen, der als Aus-
wanderer in den USA im Ski-Business arbeitet.
In den folgenden Jahren ist Hanwag exklusiver
Lieferant von Stiefeln fiir Obermeyer. Zigtau-
send Paare werden unter dem Markennamen
»,Garmisch® nach Nordamerika exportiert.

Mit dem ,Haute Route® bringt Hanwag den
ersten speziellen Skitourenstiefel auf den
Markt.

In der Zeit von 1972 bis ins Jahr 2004 war Josef
Wagner fiir die Firmengeschicke verantwort-
lich. Durch sein grofses Engagement und die
stdndige Verbesserung und Fortentwicklung
im Berg-, Trekking- und Wanderschuhbereich
konnten in dieser Zeit viele neue Mérkte er-
schlossen werden.

1980

1987

1996

SINCE 1921

Mit fachlicher Beratung von Sepp Gschwendt-
ner, eine Legende der deutschen Sportkletter-
szene, schustert Hanwag als einer der ersten
Hersteller spezielle Sportkletterschuhe.

In den achtziger Jahren beginnt der grofse
Trend ,Outdoor”. Ob Wandern, Trekking, Back-
packing oder Bergsteigen, ob vor der eigenen
Haustiir oder am Ende der Welt - es zieht die
Menschen nach draufden. Hanwag konzent-
riert sich voll auf diesen Markt und stellt die
Produktion von Skistiefeln ein.

Hanwag bringt die ersten speziellen Stiefel fiir
Gleitschirmflieger auf den Markt, erneut mit
Unterstlitzung des umtriebigen ,,Gschwendt-
ner-Sepp“. Bis heute ist Hanwag in diesem
Segment weltweiter Marktfiihrer.

Hanwag stellt den ,Alaska GTX’ vor, einen
Trekking-Schuh aus Leder mit GORE-TEX®
Futter. Bis heute ist dieser Schuh ein Bestseller
und wird fast unverdndert produziert.

STATE OF
THE ART

ALPINTIPP 3¢

4-Seasons

Referenzprodukt
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MARKE

UNTERNEHMENSHISTORIE

2004

2006

Sepp Wagner halt iiber 90
Jahre Firmengeschichte in
den Hinden.

Sepp Wagner verkauft - mangels Erben

in der Familie - sein Unternehmen an die
schwedische Fenix Outdoor AB (u.a. Eigenti-
mer der Marken Fjéllraven, Primus, Brunton
und Tierra). Der Kaufvertrag beinhaltet eine
Klausel, dass der Standort Vierkirchen sowie
alle dortigen Arbeitsplétze erhalten bleiben.

Fenix Outdoor baut neu in Vierkirchen: Lager,
Verwaltung und Produktion. Bis heute wer-
den sédmtliche Alpinstiefel sowie handwerk-
lich anspruchvolle Schuhe in Vierkirchen ge-
fertigt. Heute betreibt Hanwag mit Partnern
weitere exklusive Produktionsstitten in Kro-
atien, Ungarn und Rumaénien, die dieselbe
hohe Qualitat liefern wie Vierkirchen.

dem ,Jubildumsgrat®.

Installation der
Biwakschachtel auf

2011

SINCE 1921

Hanwag feiert das 90. Firmenjubildum mit
dem Claim ,,90 Years of Alpine Experience”.
Als Dank an die Kunden -, die Bergsteiger” —
spendet das Unternehmen dem DAV (Deut-
scher Alpenverein) eine neue Biwakschach-
tel, die auf dem Jubildumsgrat (zwischen
Zugspitze und Alpspitze) installiert wird.
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MARKE

KATEGORIEN

Die Hanwag-Kategorien unterteilen sich nach dem Einsatzzweck bzw.

nach Material und Konstruktion.

ALPIN

Voll steigeisenfeste Bergstiefel fiir Hoch-, Eis-, und
Gletschertouren oder Winteralpinismus.

ROCK

Technische Bergschuhe fiir alpines Bergsteigen mit
Schwerpunkt ,Fels“ - vom leichten Zustiegsschuh bis
zum bedingt steigeisenfesten Stiefel.

TREK

Klassische, bequeme Trekking-Stiefel fiir lange
Touren mit viel Gepéack - auch in weglosem Geldnde.

TREK LIGHT

Vielseitige, weich abrollende und extrem bequeme
Schuhe fiir Wanderungen auf Wegen und Pfaden.

TRAIL

Leichte, sportliche Schuhe fiir einfache
Wanderungen, Reise und Alltag.

TRAVEL
Sehr komfortable und leichte (Alltags)Schuhe fiir
Reisen in Stadt und Land.

YAK

Yak-Leder besitzt aufsergewohnliche Eigenschaften:
Es ist auch in stdrkeren Qualitdten sehr geschmeidig
und dabei dufderst strapazierfihig.

A i R B

SINCE 1921

ZWIEGENAHT

Klassisches Schuhwerk nach traditioneller,
handwerklicher Machart. Zwiegen&hte halten bei
richtiger Pflege nahezu ,ewig".

AIR

Seit es das Gleitschirmfliegen gibt, stellt Hanwag
spezielle Stiefel fiir Piloten her: am Kndchel
stlitzend, komfortabel und ohne offenen Osen.

WINTER

Alle Winterstiefel verfiigen in Schaft und Sohle iber
eine zusdtzliche Isolierung und werden mit der
einzigartigen Hanwag IceGrip-Sohlentechnologie

ausgestattet.

HANWAG BRAND MANUAL Version 1.3 | Februar 2014
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LOGO s

SINCE 1921

DIE IDENTITAT EINER MARKE
DRUCKT SICH AUCH IN IHREM
LOGO AUS. DAHERISTES VON

ELEMENTARER BEDEUTUNG,
WIE UND WO DAS LOGO
=== - EINGESETZT WIRD, UMEIN
e | g EINHEITLICHES MARKEN-

SRS LSS IMAGE SOWIE EINEN HOHEN
A\ 9 WIEDERERKENNUNGSEFFEKT
ZU ERREICHEN.

AUS DIESEM GRUND ENTHALT
DIESES BRAND MANUAL
KLARE UND VERBINDLICHE
VORGABEN ZUM GEBRAUCH
DES HANWAG-LOGOS.

HANWAG BRAND MANUAL Version 1.3 | Februar 2014 11



LOGO s

DRUCKSACHEN SINCE 1921

Das Hanwag Logo besteht aus zwei Teilen:

Der Name: Hanwag (in einem roten Kreis)

OUTDOOR FOOTWEAR

Der Marken-Claim: Outdoor Footwear since 1921 S I N c E I 9 2 I

HANWAG BRAND MANUAL Version 1.3 | Februar 2014 12



LOGO

DRUCKSACHEN

Es gibt zwei Versionen des Hanwag-Logos. Sie eignen sich
fir die meisten Verwendungszwecke.

Logo frei stehend (Verwendung auf weifsem Hintergrund)
Logo im Rahmen (Verwendung auf farbigen Hintergriinden
und in Fotos)

OUTDOOR FOOTWEAR

SINCE 192]

Logo frei stehend

Verwendung auf weifsem Hintergrund

OUTDOOR FOOTWEAR

SINCE 192]

Logo im Rahmen

Verwendung auf farbigen Hintergriinden und vor Fotos

SINCE 1921

HANWAG BRAND MANUAL Version 1.3 | Februar 2014
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LOGO

GEBRAUCH DES LOGOS / HINTERGRUNDE SINCE 192!

Es gibt zwei Versionen des Hanwag-Logos. Sie eignen sich
fir die meisten Verwendungszwecke.

Logo frei stehend (Verwendung auf weifsem Hintergrund)
Logo im Rahmen (Verwendung auf farbigen Hintergriinden
und vor Fotos)

Der Claim
,Outdoor Footwear...“ - ]
sitzt beim frei stehen- OUTDOOR FOOTWEAR
den Logo etwas naher
am roten Kreis. SINCE I92I SINCE |92|
Version1: Logo frei stehend Version2: Logo mit Rahmen
Verwendung auf weifsem Verwendung vor farbigen
Hintergrund Hintergriinden und vor Fotos

HANWAG BRAND MANUAL Version 1.3 | Februar 2014
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LOGO

GEBRAUCH DES LOGOS - GROSSE

Die kleinste Grof3e, in der das Logo gedruckt werden darf,
betragt:

OUTDOOR FOOTWEAR

SINCE 1921

OUTDOOR FOOTWEAR
SINCE 192] -

13.5 mm

Logo frei stehend 13,5 mm (Kreisdurchmesser)

Wenn nicht ausreichend Platz zur Verfugung steht und ein
kleineres Logo verwendet werden muss, gibt es eine weitere
Version mit dem abgekirztem Claim ,,Since 1921“.

) Minimale Breite
8 mm

SINCE 1921

OUTDOOR FOOTWEAR

SINCE 1921

OUTDOOR FOOTWEAR <

SINCE 1921

»!

SINCE 192]

Logo im Rahmen 17 mm (Rahmenbreite)

17 mm

Minimale Breite
; 10 mm

SINCE 192|

HANWAG BRAND MANUAL Version 1.3 | Februar 2014
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LOGO s

GEBRAUCH DES LOGOS - ABSTANDE SINCE 1921

Beim Gebrauch des Logos mit Rahmen entspricht die Rahmen-
stiarke ,, X der Versalhohe der beiden Zeilen des Marken-Claims.
Auch der Abstand des Rahmens selbst zum néchsten grafischen
Element muss mindestens ,,X“ betragen.

Nur so hat das Logo genligend Raum, um zu wirken.

f
v

Hanwag is where the mountains are.
Aliquist, es dicatis excea sl andias atinvel icius,
nonsenes voluptas eum qui nectate eic totatiatur ad
es pos dolor sa qui cum quistinusa volesed quibus,
quae voluptum ex explabo. Ullaut venihic testiam,
que comnihillut rerori aribus reiur?
Eptatur? Latis ipid eatetur? Rorecte moloren dicipiti] __

: i+ velost etur | LUTDOOR FOOTWEAR
te eum se et optat occum, cus sanis apit ve % SINCE 192]

re coriberio eos elendam quatentis a que.

X

e

——

X

v
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LOGO s

GEBRAUCH DES LOGOS - ABSTANDE SINCE 1921

Beim Gebrauch des frei stehenden Logos muss mindestens
der Abstand ,,Y“ zu allen anderen grafischen Elementen ein-
gehalten werden. ,Y“ entspricht dem Abstand zwischen Kreis
und der Oberkante der zweiten Zeile des Claims.

Nur so hat das Logo genligend Raum, um zu wirken.

i
¢

Hanwag ist, wo die Berge sind.

Aliquist, es dicatis excea s1 andias atinvel icius,
nonsenes voluptas eum qui nectate eic totatiatur ad
es pos dolor sa qui cum quistinusa volesed quibus,
quae voluptum ex explabo. Ullaut venihic testiam,
que comnihillut rerori aribus reiur?

Eptatur? Latis ipid eatetur? Rorecte moloren dicipiti OUTDOOR FOOTWEAR

te eum se et optat occum, cus sanis apit velest etur re SINM

coriberio eos elendam quatentis a que.
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LOGO s

VARIANTEN DES LOGOS SINCE 1921

Es gibt auch eine Outline-Variante des Logos. Sie wird z.B. zum Pragen
des Logos in Leder verwendet.

Wichtig: Bitte kontaktieren Sie unsere Marketing-Leitung
(mareike.lehmann@Hanwag.de), bevor Sie diese Variante gebrauchen.

= &
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LOGO

VARIANTEN DES LOGOS

Es kann vorkommen, dass das Logo auf einer monochromen Flache abgebildet
werden muss. Und zwar so:

OUTDOOR FOOTWEAR OUTDOOR FOOTWEAR
SINCE 192| SINCE 1921

Was sonst Weifs ist,
darf nicht Schwarz
gedruckt werden.

OUTDOOR FOOTWEAR

SINCE 1921

OUTDOOR FOOTWEAR
SINCE 192|

&

SINCE 1921

HANWAG BRAND MANUAL Version 1.3 | Februar 2014
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LOGO s

ALTERE VARIANTEN SINCE 1921

Dies sind einige Beispiele fir altere Varianten des Logos.

NUTZEN SIE DIESE KEINESFALLS WEITER!
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LOGO

FALSCHER GEBRAUCH

Hier sehen Sie einige Beispiel dafir, wie das Hanwag Logo
nicht verwendet werden darf:

/

JUTDOOR FOOTWEAR

SINCE 1921

OUTDOOR FOOTWEAI

SINCE 1921

= W
RO
L™ L R £ T4

Keine Verdnderung des Nicht ohne weifden Hin-  Nicht ohne weifden Hin-  Die Version ohne Rahmen

roten Kreises. tergrund verwenden. tergrund verwenden. nicht vor hellen Hinter-
griinden verwenden.

TDOOR FOOTWEAI

0UTDOOR FooTWEAR N

SINCE 1921 SINCE 192!

Keine Farbanderungen. Den Schriftzug nicht Keine 3D- oder sonstige Keine Schatten.
,solo“ oder ohne Claim Effekte.
verwenden.

Nicht ohne Claim
verwenden.

/BEST BOOTS )

Keine Anderung des
Claims.

SINCE 1921

N /

I/ ourooon roorwern N

SINCE 1921

Keine Outline-Version.

A

Y/ outooon runtwun »
SINCE 1921

1

Keine zusitzlichen
Elemente hinzufligen.

HANWAG BRAND MANUAL Version 1.3 | Februar 2014
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FARBEN

Es gibt zwei ,,Hanwag-Farben*:

ROT:

CMYK: 10/100/80/0
Pantone: 186C (oder U)
HKS: 15K (oder N)
RAL: 3020
RGB:219/1/50

Web: #cc0033

GRAU:
CMYK:0/0/5/18
Pantone: 400C (oder U)
HKS: 89 K (oder N) 70%
RAL: 7047

RGB: 211/209/ 50

Web: #cccecee

SINCE 1921

HANWAG BRAND MANUAL Version 1.3 | Februar 2014
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TYPOGRAFIE -

DIE ,HANWAG-SCHRIFTEN“ SINCE 1921

Hanwag verwendet zwei Schriften:

KNOCKOUT

HTF 50 WELTERWEIGHT - FUR UBERSCHRIFTEN

Caecilia LT

Roman - fiir Flief3text

Caecilia LT Heavy

\ /

Crampons

Aliquist, es dicatis excea si andias atinvel icius, non-
senes voluptas eum qui nectate eic totatiatur ad

es pos dolor sa qui cum quistinusa volesed quibus,
quae voluptum ex explabo. Ullaut venihic testiam,
que comnihillut rerori aribus reiur?

Eptatur? Latis ipid eatetur? Rorecte moloren dicipi-

ti te eum se et optat occum, cus sanis apit velest etur
KNOCKOUT (fiir PC oder Mac) gibt es bei www.typography.com re coriberio eos elendam quatentis a que.

Caecilia (fiir PC or Mac) gibt es bei www.linotype.com

Caecilia LT Roman

\/
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TYPOGRAFIE

UBERSCHRIFTEN SINCE 1921

Verwendung der KNOCKOUT fiir Uberschriften:

KATEGORY: ROCK

o v FERRATA COMBI GTX

FERRATA COMBI GTX

Zusétzlich darf auch Grau
verwendet werden —

aber ausschliefdlich, wenn
dartiber groRere Uberschrif-
ten in Rot stehen.

CRAMPONS

Igenda dignam, consequo illita dolorepere consequia
quam re dunt denietur susam et estis ma dolut et ea
suntio es aut lacea dis ut aut at poresto magnati ni-
mincto cum aperit exerum facient otatem repe ve-
niscitat que sed et et rest exeritatae sequist

HANWAG BRAND MANUAL Version 1.3 | Februar 2014
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TYPOGRAFIE

UBERSCHRIFTEN SINCE 1921

Verwendung der Knockout fiir Uberschriften.

AV ﬁ Stellen Sie die Spationierung auf den ®
=T hs Wert 25.

Voreinstellung in
Adobe InDesign

Machen Sie den Abstand zwischen
den Buchstaben nicht zu klein
(Spationierung < 25).

Machen Sie den Abstand zwischen
den Buchstaben nicht zu grof3
(Spationierung > 25)

Keine
Gemeine (Kleinbuchstaben)

Keine
anderen Farben - auch kein Schwarz!

Keine
andere Type verwenden (z. B. Helvetica).

HANWAG BRAND MANUAL Version 1.3 | Februar 2014
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TYPOGRAFIE

FLIESSTEXT

Verwendung der Caecilia fiir Flief3texte:

Wiéhlen Sie fiir den Flief3text folgende Einstellungen

SINCE 1921

Schrift: Caecilia Roman (,heavy“ bei | o = = = TS | = = = :
” Caecilia LT Sed == N I : g v = Metrics 2hoox |8 2hoox S
Hervorhebungen oder Zwischen- E| it CEiv 8 |TT T T | dy <veris B | 1T - T =
tiberschriften) i |55 Raman At B T T | mwip B | a2 tlop =To*
Grofde: 9pt /12pt Zeilenabstand

Unterschneidung: metrisch

Hanwag aquidunt et harum dollacc.

Aquidunt et harum dollacc usaped ullaut apel eum
quibus ex expla net quam voluptaeped que reic
tetur sum lam landia sam reniateni sitaqui distis

di dendanto quatem isque vendit, consequ ibusae
omnissit aut quia consed modi as se omni optatatur
as estrum digendandia quae eos dendipis molo-
rem.

Nam vitaeptatur sundaestia nis sum sum rerunt
la ducium el inis et hillam il ium hit aborere, quo con
nonseni hitatem sit, asim que eturese disciae min
poria si volorem dus.

Bei der Ausrichtung ist erlaubt:

Flattersatz linksbiindig

Hanwag aquidunt et harum dollacc.

IAquidunt et harum dollacc usaped ullaut apel eum
quibus ex expla net quam voluptaeped que reic tetur
sum lam landia sam reniateni sitaqui distis di dendan-
to quatem isque vendit, consequ ibusae omnissit aut
quia consed modi as se omni optatatur as estrum di-
gendandia quae eos dendipis molorem.

Nam vitaeptatur sundaestia nis sum sum rerunt la
ducium el inis et hillam il ium hit aborere, quo con
nonseni hitatem sit, asim que eturese disciae min po-
ria si volorem dus.

Blocksatz

HANWAG BRAND MANUAL Version 1.3 | Februar 2014
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TYPOGRAFIE

FLIESSTEXT

Folgende typografische Varianten der Caecilia nicht verwenden:

Falsch
Zentrieren des Flief3texts

SINCE 1921

nwag is where mountains are. But n
exclusively. gner started
producing high imbing boots in
1 in Vierkirchen (Bavaria/Germany...

Falsch
Kursiv stellen

is where mountains are. But not exi .
However, when producing high
quality walkin in 1921 in Vier-
: ‘Bavaria/Germany)...

Falsch
Rechtsbiindiger Satz
(Ausnahme: Bildunterschriften)

Hanwag is where mountains are
exclusively: agner started
producing hi bing boots in
1921 in Vierkirchen (Bavaria/Germ

Falsch
Eine andere Schrift
(z. B. Times)

e mountains are. But not exclusively-
i igh quality walking and

when Hans Wagner starte
climbin i 1 in Vierkirchen (Bavaria

HANWAG BRAND MANUAL Version 1.3 | Februar 2014
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SINCE 1921

BILDSPRACHE
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BILDSPRACHE

GUTE BILDER SINCE 1921

Hanwag ist eine authentische Marke - in den Bergen zu Hause.
Aus diesem Grund verwenden wir auch authentische Bilder -
vorzugsweise in einer alpinen Umgebung.

Die Fotos passen gut, weil: aktive Anwender in einer realen Outdoor-Situation dargestellt werden. Die Kamera spielt keine Rolle.

HANWAG BRAND MANUAL Version 1.3 | Februar 2014 29



BILDSPRACHE

GUTE BILDER SINCE 1921

Die Foto passen gut, weil: aktive Anwender in einer realen Outdoor-Situation dargestellt werden.
Die Kamera spielt keine Rolle.
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BILDSPRACHE

GUTE BILDER SINCE 1921

Die Foto passen gut, weil: ungewohnliche Perspektiven und reale Wettersituation.
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BILDSPRACHE

UNGEEIGNETE BILDER SINCE 1921

Ungeeignetes Foto, weil: Ungeeignetes Foto, weil:
Personen in einer unnatiirlichen Personen in ,softer Umgebung;
»~Photoshop-Landschaft®. lacht bewusst in die Kamera.
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PRODUKTFOTOGRAFIE

SINCE 1921
Die Produktfotografie spielt in der Visualisierung der Marke ————
Hanwag eine grofde Rolle. Die Schuhe werden moglichst klar | T
gezeigt — also in direkten Perspektiven (90°-Winkel). o TR
Die Schuhe konnen ohne oder mit einem weichen, leichten — || e T
Schatten abgebildet werden. o ] e

it | e

Voreinstellungen fiir den
Schlagschatten in Adobe InDesign
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ANZEIGEN

KAMPAGNE 2012 /2013

Die Anzeigenkampagne fur die
deutschsprachigen Markte ist eine
Kombination aus klarer Produktdar-
stellung und einem emotionalen
Portrait eines Hanwag ProTeam-
Mitglieds.

@ ~WIE VERBESSERT
MAN ETWAS, DAS

SeETe KAUM KAPUTT ZU
KRIEGEN IST?!*

»AM BESTEN BESOHLT MAN

KATEGORIE ZWIEGENAHT | scnoen

Echt zwiegnihtes Schuhwerk, wie es nur
noch wenige Schuhmacher beherrschen.

Seit Jahrzehnten bewahrt durch unglaubliche
Robustheit, Langlebigkeit und Qualitat

@ ,DIE NACHSTEN
20 SCHRITTE SIND

T FUR MICH OFT
\ WICHTIGER ALS

DIE NACHSTEN

20 JAHRE...“

»--DARUM BRAUCH® ICH
VERNUNFTIGE SCHUHE!"

HANWAG ProTeam: Max Bolland
Bergfuhrer & Expeditionsbergsteiger

KATEGORIE ALPIN | ecupsenorx

Voll steigeisenfestes, robustes und dauerhaft
wasserdichtes Schuhwerk fir den alpinen
Einsatz. Wenn anspruchsvolle Gletscher-, Hoch-
und Eistouren auf dem Programm stehen

@ +~SCHUHE !\_/Il]SSEN
FUR MICH
ot FUNKTIONIEREN.

,EGAL WO ICH BIN (UND
ICH BIN OFT IRGENDWO).“

HANWAG ProTea: Stefan Rosenboom
Reise. & Outdoorfotograt

KATEGORIE TRAVEL | puro

Vielseitiges und leichtgewichtiges Schuhwerk
mit sehr hohem Tragekomfort - als Reisebeglei-
ter oder fiir den taglichen Einsatz. Langlebig

und wiederbesohlbar dank gezwickter Machart.

SINCE 1921

@ ,DIE BERGE BRAUCHEN
MICH NICHT, ABER
ICH BRAUCHE SIE.“

.NACH UBER 40 JAHREN HABE
ICH MICH DAMIT ABGEFUNDEN!“

'HANWAG ProTeam: Peter Vogler
Bergfuhrer eit 1972

KATEGORIE TREK LIGHT | oakxoraerx

Leichte und sehr komfortable Wanderschuhe
mit einer flexiblen Sohlenkonstruktion fiir lange
Wanderungen mit Tagesgepiick, ausgedehnte
Spazierginge oder den taglichen Einsatz.

@ »DIE KLETTEREI
FRUSTIERT, TUT

e WEH UND NERVT
GEWALTIG.“

»DOCH TROTZDEM
LIEBE ICH SIE.“

HANWAG ProTeam: Ursula Wolfgruber
DAV Fraten Expeditionskader

KATEGORIE ROCK | rennara comsi o7

Technischer und klettertauglicher Bergschuh fiir
alpine Felsrouten, kombiniertes Gelinde oder
den Zustieg zum Fels. Robust und langlebig in
gezwickter Machart geschustert.
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ANZEIGEN

GEEIGNETE MOTIVE

Das Anzeigenmotiv enthilt immer
einen direkt von der Seite fotogra-
fierten Schuh.

Neben dem klaren Produktfoto steht
ein kleiner Text oder - bei kleinen
Formaten - nur Stichpunkte.

WICHTIG!

Falls ein gewlnschtes Anzeigen-
motiv von diesen Vorgaben
abweichen muss, nehmen Sie
bitte Riicksprache mit unserer
Marketing-Abteilung:

mareike.lehmann@hanwag.de

BIRDS FLY,
FISH SWIM,
THORSTEN WALKS.

HIKE ACROSS THE ALPS
Extreme Far-distance walker

Anzeige: Grofdbritannien

<

SINCE 1921

THEMOUNTAINS
DONTNEEDME ==
BUT | NEED THEM.

AFTER 40 YEARS | HAVE
FINALLY COME TO ACCEPT THIS
i

HANWAG ProTeam: Peter Vogler

CATEGORY TREK LIGHT | oaxoracrx
ots.

Anzeige: Grofdbritannien
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ANZEIGEN

UNGEEIGNETE MOTIVE

In der Vergangenheit gab es immer wieder Anzeigenmotive,
die nicht den jetzigen Vorgaben entsprechen. Das wollen wir
in Zukunft vermeiden, um ein einheitliches Markenbild zu

entwickeln.

g hanwagde

EEEE L EEREEEE

«ANWAG

Come non averle

S pml far dirisda, parth con i)
v gheata o acegl Mg,
n confon leggeTlry, ykn
o lnimit ke i 1Lt | R

o .
e B 0 B
et il =

OUTDRON FINGEAN

SINCE IS5

SINCE 1921

ARPROACH GTX

Leichter und d¥gh stabiler Halbschuh
fiir Touren und Z&Qtiege durch unwegsames
und felsiges Geldrge.

* Weit nach vorne reic’gade Schniirung
* Reibungszone an der Sqg&
* Kletterleisten mit Kunstsqfbrandsohle

'WWW.FJALLRAVEN.COM

WWW.HANWAG.DE
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PRODUCT ICONS s

SINCE 1921

Hanwag verwendet eine Reihe eigener, klarer Icons.
Diese Icons gehoren auch zum Corporate Design der Marke.
Verwenden Sie keine anderen Icons!

Unter http://www.hanwag.de/brandmanual/graphics/
stehen die Icons zum Download bereit.

SHOCK WEiEhT ReDuce /-

ﬂﬂk F‘J SEAMS
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ILLUSTRATIONEN s

INFOGRAFIKEN SINCE 1921

Auch bei Infografiken gibt es einen typischen,
unverwechselbaren Hanwag-Stil, der zum Image der Marke passt.
Unter http://www.hanwag.de/brandmanual/graphics/

stehen diverse Infografiken zum Download bereit.
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HANWAG
BORN IN BAVARIA
- WORN AROUND
THE WORLD

Fur weitere Informationen oder
bei Fragen wenden Sie sich bitte
an unsere Marketing-Leitung:
Bastian.Jung@Hanwag.de

Hanwag GmbH Hanwag is part of the FENIX OUTDOOR Group:
Wiesenfeldstrafde 7

e Q0 pu, | @ | mw | B

SINCE 1921 BRUNTON'

+49 (0) 813993560 www.hanwag.de www.fjallraven.de www.primus.se www.tierra.se www.brunton.com

WWW.HANWAG.DE



