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Liebe Angehörige der Fachhochschule Hannover,

schon Johann Wolfgang von Goethe wusste vor rund 250 Jahren „Ein Mann,
der recht zu wirken denkt, muss auf das beste Werkzeug halten“ und sollte bis
heute recht behalten. Um eine positive Wirkung in der Öffentlichkeit zu erzie-
len, bedarf es tatsächlich eines guten Werkzeugs. So ein Werkzeug für eine
professionelle Außendarstellung der Fachhochschule Hannover (FHH) ist das
Corporate Design. Es umfasst alle unverkennbaren Merkmale unseres Erschei-
nungsbilds. Ein komplexes Erscheinungsbild braucht allerdings viel mehr als nur
das offensichtliche Logo: Die Auswahl und Anwendung von Schriften, Farben,
Formaten und Bildern darf nicht dem Zufall oder dem individuellen Geschmack
überlassen werden, sondern muss als Teil einer wohl überlegten Gesamtstrate-
gie erkennbar sein. 

Das Ihnen vorliegende Manual ist ein Hilfsmittel, das anhand konkreter Beispiele
und Anleitungen darstellt, wie durch überlegten Umgang mit den Gestaltungs-
elementen ein unverwechselbares Bild der FHH kommuniziert wird. Unerlässlich
dafür ist die konsequente Einhaltung der verbindlichen Gestaltungsrichtlinien.
Andere Gestaltungsmerkmale als die Vorgegebenen werden nicht akzeptiert
und gelten als nonkonform. Ich bitte daher alle Angehörigen der Hochschule
ausdrücklich, das Corporate Design mit seinen Leitlinien einzuhalten und aktiv
zu nutzen. 

Prof. Dr.-Ing. Werner Andres
Präsident der Fachhochschule Hannover (FHH)
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Leitbild der Fachhochschule Hannover

Präambel

Wir sind eine regional verankerte, international ausgerichtete Hoch schule mit
einem breit gefächerten Angebot aus den Bereichen Ingenieur-, Wirtschafts-
und Kulturwissenschaften sowie Informatik und Gestaltung.

Wir erfüllen unseren Bildungsauftrag mit dem Anspruch der Exzellenz und
Nachhaltigkeit, berücksichtigen die Folgen von Forschung und Entwicklung. 

Wir beteiligen uns aktiv an der Verwirklichung der Gleichstellung.

Wir verstehen Studierende als Partner im Lehr-/Lernprozess und prak tizieren
anschauliche Wissensvermittlung in kleinen Lerngruppen.

Wir befähigen unsere Absolventinnen und Absolventen fachlich kompetent
berufliche Tätigkeiten auszuüben und vermitteln das dafür notwendige Fach-
und Methodenwissen auf Basis gesicherter wissenschaftlicher Erkenntnisse und
leisten Hilfe bei der Erlangung sozialer Kompetenz.

Wir fördern die Anwendungskompetenz der Lehrenden und pflegen systema -
tische Kooperation mit der Praxis.

Wir stellen uns der Herausforderung des Wissens-und Technologietransfers,
weil wir damit die Aktualität und Glaubwürdigkeit der Lehre sichern.

Das Profil unserer Hochschule haben wir als Ergebnis eines hochschulweiten
Dialogs in diesem Leitbild formuliert.
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Unser Leitbild

1. Praxisnahe Angebote
Wir setzen in unserem gesamten Wirken den für Fachhochschulen  typischen
Praxisbezug in herausragender Weise um und entwickeln ihn – quantitativ wie
qualitativ – mit hohem Engagement weiter.

2. Qualität
Wir sichern und verbessern laufend das anerkannt hohe Niveau unserer Lehre,
Forschung und Praxisnähe, denn fachspezifisches und interdisziplinäres Wissen
sowie entsprechende Fähigkeiten sind Potenziale und Verpflichtung für gesell-
schaftliche Zukunftsentwürfe. Wir praktizieren zertifizierte Geschäftsprozesse.

3. Interdisziplinarität
Wir pflegen die gewachsene Vielfalt unserer wissenschaftlichen Kompetenz zur
fach- und hochschulübergreifenden Weiterentwicklung von einzigartigen und
zukunftsfähigen Ausbildungsprofilen.

4. Standortvorteil
Wir nutzen für die Weiterentwicklung unserer nationalen und internationalen
Attraktivität die Vorteile des Standorts Hannover als Landeshauptstadt und
Messeplatz von Weltrang.

5. Internationalität
Wir sehen in der konsequenten internationalen Ausrichtung unserer  Studien -
angebote und Praxiskooperationen einen Schlüssel für den erfolg reichen beruf-
lichen Einstieg unserer Absolventinnen und Absolventen. Wir sind stolz darauf,
dass schon jetzt sehr viele ausländische Studierende unsere Hochschule für ihre
Ausbildung gewählt haben.
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Das Erscheinungsbild der FHH

Die Fachhochschule Hannover (FHH) ist mit mehr als 7.000 Studierenden und
ihren vielfältigen Studiengängen die zweitgrößte Hochschule der niedersäch -
sischen Landeshauptstadt. 1971 aus verschiedenen Bildungseinrichtungen ent-
standen, bietet sie heute an mehreren Standorten ein weit gefächertes Ausbil-
dungs- und Tätigkeitsspektrum in fünf Fakultäten:

Fakultät I – Elektro- und Informationstechnik

Fakultät II – Maschinenbau und  Bioverfahrenstechnik

Fakultät III – Medien, Information und Design

Fakultät IV – Wirtschaft und Informatik

Fakultät V – Diakonie, Gesundheit und Soziales

Ein einheitliches Auftreten aller Fakultäten und das unmittelbare Erkennen ihrer
Zugehörigkeit zu der Hochschule ist von großer Bedeutung. Ziel ist es, eine
Kommu nikation zu schaffen, die von allen Beteiligten – Studierenden, Mitarbei-
tenden, Lehrenden und einer interessierten Öffentlichkeit – in ihrer Vielseitigkeit
als kongruent und ansprechend wahrgenommen wird. Dazu bedarf es einer
unverwechselbaren, über kulturelle Grenzen hinweg, wieder erkennbaren Iden-
tität. Diese Identität ist inhaltlich im Leitbild verankert und wird durch ein präg-
nantes und konstantes Erscheinungsbild erlebbar. 

Das Corporate Design ist einfach anzuwenden, um eine große Akzeptanz inner-
halb der FHH zu erreichen. Der vor liegende Leitfaden dient als Grundlage und
Orientierungshilfe, um Einheitlichkeit auf allen Ebenen der Kommunikation
nach innen und nach außen zu gewährleis ten.
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Das Erscheinungsbild zeichnet sich durch die Verwendung weniger, aber präg-
nanter Gestaltungselemente aus: Dazu zählen das Logo der Fachhochschule
Hannover (FHH), die Hausschrift und die Farben.

Für den praktischen Umgang mit den Gestaltungselementen sind in diesem
Manual sämtliche Grundlagen und Regeln dargestellt – so komprimiert wie
möglich und so detailliert wie nötig. Darüber hinaus enthält dieser Leitfaden
auch zahlreiche Verweise auf Download-Optionen für Dokumentvorlagen und
Anwendungshilfen im Intranet.

Die gezeigten Abbildungen sind in der Regel verkleinert dargestellt. Die reale
Größe von Schrift und Bild kann daraus nicht abgeleitet werden. 

Die hier gezeigten Bilder, Zeichen oder Symbole dürfen auf keinen Fall als
Grundlage für den Druck oder zur Herstellung von Bildmate rial verwendet
 werden. Originaldaten und Dokumentvorlagen finden Sie im Intranet unter
www.fh-hannover.de/corporate.

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an das PP-Team der FHH. 
Sie erreichen die  Mitarbeiterinnen unter Telefon 9296-1011 bis -1014 
oder via E-Mail pp@fh-hannover.de
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Das Logo der Fachhochschule Hannover (FHH) besteht aus einer Bildmarke und
einer Wortmarke. 

Die Bildmarke zeigt die stilisierten Versalien „FHH“. Die Wortmarke besteht aus
dem Schriftzug „Fachhochschule Hannover – University of Applied Sciences and
Arts“. Sie basiert auf dem Schriftschnitt  Frutiger 55 Roman mit einer festgeleg-
ten Spationierung (Abstände zwischen den Buchstaben). 

Die deutsche und die englische Bezeichnung stehen immer linksbündig. Sie
gehören zusammen, keine der Bezeichnungen darf entfallen. 

Das Logo der Fachhochschule Hannover (FHH) ist der Kern des Corporate
Designs. Es verschafft allen Kommunikationsmedien der FHH und ihrer Institu-
tionen eine eindeutige Zuordnung sowie einen hohen Wiedererkennungswert.
Daher ist der richtige Umgang mit dem Logo von großer Bedeutung. Bitte hal-
ten Sie sich genau an die folgenden Vorgaben.

Das Logo wurde speziell definiert und ist nur als fertiger Datensatz zu verwen-
den. Es darf nicht nachgesetzt oder verändert werden. 

Das Original-Bildmaterial des Logos in unterschiedlichen Varianten und Datei-
formaten bekommen Sie im Internet unter www.fh-hannover.de/corporate.

Die Konstanten

Logo

Aufbau des Logos
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Das Logo der Fachhochschule Hannover (FHH) besteht aus einer Bild-Wort -
marke. Die Bild-Wortmarke stellt eine untrennbare Einheit dar! 

Der Bildteil des Logos kann in begründeten Ausnahmefällen allein verwendet
werden. Diese Verwendung ist ausschließlich dem PP vorbehalten.

Das Format und die Proportionen des Logos sind wie in der hier gezeigten Form
einzuhalten. Anordnung, Größenverhältnis und Position der beiden Elemente
(Wort- und Bildmarke) zueinander müssen in jedem Fall erhalten bleiben. 

Beide Teile des Logos dürfen nur als Einheit vergrößert oder verkleinert werden.
Das vorgegebene Seitenverhältnis muss in jedem Fall bestehen bleiben. 

Die Mindesthöhe von 5 mm darf auf keinen Fall unterschritten  werden.

Der Schutzraum/Mindestfreiraum des Logos zu allen Seiten muss in jedem Fall
eingehalten werden, vgl. Seite 18.

Das Logo darf niemals mit einem Rahmen, Kasten, Schatten oder vergleich -
baren Elementen versehen werden. Es besteht in jedem Fall nur aus der Bild-
Wortmarke.

5 mm – Höhe der Bildmarke
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Farbe des Logos 

Das Logo der Fachhochschule Hannover (FHH) wird einheitlich entweder in
schwarz/positiv oder in weiß/negativ eingesetzt. Farbige Varianten sind nicht
vorgesehen.

Wenn immer möglich, erscheint das Logo schwarz auf hellem Grund. Bei der
Wahl der Bilder, die unterlegt werden, ist dieser Anforderung Rechnung zu tra-
gen. Sollte das nicht möglich sein, erscheint das Logo negativ auf schwarzem
oder farbigem Hintergrund.

Eine farbige Anwendung des Logos ist nicht erlaubt. Wenn nur mit Sonder -
farben gearbeitet wird, erscheint das Logo in der positiven oder negativen
 Version auf dem einfarbigen Hintergrund.
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Das Logo und die Farben der Hochschule
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Schutzraum des Logos

Der Schutzraum ist Bestandteil des Logos. Er definiert den Mindestfreiraum des
Logos zu allen Seiten und dient dazu, die größtmögliche Wirkung des Logos
sicherzustellen. Der Schutzraum/Mindestfreiraum des Logos ist  unbedingt ein-
zuhalten!

Der Abstand des Logos zum Rand oder zu anderen Seitenelementen sollte an
allen Seiten mindestens 100% der eingesetzten Höhe (h) des Textblocks ent-
sprechen. Beispiel: Beträgt die Höhe der beiden Textzeilen (von der Oberlänge
der ersten Zeile bis zur Grundlinie der zweiten Zeile) 10 mm, so muss auch der
Mindestabstand zum Rand oder zu anderen Elementen der Seite mindestens  
10 mm betragen. 

Die Höhe h des eingesetzten Logos definiert den Mindestabstand zum Seiten-
rand oder anderen Elementen der Seite.

Positionierung des Logos

Die Ansicht des Logos ist immer horizontal. Es darf nicht gedreht  werden.
Einzige Ausnahme: Die Fahnen der FHH und ihrer Fakultäten tragen das Logo
vertikal.

Das Logo ist grundsätzlich im linken oberen Bereich einer Seite zu positionieren.
Der Schutzraum (Mindestfreiraum) des Logos ist in jedem Fall einzuhalten.
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Unzulässige Anwendungen des Logos

Das Logo der FHH darf nicht verändert werden.

Nachfolgend sind nicht zulässige Veränderungen des Logos beispielhaft
auf gelistet. Auch weitere Veränderungen des Logos, die hier aus Platz-
gründen nicht gezeigt werden, sind selbstverständlich verboten.

richtig

Unzulässig: Ausrichtung des Logos ändern (hier rechtsbündig)

Unzulässig: Ausrichtung des Logos ändern (hier zentriert)

Unzulässig: das Stauchen oder Dehnen des Logos
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Unzulässig: Vertauschen der Schriftzüge

Unzulässig: Änderung der Proportionen des Logos

Unzulässig: Weglassen der Unterzeile, Aufteilung des Schriftzugs,
Änderung der Proportionen

Unzulässig: Weglassen der Unterzeile, Änderung der Proportionen

Unzulässig: Versehen des Logos mit Schriftschatten
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Die Farbe des Logos darf nicht verändert werden. 

Unzulässig: das Einfärben des Logos ganz oder teilweise – auch nicht in den 
Farben der Fakultäten

Unzulässig: die Verwendung einer Positiv-Negativ-Kombination
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Die Ausrichtung des Logos darf nicht verändert werden.

Unzulässig: Drehung gegen den Uhrzeigersinn

Unzulässig: Drehung im Uhrzeigersinn

Unzulässig: das Logo stürzen
(einzige autorisierte Ausnahme: Die FHH-Fahnen)
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Der Logoschriftzug

Sollte aus gestaltungsrelevanten oder drucktechnischen Gründen das Logo
nicht verwendet werden können (z.B. bei schmalen Buchrücken), ist der einzei -
lige Schriftzug „Fachhochschule Hannover (FHH)“ in der Hausschrift Frutiger,
Schriftschnitt Frutiger Roman 55, zu verwenden. 
Der Schriftzug darf nicht getrennt werden. 

Diese Variante darf nicht mit der Bildmarke kombiniert werden!

Der Schriftzug im Fließtext

Im Fließtext wird der Name „Fachhochschule Hannover (FHH)” nicht als Schrift-
zug gesetzt, sondern, wie andere Eigennamen, im gemischten Satz. Die erstma -
lige Verwendung des Namens im Fließtext sollte den Zusatz „(FHH)” tragen, um
diese Abkürzung vorzustellen, die im weiteren Text ohne Klammern auch ohne
vollstän digen Namen Verwendung finden darf, alternativ zur übergreifenden
Bezeichnung Hochschule.

Im deutschen Text ist der Name „Fachhochschule Hannover (FHH)“ zu verwen-
den, im englischen Text der Name „University of Applied Sciences and Arts in
Hanover“.
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Richtlinien für die Verwendung des Logos

Ohne die ausdrückliche Zustimmung der FHH darf das Logo der Fachhochschule
Hannover (FHH) weder schriftlich noch elektronisch reproduziert werden. Dies
gilt auch für Dateien, die von der FHH zur Verfügung gestellt wurden. Ein Recht
zur Nutzung des Logos besteht nicht. Die FHH kann jederzeit ihre Zustimmung
zur Veröffentlichung des Logos ohne Angabe von Gründen zurückziehen.

Es ist nicht erlaubt,

– an dem Logo der Fachhochschule Hannover (FHH) Veränderungen und 
Bearbeitungen jeglicher Art vorzunehmen 
(vgl. Seite 20ff),

– das Logo in einem die Fachhochschule Hannover verunglimpfenden 
Zusammenhang zu verwenden,

– das Logo ohne ausdrückliche Genehmigung der Fachhochschule Hannover zu
privaten oder kommerziellen Zwecken zu verwenden, 

– das Logo ohne ausdrückliche Genehmigung der Fachhochschule Hannover 
auf privaten oder kommerziellen Webseiten zu veröffent lichen,

– das Logo ohne Zustimmung der Fachhochschule Hannover an 
Dritte weiterzugeben.
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Frutiger Light

Frutiger Light

Frutiger Light

Frutiger Light

Frutiger Light

Frutiger Light

Frutiger Light

Frutiger Light

24 Punkt

18 Punkt

14 Punkt

12 Punkt

11 Punkt

10 Punkt

9 Punkt

7 Punkt
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Schrift

Die Hausschrift Frutiger

Die Hausschrift der Fachhochschule Hannover (FHH) ist die Frutiger.

Bei der Schrift Frutiger handelt es sich um eine auf bessere Lesbarkeit hin ent-
wickelte Grotesk (serifenlose Schrift) mit einem offenen Schriftbild. Dies gilt für
kleinere Schriftgrade ebenso wie für das Lesen aus großer Entfernung. 

Die Schrift Frutiger, 1975 von dem Schriftgestalter Adrian Frutiger entwickelt,
basiert auf einer speziellen Klassifikation: Aufrechte Schriftschnitte erhalten die
Endziffer 5, kursive Schriftschnitte die Endziffer 6 und schmale Schriftschnitte
die Endziffer 7. In heutigen Versionen fehlt oftmals die Nummernklassifikation.

Es dürfen alle der acht aufgeführten Schriftschnitte verwendet werden. Jedoch
sollte versucht werden, mit so wenig Schnitten wie möglich auszukommen. Es
gibt drei Hauptschriften (Light, Roman, Bold) für den allgemeinen Textsatz,
wobei die Frutiger Light (Mac)/NDS Frutiger 45 Light (PC) in erster Linie für den
Fließtext ein gesetzt wird. 

Im weiteren Text bezieht sich die Bezeichnung Frutiger Light auch auf die PC-
Schrift NDS Frutiger 45 Light.

Kursive Schriftschnitte sowie die Nebenschrift Frutiger Black dienen der Aus-
zeichnung.

Weitere typografische Auszeichnungen erfolgen durch Verwendung der nächst -
höheren Schriftfette. Mit der Frutiger Roman zeichnet man Textelemente in
einem Fließtext der Frutiger Light aus, mit der Frutiger Bold Textpassagen in
einem Fließtext der Frutiger Roman.

Grundsätzlich wird Text in linksbündigem Flattersatz (leicht ungleichmäßig aus-
laufende Zeilen) gesetzt. 
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a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

ä ö ü 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
Frutiger Light

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

ä ö ü 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
Frutiger Roman

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

ä ö ü 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
Frutiger Bold

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

ä ö ü 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
Frutiger Black
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a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

ä ö ü 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
Frutiger Light Italic

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

ä ö ü 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
Frutiger Italic

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

ä ö ü 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
Frutiger Bold Italic

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

ä ö ü 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
Frutiger Black Italic
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Gewichtungsregeln

Die Textinformationen werden ihrer Bedeutung nach durch die Wahl verschie-
dener Schnitte für Headlines und Sublines gegliedert.

Empfehlungen

Wird eine Headline mit einer Subline kombiniert, wird die Subline ein bis zwei
Gradationsstufen kleiner als die Headline gewählt.

Beispiel 1: 
Headline in Frutiger Roman – Subline in Frutiger Light

Beispiel 2: 
Headline in Frutiger Bold – Subline in Frutiger Light

Die Subline sollte mindestens 2 Punkt, besser jedoch 4 Punkt kleiner als die
Headline gewählt werden.

Die Kombination von zwei Sublines oder von Subline mit Fließtext sollte eben-
falls einen Unterschied von ein bis zwei Gradationsstufen aufweisen. Dabei ist
die fettere Schrift der magereren Schrift immer übergeordnet. 

Die Gewichtung des Textes kann (zusätzlich) durch die Verwendung der Haus-
farbe der FHH bzw. der Fakultätsfarben für Headlines und Sublines verstärkt
 werden. 
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Typografische Regeln

Fließtexte sollten immer in 100% Schwarz oder bei dunklem Hintergrund in
Weiß (Negativ-Schriften) verwendet werden.

Die Verwendung von Blocksatz ist nicht gestattet, weil besonders bei schmalen
Spalten Wort- und Buchstabenabstände zerrissen werden. Auch das extreme
Stauchen des Textes, Dehnungen oder andere Veränderungen, welche die
 Lesbarkeit der Schrift stark beeinträch tigen, sind nicht erlaubt.

Schreibweise der Fakultäten

Die Fakultäten werden im Text immer einheitlich bezeichnet und wie folgt
geschrieben:

Fakultät/Nummer/Leerzeichen/Gedankenstrich/Leerzeichen/volle  Bezeichnung

Fakultät I – Elektro- und Informationstechnik
Fakultät II – Maschinenbau und Bioverfahrenstechnik
Fakultät III – Medien, Information und Design
Fakultät IV – Wirtschaft und Informatik
Fakultät V – Diakonie, Gesundheit und Soziales 

Im Fließtext wird bei der erstmaligen Nennung die volle Fakultätsbezeichnung
verwandt, im weiteren Textverlauf kann der Name verkürzt werden auf „Fakul-
tät“ mit römischer Bezifferung.



Farben

Die Farben der FHH

Die Fachhochschule Hannover (FHH) tritt mit einem Farbspektrum von sechs
Farben auf. Die Hausfarbe der FHH ist Grün. Sie wird für die Kommunikations-
mittel des Präsidiums, der Verwaltung und Zentraleinrichtungen sowie für die
Publikation fakultätsübergreifender Inhalte eingesetzt. Den fünf Fakultäten 
der Hochschule ist je eine eigene Farbe zugeordnet. Die Farben sorgen für ein
 harmonisches Gesamtbild. Die Fakultäten sind gehalten, „ihre” Farbe als
Schmuck farbe auf allen Printmedien und im Internet zu verwenden.

Wenn es aus inhaltlichen Gründen notwendig sein sollte, mehrere der aufge-
führten Fakultätsfarben auf einer Seite zu kombinieren, werden die Farben in
CMYK angelegt. Hier sollte unbedingt auf weitere Farbabstufungen verzichtet
werden.

Achtung: 
Die hier vorgestellten Farben werden an jedem Bildschirm anders dargestellt
und können von Drucker zu Drucker differieren. Durch die unterschiedlichen
Farbräume der Druckfarben CMYK und HKS  entstehen ebenfalls Farbunter-
schiede. Bitte halten Sie sich daher unbedingt exakt an die vorgegebenen
Werte.
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FHH
100/0/90/20 CMYK
HKS 57
0/122/59 RGB
007a3b

Fakultät I – Elektro- und Informationstechnik
100/0/0/0 CMYK
HKS 47
0/129/206 RGB
0081ce

Fakultät II – Maschinenbau und Bioverfahrenstechnik
100/70/10/50 CMYK
HKS 41
24/53/83 RGB
183553

Fakultät III – Medien, Information und Design
0/60/100/0 CMYK
HKS 7
255/107/0 RGB
ff6b00

Fakultät IV – Wirtschaft und Informatik
80/100/0/0 CMYK
HKS 37
79/39/120 RGB
4f2778

Fakultät V – Diakonie, Gesundheit und Soziales 
30/100/70/0 CMYK
HKS 17
159/20/56 RGB
9f1438
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Anwendung der Farben

Hausfarbe der Fachhochschule Hannover (FHH)

Die Hausfarbe der Fachhochschule Hannover (FHH) ist Grün (HKS 57). 
Sie wird für die Kommunikationsmittel des Präsidiums, der Verwaltung und Zen-
traleinrichtungen sowie für die Publikation fakultätsübergreifender Inhalte ein-
gesetzt. Vollflächig oder punktuell verwendet, bestimmt sie die typische Farb -
gebung der FHH. 

Empfohlene Tonwerte

Zusätzlich zum Vollton (100%) kann die Hausfarbe Grün (HKS 57) auch mit den
Werten 50% und 25% aufgerastert (aufgehellt) werden.

Die Hausfarbe der Fachhochschule Hannover (FHH)
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Anwendung der Farben

Farben der Fakultäten

Die Farben der Fakultäten werden für alle fakultätsspezifischen Kommunikations-
mittel eingesetzt. Vollflächig oder punktuell verwendet, bestimmen sie die typi-
sche Farbgebung der Fakultät. 

Zusätzlich zum Vollton (100%) kann die Fakultätsfarbe auch mit den Werten
50% und 25% aufgerastert werden.

Fakultät II – Maschinenbau und Bioverfahrenstechnik

Fakultät I – Elektro- und Informationstechnik

Fakultät III – Medien, Information und Design

Fakultät IV – Wirtschaft und Informatik

Fakultät V – Diakonie, Gesundheit und Soziales
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Der farbige Reiter

Neben Logo, Schrift und Farbigkeit bestimmt ein weiteres kons tantes Gestal-
tungselement das Erscheinungsbild der Fachhochschule Hannover (FHH): 
Der farbige Reiter. 

Als Streifen mit einem gewinkelten Absatz prägt der farbige Reiter die Kommu-
nikationsmittel der FHH in entscheidendem Maße. Der immer gleichwinklige
Absatz ist in seiner Positionierung  grundsätzlich dem Logo zugeordnet. 

Der Reiter wird am oberen Rand einer Seite positioniert und verläuft – sie über-
dachend – über ihre gesamte Breite. Der ferbige Reiter wird in zwei Varianten
verwendet:

– vollfarbig mit dem Logo der FHH, positioniert im linken Bereich des 
Streifens

– vollfarbig mit dem Logo der FHH, positioniert im linken Bereich des 
Streifens, sowie der Internetadresse der FHH, positioniert am rechten Rand
des Reiters.

Der farbige Reiter in den Fakultätsfarben

Der farbige Reiter findet auch in den jeweiligen Fakultätsfarben Verwendung,
dann mit entsprechendem Fakultätsnamen anstelle der  Internetadresse.
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www.fh-hannover.de

Fakultät I – Elektro- und Informationstechnik

Fakultät II – Maschinenbau und Bioverfahrenstechnik

Fakultät III – Medien, Information und Design

Fakultät IV – Wirtschaft und Informatik

Fakultät V – Diakonie, Gesundheit und Soziales 



38 Corporate Design der Fachhochschule Hannover

Die Anwendung

Das Erscheinungsbild der Fachhochschule Hannover (FHH) findet Anwendung  
in allen Bereichen der Organisation, Kommunikation und Dokumentation. 
Es umfasst analoge und digitale Medien. Nachfolgend werden Beispiele der
gebräuchlichsten Printmedien vorgestellt, unterschieden nach Organisations-
und Publikationsmedien, um das Corporate Design der FHH in seiner Kon-
gruenz (Übereinstimmung) deutlich zu machen.

Medien der Organisation

Die Medien der Organisation dienen der Struktur und Kommunikation inner-
halb der Fachhochschule Hannover (FHH) und ihrer Fakultäten. Sie entsprechen
in allen ihren Teilen dem Erscheinungsbild der FHH und werden grundsätzlich
extern realisiert. Die Gestaltung und Abmessungen dieser Medien sind genau
festgelegt. 

Zu den Medien der Organisation gehören zum Beispiel: Visitenkarten,
Briefbögen,  Mappen, Schreibblock, Post it, Namensschilder, Urkunden,
 Zeugnisse, FHHCard, Dienstausweise, Anzeigen.

Formulare für die Verwendung der Briefbögen und Vordrucke für Urkunden
 finden Sie im Intranet. Der Umgang mit Briefbögen und die Erstellung von
Urkunden wird nachfolgend erläutert, vgl. Seite 42ff.
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Urkundenmappe 

Informationsmappe Imagemappe 

Schreibblock Visitenkarten

Post it

FHHCard
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Medien der Publikation

Die Medien der Publikation dienen der Kommunikation der Fachhochschule
Hannover (FHH) und ihrer Fakultäten nach innen und außen. Sie entsprechen in
allen ihren Teilen dem Erscheinungsbild der FHH und werden im Wesentlichen
extern realisiert. 

Zu den Medien der Publikation gehören:

Leporellos 
Broschüren
Plakate
Medien der Ausschilderung
Hochschulzeitschrift spectrum
Kalender

Die eigene Erstellung von Flyern, Arbeitspapieren und Plakaten ist möglich. 
Anleitungen und Vorschläge finden Sie im Kapitel „Die eigene Erstellung von
Drucksachen“, vgl. Seite 48ff.

Dokumentvorlagen mit genauen Abmessungen und Empfehlungen für die
Gestaltung bekommen Sie im Intranet.
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Leporello 1: Gefaltetes Querformat für übergeordnete Inhalte 
(Beispiel)

Leporello 2: Gefaltetes Hochformat für speziellere Themen (Beispiel)
Für die eigene Erstellung dieser Leporellos (2) finden Sie auf Seite 48
eine detaillierte An leitung.

Plakat in vorgegebenem Raster mit
 Freifläche für Bild- und Textinformation.
Für die eigene Erstellung von Plakaten
finden Sie auf Seite 54  eine detaillierte
An leitung.
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Briefbögen

Die Briefbögen der Fachhochschule Hannover (FHH) und ihrer Fakultäten sind
genauen Abmessungen unterlegen. Schrift, Schriftgrößen und Platzierung der
Textblöcke sind festgelegt und dürfen nicht verändert werden.

Briefbögen sind als Vordruck in der Hausfarbe der FHH (im Dezernat IV) und
den jewei ligen Fakultätsfarben (in den Dekanaten) zu bekommen. 
Dokumentvorlagen zur Verwendung der Briefbögen finden Sie im Intranet.



Briefbogen Aufbau
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Fachhochschule Hannover · Postfach 92 02 51 · 30441 Hannover

Organisationseinheit
Titel/Vorname/Name

Telefon: 0511 9296-0

Fax: 0511 9296-1010

info@fh-hannover.de

Dienstgebäude und  Paketanschrift:

Ricklinger Stadtweg 118

30459 Hannnover

Stadtbahn: Linie 3, 7, 17 

Haltestelle: Bahnhof 

Linden/Fischerhof

USt-ID.Nr. 811361762

www.fh-hannover.de

Schrift: L Frutiger Light 7,5 pt, 11 pt Zeilenabstand

Textblock links
Ausrichtung linksbündig

Zwischen den Zeilen
jeweils zwei Leerzeilen

Textblock rechts
Ausrichtung rechtsbündig

Zwischen den Blöcken
jeweils eine Leerzeile

Die Organisationseinheit
wird zur  besseren 

Kennung auf 9 pt gesetzt

114 mm

86 mm

44 mm 40 mm

10
mm

20 mm

Ihr Zeichen / Ihre Nachricht vom

Mein Zeichen (bei Antwort angeben)

Bearbeitet von

Ihr Zeichen / Ihre Nachricht vom

Durchwahl 9296-

Hannover,

Briefbögen der Fakultäten

Bemaßung Briefbogen
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Zeugnisse und Urkunden

Zeugnisse

Die Zeugnisse der Fachhochschule Hannover (FHH) und ihrer Fakultäten sind
genauen Abmessungen unterlegen. Sie sind in allen Fakultätsfarben verfügbar.
Schrift, Schriftgrößen und Platzierung der Textblöcke sind festgelegt und dürfen
nicht verändert werden.

Den ausstellenden Organisationseinheiten liegen Dokumentvorlagen 
für Zeugnisse vor. 



Zeugnis über die Bachelor-Prüfung
Certificate of the Final Examination for the Bachelor´s Degree

Herr Max Test 84 277 20071
Mr.

geboren am 10. Oktober 1980 in Hannover
born on / in

hat die Bachelor-Prüfung im Studiengang
has passed the final examination for the Bachelor´s degree in

Wirtschaftsinformatik
Business Information Systems

an der Fakultät IV – Wirtschaft und Informatik
at the Department  of Business and Computer Science

mit der Gesamtnote - gut - (1,7)  bestanden.*
with the overall grade*.

Bachelor-Arbeit über das Thema
Ort / City Datum / Date

Hannover, den 09. Februar 2009
with the overall grade*. Siegel der Hochschule / Seal of University

Dekan

Dean

Prof. Dr. Josef von Helden

Vorsitzender des Prüfungsausschusses

Head of the Examination Board

Prof. Dr. Friedrich Lohmann
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Bemaßung Zeugnis

36 mm

60 mm

35 mm

36 mm

Frutiger Roman 25pt

Frutiger Light Italic 8,5 pt

Frutiger Light Italic 8,5 pt

Frutiger Light 13 pt

Frutiger Roman 13 pt

Frutiger Light Italic 8,5 pt

Frutiger Light 11 pt

Frutiger Light Italic 8,5 pt

Frutiger Light 11 pt
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Urkunden

Die Urkunden (Bachelor- und Master-Urkunden, Zertifikate, Auszeichnungen,
Ernennungen) der Fachhochschule Hannover (FHH) und ihrer Fakultäten sind
genauen Abmessungen unterlegen. Sie sind in der Hausfarbe der FHH und allen
Fakultätsfarben verfügbar. Schrift, Schrift größen und Platzierung der Textblöcke
sind festgelegt und dürfen nicht ver ändert werden.

Dokumentvorlagen zum Eindruck in die Urkunden finden Sie im Intranet.

Beispiele Urkunde



Bachelor-Urkunde

Die Fachhochschule Hannover,

Fakultät IV – Wirtschaft und Informatik,

verleiht mit dieser Urkunde

Herrn Max Test 84 277 20071

geboren am 10. Oktober 1980 in Hannover

den Hochschulgrad

Bachelor of Science
(abgekürzt: B.Sc.),

nachdem er die Bachelor-Prüfung im Studiengang

Wirtschaftsinformatik

am 09. Februar 2009 bestanden hat.

Siegel der Hochschule Hannover, den 24. Februar 2009

Der Präsident

Prof. Dr.-Ing. Werner Andres

Der Dekan

Prof. Dr. Josef von Helden

Hannover Hanover Hanovre Hanóver
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Bemaßung Urkunde

35 mm 36 mm

36 mm

60 mm

Frutiger Roman 25pt

Frutiger Roman 25pt

Frutiger Light 13pt

Frutiger Light 13pt

Frutiger Light 8,5 pt

Frutiger Light 8,5 pt

Frutiger Light 11 pt

Frutiger Light 11 pt

Hologrammleiste
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Die eigene Erstellung von Drucksachen

Der vorliegende Leitfaden dient zum einen der Vorstellung des Erscheinungs-
bilds der Fachhochschule Hannover (FHH), zum anderen soll er Orientierungs -
hilfe für die Gestaltung eigener Drucksachen bieten. Im Folgenden finden Sie
Anleitungen zur Erstellung der gebräuchlichsten Printmedien. 

Leporello – Gestaltungsraster DIN lang, hoch, Wickelfalz

Ein Leporello ist ein Faltblatt bzw. ein Faltbuch, im allgemeinen Sprachgebrauch
oft als Flyer bezeichnet. Die FHH verwendet Leporellos im Format DIN lang, quer
und DIN lang, hoch. 

Das Leporello im gefalteten Querformat dient übergeordneten Inhalten wie FHH
allgemein, Service und Beratung, Studierendenverwaltung, Vorstellung der
Fakultäten. Diese Leporellos werden extern realisiert.

Das Leporello im gefalteten Hochformat (Wickelfalz) findet für alle spezielleren
 Themen wie einzelne Studiengänge und fakultätsspezifische Inhalte, Infor -
mationen oder Ankündigungen Verwendung. Diese Leporellos werden extern
wie intern erstellt. Die Anleitung zur Erstellung eines Leporellos DIN lang, hoch
finden Sie hier. 

Dieses Leporello entspricht in allen seinen Teilen dem Erscheinungsbild der FHH. 
Folgende Gestaltungselemente sind dafür  wesentlich:

– korrekte Positionierung des Hochschullogos, Titel oben links
– korrekte Positionierung der Fakultätsbezeichnung, Titel mittig, farbig
– Freiform in der jeweiligen Fakultätsfarbe
– darauf ein Titelbildrahmen für Text oder Bild
– Verwendung der Hausschrift Frutiger
– Auszeichnung durch die Hausfarbe bzw. Fakultätsfarbe

Bitte halten Sie sich an die folgenden Vorgaben.
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Leporello – Gestaltungsraster DIN lang, hoch, Wickelfalz

Studiengangs-/Veranstaltungsbezeichnung
(11,5 pt – Frutiger Roman – weiß)

Titel (22 pt – Frutiger
Roman – weiß)

Headline (9,5 pt – Frutiger Roman – weiß,
Zeilenabstand 11,5pt)

Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenab-
stand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt –
Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließ-
text, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz –
Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light
– schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt –
Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließ-
text, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz –
Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light
– schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt –
Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) –

(8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) –
Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilen-
abstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz –
Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger
Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt –
Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext,
(8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) –
Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilen-
abstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz –
Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger
Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt –
Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext,
(8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)

Fakultätsname (11,5 pt – Frutiger Roman – 
Fakultätsfarbe – Zeilenabstand 15pt)

97 mm

87 mm 90 mm

100 mm

297 mm

100 mm

74 mm

6 mm

4 
m

m

21
0 

m
m

44
 m

m

Bündigkeitslinie 7 mm vom der Faltlinie – an
dieser Linie sind Texte und Bilder ausgerichtet

Titelbildrahmen**

Freiform*

* Die Freiform, die sich über die gesamte Außenseite erstreckt, erscheint 
immer in der Fakultätsfarbe. Sie kann dem Titel und dem Adressfeld in der
Form angepasst werden. Der Fakultätsname ist immer positiv in der jeweili-
gen Fakultätsfarbe zu setzen. 
Der Text in der Freiform ist weiß zu setzen.

** Der Titelbildrahmen steht als freie Gestaltungsfläche für Text oder Bild zur 
Verfügung.

Headline (9,5 pt – Frutiger Roman –
Fakultätsfarbe, Zeilenabstand 11,5pt)

Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zei-
lenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Fruti-
ger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, 
(8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  –
Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zei-
lenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Fruti-
ger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, 
(8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) –
Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zei-
lenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Fruti-
ger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, 
(8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) –
Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zei-
lenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)

Bei der Verwendung von Sublines wird die Headline in
schwarz gesetzt und die Subline in der Farbe der Fakultät

Headline (9,5 pt – Frutiger Roman – schwarz –
Zeilenabstand 11,5pt)

Subline (8,5 pt – Frutiger Light – Fakultätsfarbe –
 Zeilenabstand 11,5pt)
Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zei-
lenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Fruti-
ger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5
pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) –
Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zei-
lenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Fruti-
ger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, 

Bü
nd

ig
ke

its
lin

ie
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Headline (9,5 pt – Frutiger Roman –
Fakultätsfarbe – Zeilenabstand 11,5pt)

Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zei-
lenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Fruti-
ger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext,
(8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  –
Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zei-
lenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Fruti-
ger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext,
(8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  –
Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zei-
lenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Fruti-
ger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5
pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  –
Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zei-
lenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Fruti-
ger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  

Bei der Verwendung von Sublines wird die Headline in
schwarz gesetzt und die Subline in der Fakultätsfarbe.

Headline (9,5 pt – Frutiger Roman – schwarz –
Zeilenabstand 11,5pt)

Subline (8,5 pt – Frutiger Light, Fakultätsfarbe,
 Zeilenabstand 11,5pt)
Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zei-
lenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Fruti-
ger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext,
(8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  –
Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zei-
lenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Fruti-
ger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) 

Headline (9,5 pt – Frutiger Roman –
Fakultätsfarbe – Zeilenabstand 11,5pt)

Fließtext, (8,5 pt – Fru-
tiger Light – schwarz –
Zeilenabstand 11,5pt)
– Fließtext, (8,5 pt –
Frutiger Light –
schwarz – Zeilenab-
stand 11,5pt)  – Fließ-
text, (8,5 pt – Frutiger
Light – schwarz – Zei-
lenabstand 11,5pt)  –
Fließtext, (8,5 pt – Fru-
tiger Light – schwarz –
Zeilenabstand 11,5pt)
– Fließtext, (8,5 pt –
Frutiger Light –
schwarz – Zeilenab-
stand 11,5pt)  – Fließ-
text, (8,5 pt – Frutiger
Light – schwarz – Zei-
lenabstand 11,5pt)  –

Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilen-
abstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz
– Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger
Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt –
Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt) 

Bei der Verwendung von Sublines wird die Headline in
schwarz gesetzt und die Subline in der Fakultätsfarbe.

Headline (9,5 pt – Frutiger Roman – schwarz –
Zeilenabstand 11,5pt)

Subline (8,5 pt – Frutiger Light, Fakultätsfarbe –
 Zeilenabstand 11,5pt)
Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilen-
abstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz
– Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger
Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt –

Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext,
(8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  –
Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilen-
abstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz
– Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger
Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt –
Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext,
(8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  –
Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilen-
abstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz
– Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger
Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt –
Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext,
(8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  –
Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt) – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilen-
abstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz
– Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger
Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt –
Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext,
(8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  –
Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand
11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz – Zeilen-
abstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light – schwarz
– Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger Light –
schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt – Frutiger
Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext, (8,5 pt –
Frutiger Light – schwarz – Zeilenabstand 11,5pt)  – Fließtext
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Seitenbreite 97 mm

Textblockbreite 90 mm Textblockbreite 90 mm

Seitenbreite 100 mm

297 mm

Seitenbreite 100 mm

Titelbildrahmen in der Breite des
Textblocks 90 mm oder kleinerTitelbildrahmen in der

Breite kleiner als der
Textblock

Textblockbreite 87 mm

Bitte achten Sie auf die korrekte Positionierung des Hochschullogos, die richtige
Verwendung der Hausschrift Frutiger in den entsprechenden Schrift größen
sowie die Verwendung der fest gelegten Fakultätsfarbe.



52 Corporate Design der Fachhochschule Hannover

Arbeitspapier, Handzettel, Aushang – Gestaltungsraster DIN A4

Mit dem Arbeitspapier im Format DIN A4 hoch hat man die Möglichkeit schnell
und unkompliziert zu informieren. Es entspricht in allen seinen Teilen dem
Erscheinungsbild der Fachhochschule Hannover (FHH) durch folgende Gestal-
tungselemente:

– Seitenbegrenzung nach oben/unten durch den farbigen Reiter
– darauf korrekte Positionierung des Logos oben links
– darauf ggf. korrekte Positionierung der Fakultätsbezeichnung oben rechts
– darauf Angabe der Internetadresse der FHH bzw. der jeweiligen Fakultät 

unten rechts
– Verwendung der Hausschrift Frutiger
– Auszeichnung durch die Hausfarbe bzw. Fakultätsfarbe

Die Freifläche bietet Raum für Texte und Bilder, die innerhalb der farbigen
Begrenzung positioniert werden können. Bitte achten Sie auf den vorgegebe-
nen Seitenabstand von Text und Bild sowie auf die Verwendung der Hausschrift
Frutiger in korrekter Größe. 

Das Arbeitspapier ist als Vordruck in der Hausfarbe der FHH (im Dezernat IV)
sowie den jewei ligen Fakultätsfarben (in den Dekanaten) zu bekommen. Als
Dokumentvorlage ist das Arbeitspapier im Intranet erhältlich.

Bitte halten Sie sich an die nebenstehenden Vorgaben.



Freifläche

53Corporate Design der Fachhochschule Hannover

Headline – Frutiger Bold – 18 pt

Subline – Frutiger Roman – 16 pt

11 mm 188 mm 11 mm

265 mm

8 mm

8 mm

8 mm

Internetadresse

Fakultätsbezeichnung

Beispiel Arbeitspapier, Handzettel, Aushang DIN A4
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Plakat – Gestaltungsraster DIN A3 bis DIN A0

Die Plakate der Fachhochschule Hannover (FHH) werden anlassbezogen konzi-
piert und extern oder intern realisiert. Die Entsprechung zum Erscheinungsbild
der FHH wird durch folgende Gestaltungselemente gewährleistet:

– Seitenbegrenzung nach oben/unten durch den farbigen Reiter
– darauf korrekte Positionierung des Logos oben links
– darauf ggf. korrekte Positionierung der Fakultätsbezeichnung oben rechts
– darauf Angabe der Internetadresse der FHH bzw. der jeweiligen Fakultät 

unten rechts
– Verwendung der Hausschrift Frutiger
– Auszeichnung durch die Hausfarbe bzw. Fakultätsfarbe

Für die Erstellung eigener Plakate gilt nebenstehender Rahmen. 
Die Freifläche bietet Raum für Texte und Bilder, die innerhalb der  farbigen Reiter
positioniert werden können. Bitte achten Sie auf einen angemessenen Seitenab-
stand von Text und Bild sowie auf die Verwendung der Hausschrift Frutiger in
angemessener Größe. Verwenden Sie die Hausfarbe bzw. jeweilige Fakultätsfar-
be zur weiteren Auszeichnung.

Das Plakatraster ist in den jeweiligen Fakultätsfarben vorhanden und im Intranet
als Dokumentvorlage zu bekommen.
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Freifläche
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Freifläche: 759 mm hoch, 594 mm breit

Internetadresse

594 mm

56 mm

759 mm

25 mm

Fakultätsbezeichnung

Beispiel Plakat DIN A1
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PowerPoint 

Mit den PowerPoint-Vorlagen haben Sie die Möglichkeit, eigene Präsentationen
zu erstellen. Die Vorlagen entsprechen in allen ihren Teilen dem Erscheinungs-
bild der Fachhochschule Hannover (FHH) durch folgende Gestaltungs elemente:

– Seitenbegrenzung nach oben durch den farbigen Reiter
– darauf korrekte Positionierung des Logos oben links
– darauf ggf. korrekte Positionierung der Fakultätsbezeichnung oben rechts
– Auszeichnung durch die Hausfarbe bzw. Fakultätsfarbe

Text und Bild werden in dem dafür vorgesehenen Freiraum platziert.

Arial statt Frutiger

Da die Präsentation mit PowerPoint-Dateien überwiegend an externen Standor-
ten erfolgt und die lizensierte Hochschulschrift Frutiger nicht überall verfügbar
ist, wurden die Master-Dateien aus praktischen Gründen in der Schriftart Arial
angelegt.

Die PowerPoint-Vorlagen sind in der FHH-Hausfarbe und allen Fakultätsfarben
verfügbar und im Intranet erhältlich.
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