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Willkommen

Dieses Handbuch ist Informations-, Arbeits- und
Orientierungsinstrument zugleich und fiihrt Sie in
die Welt der Auflendarstellung der Fachhochschule
fiir Wirtschaft Berlin ein.

Es richtet sich zum einen an alle, die sich im Rahmen
der Hochschule gestalterischen Aufgaben widmen
oder Medien in gedruckter oder digitaler Form ver-
offentlichen. Zum anderen bietet dieses Handbuch
allen Interessierten einen Uberblick iiber Aufbau und
Grundsitze des Hochschuldesigns.

Die Fachhochschule fiir Wirtschaft Berlin setzt sich
aus verschiedenen Einheiten zusammen: der zentra-
len Verwaltung, den einzelnen Fachbereichen und
dem Zentralinstitut.

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

Auch wenn die einzelnen Bereiche eigenstindig mit
der Offentlichkeit kommunizieren, wird die Hoch-
schule von auf8en als eine Einheit wahrgenommen.
Dazu triagt auch ein homogenes Erscheinungsbild bei.
Es macht sichtbar, was auf den ersten Blick verbor-
gen bleibt und die Institution eint: die Werte, die das
Denken und Handeln der Hochschule bestimmen.

Mit den vorliegenden Gestaltungsrichtlinien wird
das Ziel eines einheitlichen und charakteristischen
Corporate Designs verfolgt.

Im Umgang mit diesen gestalterischen Konstanten
und Variablen tragen alle Anwender/innen zu einem

professionellen Auftreten der Hochschule bei.

Viel Spaf$ beim Lesen und Gestalten!
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1.1 Logo

Bild-Wortmarke

Das Logo der FHW Berlin besteht aus einer Bild- und
einer Wortmarke. Die Bildmarke stellt einen nach
links ausgerichteten Béren im Profil dar. Der Bar
steht hier als Zeichen fiir die Stadt Berlin, den Sitz der
Fachhochschule. Der Bir ist in einem fest definierten
Abstand links neben der Wortmarke positioniert.

Die Wortmarke enthilt die zweizeilige Bezeichnung
»Fachhochschule fiir Wirtschaft Berlin“. Die Minion
Pro OpenType eignet sich hier als Schrift besonders
gut, da sie als Serifenschrift gut lesbar ist und fiir
Tradition und Seriositdt steht.

In der dritten Zeile folgt der englische Titel ,,Berlin
School of Economics® in der DIN Medium Pro
OpenType. Die serifenlose DIN-Schrift verkorpert
Sachlichkeit und Modernitit.

Fachbereichskennzeichnung

Werden Medien eines Fachbereichs bzw. des Zentral-
instituts gestaltet, wird der Absender in einer vierten
Zeile, linksbiindig zur Bildmarke, erginzt.

Die Fachbereichs-/Institutskennzeichnung wird in der
Schrift DIN Medium Pro OpenType manuell gesetzt.
Sie besitzt die gleiche Grofle wie die Typografie des
englischen Titels in der dritten Zeile. Die Hohe der
Positionierung der Fachbereichs-/Institutskennzeich-
nung wird durch den Zeilenabstand der Wortmarke
ermittelt. Die Farbe des Zusatzes ist fiir die positive
Logoversion die Farbe HKS 92, fiir die negative Vari-
ante Weil3.

Farben

Das Logo prisentiert sich in den beiden Hausfarben
der Hochschule HKS 15 N und HKS 92 N. Das Rot
steht hier fiir Aktivitit, das Grau fiir Tradition.

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin

Berlin School of Economics

O schrift
DIN Medium Pro OT 8,6 pt

Fachhochschule fiir

Wirtschaft Berlin

Berlin School of Economics
IMB Institute of Management Berlin

Fachhochschule fiir

Wirtschaft Berlin

Berlin School of Economics
Fachbereich Berufsakademie

Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin

Berlin School of Economics
Fachbereich XY

Basiselemente




1.1 Logo

Kopf- und Gestaltungszone
Jedes zu gestaltende Medium wird in eine Kopf- und
eine Gestaltungszone eingeteilt.

Posititionierung

Das Logo wird in die Kopfzone integriert. Uber-
wiegend wird es links und nur in Ausnahmefillen
(Briefbogen, Fax, PowerPoint-Vorlagen und Internet)
rechts positioniert.

Schutzraum

Um dem Logo gentigend Raum in einer Fliche zu
gewdhrleisten, ist ein Schutzraum definiert. Ein
Mindestabstand von 3,5 Millimetern zum oberen
und linken beziehungsweise rechten Rand einer
Fliche ist definiert.

Genau definierte Abstinde des Logos zu den Ridndern
liegen fiir die DIN-Formate A3, A4, A5 und auch fiir
DIN Lang vor.

Logofamilie

Das Logo liegt in der Logofamilie in einer positiven,
negativen und einer positiven Schwarz-Weifdversion
Vor.

Fir die Visitenkarte gibt es zwei Sonderversionen,
die auf 75 Prozent skaliert gesetzt werden.

Groflen

Die Standardgrofie des FHW-Logos hat eine Brei-

te von 53 Millimetern. Diese Logogrofie ist fiir das
DIN-A4-, DIN-A5- und in DIN-A-Lang-Format
vorgesehen. Auf der Visitenkarte wird das Logo auf 75
Prozent verkleinert eingesetzt. Wird das Logo grofler
benotigt, wird dieses entsprechend skaliert und nicht
nachgebaut.

Logoerweiterung

Bei einer Namensdnderung der Hochschule erlaubt
die Wortmarke des Logos eine Anpassung. Im Falle
der Integration der FHVR wird die Fachhochschule
voraussichtlich in ,,Fachhochschule fiir Wirtschaft
und Recht Berlin“ umbenannt. Von diesem Zeitpunkt
an werden alle Medien der Fachhochschule ausschlief3-
lich mit dieser Bezeichnung an die Offentlichkeit
treten. Der Umgang mit dem neuen Logo in allen
Anwendungen dndert sich dadurch nicht.

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

@ Schutzraum

Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin
Berlin School of Economics

Logo positiv: fhw_sc_53.eps

Breite 53 mm

Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin

Berlin School of Economics

Logo negativ: fhw_la_neg_53.eps

Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin
Berlin School of Economics

Logo Strichversion: fhw_la_pos_53.eps

Fachhochschule fiir
Wirtschaft und Recht Berlin

Berlin School of Economics
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Kopfzone

Gestaltungs-

zone



1.1 Logo

Schreibweise im FlieBtext

Der Name ,,Fachhochschule fiir Wirtschaft Berlin®
wird in FlieStexten in Grof3- und Kleinbuchstaben
ausgeschrieben. Die Abkiirzung ,,FHW Berlin“ darf
auch verwendet werden.

Zusatzlogo

Die Platzierung eines Zusatzlogos ist fiir den unte-
ren Bereich der Gestaltungszone vorgesehen. Dabei
richtet sich das Zusatzlogo linksbiindig an der Achse
des Biren aus.

Nicht erlaubte Versionen

Das Logo wird bevorzugt als eps-Datei eingesetzt
(andere Formate bei der Pressestelle erhiltlich) und
wird nicht aus einem Schriftfont nachgesetzt.

Verzerrungen, Verformungen, Schattierungen oder
sonstige Modifikationen am Logo sind unzulissig.

Corporate-Design-Manual FHW Berlin
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1.2 Typografie
Headlines

DIN Pro OpenType
1936 wurde die DIN-Schrift fur die Bereiche Technik
und Verkehr genormt. Bei der Entwicklung dieser

Grotesk-Schrift stand die Lesbarkeit im Vordergrund.

Sie ist der allgemeinen Offentlichkeit bekannt von
Orts-, Autobahn-, Eisenbahn- und anderen Hinweis-
schildern.

Die Fachhochschule fiir Wirtschaft Berlin verwendet

die DIN Pro OpenType aufgrund der hohen Lesbar-
keit und ihrer modern-sachlichen Anmutung.

DIN Regular Pro OpenType

Die Schrift eignet sich besonders gut fiir schnell zu
erfassende Typografie wie beispielsweise Headlines,
Auszeichnungen und Bildunterschriften.

Schriftschnitte

Die DIN Pro OpenType wird in den Schriftschnitten
Medium (Headlines) und Regular (Sublines)
verwendet.

Satz
Die gemischte Schreibweise und der linksbiindige
Flattersatz ist Standard fiir alle Textarten.

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV
WXYZ0123456789@,.-;: _?18%%

&/ #=""%*

DIN Medium Pro OpenType

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUYV
WXYZ0123456789@,.-;: _?!8%

%&/()#=""*
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1.2 Typografie

Flief3text

Minion Pro OpenType Hervorhebungen

Die Serifenschrift Minion wurde 1990 von Robert Fiir Hervorhebungen im Flie3text wird die Minion
Slimbach entworfen. Durch ihr ausgeglichenes Pro OpenType Italic oder Bold verwendet.
Schriftbild ist sie gut lesbar und symbolisiert

Tradition und Seriositit. Satz

Die gemischte Schreibweise und der linksbiindige
Aufgrund der harmonischen Gesamtwirkung eignet ~ Flattersatz ist Standard fiir alle Textarten.
sie sich besonders gut als FliefStextschrift.

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV
WXYZ0123456789@,.-;: 21§$%
&/()#=""%"
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV
WXYZ0123456789@,.-;: 2I§$
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV
WXYZ0123456789@,.-;: ?!§$
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1.2 Typografie
Ersatzschrift

Arial

Als alternative Schrift fiir Office-Anwendungen
wird sowohl fir Headlines als auch fiir Flief3texte
die Systemschrift Arial verwendet.

Arial

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ0123456789@,.-;:
2183 % &/()#=""""
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1.3 Farbe
FHW Berlin

Das Farbklima der Fachhochschule fiir Wirtschaft
Berlin unterteilt sich in definierte Farben, die der
Hochschule als Gesamtheit zuzuordnen sind, und
in Farben, die ausschliefllich den einzelnen Organi-
sationseinheiten (Fachbereiche und Zentralinstitut)
vorbehalten sind.

Farbsystem

Die Farben werden dem HKS-Farbsystem entnom-
men. Es empfiehlt sich, HKS N als Farbcode zu
verwenden.

Fachhochschule fiir Wirtschaft Berlin
HKS 15

CMYK 10.100.80.0

Hexadezimal #D92425

Fachhochschule fiir Wirtschaft Berlin
HKS 92

CMYK 10.0.0.65

Hexadezimal #6B6F73

90 % 80 %

Farben der Zentrale

Medien, die sich auf die Fachhochschule fiir Wirt-
schaft Berlin im Allgemeinen beziehen und nicht auf
einen speziellen Fachbereich oder das Zentralinstitut,
werden in den Farben Rot, Grau und Weif} gestaltet.

Die Farben sind gut miteinander kombinierbar. Das
Grau lésst sich in 10-Prozent-Schritten aufrastern.
Das Rot wird ausschlie3lich als Vollton eingesetzt.

Fachhochschule fiir Wirtschaft Berlin
CMYK 0.0.0.0
Hexadezimal #FFFFFF

Corporate-Design-Manual FHW Berlin
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1.3 Farbe
Fachbereiche

Den einzelnen Fachbereichen und dem Zentralinsti- ~ Jede Farbe darf in 10 Prozent-Schritten aufgerastert

tut ist jeweils eine Farbe zugeordnet. werden. Das Abdunkeln mit Schwarz ist erlaubt,
sofern der Schwarzanteil nicht zu hoch ausfallt.

Dies erleichtert die Unterscheidung und Wiederer-

kennung der verschiedenen Bereiche. Das Mischen der Farben untereinander ist nicht
erlaubt.

Fachbereich Wirtschaftswissenschaften
HKS 38

CMYK 95.50.15.50
Hexadezimal #1D2A35

20 %

+60 K +50 K +40 K +20 K 100 % 90 % 70 % 60 % 40 % 30 %

IMB Institute of Management Berlin

HKS 56

CMYK 100.0.70.30

Hexadezimal #005A40

20 %

+70K +60 K +40K +20K 100 % 90 % 40 % 30 %

Fachbereich Berufsakademie
HKS 18

CMYK 0.90.40.50
Hexadezimal #771C30

20 %

+80 K +60 K + 40 K +20 K 100 % 90 % 70 % 60 % 40 % 30 %

+80K +60K +40K +20K

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Basiselemente 12



1.4 Raster

Das Raster ist ein wichtiges Mittel zur Gestaltung.

Es vereinfacht die Entwurfsarbeit, sorgt fiir einen
klaren Seitenaufbau und erleichtert das Erfassen von

Informationen. Das Grundlinienraster dient haupt-
sichlich der Positionierung von Schrift.

Fiir simtliche Printmedien ist ein einheitliches Raster
vorgesehen. Dieses ist in der horizontalen Achse in

11

3,5-Millimeter-Schritten aufgeteilt und in der verti-

kalen Achse in 4,5-Millimeter-Schritten. arem|ipsum/dol
ansecfetuer adip

Benotigt man ein feineres Raster, kann das Grund- ian) gonummy

linienraster halbiert werden. Die Grundlinien sind incidynt ut lao

dann in 2,25-Millimeter-Schritten Abstand angelegt. liguam erat vo

Hinweis

Das Raster ist in den dargestellten Beispielen und Abbildung 100 %

Vermaflungen immer von unten links aufgebaut. Bei ~ MaBangaben in Millimetern
Programmen, in denen sich der Nullpunkt oben links

befindet, mufl beim Anlegen einer neuen Datei das @ satzspiegel

Raster neu angelegt, d. h. von unten links aufgebaut

werden.

Satzspiegel

Der Satzspiegel als Rahmen fiir die Gestaltung auf
einem Format gewihrt einen fest definierten Abstand
zu allen Seitenrdndern.

Bilder im Raster

Bilder werden in das Gestaltungsraster integriert,
wobei die Motive ein Vielfaches der Grundelemente
betragen.

rerden biindig zur linken Textachse oder im
hnitt positioniert.

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Basiselemente



1.5 Gestaltungsprinzip

DIN-Formate im Hochformat werden vertikal in
neun Teile oder Units (eine Unit entspricht einem x)
gegliedert. Dabei sind die oberen ersten beiden Units
dem Logo und der Headline vorbehalten. Diese
Units werden als Kopfzone bezeichnet.

Die Gestaltungszone beginnt mit den darauf-
folgenden Units. Die ersten beiden davon werden

grundsitzlich durch eine Farbfliche gekennzeichnet,
in die optional ein Bild oder mehrere Bilder integriert
werden.

Die folgenden fiinf Units stehen der weiteren Gestal-
tung zur Verfiigung. Grof3e Textmengen und/oder
weitere Bilder oder Farbflichen konnen in diesem
Raum mit Hilfe des Rasters gesetzt werden.

Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin

Berlin School of Economics

Dies ist die Headline

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

2x Kopfzone
2x
X
X Gestaltungszone
X
X
X
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1.5 Gestaltungsprinzip
Schema

Mit Hilfe der Units konnen Bilder oder Farbflachen mit Typografie

positioniert werden.

Beispiele fiir den Einsatz mehrerer Bilder oder Farbflachen.

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Basiselemente 15



1.6 Bildeinsatz

Die Fotografien der Fachhochschule fiir Wirtschaft
Berlin zeichnen sich durch realistische Farben und
Kontraste aus. Es sollen keine Farbverfremdungen
oder andere sichtbare Nachbearbeitungen am Bild-
motiv vorgenommen werden.

Fur die einzelnen Organisationseinheiten bzw. Stu-
dienabschliisse gibt es jeweils ein spezielles an den
Zielgruppen ausgerichtetes Bildkonzept, das bei der
Pressestelle erfragt werden kann.

Lebendigkeit und Natiirlichkeit wird tiber die Abbil-
dung von Menschen in den Fotografien transportiert.

Schwarz-Weif3- und Farbbilder

Fur kostengiinstige Medien sind Schwarz-Weif3bilder
vorgesehen. Hochwertigere Publikationen werden mit
Farbbildern gestaltet.

Positionierung auf Titeln und Innenseiten

Die Bilder werden auf Titeln in Printmedien grund-
satzlich in den Anschnitt gesetzt. Auf Innenseiten
konnen sie auch in den Satzspiegel integriert werden.

Bildquellen
Bildmaterial kann direkt tiber die Fachhochschule

fiir Wirtschaft Berlin bezogen werden (Kontakt:
media@thw-berlin.de).

Corporate-Design-Manual FHW Berlin
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Geschaftsausstattung
Standardbogen
Faxbogen
Kurzmitteilung
Visitenkarte

Zeugnis und Urkunde
Zeugnismappe
Dokumentenmappe
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2.1 Standardbogen
DIN A4

Der Fachhochschule fiir Wirtschaft Berlin liegen fiir
die externe Kommunikation vorgedruckte Standard-

bogen im DIN-A4-Format vor.

Briefbogen

wieder dem der ersten Seite.

Das Logo erscheint auf jeder neuen Seite.

Der Standardbogen kann mit Hilfe eines Word-

Templates als Briefbogen gesetzt werden. Wenn der
Briefbogen beidseitig bedruckt wird, wird der Satz-

spiegel auf der zweiten Seite gespiegelt, so dass ein

Die Paginierung steht grundsitzlich linksbiindig
an der Achse des FlieStextes.

Durchscheinen des Textes auf dem Papier vermieden
wird. Der Satzspiegel der ndchsten Seite entspricht

Vormams Name

Exempel-Gesallschaft mbH
Mustersiratie 123
12345 Musterstadt

03. August 2006

Betreff: Corporate Design
‘Sehr geshrte Frau Anders,

weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Linder Vokalien und
Konsonantien leben die Biindtexte. Abgeschieden wohnen Sie in

Regelialien . in
dem einem gebratene Satztele in den Mund fiagen. Nicht einmal von

ige
‘geradezu unorthographisches Leben.

Eines Tages aber beschio eine Kieine Zeile Bindlext inr Name war
Lorem i

. Dergr
et inr davon ab, da es dort wimmele von bGsen Kommata, widen

e
in den Gitel und machte sich auf den Weg.

einen letzten Blck zurtick auf die Skyline
tabhat eiger
Strale, der Zellengasse.

Setaninsgsant
11

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lénder Vokallen und
Konsonantien leben die Biindiexte. Abgeschieden wohnen Sie in

o
Regelialien. Es i d, in
dem einem gebratene Satztale in den Mund fiegen. Nicht cinmal von

ige
geradezu unorthographisches Leben.

Eines Tages aber beschiof eine Kleine Zeile Blindtext,inr Name war
Lore i

rietihr davon ab, da es dort wimmele von bésen Kommata, widen

sich nicht beirren.

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Iital in den Girtel

‘Subline seiner sigenen Stratie, der Zeilengasse. Nicht einmal von der

unorthographisches Leben.

Eines Tages aber beschiof cine Kleine Zeile Blindtext,inr Name war
Lorem i

iet ihr davon ab, da es dort wimmele von bosen Kommata, widen
 doch das
e "
den Weg. Hugel des

o:

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Iital in den Girtel

‘Subline seiner sigenen Stratie, der Zeilengasse.Als es die ersten Higel

auf e Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen.

3

Weit hinten, hinter den Wortbergen, forn der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Biindtexte. Abgeschieden wohnen Sie in

Ein Kleines Bachlein namens Duden et durch ihren Ort und versorg!
stigen Regelialon d,

Mund flegen.

ige
‘geradezu unorthographisches Leben.

Eines Tages aber beschiol ine Kieine Zeile Bindtext, inr Name war
Lorem

et ihr davon ab, da es dort wimmele von bosen Kommata, widen
Fragezeichen und hinterhaltigen Semikoli, doch das Bindiexichen lief
sich ich beirren.

Es packte seine sisben Versalien, schob sich sein Inal in den Girtel

ieg

Subline 3 g

unorthographisches Leben.

Eines Tages aber beschlo eine Kisine Zeile Bindlext inr Name war
Lorem i

g
et ihr davon ab, da es dort wimmele von bésen Kommata, widen
Fragezeichen und hinterhalligen Semikoli, doch das Biindiexichen fief

ng:
Mit freundiichen Gratien

Prof. Dr. Dena Mensiosen

‘Soten nsgcamt
s

in den Girtl und machte sich auf den Weg. Als es die ersten Higel des
wart, Kaul

Briefbogen 1. Seite
Abbildungen 30 %

Corporate-Design-Manual FHW Berlin
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Geschéftsausstattung

Briefbogen 2. bzw. 3. Seite



2.1 Standardbogen
Briefbogen 1. Seite
Vermafiung

122,5 7

56

27

Frau :
Andrea Anders
Exempel-Gesellschaft mbH
MusterstralRe 123

12345 Musterstadt

03. August 2006
Betreff: Corporate Design

Sehr geehrte Frau Anders,

weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen Sie in
Buchstabhausen an der Kiiste des Semantik, eines grolen Sprachozeans.
Ein kleines Bachlein namens Duden flieRt durch ihren Ort und versorgt
sie mit den notigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in

der allmachtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht - ein
geradezu unorthographisches Leben.

Eines Tages aber beschloR eine kleine Zeile Blindtext, inr Name war
Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Grammatik. Der grof3e Oxmox
riet ihr davon ab, da es dort wimmele von bésen Kommata, wilden
Fragezeichen und hinterhéaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lief}
sich nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial
n den Girtel und machte sich auf den Weg.

126
Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es
einen letzten Blick zurlick auf die Skyline seiner Heimatstadt Buch-
stabhausen, die Headline von Alphabetdorf und die Subline seiner eigenen
StraRe, der Zeilengasse.

Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in
den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmachtigen Interpunktion werden
die Blindtexte beherrscht ein geradezu unorthographisches Leben.

9
45

9 |

,,,,,,,,,, g,,:FacrmodmschmeﬁuwinschaﬁBerhnLBadenscheSlLsurSI:D:LOBZSBemn,,,,,,,,,,,”,,,”,””,”,””,”6,

Fachhochschule fiir
n Wirtschaft Berlin

‘Bﬁrl'm Schaalof Econamics. ...

Funktion

Eadensche Str. 50-51
D-10825 Berlin

Tel.: +49 (0)30 85789-101
Fax: +49 (0)30 85789-109
E-Mail: mail@fhw-beriin.de
|:nternet: www.fhw-berlin.de

Abbildung 60 %

MaBangaben in Millimetern

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

Geschéftsausstattung

@ Logo

Breite 53 mm
@ Fensterzeile

Arial 6 pt
© FlieBtext

Arial 11 pt, ZAB 16 pt
@ Hervorhebung

Arial fett 11 pt, ZAB 16 pt
@ FuBnote

Arial 8 pt, ZAB 4,5 mm
@O Absender

Arial fett 8 pt, 4,5 mm
@ Anschrift

Arial 8 pt, 4,5 mm
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2.1 Standardbogen
Briefbogen Rickseite

122,5

Vermaflung
63
45
229,5

eit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und 6
Konsonantien leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen Sie in
Buchstabhausen an der Kiiste des Semantik, eines groen Sprachozeans.

Ein kleines Bachlein namens Duden fliet durch ihren Ort und versorgt
sie mit den notigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in
dem einem gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von
der allmachtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht - ein
geradezu unorthographisches Leben.

Eines Tages aber beschlof? eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war
Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Grammatik. Der groe Oxmox
riet ihr davon ab, da es dort wimmele von bésen Kommata, wilden
Fragezeichen und hinterhéltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lie
sich nicht beirren.

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gdrtel
und machte sich auf den Weg. Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges!
erklommen hatte, warf es einen letzten Blick zurlick auf die Skyline seiner
Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und die
Subline seiner eigenen StraRe, der Zeilengasse. Nicht einmal von der
allméchtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht - ein geradezu
unorthographisches Leben.

Eines Tages aber beschlof? eine kleine Zeile Blindtext, ihnr Name war
Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Grammatik. Der grofie Oxmox
riet ihr davon ab, da es dort wimmele von bésen Kommata, wilden
Fragezeichen und hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lie3
sich nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial
in den Glirtel und machte sich auf den Weg. Als es die ersten Hiigel des!
Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick zurlick auf
die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von
Alphabetdorf und die Subline seiner eigenen Stralle, der Zeilengasse.

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gdrtel
und machte sich auf den Weg. Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges!
erklommen hatte, warf es einen letzten Blick zuriick auf die Skyline seiner
Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und die
Subline seiner eigenen Strale, der Zeilengasse.Als es die ersten Hugel
des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick zuriicl
auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen. ?

Abbildung 60 %

MaBangaben in Millimetern

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Geschaftsausstattung

@ FlieBtext

Arial 11 pt, ZAB 16 pt
@ Fubnote

Arial 8 pt, ZAB 4,5 mm
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2.2 Faxbogen
DIN A4

Formulartitel
English Title

Fax

An To

Dena Menslosen +49 (0)30 12345-678
Kontakt Contact Telefon Telephone

Licht Firma +49 (0)30 12345-789
Firma Company Telefax Fax
Schattenwesen 7

Abteilung Department Seiten insgesamt Pages

2. November 2006
Betreff: Corporate Design

Sehr geehrte Frau Menslosen,

weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und Konso-
nantien leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen Sie in Buchstabhausen
an der Kiiste des Semantik, eines groBen Sprachozeans. Ein kleines
Béchlein namens Duden flieft durch ihren Ort und versorgt sie mit den
nétigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem
gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmachtigen
Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht - ein geradezu
unorthographisches Leben.

Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem
Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Grammatik. Der grofe Oxmox riet ihr
davon ab, da es dort wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen
und hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen liel sich nicht beirren.
Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gurtel und
machte sich auf den Weg. Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges
erklommen hatte, warf es einen letzten Blick zurlick auf die Skyline seiner
Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und die Subline
seiner eigenen StralRe, der Zeilengasse. Als es die ersten Hiigel des
Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick zuriick auf die
Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen.

Mit freundlichen GriiRen

Prof. Dr. XY

Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin

Berlin School of Economics

Fachbereich
Wirtschaftswissenschaften
Faculty of Business and Economics

Prof. Dr. XY

Badensche Str. 50-51
D-10825 Berlin

Tel.: +49 (0)30 85789-106
Fax: +49 (0)30 85789-110
E-Mail: fhwbin@fhw-berlin.de
Internt: www.fhw-berlin.de

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

Abbildung 60 %

Geschaftsausstattung
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2.3 Kurzmitteilung
210 x 105 mm

Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin
Berlin School of Economics

Fachhochschule fiir Wirtschaft Berlin » Badensche Str. 50-51 ¢ D-10825 Berlin

Fran Andrea Anders
Exempel-Gesellschaft mbH
Mugtgrstrafe 123

12345 Mugterseade

Kurzmitteilung

Mit Dank zuriick Fachhochschule fiir

Geman telefonischer Absprache Wirtschaft Berlin
X Bitte um Ubersendung Badensche Str. 50-51

Zum Verbleib 10825 Berlin

Bitte schriftliche Stellungnahme www.fhw-berlin.de

Bitte um Riicksprache

Bitte um Erledigung

Sehr_gechrte Fraw Anders, wewt hnten, hinter den
wWey&m fern der Uinder Vokalien wnd, kensmantien
leben die Blindtexte weit hinten.

04.11.2006 +45 (0)30 €772€5-601

Datum Telefon
d.menslosen@fhw-berlin.de +25 (0)30 €r289-602
E-Mail Telefax
Abbildung 70 %
Corporate-Design-Manual FHW Berlin Geschéftsausstattung
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2.4 Visitenkarte
55 x 85 mm

Visitenkarten konnen online bestellt werden. Fiir die
Visitenkarte liegt ein InDesign-Masterdokument vor,
in dem die entsprechenden Daten eingepflegt werden
kénnen.

Die Visitenkarte kann sowohl einsprachig (deutsch)
als auch zweisprachig (deutsch/englisch) angefertigt
werden.

Wenn es sich um eine zweisprachige Visitenkarte
handelt, gibt es eine deutsche und eine englische
Seite.

In der deutschen Fassung wird das Logo positiv auf
Weifd gesetzt. Optional kann der Fachbereich/das
Zentralinstitut angegeben werden.

Zur optischen Unterscheidung wird die englische

Visitenkarte in Weiss auf Grau gesetzt. Das Logo
wird in diesem Fall negativ gesetzt.

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin

Berlin School of Economics
Fachbereich XX

Prof. Dr. Max Mustermann
Titel

Beispiel Str. 12-34

D-10825 Berlin

Tel.: +49 (0)30 12345-678
Fax: +49 (0)30 12345-789
Mobil: +49 (0)17x XxxxxXxx
E-Mail: info@fhw-berlin.de
Internet: www.fhw-berlin.de

Seite 1 deutsch

Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin
Berlin School of Economics

Faculty of XX

Prof. Dr. Max Mustermann
Title

Beispiel Str. 12-34

D-10825 Berlin

Tel.: +49 (0)30 12345-678
Fax: +49 (0)30 12345-789
Mobile: +49 (0)17x xxxxxxx
Email: info@fhw-berlin.de
Internet: www.fhw-berlin.de

Seite 2 englisch

Geschéftsausstattung
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2.5 Urkunde und Zeugnis

Ubersicht

Es stehen vorgedruckte Zeugnisbogen mit Logo auf
geschopftem Papier zur Verfiigung. Zeugnisse und

Urkunden werden als Word-Template bereitgestellt.

Allen Dokumenten liegt ein Raster von 3,5 x 4,5 mm
innerhalb des Satzspiegels zugrunde. Das Logo

erscheint auch auf den Folgeseiten oben rechts.
Position und Grofle dndern sich dabei nicht.

Um nach unten eine Basis zu haben, ist die
Unterschriftenzeile fest verankert.

b I
Bachelor

Die Fachhochschule fiir Wirtschaft Berlin

verieit

Max Mustermann

tamburg

Bachelor of Business Administration (B.B.A.)

Max Mustermann hat am 10.03.2005 die Abschlussprilfung

Berin, 11.04.2005. Der Rektor

(Siege)

Prof. Dr. Dr. Poter Beispel

Zeugnis

Max Mustermann

gaboren am 10.11.1980 n Hamburg
hat de Abschlussprdfung im

Kooperativen Studiengang Betriebswirtschaft
(Bachelor)

it dor Gsaminota
sehr gut (1,7)
vestanden

Diese Bewerlung entspricht der ECTS-Note 8"

Abschlussarboit Noto.
Methodken und wissensmanagementasierte Ansalze zur sohe gu 20)
Ttigkeitsfed: Rechnungswesen und Controling qu21)

Themeneld:

Erginzungsstudium: Unternehmenssimulaton hervoragend (1,0)

Borin, don 12. Aprl 2005

Der Dok Die

(Siegel)

Prof. Dr. Wollgang Beispial Prof.Dr. H. Hans Exempel

Transcript of Records.

Noto ECTSLP  PriferiPrfforin

Prof. . Exempl
Prol. . Exempel

Prof. O, Exempel
or

3 125
Prof. D, Exempel
Prol. . Exempel
Prof. . Exempel
10 20
Prof. . Exempel
300
Gosaminote Vorpriiung 18 1200
Abschlussprifung 180
Aoschlussarbet 20 Prof.Dr. Exempel
Prof. . Exempel
Mandiche Abschlussprifung 3 Prof. Dr. Exempel
Prof. D, Exempel
Gesamtnote 17 2100
Belin, 2. Apr 2005
chafien Die Vorsitzende des

Prof.Dr. Wolgang Beispiel

Prof.Dr. . Hans Exempel

Urkunde

Zeugnis

b I

Diploma Supplement

Musterrau
Amma
09 August 197, Berin, Gormany

156789

Bachelor of Arts (B.4)

1971)

Fachbersich Berufsakadermic
(Facuty of Company-Linked
Programmes)

1o71)
(Berln School of Economics)

Fachbereich Berufsakadermic
(Faculty of Company-Linked

Dims suppierent Jus—
3 Lovel of the Qualification
31 Level Firstevel degres, by applied research with thesis

32 Official Lengih of Program Threo yoars

o 12
yoars of schooling (Fachhochschulrele, cf. Sect. 8.7)
4 Contents and Results Gained

4.1 Mode of Study Firstlovel dogreo, by applied rosearch wih thsis

‘Option congue il imperdiet doming d quod maz placerat

Diploma Supplement Diploma Supplement Folgeseite
Abbildungen 25 %
Corporate-Design-Manual FHW Berlin Geschéftsausstattung

Zeugnis Folgeseite




2.5 Urkunde und Zeugnis
Urkunde

Beispiel Bachelor

Sofern wenig Text positioniert werden muss, sind
innerhalb des Satzspiegels die Abstinde zwischen
den Zeilen frei wihlbar.

Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin
Berlin School of Economics

Bachelor

Die Fachhochschule fur Wirtschaft Berlin

verleiht

Max Mustermann

geboren am 10.11.1980 in Musterhausen
den akademischen Grad

Bachelor of Business Administration (B.B.A.)

Max Mustermann hat am 10.03.2005 die Abschlusspriifung
im Studiengang XYZ (Bachelor) bestanden.

Berlin, 11.04.2005 Der Rektor

(Siegel)

Prof. Dr. Dr. Peter Beispiel

@ Satzspiegel

Abbildung 60 %

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Geschéftsausstattung



2.5 Urkunde und Zeugnis
Zeugnis Vermafung

24,5 129,5 31,5 24,5
27 Fachhoghschule| fiir
Nirtschaft Berlin
erlin School of E:
18
e o
4 el
Nt
Max term:
eboren am|10.11.1980 in Musterhausen
hat die Abschlusspriifung im
ativen 2Ngan etriebswirtschartt
o 7
- ' \
helor)
7
mit der Gesamtnote
2N ()
bestanden
243
Diese B ing entspricht der ECTS-Note B
s Studium entspricht — einschlief|i er integrierten Praxisphasen| —.ei 7-semestrigen
egelstudiengang! Herr M stermann hat das |Studiul it den folgenden Schwerpunkten| absolviert:
© abseh it t
Metho u issensmanageme te Ansatze zur hrgut (2,0
strukturi n Vertriebsunterstiitzung im internationalen Systemgeschaft
Tatigkeitsfeld: Rechnur und. Controllin qut )
T| Id: Internationalisierung von Wirtschaftsprozesser ervorragend (1,3)
Ergin: dium: Unternehmenssimulatio rvorragend (1,0)
rlin, den 12. April 2005
r Dekan, Fachbereich Wirtsc aften ie \orsitzende des Priifungsausschusses
(Siegel
rof.| Dr. Wolfgang Beispiel rof| Dr. Hans Exempel
T TR g i o i 2 0
’ HENEEERRRNEN [T HEN HENEEEEEEEE

Abbildung 60 %

MaBangaben in Millimetern

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Geschéftsausstattung

@ Logo
Breite 53 mm
@ Titel, zentriert
Arial 36 pt
@ Headline, zentriert
Arial 22 pt
O FlieBtext, zentriert
Arial 10 pt, ZAB 4,5 mm
@ Headline FlieBtext, linksbiindig
Arial fett 10 pt, ZAB 4,5 mm
O FuBnote, linksbiindig
Arial 7,5 pt, ZAB 4,5 mm
(7] Satzspiegel
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2.5 Urkunde und Zeugnis
Zeugnis

Folgeseite
Innerhalb des Satzspiegels wird der Text linksbiindig
gesetzt, Zeugnisnoten und Zahlen werden rechtsbiin-
dig gesetzt.

115,5 7 17,5

21

24,5

'

Fachhbchschule fiir
Wirtschaft Berlin |
Berlin Sthool of Econorhics

Certificate of Master of Business Administration (MBA) General Management — Dual Award

The programme included the following exam subjects:

*

o
2]
(3]
o

1

Master’s Thesis Topic: i
Project Risk Management in Management Consulting Firms

Lorem Ipsum '
Final Grade: very good (1,7)

Berlin, 12. April 2005

odule I: Lorem Ipsum Grade*
orem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit 1,3 ‘excellent !
ed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet 1,3 ‘excellent !
olore magna aliquam erat volutpat 2,0 very good !
odule Il: Lorem Ipsum Grade*
orem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit 1,4 ‘excellent i
ed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet 3,0 good i
olore magna aliquam erat volutpat 2,03 very good '
odule IlI: Lorem Ipsum Grade*§ :
orem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit 1,3§ ;excellent :
ed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet 1.3 iexcellent
olore magna aliquam erat volutpat 2,00 verygood !
odule IV: Lorem Ipsum Grade*i
orem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit 1,3  excellent !
ed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet 1,3 iexcellent :
olore magna aliquam erat volutpat 2 0‘ very good !
aster’s Thesis 2, ‘good

Der Dekan, Fachbereich Wirtschaftswissenschaften

Die Vorsitzenide
(Siegel) :

Prof. Dr. Peter Beispiel Prof. Dr Hans Exempefl

6 ) The grades and the credit points are given according to the European Credit Transfer System (E‘CTS)‘ i
1,0 - 1,5 = excellent; 1,6 — 2,0 = very good; 2,1 - 3,0 = good; 3,1 — 3,5 satisfactory; 3,6 — 4,0 = suffmem: 4,1-5,0 =fail|
*) Togelher the courses as well as the dissertation adhere to ECTS rules which award 90 credit polnls : H

but not directl; :

des Prifungsausschusse

Credits**
5|
5|
5|
Credits**
5|
5|
5|
Credits**
5
5
5|
Credits**
5|

5
5

15

(6]

Abbildung 60 %
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@ subline

Arial 7,5 pt, ZAB 4,5 mm
@ Headline

Arial fett 12 pt, ZAB 4,5 mm
@ Headline FlieBtext

Arial fett 10 pt, ZAB 4,5 mm
O FlieBtext

Arial 10 pt, ZAB 4,5 mm
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Arial 7,5 pt, ZAB 3 mm
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2.5 Urkunde und Zeugnis
Diploma Supplement

Beispiel Diploma Supplement
Zugunsten der Ubersichtlichkeit lassen sich Texte
auch in zwei oder mehr Spalten setzen.

70 1

24,5

Fachhochschule ﬁiir
Wirtschaft Berlin'
Berlin School of Econornics

oDiploma Supplement

[This Diploma Supplement model was developed by the European Commision, Council of Europe and UNESCO/CEPES.

[The purpose of the supplement is to provide sufficierit independent data to improve the international “transparancy” and

fair academic and professional recognition of qualificétions (diplomas, degrees, certificates, etc.). It ist designed to provide,

a description of the nature, level, context, content anﬂ status of the studies that were pursued and successfully completed

by the individual named on the original qualification td which this supplement is appended. It should be free from any value|

udgements, equivalence statements or suggestions ébout recognition. Information in all eight sections should be provided.
here information is not provided, an explanation shipuld give the reason why.

1 Holder of the Qualification

1.1 Family name ;Musterfrau

1.2 First name iAnna

1.3 Date, Place, Country of Birth 09 August 1979, Berlin, Germany
1.4 Student ID Number or Code 1 56789

2 Qualification §
2.1 Name of Qualification Bachelor of Arts (B.A.)

2.2 Main Field(s) of Study Business Administration

2.3 Institution Awarding the Qualification Fachhochschule fiir Wirtschaft Berlin (founded 1971)
(in original language) (Berlin School of Economics)

Fachbereich Berufsakademie
(Faculty of Company-Linked :

Programmes)
Status (Type/Control) University of Applied Sciences/State Institution
2.4 Institution Administering Studies iFachhochschuIe fur Wirtschaft Berlin (founded 1971)

(Berlin School of Economics)

Fachbereich Berufsakademie
(Faculty of Company-Linked
Programmes)

Status (Type/Control) University of Applied Science/State Institution

2.5 Language(s) of Instruction/Examination ‘German

Abbildung 60 %

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Geschaftsausstattung

@ Titel

Arial 36 pt
@ Einleitung

Arial 8,5 pt, ZAB 4,5 mm
@ Headline FlieBtext

Arial fett 10 pt, ZAB 4,5 mm
O FlieBtext

Arial 10 pt, ZAB 4,5 mm



2.5 Urkunde und Zeugnis
Diploma Supplement
2. Seite

Beispiel Diploma Supplement Folgeseite
Auf Folgeseiten wird die Paginierung in die erste Zeile
des Satzspiegels gesetzt.

Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin
Berlin School of Economics

o 22/6

Diploma Supplement Anna Musterfrau
3 Level of the Qualification

3.1 Level First level degree, by applied research with thesis
3.2 Official Length of Program Three years
3.3 Access Requirements General Higher Education Entrance Qualification after 12

years of schooling (Fachhochschulreife, cf. Sect. 8.7)
4 Contents and Results Gained
4.1 Mode of Study First level degree, by applied research with thesis

4.2 Program Requirements The six-semester ipsum dolor sit amet, consectetuer

adipiscingelit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt u
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie

Ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate veli
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero et accumsan et iusto odio dignissim qui
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugai
nulla facilisi. Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend
option congue nihil imperdiet doming id quod mazim placera
facer possim assum.

4.3 Program Details Vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero et accumsan
et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem

ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate veli
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero et accumsan et iusto odio dignissim qui
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugai
nulla facilisi. Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend.

Option congue nihil imperdiet doming id quod mazim placerat
facer possim assum.

4.4 Grading Scheme Grade distribution (Award year)
,Sehr gut* (very good) 4,4 %
.Gut” (good) 71,2 %
,Befriedigend"” 23,8 %
LAusreichend” (sufficent) 0,6 %
- .Nichtausreichend" (non sufficient/fail) @ Kennzeichnung Folgeseite

Arial fett 7,5 pt, ZAB 4,5 mm

Abbildung 60 %

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Geschaftsausstattung



2.6 Zeugnismappe

Titel

Auf der Zeugnismappe erscheint das Logo positiv
auf weiler Fliche. Die vergrof3erte Bildmarke wird
zentriert auf den Titel positioniert und matt lackiert
veredelt.

Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin

Berlin School of Economics.

Abbildung 40 %

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Geschéftsausstattung
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2.6 Zeugnismappe
427 x 305 mm

Vermafung
213 10,5 50 93 60,5
23,2 —
|¢§ L
51,8
154
76
Falz

Abbildung 35 %

MaBangaben in Millimetern

@ Logo

Breite 53 mm

@ Bir

Mattlackierung

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

Geschéftsausstattung
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2.7 Dokumentenmappe

Gestaltung

Um sich von der Zeugnismappe farblich abzuheben,
wird die Dokumentenmappe in Rot gestaltet. Das
Logo wird negativ auf die Farbfliche positioniert.
Headlines sind fiir die Mappe nicht vorgesehen.

Bildeinsatz
Es konnen Panoramabilder, zwei oder mehrere Bilder

Abbildung 28 %

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

nebeneinander gesetzt werden. Die Hohe des Bildes
oder mehrerer Bilder orientiert sich an der horizonta-
len Aufteilung in 9er-Schritten.

Absender
Der Absender (FHW Berlin) wird als URL negativ
(in Weif3) auf die Riickseite gesetzt.

Geschaftsausstattung 32



2.7 Dokumentenmappe
448 x 305 mm
Vermafung

70 8 219 10,5 208,5 2 70

70

263,8

21
Abbildung 25 %

MaBangaben in Millimetern

(1] Logo
Breite 53 mm
@ Riicken
Breite 10 mm
© Absender
www.fhw-berlin.de
DIN Medium Pro OT 10 pt

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Geschéftsausstattung



3 Literatur

3.1 Formate

3.2 DIN-Lang-Flyer

3.2.1 Titel mit Typografie

3.2.2 Titel mit Bild

3.3 DIN A5 (Vorlesungsverzeichnis)
3.4 DIN A4

3.4.1 Imagebroschire FHW Berlin
3.4.2 Imagebroschiire IMB

3.4.3 Studiengangsbroschire IMB
3.4.4 ECTS-Handbuch

3.4.5 SemesterJournal

Corporate-Design-Manual FHW Berlin




3.1 Formate
Broschiren

Kategorien und Formate

Die Fachhochschule fiir Wirtschaft Berlin veroffent-
licht simtliche Studieninformationen in den Forma-
ten DIN Lang, DIN A5 und DIN A4.

Raster

Das Raster ist in der horizontalen Achse in 3,5-
Millimeter-Schritten aufgeteilt und in der vertikalen
Achse in 4,5-Millimeter-Schritten. Die 4,5 Millimeter
entsprechen einem Zeilenabstand von umgerechnet
12,756 Punkt, was bei einer Schriftgrofle von

10 Punkt ein gutes Schriftbild ergibt.

DIN Lang

Alle Studiengidnge der FHW Berlin sowie bestimmte
Serviceeinrichtungen der Verwaltung erhalten einen
Flyer. Sie dienen der Erstinformation und sind im
Format DIN Lang angelegt.

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

DIN A5

Das DIN-A5-Format kann fiir Broschiiren der FHW
Berlin angewendet werden. Das Vorlesungsverzeichnis
wird z. B. in diesem Format angelegt.

DIN A4

Broschiiren der FHW Berlin konnen auch im DIN-
A4-Format gestaltet werden. Anwendung findet dieses
Format zum Beispiel bei den Studiengangsbroschiiren
fiir die MBA-Studienginge.

Zweisprachige Broschiiren

Es gibt sowohl ein- als auch zweisprachige Flyer

und Broschiiren. Ein zweisprachiges Medium —

dies sind in der Regel die Studiengangsflyer und
-broschiiren — wird nach Erst- und Zweitsprache
(meist Deutsch und Englisch) unterschiedlich
gestaltet. Haufig sind die zweisprachigen Materialien
als Wendebroschiiren angelegt. Unterscheidungs-
merkmal der Sprachen ist die Schriftfarbe.

Literatur 35



3.2.1 DIN Lang
Flyer (allgemein)
Titel mit Typografie

Kopfzone

Die Kopfzone ist dem Logo der FHW Berlin und der
Headline vorbehalten. Optional kann eine Subline
tiber oder unter der Headline positioniert werden.

Headline und Subline orientieren sich linksbiindig
an der Achse der Wortmarke.

Es wird empfohlen, nur einzeilige Sub- und Headlines
zu setzen, um dem Logo geniigend Raum zu sichern.

Gestaltungszone
In der Gestaltungszone kénnen Typografie, Bilder
und/oder Farbflachen positioniert werden.

Typografie wird linksbiindig an die Achse der Wort-
marke positioniert.

Sie wird optisch hervorgehoben, indem sie auf eine
Farbflache positioniert wird.

Um einen kostengtinstigen 2c-Druck zu ermoglichen,
kann das Grau der Dachfarben auch als 70 % aufge-
rastertes Schwarz dargestellt werden.

Bei Fachbereichsflyern wird die Farbfliche mit
20 Prozent Schwarz abgedunkelt dargestellt.

Neben ausgeschriebenen Headlines lassen sich auch
Abkiirzungen auf die zweite Farbfliche positionieren.

Es sind ein- und mehrzeilige Headlines erlaubt.
Schriftgrofie
Die Schriftgrofle in der Farbflache ist variabel, sollte

aber grundsitzlich grofier sein als die Typografie in
der Kopfzone.

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

Headline

Fachhoch-
schule fur
Wirtschaft

Berlin

Abbildung 45 %

Wirtschafts-

. Institute of
wissenschaften

Management
Berlin

Dies ist ein
Blindtext. Hier

Berufsakademie

noch eine neue
Zeile Blindtext.

Abbildungen 24 %

Literatur

Kopfzone

Gestaltungszone

FHW

Berlin

36



3.2.2 DIN Lang
Studiengangsflyer
Titel mit Bild

Gestaltungszone
Bilder werden formatfiillend direkt unter die Kopf-
zone positioniert. Die Verwendung von Schwarz-

Weif3-Bildern ist kostengiinstig und ermoglicht e
Headline

Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin

Berlin School of Economics
Fachbereich Wirtschaftswissenschaften

zudem die farbige Hervorhebung eines Studienab-
schlusses.

Typografie

Der einzeilige Abschluss des jeweiligen Studiengangs
lduft linksbiindig bis zum rechten Formatrand. Er
orientiert sich an der Achse der Wortmarke und wird
in der entsprechenden Fachbereichs- bzw. Instituts-
farbe gesetzt. Die Schriftgrofle variiert entsprechend.
Um die Lesbarkeit zu gewihrleisten, sollte es sich

an dieser Stelle um einen ruhigen Bildhintergrund
handeln.

Abbildung 45 %

Nicht erlaubt

+ Bild mit Rahmen

« Headline in einer fachbereichsfremden Farbe
* Mehrzeilige Headline im Bild

+ Duplex-Bilder

Abbildungen 24 %
Corporate-Design-Manual FHW Berlin Literatur
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3.2.2 DIN Lang
Studiengangsflyer
Verhaltnis von Flache und Bild

Bildeinsatz

Um eine moglichst grof3e Variabilitit in der Gestal-
tung zu erreichen, konnen Bilder unterschiedlich
grofd in die Gestaltungszone integriert werden.

Je nach Bildmotiv lassen sich sowohl Querformate
als auch hochformatige Bilder einsetzen.

Grundsitzlich werden alle Bilder in den Anschnitt
gesetzt.

Fullt das Bild nicht die gesamte Gestaltungszone aus,

konnen bei Bedarf kurze Texte unterhalb des Bildes
positioniert werden.

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin

Berlin School of Economics

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod.

Abbildungen 24 %
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3.2.2 DIN Lang
Studiengangsflyer
Einsatz mehrerer Bilder

Es konnen auch mehrere Bilder in den Titel integriert
werden. Sie konnen durch eine Farbfliche unterbro-
chen oder auch direkt untereinander gesetzt werden.
Ebenso lassen sich Bilder nebeneinander anordnen.

Grundsitzlich werden alle Bilder in den Anschnitt
positioniert.

Optional kann auch eine Headline in das oberste Bild
positioniert werden.

t eine Headline

Nicht erlaubt

+ Bildtiberschneidungen

+ Linien

+ Quadratische, runde, freigestellte oder
sonstige Formatabdnderungen

Abbildungen 24 %

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Literatur
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3.2.2 DIN Lang
Studiengangsflyer
/Zweisprachigkeit

Zweisprachiger Wendeflyer Zusitzlich kann die Farbfliche beim Titel der
Zweisprachige Flyer werden als Wendeflyer angelegt. ~ Zweitsprache 90 Prozent aufgehellt werden.
Die sprachliche Unterscheidung ist in der Kenn-

zeichnung des jeweiligen Fachbereichs und der

Headline ersichtlich.

Fachhochschule fiir Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin Wirtschaft Berlin
Berlin School of Economics

Berlin School of Economics
Fachbereich Wirtschaftswissenschaften Faculty of Business and Economics

Dies ist eine Headline This is a headline

Deutscher Titel Englischer Titel
Abbildungen 70 % Kennzeichnung Fachbereich und Headline

in englischer Sprache

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Literatur



3.2.2 DIN Lang
Studiengangsflyer
105 x 210 mm
Vermafung Titel

3,5 163 85,2

Fachhochschule fir
16,5 1 Wirtschaft Berlin

Berlin School of Economics
4'8 Fachbereich XY 2

15,5

3 Suhbline
6,75 4 Headline
3,4
5,6
4,5

Dies ist eine
dreizeilige
Headline

6 Dies sind weitere Zeilen,

die fiir Text vorgesehen sind.

Abbildung 60 %

MaBangaben in Millimetern

@ Logo FHW Berlin
Breite 53 mm

@ Fachbereichs-/
Institutskennzeichnung
DIN Medium Pro OT 8,6 pt

@ Subline
DIN Medium Pro OT 8 pt,
ZAB 6,75 mm

e Headline
DIN Medium Pro OT 15 pt,
ZAB 6,75 mm

@ GroBe Typografie
DIN Medium Pro OT,
variable Schriftgréfle,
Mehrzeiligkeit, wenn kein Bild
verwendet wird und Einzeiligkeit
bei Bildeinsatz

O Zusatztext
DIN Medium Pro OT 15 pt,
ZAB 6,75 mm

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Literatur
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3.2.2 DIN Lang
Studiengangsflyer
Gestaltung Innenseiten
/Zweisprachigkeit

Handelt es sich um einen zweisprachigen Flyer,

wird eine farbliche Unterscheidung vorgenommen.

In der Erstsprache (i. d. R. Deutsch) wird die Typo-
grafie in der Farbe des jeweiligen Fachbereichs gesetzt.
In der Zweitsprache (i. d. R. Englisch) wird der
Flief3text in Grau (70 % aufgerastertes Schwarz)
gesetzt.

Texte, die hervorgehoben werden sollen, werden mit
aufgerasterten Farbflichen (20 %, 40 %, 60 %, 80 %)
hinterlegt. Diese Farbflachen (Erstsprache = Fachbe-
reichsfarbe; Zweitsprache = Grau) konnen auch in
Tabellen zur inhaltlichen Unterscheidung dienen.

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

Dies ist eine Headline Dies ist eine Headline

Headline FlieBtext
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation

Headline Flieftext

ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo Typografie Tabelle
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in Typografie Tabelle
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu Typografie Tabelle
feugiat nulla facilisis at vero et accumsan et iusto odio dignissim Typografie Tabelle

qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore
te feugait nulla facilisi. Nam liber tempor cum soluta nobis

cleifend option congue nihil imperdiet doming id quod mazim
placerat facer possim assum.

Headline FlieBtext

Typografie Tabelle
Typografie Tabelle
Headline FlieBtext

Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend option congue
nihil imperdiet doming id quod mazim placerat. Nam liber

Headline FlieBtext

tempor cum soluta nobis eleifend option congue nihil Typografie Tabelle
imperdiet doming id quod mazim placerat facer. i nogfaficjlabelis
Typografie Tabelle

Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend option congue

nihil imperdiet doming id quod mazim placerat facer possim Headline FlieBtext

assum.

Typografie Tabelle
Headline FlieBtext Typografie Tabelle
Luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla Typografie Tabelle
facilisi. Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend option Typografie Tabelle

congue nihil imperdiet doming id quod mazim placerat facer

possim assum. Headline FlieBtext

Typografie Tabelle
Typografie Tabelle
Typografie Tabelle

Headline Flieftext

Typografie Tabelle
Typografie Tabelle
Typografie Tabelle

4 Fachhochschule fiir Wirtschaft Berlin Dies ist eine Kapitelzeile

Beispiel Erstsprache (Text wird in der Farbe des Fachbereichs gesetzt)

This is a headline This is a headline

Headline FlieBtext

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation

Headline Flieftext

ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo i
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in [ipoaianaliabety
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu Typografie Tabelle
feugiat nulla facilisis at vero et accumsan et iusto odio dignissim Typografie Tabelle

qui blandit pracsent luptatum zzril delenit augue duis dolore
te feugait nulla facilisi. Nam liber tempor cum soluta nobis Headline Flieftext

eleifend option congue nihil imperdiet doming id quod mazim
Typografie Tabelle

Typografie Tabelle

placerat facer possim assum.

Headline FlieBtext
Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend option congue Headline Flieftext

nihil imperdiet doming id quod mazim placerat, Nam liber

tempor cum soluta nobis eleifend option congue nihil jieoaiaticiab=ts
imperdiet doming id quod mazim placerat facer. eooaicilabels
Typografie Tabelle

Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend option congue

nihil imperdiet doming id quod mazim placerat facer possim Headline Flieftext

assum.

Typografie Tabelle
Headline Flieftext Typografie Tabelle
Luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla Typografie Tabelle
facilisi. Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend option Typografie Tabelle

congue nihil imperdiet doming id quod mazim placerat facer
Headline Flieftext

possim assum.

Typografie Tabelle
Typografie Tabelle
Typografie Tabelle

Headline Flieftext

Typografie Tabelle
Typografie Tabelle
Typografie Tabelle

4 Berlin School of Economics This is the capital line

Beispiel Zweitsprache (FlieBtext wird in HKS 92 gesetzt)
Abbildungen 45 %

Literatur 42



3.2.2 DIN Lang

Studiengangsflyer
Vermaflung Innenseiten

10,5 84 10,5 10,5
| I
12 ,é \
o slist eine Headline slist eine Headli
22,5
- Headline| FlieBtex adline/FlieRtex
L Ut|wisile ad minim venjam, quis nostrid exerci tation
1llamcorper|suscipit lobortis nisl ut aliguip e éa commodo Q'Y""'i“Ta elle
onsequat, Duis autem vel eum iriurel dolor in hendrerit i Typografie Tabelle
ulputate velit esse malesti¢ consequat, vel illum dolore e Typografie [Tabelle
elgiat nulla facilisis at vero et accumsan et iusto odlio dignissim Typografie Tabelle
qui blandit praesent/luptdtum zzril delenit augue duis dolore
e feugait hulla facilisi. Nam liber tempar qum soluta nobis Headline| Flieftex
leifend option congue nihil imperdiet dominglid quios m.
lacerat facer possim asspm Typografie Tabelle
Typografie Tabelle
adline Flieftex
m|liber| tempor ¢ lytalngbis eleifend pptian congne Headline Flietex
ihil imperdiet doming id quod imazim pplacerat. Nam liber
empor|cim|saluta nobis eleifend gption dongue nihil Typografie Tabelle
perdiet/doming id quad im placerat face Typografie|Tapelle
i Typografie Tabelle
157,5 m|liber tempor cum solytangbis eleifend pption congne
ihil imperdjet/doming id quod mazim placenat fader|passim Headline Flietex:
ssu
[Typografie Tabelle
adlinel FlieBtex [Typografie Tabelle
uptatiim|zzril delenit/adgue duis dolore te feugait nulla Typografie Tabelle
adilisi. Nam/liber| tempor cim solytaingbis eleifend pptian Typografie Tabelle
ongle nihil imperdjetdomiing id quad mazim placerat fager
0ssim lassum Headline Fliefitex
[Typografie Tabelle
Typografie Tabelle
Typografie Tabelle
o T
{ g i Headline FlieBtex
=i
Typografie Tabelle
Typografie Tabelle
Typografie Tabelle
’ _9& F..h..h.h.:.-Jm Wirtschaft Berli ist eine Kdpitelzeil
[

Abbildung 70 %

MaBangaben in Millimetern

@ Headline

DIN Medium Pro OT 15 pt
@ Headline FlieBtext

DIN Medium Pro OT 10 pt
© FlieBtext

DIN Medium Pro OT 10 pt

@ Farbfliche

Aufrasterung 20 % und 40 %
@ Kapitelzeile/Paginierung

DIN Medium Pro OT 7,5 pt
O Typografie Tabelle

DIN Medium Pro OT 8 pt

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Literatur
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3.3 DINAS

Vorlesungsverzeichnis

Gestaltung Titel

Vorlesungsverzeichnis

Das Vorlesungsverzeichnis wird im DIN-A5-Format
und mit den beiden Hausfarben der FHW Berlin, Rot
(HKS 15) und Grau (HKS 92), sowie Weif3 angelegt.
In der Gestaltungszone wird Typografie positioniert.

Bildeinsatz

Auf den Einsatz von Bildern wird verzichtet.

Logo

Das Logo wird grundsitzlich in Weif$ auf die rote

Flache gesetzt.

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

Stutienprogramm
Wintersemester

2006/07

Studienprogramm

Sommer-

semester
2007

Studienprogramm

Wintersemester

06/07

Abbildungen 31 %

Literatur

Studienprogramm

Wintersemester

05/06

Studienprogramm

Wintersemester

Studienprogramm

Wintersemester
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3.3 DINAS
Vorlesungsverzeichnis
148 x 210 mm
Vermafung Titel

3,5 163 128,2

Fachhochschule fiir
16,5 Wirtschaft Berlin

Berlin School of Economics

20,2
Subline
6.75 3 Headline 1
3,4
5,6 3 Headline 2
4,5

Blindtex

Abbildung 60 %

MaBangaben in Millimetern

@ Logo
Breite 53 mm

@ Subline
DIN Medium Pro OT 8 pt,
ZAB 6,75 mm

@ Headline
DIN Medium Pro OT 15 pt,
ZAB 6,75 mm

@ DIN Medium Pro OT

variable Schriftgréfe

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Literatur



3.3 DIN A5
Vorlesungsverzeichnis
Beispiel Innenseiten

Vorlesungsverzeichnis

Studienprogramm
Wintersemester 2006/2007

e Dies ist eine Headline
Faculty of Business and Economics

Badensche Strale 50 - 51, D-10825 Berlin
Tel.: +49 (0)30 85789-0, Fax: +49 (0)30 85789-199
E-Mail: info@fhw-berlin.de, Internet: www.fhw-berlin.de

Offnungszeiten:
Das Hochschulgebidude ist in der Vorlesungszeit
Mo-Fr 7.00 — 21 Mo-Fr 7.00 — 20.00 Uhr gedffnet.

Kindertagesstitte des Studentenwerks Berlin
Leiterin: Sigrid Fehr-Broszat, Telefon: +49 (0)30 85726-810

Dies ist eine Headline
Faculty of Company-Linked Programmes

Neue Bahnhofstrafie 11-17, D-10245 Berlin
Tel.: +49 (0)30 29384-300, Fax: +49 (0)30 29384-301
E-Mail: beratung@ba-berlin.de, Internet: www.ba-berlin.de

Offnungszeiten: Mo-Fr 7.00 —18.00 Uhr (ganzjihrig)

Institute of Management Berlin (IMB) der
Fachhochschule fiir Wirtschaft Berlin

Badensche Strafe 50-51, D-10825 Berlin

Tel.: +49 (0)30 85789-262, Fax: +49 (0)30 85789-259

E-Mail: mbainfo@fhw-berlin.de, Internet: www.mba-berlin.de

Offnungszeiten: siehe Fachbereich Wirtschaftswissenschaften

Inhalt

(5 I

8 Die Fachhochschule fiir Wirtschaft (FHW) Berlin
1" Das gesamte Studienangebot auf einen Blick
13 Praktizierte Chancengleichheit

14 Weiterbildung an der FHW Berlin

16  career contact

18  Ehrenmitglieder

19 Auslandische Kooperationspartner
21 Die FHW Berlin in Zahlen

24 Zeittafel/Fristen

25  Sprechzeiten

29 Hochschulverwaltung

29 Hochschulleitung

29 Kanzler

30 Beauftragte gem. gesetzlicher Bestimmungen
30 Beauftragte des Rektors

31 Fachbereich Wirtschaftswissenschaften
32 Dekanat

32 Beauftragte des Dekans

33 Beratung und Service

34  Fachbereich Berufsakademie
34 Dekanat

35 Beauftragte des Dekans

35 Beratung und Service

36 Bibliothek

37  Studienberatung

38 Studienbereich Wirtschaft

39  Institute of Management (IMB)
40 Direktor, Stellv. Direktor

41 Beauftragte des Institutsrats
42 Management des IMB

Inhalt

Schmutztitel
Abbildungen 55 %

@ Headline O FlieBtext
DIN Medium Pro OT 15 pt, Minion Pro OT 10 pt,
ZAB 6,75 mm ZAB 4,5 mm
@ Subline @ Trennlinie
DIN Regular Pro OT 15 pt, 0,5 pt
ZAB 6,75 mm 0 Inhaltsverzeichnis, Aufzahlung

@ Headline FlieBtext
DIN Medium Pro OT 10 pt,
ZAB 4,5 mm

DIN Regular Pro OT 10 pt,
ZAB 4,5 mm

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

Inhaltsverzeichnis

Literatur

46



3.3 DINA5
Vorlesungsverzeichnis
Vermaflung Innenseiten

Vorlesungsverzeichnis

Je nach Textmenge und Inhalt kdnnen ein- oder zwei-
spaltige Texte gesetzt werden. Ein Register an beiden
Seiten tragt zur schnellen Orientierung bei.

7 17,5 101,5 22 22 49 3,5 49 175 7
75 [ : : 1 § 1 1
S A ! e R [ SR : . e
i @ Dieslisteine Headline Eine Kurze Headline ;
: © Dics isteine Subl :
27 : :
""iw ,,,,, g ist ein H line | [ | | | [ L 1 1 U L @ L L [E-Mail ohne ngaben = Austermann, Max Martin, Prof. Dr. ,,,,,,,ii,,,,
£ er rem ipsum dolor sit amet, consectetuer adip ia @fhw-berlin.d Badensche Str.|50/5 £
g ibh tincidunt ut laoreet d liquam era 10245 Berlin, Tel.: 8 57 89-12: E
2 ies ist ein/B Lfiir eine E-Mail 493, H
= zweizeilige Headlin: 5112458, 4567857, 4567789) 2
8 U ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ulla mcgrper [
2 suscipit labortis nisl ut aliquip ex e d " Die Zahlej lammern geben artin, Prof. Dr. 9
o e N der/des von einr || Badensche Str./50/5 ‘
I | Dr el ritire dolor in hendrerit in vul velitlesse molesti 1 Lehrkry b 10245 Berlin, Tell: 8 57 89-12 | I
: el illum dolore| eu feugiat nulla facilisis at Vero et accumsan LLehr 1 oduls an E-Mail 493 :
(5 tiusto odia d qui blandit/pracsent lug ril delenit augue 5112458, 4567857, 4567789) :
: Ui ore te feugait nulla facilisi Headlin: :
! Mustermann, Max Martin, Prof. Dr. ;
| ILorem ipsum dolorsit a3 onsectetuer adi elit, iam . r, Badensche Str./50/5 !
: wmmy nibh eui tinc ut laoreet dolor ligy ra 10245 Berlin, Tel.: 8 57 89-12: :
: lutpat. Ut wisi enim ad minim venjam, quis nostrud exerci tation ul -Mail 493855.0 :
: lamcoiQ) suscipit lob sl utlaliquip ex ea comm quat, Dui 112458, 4567857, 4567789) :
i item Vel eum irjure dolor/in hendrerit/i 1 velit esse mol. H
: Mustermanr, Max Martin, Prof. Dr. :
: flstermanr artin, Prof. Dr|Badensche Str./50/5 ;
166,5 : ies ist eine H dﬁfhe Badensche Str. 50/51 10245 Berlin, Tel.: 8 57 89-12 :
: Lillum dolore eu feugiat nulla/facilisis at verolet accumsan et/iusto odi 10245 Berlin, Tel.: § 57 89-12 E-Mail 493855.0 :
3 d Jahdit briecent Liptatlin} zbei] dbldni duis dolore E-Mail 3855.0 5112458, 4567857, 4567789) ;
: te feugait nulla fadilti. Nemliber tefnpor c isleleifend opti 112458, 4567857, 4567789) :
: ing id quod mazim placerat facer possi artin, Prof. Dr. :
: ssum Mustermant artin, Prof. Dr] Badensche Str./50/5 :
: Badensche Str./50/51 10245 Berlin, Tel.: 8 57 89-12 :
Lorem ipsum dolor!sit a onsectetuer adipiscing elit, sed di 10245 Berlin, Tel.: 8 57 89-12. E-Mail 493855.0
H ib) i tincidunt ut laoreet dolore mag alqlz -Mail 493855.0, 511245 1 57, 4567789) H
: rat Yolutpat. Ut wisi eni inim veniam, quis nostrud exerci tati :
: 1 er suscipit lobortis hisl ut aliquip ex ea comn fustermann, Max Martin, Prof. Dr,  Mustermann, Max Martin, Prof. Dr. :
: Duisautem vel et irjure Badensche Str.50/51 Badensche Str./50/5 :
: 10245 Berlin, Tel.: 8 57 89-12. 10245 Berlin, Tel,: § 57 89-12. :
: fhw:berlin.de/in E-Mail 3855.0 -Mail 49385 :
: Kontakt: graduate@fhiv-berlin.de 5112458, 4567857, 4567789) 112458, 4567857, 4567789) :
»****@*0""‘ 77777777777777777777777777 et b SEPEEREEE. s
9| | 1 1 1 3 1 ;
Abbildung 55 %
MafBangaben in Millimetern
@ Headline @ Registerbalken
DIN Medium Pro OT 15 pt Breite 1,5 mm, HKS 92
@ Headline FlieBtext Héhe variabel
DIN Medium Pro OT 10 pt @ Auszeichnung FlieBtext
© FlieBtext Minion kursiv Pro OT 10 pt,
Minion Pro OT 10 pt, ZAB 4,5 mm
ZAB 4,5 mm @ Paginierung
O Registerzeile DIN Medium Pro OT 7,5 pt
DIN Medium Pro OT 7,5 pt @ Subline
DIN Medium Pro OT 10 pt,
ZAB 4,5 mm
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3.4.1 DIN A4
Imagebroschure FHW Berlin
Titel

Zweisprachige Wendebroschiire

Die Imagebroschiire der Fachhochschule fiir Wirt-
schaft Berlin wird als Wendebroschiire gestaltet.
Der erste Teil erscheint in deutscher, der zweite Teil
in englischer Sprache. Der Umgang mit Typografie,
Farbe und Bild ist in beiden Teilen identisch.

In der Kopfzone wird das Logo positiv und die
Headline Grau oder Rot gesetzt.

In der Gestaltungszone wird ein Bild integriert.

Es werden ausschliefllich farbige Bilder eingesetzt.
Fullt das Bild nicht die komplette Gestaltungszone
aus, bleibt die restliche Fliche weif3.

Slogan

Optional ldsst sich ein Slogan unter oder in das Bild
positionieren, sofern dieses die komplette Fliche der
Gestaltungszone ausfillt.

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

Fachhochschule fiir Wirtschaft Berlin

Hier steht ein Slogan

Hier steht ein Slogan

Fachhochschule fiir Wirtschaft Berlin Fachhochschule fiir Wirtschaft Berlin

Hier steht ein Slogan
Hier steht ein Slogan

Abbildungen 22 %

Literatur 48



3.4.1 DIN A4
Imagebroschure FHW Berlin
Vermafung Titel

26,8

183,2

23,2 Fachhochschule fiir
o Wirtschaft Berlin

erlin.School of Economic:

35,3

7,5

66

165

Abbildung 60 %

MaBangaben in Millimetern

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

Literatur

2x
2x
X
X
X
x @ Logo
Breite 53 mm
@ Headline

DIN Medium Pro OT 20 pt
@ Bildhdhe (mindestens)
66 x 210 mm
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3.4.1 DIN A4
Imagebroschure FHW Berlin
Innenseiten

Fur die Imagebroschiire ist ein zweispaltiges Layout
vorgesehen. Der Flief3text erscheint in Grau, Head-
lines und Zwischeniiberschriften werden rot gesetzt.

Ein roter Balken kennzeichnet den Beginn eines
neuen Kapitels. In ihm wird eine Subline positioniert.

Eine Paginierung ist fiir die Imagebroschiire nicht
Bilder werden als Querformat im oberen Viertel des ~ vorgesehen.

Formats positioniert.

Dies ist ein Beispiel fiir eine Subline.

Dies ist ein Beispiel fur eine Headline.

Wir finden auch, dass man iaber dic Copy noch mal
reden sollte. Das hier wesentlich mehr Produktaussage

rein

Ja, wir finden auch, dass man iber die Copy noch
mal reden sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht scin.
Das Klingt ja wie auf dem Totenbett getextet. Da muss
wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden
auch, dass man tber die Copy noch mal reden sollte.
Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Das klingt ja wie

auf dem Totenbett getextet

Zwischeniiberschrift

Da muss wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja, wir
finden auch, dass man tber die Copy noch mal reden

sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Das Klingt
ja wie auf dem Totenbett getextet. Da muss wesentlich
mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden auch, dass man
iiber die Copy noch mal reden sollte. Das hier kann

es jedenfalls nicht scin. Da muss wesentlich mehr

Produktaussage rein.

Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Da muss mehr
Produktaussage rein. Ja, wir finden auch, dass man tber
die Copy noch mal reden sollte. Das hier kann es jeden-

falls nicht sein.

Ja, wir finden auch, dass man iiber die Copy noch
mal reden sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht scin.
Das klingt ja wie auf dem Totenbett getextet. Da muss
wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden

auch, dass man tiber die Copy noch mal reden sollte

Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Das klingt ja wie
auf dem Totenbett getextet. Das hier kann es jedenfalls
nicht sein. Da muss mehr Produktaussage rein. Ja, wir

finden auch, dass man iiber die Copy noch mal reden

Zwischeniiberschrift

Da muss wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja, wir
finden auch, dass man tber die Copy noch mal reden

sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Das klingt
ja wic auf dem Totenbett getextet. Da muss wesentlich
mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden auch, dass man
iber die Copy noch mal reden sollte. Das hier kann

es jedenfalls nicht sein. Da muss wesentlich mehr

Produktaussage rein.

Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Da muss mehr
Produktaussage rein. Ja, wir finden auch, dass man tber
die Copy noch mal reden sollte. Das hier kann es jeden-
falls nicht sein. Da muss wesentlich mehr Produktaussage
rein. Ja, wir finden auch, dass man tber die Copy noch
mal reden sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht sein.
Das Klingt ja wie auf dem Totenbett getextet. Da muss
wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden
auch, dass man tber die Copy noch mal reden sollte
Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Da muss wesentlich

mehr Produktaussage rein

Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Da muss mehr
Produktaussage rein. Ja, wir finden auch, dass man tber
die Copy noch mal reden sollte. Das hier kann es jeden-

falls nicht sein.

Ja, wir finden auch, dass man iiber die Copy noch
mal reden sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht scin.
Das klingt ja wie auf dem Totenbett getextet. Da muss
wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden

auch, dass man tber die Copy noch mal reden sollte.

Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Das klingt ja wie
auf dem Totenbett getextet. Das hier kann es jedenfalls
nicht sein. Da muss mehr Produktaussage rein. Ja, wir

finden auch, dass man iiber die Copy noch mal reden

Dies ist eine Subline.

Wir finden auch, dass man iber die Copy noch mal
reden sollte. Das hier wesentlich mehr Produktaussage

rein

Ja wir finden auch, dass man tber die Copy noch
mal reden sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht sein
Das Klingt ja wie auf dem Totenbett getextet. Da muss
wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden
auch, dass man tiber die Copy noch mal reden sollte.
Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Das Klingt ja wie

auf dem Totenbett getextet

Zwischeniiberschrift
Da muss wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja, wir
finden auch, dass man iiber die Copy noch mal reden

sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Das Klingt

ja wie auf dem Totenbett getextet. Da muss wesentlich
mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden auch, dass man
iber die Copy noch mal reden sollte. Das hier kann

es jedenfalls nicht sein. Da muss wesentlich mehr

Produktaussage rein.

Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Da muss mehr
Produktaussage rein. Ja, wir finden auch, dass man iiber
die Copy noch mal reden sollte. Das hier kann es jeden-
falls nicht sein.

Ja, wir finden auch, dass man tber die Copy noch
mal reden sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht scin
Das Klingt ja wic auf dem Totenbett getextet. Da muss
wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden

auch, dass man tiber die Copy noch mal reden sollte.

Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Das Klingt ja wie
auf dem Totenbett getextet. Das hier kann es jedenfalls

nicht sein. Da muss mehr Produktaussage rein. Ja, wir

finden auch, dass man tiber die Copy noch mal .

sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht sein

Ja, wir finden auch, dass man iber die Copy noch
mal reden sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht sein.
Das klingt ja wie auf dem Totenbett getextet. Da muss
wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden
auch, dass man tiber die Copy noch mal reden sollte.
Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Das Klingt ja wie
auf dem Totenbett getextet

Zwischeniiberschrift
Da muss wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja, wir
finden auch, dass man iiber die Copy noch mal reden
sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Das klingt
ja wie auf dem Totenbett getextet. Da muss wesentlich
Produktaussage rein. Das hier kann es jedenfalls nicht

sein. Da muss mehr Produktaussage rein.

Zwischeniiberschrift

Da muss wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja, wir
finden auch, dass man iiber die Copy noch mal reden

sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Das klingt
ja wic auf dem Totenbett getextet. Da muss wesentlich
mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden auch, dass man
ber die Copy noch mal reden sollte. Das hier kann

es jedenfalls nicht sein. Da muss wesentlich mehr

Produktaussage rein

Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Da muss mehr
Produktaussage rein. Ja, wir finden auch, dass man tber
die Copy noch mal reden sollte. Das hier kann s jeden-
falls nicht sein. Da muss wesentlich mehr Produktaussage
rein. Ja, wir finden auch, dass man iiber die Copy noch
mal reden sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht sein.
Das klingt ja wie auf dem Totenbett getextet. Da muss
wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden

auch, dass man tber die Copy noch mal reden sollte.

Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Da muss wesentlich

mehr Produktaussage rein.

Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Da muss mehr
Produktaussage rein. Ja, wir finden auch, dass man tiber
die Copy noch mal reden sollte. Das hier kann es jeden-
falls nicht sein,

Ja, wir finden auch, dass man tber die Copy noch
mal reden sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht scin.

Das Klingt ja wie auf dem Totenbett getextet. Da muss

wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden
auch, dass man iiber die Copy noch mal reden sollte
Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Das Klingt ja wie

auf dem Totenbett getextet

Zwischeniiberschrift

Ja, wir finden auch, dass man tiber die Copy noch

mal reden sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht scin.
Das klingt ja wie auf dem Totenbett getextet. Da muss
wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden
auch, dass man tiber die Copy noch mal reden sollte
Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Das Klingt ja wie

auf dem Totenbett getextet

Da muss wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja,

wir finden auch, dass man tber die Copy noch mal reden
sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Das klingt
ja wic auf dem Totenbett getextet. Da muss wesentlich
mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden auch, dass
man tber die Copy noch mal reden sollte. Das hier kann
es jedenfalls nicht sein. Da muss wesentlich mehr
Produktaussage rein hier kann es jedenfalls nicht

sein.reden sollte.

Abbildung 40 %
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3.4.1 DIN A4
Imagebroschure FHW Berlin
Vermafiung Innenseiten
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Abbildung 40 %

MaBangaben in Millimetern

@ Subline
DIN Medium Pro OT 12 pt,
ZAB 4,5 mm Dies ist ein Beispiel fir eine Headline.
@ Headline memmemio, e
DIN Medium Pro OT 20 pt, ‘
ZAB 4,5 mm
© FlieBtext
Minion Pro OT 10 pt,
ZAB 4,5 mm
O Zwischeniiberschrift
DIN Medium Pro OT 10 pt,
ZAB 4,5 mm
(5) Typografie in Grafik, Legende Abbildung 20 %
DIN Regular Pro OT 7 pt,
ZAB 4,5 mm

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Literatur 51



3.4.2 DIN A4
Imagebroschure IMB
Titel

Bildeinsatz
Fiir die Imagebroschiire werden ausschlieSlich Farb-
bilder verwendet.

Je nach Motiv konnen Bilder unterhalb der Kopfzone
im Quer- oder im Hochformat eingesetzt werden.

Es diirfen auch zwei oder mehr Bilder nebeneinander
angeordnet werden.

Typografie
Der Zusatz von grof3er Typografie im Bild ist optional.

Institute of Management Berlin Institute of Management Berlin

Abbildungen 22 %

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Literatur 52



3.4.2 DIN A4
Imagebroschure IMB
Vermafiung Titel

10,5 16,3 183,2
23,2 Fachhochschule fiir
1 Wirtschaft Berlin
Berlin School of Economics

4"8 IMB Institute of M7 5 yement Berlin

30,5

3 Dies ist die Headline

7,5

@ Logo
: Breite 53 mm
@ Institutskennzeichnung
DIN Medium Pro OT 8,6 pt
@ Headline
DIN Medium Pro OT 20 pt,
ZAB 9 mm
@ GroBe Typografie
DIN Medium Pro OT,
variable Schriftgréfe
@ Raster
3,5%x 4,5 mm

Abbildung 60 %

MaBangaben in Millimetern
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3.4.2 DIN A4
Imagebroschure IMB
Innenseiten

Auf den Innenseiten stehen der deutsche und der Der deutsche Text wird in der IMB-Farbe Griin
englische Text auf jeder Seite direkt untereinander. (HKS 56), der englische Text in der FHW-Hausfarbe
Grau (HKS 92) gesetzt.
Da die Imagebroschiire wenig Text beinhaltet, wird
dieser einspaltig gesetzt und auf eine Paginierung Bildeinsatz
verzichtet. Bilder werden an eine fest definierte Position in
den Anschnitt gesetzt und laufen tiber die gesamte
Zweisprachigkeit Formatbreite.
Die Zweisprachigkeit wird farblich getrennt.

Dies ist die Headline Dies ist die Headline
This is a headline This is a headline

Wir finden auch, dass man iiber die Copy noch mal reden sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht
sein. Das Klingt ja wie auf dem Totenbett getextet. Da muss wesentlich mehr Produktaussage rein.

Ja, wir finden auch, dass man tiber die Copy noch mal reden sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht
sein. Das Klingt ja wie auf dem Totenbett getextet. Da muss wesentlich mehr Produktaussage rein.
Ja, wir finden auch, dass man iiber die Copy noch mal reden sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht
sein. Das klingt ja wie auf dem Totenbett getextet.

Da muss wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden auch, dass man aber die Copy noch
‘mal reden sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Das klingt ja wie auf dem Totenbett getextet.
Da muss wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden auch, dass man aber die Copy noch
‘mal reden sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht sein. Das Klingt ja wic auf dem Totenbett getextet.
Da muss wesentlich mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden auch, dass man aber die Copy noch
‘mal reden sollte. Das hier kann es jedenfalls nicht sein.

Rest assured, the words will expand the concept. With clarity. Conviction. And even a little wit
Because in today’s competitive marketing environment, the body copy of your advertisment must
lead the reader through a series of disarmingly simple thoughts. All your supporting arguments must

be communicated with simplicity and charm

And in such a way that the reader will read on. After all, that’s a reader’s job: to read, isn’tit? And
by the time your readers have reached this point in the finished copy, you will have convinced them
that you not only respect their intelligence, but you also understand their needs as consumers. As a

result of which, your advertisment will repay your cfforts.

‘Take your sales; simply put, they wil rise. Likewise your credibility. There’s every chance your
competitors will wish they'd placed this advertisement, not you. While your customers will have

probably forgotten that your competitors evenexist

Das hier kann es jedenfalls nicht scin. Das Klingt ja wie auf dem Totenbett getextet. Da muss wesentlich
mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden auch, dass man tber die Copy noch mal reden sollte. Das
hier kann es jedenfalls nicht sein. Das Klingt ja wie auf dem Totenbett getextet. Da muss wesentlich
mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden auch, dass man tiber dic Copy noch mal reden sollte.

Das hier kann es jedenfalls nicht scin. Das Klingt ja wie auf dem Totenbett getextet. Da muss wesentlich
mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden auch, dass man tiber die Copy noch mal reden sollte. Das
hier kann es jedenfalls nicht sein. Das klingt ja wie auf dem Totenbett getextet. Da muss wesentlich
mehr Produktaussage rein. Ja, wir finden auch, dass man iiber die Copy noch mal reden sollte. Das
hier kann es jedenfalls nicht sein.

Rest assured, the words will expand the concept. With clarity. Conviction. And even a little wit
Because in today’s competitive marketing environment, the body copy of your advertisment must
lead the reader through a series of disarmingly simple thoughts. All your supporting arguments must

be communicated with simplicity and charm.

And in such a way that the reader will read on. After all, that’s a reader’s jobs: to read, isn’t it? And
by the time your readers have reached this point in the finished copy, you will have convinced them
that you not only respect their intelligence, but you also understand their needs as consumers. As a

result of which, your advertisment will repay your fforts

Abbildung 40 %
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3.4.2 DIN A4
Imagebroschure IMB
Vermaflung Innenseiten
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Abbildung 40 %

MafBangaben in Millimetern

@ Headline deutsch
DIN Medium Pro OT 20 pt,
ZAB 9 mm, HKS 56

@ Headline englisch
DIN Medium Pro OT 20 pt,
ZAB 9 mm, HKS 92

© FlieBtext
DIN Medium Pro OT 10 pt,
ZAB 4,5 mm
Deutsch HKS 56
Englisch HKS 92
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3.4.3 DIN A4
Studiengangsbroschure IMB
Titel

Die IMB-Studiengangsbroschiiren werden als zwei-
sprachige Wendebroschiiren herausgegeben.

Subline. Subline.
Headline Headline

Bildeinsatz

Aus Kostengriinden werden die Broschiiren zweifar-
big gedruckt und entsprechend Schwarz-Weif3-Bilder
verwendet.

Je nach Motiv koénnen Bilder unterhalb der Kopfzone
im Quer- oder im Hochformat eingesetzt werden.

Es wird grundsitzlich nur ein Bild auf dem Titel
eingesetzt.

Typografie
Die grofle Typografie im Bild kennzeichnet den
Studienabschluss.

Headline Headline

Abbildungen 22 %
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3.4.3 DIN A4
Studiengangsbroschire IMB
Vermafiung Titel

105 163 183,2

23,2 Fachhochschule fiir
1 Wirtschaft Berlin

Berlin School of Economics
4;8 IMB Institute of M7 5 yement Berlin

30,5

3 Subline
4 Headline

7,5

@ Logo
Breite 53 mm
@ Institutskennzeichnung
DIN Medium Pro OT 8,6 pt
! @ Subline
DIN Medium Pro OT 12 pt,
ZAB 9 mm
O Headline
DIN Medium Pro OT 20 pt,
ZAB 9 mm
@ Grofe Typografie
DIN Medium Pro OT,
bis zum rechten Formatrand
0O Raster
3,5 x4,5mm

Abbildung 60 %

MaBangaben in Millimetern
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3.4.3 DIN A4
Studiengangsbroschire IMB
Innenseiten

Auf den Innenseiten werden die Texte zweispaltig
gesetzt.

Headlines und Sublines werden farblich in HKS 56
(IMB-Farbe) hervorgehoben.

Der Text der Zweitsprache wird in Grau (70 %
Schwarz) gesetzt.

Bildeinsatz

Die Schwarz-Weif3-Bilder werden innerhalb des
Satzspiegels positioniert. Bildunterschriften konnen
neben oder unter das Bild gesetzt werden.

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

Dies ist eine Headline.

Und hier ist auch die Subline.

Zitate wie dieses kdnnen

exponiert und grof}
gezeigt werden.

Beispiel Erstsprache (FlieBtext 100 % Schwarz)

This is a headline.

And this is a subling

The body copy of your
advertisment must lead
the reader through a
series of disarmingly
simple thoughts.

Beispiel Zweitsprache (FlieBtext 70 % Schwarz)

Abbildungen 20 %

Literatur
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3.4.3 DIN A4
Studiengangsbroschire IMB
Vermaflung Innenseiten

21 77 7 77 28 28 77 7 77 21

15,75

27

Tingfja wie auf dem Totenheft DAt

i Yo |
mich] diss mar ibes ipy nch tal réden sallte ]
Dis hier Kann falls nicht sein| Das Klingt ]
1 ‘ofenhelt getexter

in, Da T Ta, ir finden auch. ¢ [a, wir finde n fiber/die Copy- Ja, wir fing n fiber die Co
e 11 e al icht/sein. 1l JIEY i :nfall icht/sein. 18 111 11¢ N ichtisein.
225 e li i e&l I‘I‘I Y entlic] ehr ¢ I it fi sentl iehr rein. J; i fii sentlic] ichr Tein, J: il
—— mar er die noch mal reden sollf wch lan {ibet die P! N 1al réden sollt h, mar Py N al reds sollte
t@- i l = ¢ al fal icht sein. (W} bF i n e hi in/T Tin; €] D: i n € jichd in. T lingt ji el
gezeigt werden o
i in) ier]i: in| L If ir’
D: i ann iedenfal ich n, T h mus Ja, wir’ D: Tt Ja, wir ollt a3 hier Kann es jedenfall; ichi seil ingt
8 ); kans den. 50.1f hierkan: jedenfalls micht sei} 113 sollte. Das hier/kann es jedenfalls icht seil D: lingti hi I il
a, ir fin} udh, terdie Coj h I reder Ilfe. 1D igr Kann. 1 (il lie C jo¢h mal el
T man il e 1 TEll i € ight in. hi
ich n. Tingt ja wielauf of elt gefextet. lier Kar edenfal 1¢h n. hi ier]i: in| lie C nn es jeden-
irden anch, die nacl all reder ¢ poch mal i€} nJ Jeden- i n e fal ich in/Da mu hi I 3
sollte fal icht/sein. T il jawieauf dei ofel I ir/finden h, [a, wir fing in tiber die Copy
c a ehr ie C och mal as hierkan; jeden: 1l [1te.J; ber dic
iriden auch, die nocl al rede) [ reder 1l i len aucl a an Uiber die jetextet F mehr icht sein,
soll hier/kdn; :denfall - Tingt! Py NHC] a reden sollt es jedent: [a, wir fing er die Coj ¢ D: chr
- o RS
15,75 : ' : : Pl :
4 H . H

Abbildung 40 %

MaBangaben in Millimetern

@ Headline @ zitate
DIN Medium Pro OT 20 pt, DIN Medium Pro OT 20 pt,
ZAB 6,75 mm ZAB 9 mm

@ Subline e Paginierung/Kapitelzeile
DIN Medium Pro OT 12 pt, DIN Medium Pro OT 7,5 pt,
ZAB 6,75 mm ZAB 9 mm

(3] Einleitung @ Bildunterschrift
DIN Medium Pro OT 10 pt, DIN Medium Pro OT 7,5 pt,
ZAB 4,5 mm ZAB 4,5 mm

O FlieBtext © 2zwischeniiberschrift
Minion Pro OT 10 pt, DIN Medium Pro OT 10 pt,
ZAB 4,5 mm ZAB 4,5 mm
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3.4.4 DIN A4
ECTS-Handbuch
Titel

Das zweisprachige ECTS-Handbuch des Fachbereichs
Wirtschaftswissenschaften besteht aus mehreren Tei-

len, D]C Numrnerierung dC]" einze]nen TC]]C d]ent der fgy;;gjjlmeu.ﬂranslerSyslem European Credit Transfer System
besseren Orientierung. Die Kennzeichnung, hier E CTS
»ECTS 01° bis ,,ECTS 04 wird in grof3er Typografie

Handbuch Teil 1 Alg Teil

in die Gestaltungszone integriert und auf eine 20 Nt
Prozent abgedunkelte Farbfliche positioniert.

Weitere Headlines laufen tiber zwei oder drei Spal-
ten auf dem Titel. Dabei wird der deutsche Text dem
englischen vorangestellt.

an Credit Transfer System Credit Transfer System
06

ECTS

Handbuch Teil 3
ManualPart3  Master P

04

ent International (DSF)
enieurwesen - Umwelt

Abbildungen 22 %
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3.4.4 DIN A4
ECTS-Handbuch
Vermafiung Titel

Fachhochschule fiir
1) Wirtschaft Berlin

Berlin School of Economics
2 ) Fachbereich Wirtschaftswissenschaften

3 European Credit Transfer System
Z) 2005/2006

EC

® Handbuch Teil 1_____Allgemeiner Teil
?» Manual Part 1 General Information

Abbildung 60 %

MafBangaben in Millimetern

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

2x

2x

Studium Generale
Supplementary Courses

x @ Logo
Breite 53 mm
@ Fachbereichskennzeichnung
DIN Medium Pro OT 8,6 pt
© Headline
DIN Medium Pro OT 15 pt,
ZAB 6,75 mm
@ Subline
DIN Regular Pro OT 15 pt,
ZAB 6,75 mm
@ .EcTso1”
DIN Medium Pro OT 100 pt
@ Headline deutsch
DIN Medium Pro OT 15 pt,
ZAB 6,75 mm
@ Headline englisch
DIN Regular Pro OT 15 pt,
X ZAB 6,75 mm
© HKS 38 + 20 % Schwarz
© HKs 38

X

Literatur 61



3.4.4 DIN A4
ECTS-Handbuch
Inhaltsverzeichnis

Farbe
Der Innenteil des ECTS-Handbuchs wird mit
Schwarz gestaltet.

Die Typografie auf den Innenseiten des ECTS-
Handbuchs wird in 100 Prozent und 70 Prozent
Schwarz gestaltet. Der deutsche Text wird im Vollton,
der englische im aufgerasterten Farbton dargestellt.

Inhaltsverzeichnis
Das Inhaltsverzeichnis wird dreispaltig gesetzt
(vgl. Titel).

Der jeweils vorliegende Teil des ECTS-Handbuchs
wird durch eine aufgerasterte schwarze Fliche hervor-
gehoben. Der deutsche Text ist schwarz, die darunter-
stehende englische Ubersetzung 70 Prozent aufgeras-
tert dargestellt.

Alle weiteren Teile werden gestalterisch durch Linien
im Spaltenraster voneinander getrennt. Die Typgrafie
wird komplett aufgerastert dargestellt, um sie so in
den Hintergrund zu bringen.

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

Inhalt
Content

Teil 1
Part 1

Teil 2
Part 2

Allgemeine Information
General Information

Studium Generale
Supplementary Courses

Business Administration (Bachelor)
Economics (Bachelor)

Diplom-Studiengang Wirtschaft
Business Administration

Neue Bachelor-Studiengénge
New Bachelor-Programmes

Unternehmensgriindung und
Unternehmensnachfolge
Entrepreneurship

Wirtschaftsrecht
Business Law

Wirtschaftsinformatik
Information Systems

Wirtschaftsingenieur/in Umwelt und
Nachhaltigkeit

Business Engeneering Environment
and Sustainability

1-50
51-101

102-238
239-426

Teil 3
Part 3

International Management (Master)
International Economics (Master]

427-532
536-612

Teil 4
Part 4

International Business (IBU) -
Deutsch-Britischer Studiengang
German-British Study Programme

Management International (DFS) -
Deutsch-Franzésischer Studiengang
German-French Study Programme

Diplom-Studiengang
Wirtschaftsingenieurwesen - Umwelt
Business Engeneering in
Environmental Science

Kooperativer Studiengang
Betriebswirtschaft (Bachelor)
Company-linked Programme in
Business Administration (Bachelor)

613-698

699-765

Abbildung 40 %

Literatur
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3.4.4 DIN A4

ECTS-Handbuch

Vermaflung Inhaltsverzeichnis

21

6,75

20,25

,....._._._..9 Teil 1

llgemeine Information

1-50

45

General Infarmation

1-101

. e Part 1

Oieil2

Part 2

2475

‘Studium Generale
Supplementary Courses

Business Administration (Bachelor)
Economics (Bachelor)

Diplom-Studiengang Wirtschaft
Business Administration

Neue Bachelor-Studiengange
New Bachelor-Programmes

Unternehmensgriindung und
Unternehmensnachfolge
Entrepreneurship

Wirtschaftsrecht
Business Law

Wirtschaftsinformatik
Information Systems

Wirtschaftsingenieur/in Umwelt und,
Nachhaltigkeit

Business Engeneering Environment
and Sustainability

102-238
239-426

Teil 3
Part 3

International Management (Master)
International Economics (Master)

427-532
536-612

Teil 4
Part 4

International Business (IBU) -
Deutsch-Britischer Studiengang
German-British Study Programme

Management International (DFS) -
Deutsch-Franzosischer Studiengang;
German-French Study Programme

Diplom-Studiengang
Wirtschaftsingenieurwesen - Umwelt:
Business Engeneering in
Environmental Science

Kooperativer Studiengang
Betriebswirtschaft (Bachelor)
Company-linked Programme in
Business Administration (Bachelor)

613-698

699-765

Abbildung 60 %

MaBangaben in Millimetern
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Literatur

Headline deutsch, 100 % Schwarz
DIN Medium Pro OT 15 pt,

ZAB 6,75 mm

Headline englisch, 70 % Schwarz
DIN Regular Pro OT 15 pt,

ZAB 6,75 mm

FlieBtext deutsch, 100 % Schwarz
DIN Medium Pro OT 10 pt,

ZAB 4,5 mm

FlieBtext englisch, 70 % Schwarz
DIN Regular Pro OT 10 pt,

ZAB 4,5 mm

Flache 10 % Schwarz

FlieBtext deutsch, 70 % Schwarz

DIN Medium Pro OT 10 pt,

ZAB 4,5 mm

FlieBtext englisch, 70 % Schwarz
DIN Regular Pro OT 10 pt,

ZAB 4,5 mm

Trennlinie, 70 % Schwarz

0,5 pt
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3.4.4 DIN A4
ECTS-Handbuch
Innenseiten

Die Innenseiten des ECTS-Handbuchs teilen sich

in einen deutschen und einen englischen Teil.

Bei FliefStext wird ein einspaltiges Layout angewendet.
Der deutsche und der englische Textteil sind seperat

hintereinander angeordnet.

Spalte enthilt die deutsche Version, die zweite die

englische Version.

Register

Ein Register am rechten und linken Rand einer Dop-

pelseite tragt zur schnellen Orientierung innerhalb

Die Beschreibungen der Lehrveranstaltungen werden der einzelnen Kapitel bei.

zweispaltig und in zwei Sprachen verfasst. Die erste

Dies ist eine Headline

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euism tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullameorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eun iriure dolor
in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
et accumsan et usto odio dignissim qui blandit pracsent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
nulla faci

Stipendium
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing clit,sed diam nonummy nibh cuismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation

P
Duis autem vel e iiure dolor in hendrerit in vulputate veit esse molesti consequat.consequa. Duis
autem vel eu iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elt, sed diam nonummy nibh euism tincidunt ut
lnoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
allameorper suscpit bortis il ut aligup e ca commodo conseguat.

s_de-html

Dies ist ein Beispiel
i eine dreizeilige
Bildunterschrift.

Berlin

Aligemeines

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore
cu feugiat nulla facilisis at vero et accumsan et fusto odio dignissim qui blandit pracsent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor
in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis Autem vel cum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat. Duis autem vel eum iriure dolor.
wwwberlin.de

Algemeiner Teil

nal Business (IBU)

Grundstudium 1. Semester

Foundation Scheme 1t Semester

LV-Titel Individuelle Informationsysteme mit Praktikum

Course Title Indivudual Information Systems (incL. practical training)
LV-Nr. swh

Course No. Credits 6 Hours 4

Zielsetzung
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
clit, sed diam nonummy nibh euism tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exeri tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ca
commodo consequat. Ut wisi enim ad minim
Veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo.
consequat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commaodo consequat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullameorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat.

Lehrmethode
m dolor sit amet.

Lehrinhalt
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euism tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exeri tation
ullamcorper suscipit obortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerc tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ca commodo.
consequat.Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exer tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Empfohlene Literatur

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero et accumsan
etiusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ca
commodo consequat.

Aims and Objectives

This, of course, is not the r

dvertisement

opy for thi
The real words will b

written once you have approved
the headline. Rest assured, the words will expand the
pt. With clarity. Conviction. And even a little wit.

Because in today's competitive marketin

the body copy of your advertisment must lead the reader
through a series of disarmingly simple thoughts. All your
supporting arguments must be communicated with

simplicity and charm,

Teaching Method

And in such a way that the reader will read on. After al,
that’s a reader’s jobs to read.

Syllabus

Take your sales; simply put, they will rise. Likewise your
eredibility. There’s every chance your competitors will

wish they'd pl

d this advertisement, not you. While

your customers will have probably fo
competitors even exist. This, of course, is not the real
copy for this advertisement. The real words will be
written once you have approved the headline. Rest
assured, the words will expand the concept. Wit clarity
Conviction.

Indicative Readings
And even a lttle wit. Because in today’s competitive
marketing environment, the body copy of your

advertisment must lead the reader through a series of

disarmingly simple thoughts. All your supporting
arguments. And in such a way that the reader will read
on. After all that’s a reader’s job: to read, isn’t it? And
by the time your readers have reached this point in the
finished copy, you will have convinced them that you
not only respect their intelligence

Examination

But you also understand their needs as consumers,

As a result of which, your advertisment will repay your
efforts. Take your sales; simply put, they will rise

Allgemeiner Textteil einsprachig in einer Spalte
Abbildungen 35 %
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Lehrveranstaltungen zweisprachig in zwei Spalten
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3.4.4 DIN A4
ECTS-Handbuch
Vermaflung Innenseite

7 17,5 77 7 77 24,5
18
@ Grundstudium 1. Semester @ Foundation Sthem Semester
22,5
mit P n
[ Ipradfidal fraiping
A
5 gnd Ubjecfives
cqurke,lis pof the real copy for thiy advertisement
Al wordswill helwiitien[ ohce ybulhave approves
line[ Reest assured, thd wiorls [will ard
ith [lalrify. Cdnvictiop. And ¢vdn h HTtle Wit:
i) thday’s ¢ rﬁﬂﬁ:ﬁmc 1ng ¢nVir¢nmeant. .
v doplv of your agdverfismdntmiust Iead[the reade; o Headline deutsch
gl alsefies of disarminglyfsimple thoughts. Allydu DIN Medium Pro OT 15 pt
inlg_ drgiments musf be ¢onjunidatéd iwifh
City ad Fharm @ Headline englisch
ihihg Methad DIN Medium Pro OT 15 pt
uthlaway thai the readelr will read|o: Tter pll 0 Trennlinie
repder’s job; r¢a
0,5 pt
us] .
yuf safless simiply plat thiey will fise. TTKewisd vou e Typografie Tabelle deutsch
Te] l‘@ﬁmﬂim credibifify. Therels ¢vdrylcHancelygur compefifpry will DIN Medium Pro OT 10 pt
[ wish[theyld placed tthig advertisement, Hotlygu.[While '
247,5 t vojur|cystonjers willthdve probablv[folrghtten(that olr! ZAB 4,5 mm
Or¢ t S tuer adipiscit icompelitgrs/evenexisi. 1hik, Of Colirse. of tlie feql ) .
iduntut | copylfar thiJadvertisement, Thd realfwdrds will b e Typografle Tabelle englISCh
A re! Ut :ﬁi;t oncg youlhavelappro: the Teddlin¢. Re DIN RegularF’ro OT]UP'(
minif niam, qu as [ the words will expand the lcopcep: it clarty. ’
Ccorpe; ol (8 €X & [Convicfion. ZAB 4,5 mm
0] 0¢ qual w inim| . . .
- I obr Indidativk Rehdlnds @ Zwischeniiberschrift
uscIpif lobor utlaliq [commodo nd evenla little Wi, Becauke [n [fofay’s/cdmpefitivel DIN Medium Pro OT 10 pt,
0] Ut d minim/v n, quis marKefing environrhent,[thie Bodly fopyloflydur
C1 tat10; lobor reffismient thukt leal [T 1 thioligh alselri T ZABA,Smm
ipe # ydo ¢ disarminglysitnple fhough I[voul sippofrfing| .
|| | | arguments. Andin sudh ayl that[thie feadef willlrehd o FlieBtext
rﬁgﬁﬂj{ﬁﬁr on. After allThatls 4 r¢ader]s jioR: Tb read, (s T {T7ANd MinionProOT11pt
1 veleum iriure or 1 hendreritin byl the finje your cdr'h@crccc thiS poiftip the '
ulputate velit e; rished copy, ot will hiavé conyinced them[that voll ZABA,5mm
lore eu feugi: ndt gnly riespect fheir intel €. . .
Ciusto odi O Registerzeile
upE Tif dele [-Examinafign DIN Medium Pro OT 7,5 pt
I Ifﬁ’gi Butyou alsd upderstand|theinneeds ds Consimer:
C L% a resulf of whikch| ybujadveriisinent will tepiaylyou. 0 Registerbalken
uip € efiorfs.[Takelvqur saled; symply put] they willlrise .
T Breite 3 mm, 100 % Schwarz
<o1] eﬁ Paginierung
O]
DIN Medium Pro OT 7,5 pt
- Deutscher Text 100 % Schwarz
A .
11 Englischer Text 70 % Schwarz

Abbildung 60 %

MaBangaben in Millimetern
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3.4.5DIN A4
SemesterJournal
Titel

Das SemesterJournal erscheint zweimal jahrlich
wihrend des Semesters. Es wird ausschliefflich mit
den Farben Schwarz, Rot und Grau (70 % Schwarz)
gestaltet.

Dies ist eine Headline
Und hierls&eh( eine entsprechende Subl

Titel

In der Kopfzone ist das Logo und der Titel ,,Semester-
Journal® positioniert. Beide Elemente werden in allen
Ausgaben negativ Weif8 auf Rot (HKS 15) gesetzt.

In der Gestaltungszone wird mit einem Bild oder
mehreren Bildern, Farbflichen und/oder Typografie
gearbeitet.

Die Nummer des Heftes wird grundsétzlich unten
rechts in einer fest definierten Schriftgré3e positi-
oniert. Hier wird die entsprechende Nummer mit
einem Schrégstrich von der Jahreszahl getrennt
(zum Beispiel ,,1/06%).

SemesterJournal

Lorem ipsum dolor sit amet,
Bildeinsatz con sectetuer adipiscing elit.
Das SemesterJournal wird durchgingig mit Schwarz-

Weif3-Bildern gestaltet.

Sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet

dolore.
Handelt es sich um die Gestaltung mit einem voll-

formatigen Bild in der Gestaltunszone, wird das Titel-
thema in wenigen Zeilen in das Bild integriert.

Sollen mehrere Bilder zum Einsatz kommen, werden
diese ohne Zwischenraum untereinander angeordnet
oder durch Farbflichen voneinander getrennt.

Rote, graue oder weifle Farbflichen stehen zwischen SemesterJournal
mehreren Bildern, um eine thematische Unterschei-
dung vorzunehmen.

Typografie

Die Schrift lduft linksbiindig zur Achse der Wort-
marke und wird auf Weif$ beziehungsweise in Weif3
auf eine Farbfliche gesetzt.

Lorem ipsum dolor sit amet con sectetuer adipiscing.

E'-‘ _ﬂ y

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt exerci tation.

1/08

Abbildungen 22 %

Die Schriftgrofie sollte mindestens 30 pt betragen.

Ein Titel kann auch ausschliellich mit Typografie
gestaltet werden. Dabei muss sichergestellt werden,
dass sich Kopf- und Gestaltungszone farblich von-
einander unterscheiden.

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Literatur

SemesterJournal

Lorem ipsum dolor sit amet, con
sectetuer adipiscing elit. Sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation.
Ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat.

2/06

SemesterJournal

S

Lorem ipsum dolor sit ectetuer adipiscing
elit. Sed diam nonummy nibl od tincidunt ut laoree
wisi enim ad minim veniam, quis nostrud

SemesterJour_nal

|

-

Sed diam nonummy nibh euismod tincidunt exerci tation,

2/08
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3.4.5DIN A4
SemesterJournal
Vermafiung Titel

10,5 163 169,2 14

23,2 Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin
8erlin School of Economics

353
‘SemesterJournal
7,5
2175
@ Logo
Breite 53 mm
@ Titel
.Semester”
DIN Medium Pro OT 62,5 pt
.Journal”
- DIN Regular Pro OT 62,5 pt
@ Grundlinienraster
i 4,5mm
13,5 @ Ausgabenummer

DIN Medium Pro OT 160 pt
Abbildung 60 %

MaBangaben in Millimetern
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3.4.5DIN A4
SemesterJournal
Innenseiten

Typografie und Farbe
Auch die Innenseiten werden mit zwei Farben (Rot
und Schwarz bzw. 70 % Schwarz) gestaltet.

Der Flie3text und die Bildunterschriften werden
in Schwarz gesetzt, Headlines, Sublines, Zwischen-
iberschriften und Hervorhebungen werden in Rot
gesetzt. Hintergriinde fiir Infotexte oder Grafiken
werden in Grau gestaltet.

Der Text auf den Innenseiten lauft Giber drei Spalten.

Kolumnentitel und Paginierung

Oberhalb des Satzspiegels verhelfen der Kolumnen-
titel und die Paginierung dem Leser zur schnellen
Orientierung.

Zitate

Zitate werden zur Hervorhebung in Weifd auf eine
rote Flidche gesetzt. Diese Fliche kann bei Bedarf oder
zur Auflockerung der Gestaltung eine ganze Seite
ausfllen.

Hervorhebungen
Hervorhebungen innerhalb des Textes werden in
Weif$ auf eine graue Fliche (70 % Schwarz) integriert.

Grafiken

Um Grafiken optisch hervorzuheben, werden sie in
eine graue Fliche (70 % Schwarz) gesetzt. Die Flache
beinhaltet Text und die dazugehorige Grafik. Der Text
steht grundsitzlich negativ auf der grauen Fliche.

Bildeinsatz

Schwarz-Weif$-Bilder werden innerhalb des Rasters
oder des Satzspiegels positioniert und stehen somit
nicht im Anschnitt.

Dies ist eine Subline.

»Hallo ich bins, das
Zitat. Ich werde

auf eine rote Fliche
gesetzt, damit

ich im Journal einen
optischen und
inhaltlichen Akzent
setze.

»Hallo ich bins,

das Zitat. Ich werde
grundsitzlich auf die
rote Flache gesetzt.”

Abbildungen 22 %
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3.4.5 DIN A4
SemesterJournal
Vermafiung Innenseiten

17,5 182 10,510,5 56 7 56 7 56 17,5
675 | M Lo R R ]
0“.. fer Tl T Tl 170 ””n o
27
249,75 ::ﬂ @ bies stein=suviine
SEL- 4 0D st eine net in
1 @) e e b "
“‘J‘IE‘ iehnrye rhdnult a3 hier| el fing ancl ; ber di . rein, Wir fis :-:lk‘

13,5
Abbildung 40 %
MafBangaben in Millimetern
@ Kolumnentitel und Paginierung @ Einleitung ~ [° - B

DIN Medium Pro OT 8 pt, DIN Medium Pro OT ¢ pt,

ZAB 4,5 mm ZAB 4,5 mm

.SemesterJournal” O FlieBtext

DIN Medium Pro OT und Minion Pro OT 10 pt,

DIN Regular Pro OT 8 pt ZAB 4,5 mm
@ Bildunterschrift @ Zwischeniiberschrift

DIN Medium Pro OT 8 pt, DIN Medium Pro OT 9 pt, Abbildung 10 %

ZAB 4,5 mm ZAB 4,5 mm
® Subline @ Typografie in Grafik Legende

DIN Medium Pro OT 12 pt, Headline DIN Regular Pro OT 7 pt,

ZAB 4,5 mm DIN Medium Pro OT 9 pt, ZAB 4,5 mm
O Headline ZAB 4,5 mm O zitat

DIN Medium Pro OT 30 pt, Subline Minion Pro OT, Schriftgréfe variabel,

ZAB 11,25 mm DIN Regular Pro OT 9 pt, hier: 60 pt, ZAB 22,5 mm

ZAB 4,5 mm
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4 Plakate
4.1 Plakate mit Bild
4.2 Plakate mit Typografie
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4.1 Plakate mit Bild

Bildeinsatz

Bildmaterial wird direkt unter der Kopfzone
positioniert. Die Hohe eines Bildes orientiert sich
am Grundlinienraster.

Konnen Bilder nicht im Querformat eingesetzt
werden, diirfen auch mehrere kleinere Bilder
nebeneinander positioniert werden.

Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin
Berlin School of Economics

Dies ist eine Headline.

Abbildungen 28 %

@ Headline in Farbfliche
DIN Medium Pro OT,
mindestens 50 pt

@ Headline in Kopfzone
DIN Medium Pro OT 26 pt

@ Subline in Farbfliche
DIN Regular Pro OT 26 pt

@ Headline FlieBtext
DIN Medium Pro OT,
GrofBe variabel

@ Subline FlieBtext
DIN Regular Pro OT,
GrofRe variabel

O Zwischeniiberschrift
DIN Medium Pro OT,

Grofe variabel

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

Typografie
Fiir grofle Headlines sind zur Hervorhebung
Farbflichen unterhalb des Bildes vorgesehen.

Grofe Textmengen werden in zwei Spalten gesetzt.

Headline

Dies ist eine Headline.

Dies ist eine Subline.

Headline
Subline

@ FlieBtext
DIN Regular Pro OT,
Grofe variabel

@ Absender
DIN Regular Pro OT,

GrofRe variabel
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4.1 Plakate mit Typografie

Steht fiir die Gestaltung von Plakaten kein Bildmate-
rial zur Verfiigung, wird ausschlieflich mit Typografie
und Farbflichen gestaltet. Die grof3te Schrift befindet
sich dabei in der Fliche direkt unter der Kopfzone.
Unter dieser Fldche ldsst sich eine weitere Farbfldche
anordnen, in denen optional eine Subline positioniert

werden kann.

Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlis

Berlin School of Economics

Headline

Dies ist eine Subline.

Abbildungen 28 %

@ Headline/Subline

DIN Medium Pro OT 26 pt
@ Headline in Fliche

DIN Medium Pro OT » 50 pt
@ Headline FlieBtext

DIN Medium Pro OT 26 pt,

ZAB 11,25 mm

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

eChancengleichheit
Interessenvertretung
Frauenbeauftragte

O FlieBtext
DIN Regular Pro OT 26 pt,
ZAB 11,25 mm

@ Absender
DIN Medium Pro OT,

Grofe variabel

Empfehlung

Je weniger Text auf dem Plakat positioniert wird,
desto grofier und ansprechender ist die Wirkung der
Farbflichen auf dem Plakat.

el shoot o xarrics

IMB Institute of Management Berlin

Headline

Die ersten zwei Stunden
Deiner Karriere.

Dies ist eine Subline.

3) Dies ist eine Headline

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
4) elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt

ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

Dies ist eine Headline

Lorem ipsum dolor sit amet, adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim.

www.mba-berlin.de
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4 Plakate
Beispiel DIN A3
Vermallung

31,5 Fachhochschule fiir
@ wirtschaft Berlin

erlin.School of Ecanamic:

6,8 _0 achhereich XY.
2%
47,2
S g g OHeadline ..

X @ Logo

Breite 75 mm

@ Fachbereichs-/Institutskennzeichnung
DIN Medium Pro OT 12 pt
@ Headline
DIN Medium Pro OT 26 pt
@ GroBe Typografie
DIN Medium Pro OT
X variable SchriftgréBe
@ Raster
3,5 x 4,5 mm

Abbildung 40 %

MaBangaben in Millimetern

Corporate-Design-Manual FHW Berlin Plakate 73



Beschilderung

Banner im Auf3enbereich
Tdrschilder
Wegeleitsystem
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5.1 Banner im Auf3lenbereich
Beispiel 1250 x 200 cm
Vermafiung

Zu Werbezwecken im AufSenbereich werden Banner
im Querformat gestaltet. Auf den Einsatz von Bildern
wird verzichtet, es wird ausschliefdlich mit Typo-
grafie und den FHW-Hausfarben Rot, Grau und
Weil$ gestaltet.

Logozone
Das Logo wird positiv auf eine weife Fliache gesetzt.
In der vierten Zeile kann ein Claim stehen.

56 444 56

,,,,,,,, Fachhochschule fiir .
O Wirtschaft Berlin______.

Berlin School of Economics

,,,,,,, Hjer,steht,ejn,Clajm,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Gestaltungszone

Um eine moglichst plakative Wirkung zu erreichen,
wird die Typografie in Weifd auf Rot gesetzt. Hierbei
ist darauf zu achten, dass wenig Text oder nur die n6-
tigsten Informationen auf die Fliche gesetzt werden.

694

»Dies ist ein Blindtext

Hier steht eine Subline

Logozone
Abbildung 13 %

MafBangaben in Zentimetern

@ Logo
Breite 372 cm

@ GroBe Typografie
DIN Medium Pro OT,

variable Schriftgrofie
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Gestaltungszone
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5.2 Turschilder
150 x 150 mm

Tirschilder konnen online bestellt werden.

In der Regel ist pro Raum ein Tiirschild vorgesehen.
Bei der Typografie handelt es sich um einen linksbiin-
digen Flattersatz.

Die Raumnummer wird in Rot hervorgehoben und
tiber alle folgenden Informationen gesetzt.

Die Abteilungen mit entsprechenden Personen
werden in einen grauen Balken unter der Raumnum-
mer gesetzt.

Zusatzinformationen wie Sprechzeiten oder Telefon-
nummern werden in Grau auf Weifd in kleinerer
Schrift unterhalb des grauen Balkens positioniert.

Sonderzeichen

Sonderzeichen, wie z. B. Pfeile zur Richtungskenn-
zeichnung, werden in der Systemschrift Zapf Ding-
bats bzw. Wingdings direkt hinter die Raumnummer
gesetzt.

Corporate-Design-Manual FHW Berlin
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Personalwesen
Max Mustermann

Martin Musterbeispiel
Marta Musterfrau

124

Postgraduale Studienangange

Qualitatsbeauftragte
Dr. Marta Musterfrau

Sprechzeit
Mi 10.00-12.00 Unr

Telefon
+49 (0130 85789-123
E-Mail

musterfrau@fhw-berlin.de

Tirschild mit mehreren Namen

Tiirschild mit Zusatzinformationen

m

Personliche Referentin des Rektors
Presse- und Offentlichkeitsarbeit
Martina Mustermann

Referentin Offentlichkeitsarbeit
Marta Musterfrau

124

Beratung und Service
European Credit Transfer System
(ECTS)

Studiengangsentwicklung
Marta Musterfrau

Telefon
+49 (0130 85789123

E-Mail
musterfrau@fhw-berlin.de

Tirschild mit zwei Abteilungen und

zwei Namen

Tirschild mit mehreren Arbeits-

bereichen und einem Namen

Studienbiiro/Student Office

International Management (M.A.)
International Economics (M.A.)
Max Mustermann

Sprechzeiten wahrend der Vorlesungszeit
Office hours during
Mo/Mon  10.00-12.30 h
16.00-17.30 h
DifTues  10.30-12.30 h
Do/Thurs 14.00-16.00 h
Fr/fri 10.00-12.00 h

Sprechzeiten wéhrend der vorlesungsfreien Zeit
Office hours during non-lecture periot

Di/Tues  10.30-12.30h

Do/Thurs 14.00-16.00 h

Tirschild mit mehreren Arbeitsberei-
chen und mehreren Zusatzinformati-

onen

Abbildungen 30 %

Beschilderung

256

Prorektor/Dekan

FB Wirtschaftswissenschaften
Prof. Dr. Max Mustermann

Sprechzeiten wahrend der Vorlesungszeit
Mi 15.00-16.00 Uhr und nach Vereinbarung

255>

Sekretariat des Prorektors

Marta Musterfrau

Tiirschild mit zwei Raumnummern
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9.2 Turschilder
Systematik Typografie

Das Tiirschild-Modul basiert auf drei Textfeldern.
Das erste Textfeld ist der Raumnummer vorbehalten,
die an einer fest definierten Position steht.

Im zweiten Textfeld (grauer Balken) wandert der Text
nach unten, der Text im dritten Feld wandert von
unten nach oben.

Postgraduale Studienangange
Qualitatsbeauftragte Mindesthohe
Dr. Marta Musterfrau

Eine Mindesthohe ist fiir den grauen Balken, in dem
die Typografie gesetzt ist, vorgesehen. Je nach Text-
menge variiert auch die Hohe des Balkens. Fest defi-
niert ist hingegen die Hohe, von der aus der Balken
nach unten wichst.

Der Abstand der letzten Zeile zum unteren Rand ist -
in jedem Schild gleich. ]| R e

Abbildung 50 %
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5.2 Turschilder
150 x 150 mm
Vermafung

21 122,5 6,5

17,25

,Postgraduale Studienangange

Qualitatsbeauftragte
-Dr. Marta Musterfrau

69,75

prechzei
g O 00=1Z 00 Uhr
[aetefo
49 (0130857891123
IMai ]
terrrauldainw-gerlin.ge
9

Abbildung 100 %
MaBangaben in Millimetern

@ Raumnummer @ Headline Zusatzinformation
DIN Medium Pro OT 42 pt DIN Medium Pro OT 11 pt,
@ Abteilung ZAB 4,5 mm
DIN Medium Pro OT 20 pt, 6 Subline Zusatzinformation
ZAB 9 mm DIN Regular Pro OT 11 pt,
@ Personenname ZAB 4,5 mm
DIN Regular Pro OT 20 pt, @ Satzspiegel
ZAB 9 mm
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9.3 Wegeleitsystem

Das Wegeleitsystem besteht aus einzelnen Modulen. «

Allgemeine Verwaltung 124,127 Allg. Verwaltung 102-104, 115

I

Alle Rdume, die auf der gleichen Seite liegen, werden
auf einem Gesamtschild untereinander zusammen- AStA 121 Beratung und Service 116
gefasst. Ein weifSer Pfeil auf roter Fliche kennzeichnet _
die Richtung der Riume. Beratung und Service 132 Erster Prorektor 110
Frauenbeauftragte 126, 128 Kanzler 106
Die Abteilungen bzw. Riume werden alphabetisch

Horsaal 129,130 Prorektor
geordnet.

Information/Kommunikation 125 Pressestelle
Pro Modul wird normalerweise ein Raum oder

eine Abteilung genannt. Eine oder mehrere Raum-
nummern werden rechtsbiindig hinter die jeweilige
Abteilung gesetzt.

Lehrbeauftragte 128 Rektor

Sitzungsraum 122 Sitzungsraum

Gibt es in einem Raum mehrere Abteilungen oder
ist der Name der Abteilung zu lang fiir eine Zeile,
werden diese in einem Modul, oder bei Bedarf auf
mehreren Modulen zusammengefasst. Die Raum- ASTA 121 ASTA 121
nummer wird dabei immer hinter die erstgenannte
Abteilung gesetzt.

Allgemeine Verwaltung 124,127 Allgemeine Verwaltung 124,127

II
II

Beratung und Service 132 Beratung und Service 132

Frauenbeauftragte 126, 128 Frauenbeauftragte 126, 128

Alle Module werden durch eine weifde Linie vonein-
ander getrennt. Nur die Fliche des untersten Moduls

schlie8t biindig mit der Unterkante ab. Internationaler Austausch 57, 58 Information
Kommunikation KommuniKation

Gastho
Lehrbeauftragte 128 Z\?vst'aitt?g?;r

Horsaal 129, 130 Horsaal 129, 130

Sitzungsraum 122 Sitzungsraum

Werden auf einem Schild mehrere Etagen aufgefiihrt, ._
werden diese als Ziffern linksbiindig in Weif$ auf _
einer roten Fliche hervorgehoben.

3

Pro Etage werden die jeweiligen Abteilungen unter-
einander in Weif§ auf Grau angeordnet.

Horsaal 425, 427
Raum 421-424, 428-434

Audimax 301

Horsaal 305, 309

Raum 302-304, 306-308
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9.3 Wegeleitsystem
Vermaliung

1/3 x
1/3 x

1/3 x

® 1/3 x

d :Lehrbeauftragte s

1/3 x

O rreil

Zapf Dingbats/Wingdings
@ Abteilung/Einheit (linksbiindig)

DIN Medium Pro OT, Versalhohe max. 1/3x
©® Raumnummer [rechtsbiindig)

DIN Medium Pro OT, Versalhthe max. 1/3x
O Zeilenabstand

4,5 mm
@ Trennlinie (nicht im letzten Modul)

<4,5mm
Farben

O HKS 15
® HKS 92
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6 Messesystem
6.1 Roll-Ups
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6.1 Roll-Ups

Konzept

Fur die Fachbereiche und das Zentralinstitut ist je
ein Roll-Up vorgesehen. Dieses wird in der jeweiligen
Fachbereichs-/Institutsfarbe angelegt. Das System der
Roll-Ups ermaglicht es, sowohl Einzelelemente als
auch mehrere Elemente miteinander zu kombinieren
oder nebeneinander anzuordnen. Fotos der Stadt
Berlin betonen den Standort und die internationale
Ausrichtung der Fachhochschule.

Fachhochschule fiir
irtschaft Berlin
Berlin School of Economics
Fachbereich Wirtschaftswissenschaften

Einzeilige Subline

Berlin School of Economics

Einzeilige Subline

Dies ist eine Headline

Gestaltung

Das Logo wird negativ auf die Farbfldche positio-
niert. Unter dem Bildmotiv ist in einer abgedunkelten
Farbflache (plus 20 Prozent Schwarz der jeweiligen
Fachbereichs-/Institutsfarbe) Platz, um Text in weiSer
Schrift anzuordnen.

Fachhochschule fiir
Wirtschaft Berlin
hool of Economics
IMB Institute of Management Berlin

Einzellige Subline
Dies ist eine Headline

Dies ist eine Headline.
Eine zweite Zeile Headline.
Eine dritte Zeile Headline.

Abbildungen 5 %
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Dies ist eine Headline.

Eine zweite Zeile Headline.
Eine dritte Zeile Headline.

Dies ist eine Headline.

Eine zweite Zeile Headline.
Eine dritte Zeile Headline.

Messesystem

Dies ist eine Headline.

Eine zweite Zeile Headline.
Eine dritte Zeile Headline.
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6.1 Roll-Ups
885 x 2100 cm
Vermafung

49 112 724

153 Fachhochschule fiir
1 Wirtschaft Berlin

Berlin School of Economics
32v5 Fachbereict. XY 7

186
3 Einzeilige Subline

63 - : :

. 4 Dies ist eine Headline

68,5

5 Dies ist eine Headline.

Eine zweite Zeile Headline.
Eine dritte Zeile Headline.

Abbildung 8 %
MaBangaben in Millimetern

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

@ Logo
Breite 365 mm
@ Fachbereichs-/Institutskennzeichnung
DIN Medium Pro OT 60 pt
© Subline
DIN Medium Pro OT 60 pt
O Headline
DIN Medium Pro OT 140 pt
@ Headline
DIN Medium Pro OT 140 pt,
ZAB 63 mm

Messesystem
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PowerPoint
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7 PowerPoint

Die PowerPoint-Vorlage stellt einen Titel und eine Zwei Linien trennen den Logobereich und die Fuf3-
Inhaltsseite als Musterfolie zur Verfigung. zeile vom Inhaltsbereich. Im Inhaltsbereich sind die
Schriftgroflen fest definiert.

In der digitalen Vorlage ist das Logo bereits in der
richtigen Grof3e und Position platziert.

’ ; R
Hier steht der Titel der Présentation

Hiar sieht der Mame des Verfassers

O s - :

iﬂ.ﬂnl 24 Punkt. Textseite mit einer i Worhhuf Rt
2weizeiligen Headline.

O+ Ebena 1, Arial 20
© - Ebona 2, Asial 17p1
- Ebsne 3
= Elusns 4
= Ebangd

Bt b S o b mre——
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@ Logozone

@ Titel Prasentation
Arial 31 pt

® Name des Verfassers
Arial 20 pt

O FuBzeile
Arial 8 pt

@ Headline
Arial 24 pt

O Ebene 1
Arial 20 pt

@ Ebene 2bis5
Arial 20 pt
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8 Internet
Aufbau

Der Internetauftritt der Fachhochschule fir Wirt-
schaft Berlin verfiigt tiber drei Navigationsleisten:
unter dem Logo die horizontale Hauptnavigation,
links die vertikale Zielgruppen- und die Subnaviga-
tion, rechts die vertikale Suchfunktion und Fachbe-
reichs-/Institutskennzeichnung. In der Mitte befindet
sich die vertikale Inhaltsebene mit der Option auf
weitere Links. Abschliefend finden sich auf jeder
Seite in der letzten Zeile Angaben zu Kontakt,
Impressum, etc.

Logo

Das Logo wird positiv auf Weif3 auf jeder Seite oben
rechts positioniert. Der Raum links neben dem Logo
bleibt grundsitzlich frei.

Farbe
Die farbliche Codierung der Fachbereiche und des
Instituts wird schon auf der Startseite deutlich.

Handelt es sich jedoch um allgemeine, fachbereichs-
iibergreifende Themen, kommen ausschliellich Rot
und Grau zum Einsatz. Alle ausgewdhlten Themen
und Headlines der FHW Berlin werden mit einem
roten Balken hinterlegt.

Rahmen
Auf der Startseite unterstiitzen graue, abgerundete
Rahmen die Trennung unterschiedlicher Themen-
bereiche.

[

Headline

< mach aten Druchiormech

Neues Corporate Design

« Epebii]

Fachhochschade fir
Wirtachalt Berdin
Bariin Bimel al Doenamis

Tasbka-nok
" b ¥ o e ra e am

F b A
Bt p

I At ol
FrE e garin

FrafiEsice P S Fodd Bty st s i o SO I e
W haramph el hdmee P daasy Grens el

S, PRI, T S ETRAORY, PR

Barbul piFgmirn o dee figle dey Besipdl i, prey
e

s Ol | W Y T

[ ST

e TETET AT B D O i ey e e e

Ivorrmum  Sarragp
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Online-Medien
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8 Internet

Darstellung

Die Darstellung des Auftritts skaliert je nach Schrift-
grofleneinstellung des Browsers und der Wahl des
Benutzers mit. Die Logogrofie bleibt dabei jedoch
immer gleich.

MaBeinheit
Alle Mafe sind in der Einheit ,,em“ angegeben, also
im Verhiltnis zur Schriftgrofle.

Der html-Korper ,,body“ ist auf 75 Prozent skaliert.

Spalten

Dem Layout liegt ein Grundraster von vier Spalten
in einer Gesamtbreite von 74 em zu Grunde, so dass
die Darstellung auf einem Bildschirm in der Grof3e
von 1024 x 768 px ohne horizontalen Scrollbalken
erfolgen kann.

Corporate-Design-Manual FHW Berlin

Bilder

Bilder auf den Startseiten der Rubriken skalieren mit
und haben im css eine Grofie von 36 em x 16,3 em.
Die wirklichen Bilder sollten deshalb eine Grofie von
864 px x 392 px (2fach skaliert) oder von 648 px x
294 px (1.5fach skaliert) haben.

Links
Links im Text sind immer unterstrichen.

Links in der Navigation sind nicht unterstrichen,
werden aber bei mouseover unterstrichen und
eingefarbt.

Alle hier vorliegenden Angaben stellen nur eine erste
Ubersicht iiber die html/css-Umsetzung des Internet-

auftritts dar.

Fiir ausfithrliche Angaben konsultieren Sie bitte die
zur Verfiigung gestellten html/css-Dateien.
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8 Internet
Vermaflung Startseite

35 12 17

Jachinchsciale fur
Wirtschafi [Revlin
Peieri ity Eor gl 5 E
3
[ ——————— L 2,5
2,5
3
Shdarrmicrrrine 1
il 4o
T 5,5
Sl i wirhar
g
By 5,5
B
‘Wt ba® F e e
Erdi 5,5
— @ ’
1, Pt 2500 55
s ey, W g
i, b fy iy B e e e [H 8 B di e T wm Eifan ™ o e
e o ] Pl srime ek G
Pribpat e C)
- SRR PO
S e Keurs Compormte Tesipn @
:Il: g -F.-— m:.;l:l
l'-::m- DT e in-‘l-l:'-l-i. =r
P e
Headline
AVL _h‘—:FMI'L*"'I-"HI-'ﬂ
ifrirasian eRee fa @ r lapecthares mshes e o
(B) L T
9. B — Tirss wamyale . llrr-r“ 25
MaBangaben in em
© Logo (3] Zielgruppennavigation @ startboxen Grau Kopf <h2>
236 x 57 px 0,9 em, ZAB 1 em Hintergrund #bababa
@ Hauptnavigation © Links in Box Text #000000
0,95 em, ZAB 2,5 em fett @ Startboxen graue Inhalte
@ Headline und Zitat Hintergrund #ffffff
Georgia Serif 2 em, ZAB 1,3 em Farben Text #000000
O FlieBtext @ Hauptnavigation Trennlinien #bababa
1em, ZAB 1,5em Hintergrund #bababa @ Headlines <h3»
@ SeitenfuB @® Newsbereich Startseite Text #888888
0,95em, ZAB 2,5 em Hintergrund #dddddd @ seitenfuss
O Links Fachbereiche @ Link Text und lcons #666666
fett 0,8 em, ZAB 0,95 ZAB #000000
@ Headline @ Zielgruppennavigation Kopf <h2>
1,7 em Hintergrund #D92425 oder
@ Farbe des Fachbereichs
Text #ffffff
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8 Internet
Inhaltsseite FHW Berlin

Farbe

Auf allen allgemeinen Seiten auflerhalb der Startseite,
die weder einem Fachbereich noch dem IMB zuge-
ordnet sind, werden in der rechten Navigationsleiste

bunden hat, wird hier nicht mehr eingesetzt.
Subebenen werden als Einziige in der linken Naviga-
tionsleiste gesetzt, um so zur Ubersichtlichkeit inner-
halb eines Themenbereichs beizutragen.

alle Fachbereichs- sowie der Institutsbutton auf Grau
gesetzt. So heben sich Themen der FHW Berlin mit
Hilfe der roten Farbe besonders gut ab.

Pfad

Der Pfad der aktuellen Seite wird linksbiindig in Rot,
auf Fachbereichsseiten in der Fachbereichsfarbe, iiber
Die graue Fliche, die auf der Startseite die linke dem Inhaltsbereich hervorgehoben.

Navigation und den mittleren Inhaltsbereich ver-

Fuc hbsochachul i Hiir
Wiartickaln Berlm
el Hehasd ol Bsnpmnss

e

ok e e Tewl whas

Es ist immer das Gleiche, erst bekommt
man Appetit gemacht.

"'""""""'"IIII 4 i e i [eche Erif Beicird Fin Aapl® perdchl, Sk
M- b an g amogick, [ongdch in & Gahisemi~ sy ores LvigedPamenros oo nabe,

sl SSBDESDERS NP B Dabr Disbs™ bkl Mae. dickd 85 30 Sghd™
arm wmin FleColes Faedcll. ik [mial spin Fur e, oo sl
Linrboigeify i e bsib e grgee Goorred. Dakt rair ol we T,
ol i kavhor, AbrTOcFeien i sk Al Yeriprachen, Teel o e
et 3l Gz b

DRIV L ORRNIE - Nl B D B Tl serchen g7 Wm
ik Ml o pideuckler Wit i Fallait sop Ten lmoer
e i mlem 'Weomn FroberFesier urd cdee Konten orhiermAerng
it SRS en gukien?

b pheir IOty Bog e P

> ST

vk
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8 Internet

Inhaltsseite FHW Berlin

Vermafiung

35

17

P hibanch schasdic fur
Wiwtschafi Barlin
Msills Dot vweinl ! -

enn.n—- [ T

Es 15t immer das leiche, erst bekommt
man Appetit gemacht.

BE D T R T B ST R ASDELE QO AT,

sepm Sl [k fe St e orch Ut o etree o P,

wrd vl FiET Teih S0 Geed TRER meEE el daEia P ach wdplice
T i P P Sl B W E eitei Ptk e W
L rerualy e Sor ey otnoon ol Bel pmir o ek T

A Ml b B AMNTECT M8 a0 G VTR, Tyl R R
T mle w0

Do = i BEAET L rod e ek Tk g e b W
R P VO GO W IR R k.
Ul v gier Wi Enilad pdies wed e Kedem o0 eekerrg
mE M derien et Q

5 mmb gk o L] e L e L LT

MaBangaben in em

@ Navigationspfad
0,9 em, ZAB 1,2 em
@ Subline
0,48 em, ZAB 1,2 em
@ Headline
Georgia Serif 2 em, ZAB 1,3 em
o Elternelement des
aktiven Punkts
fett 0,9 em, ZAB 1,3 em
@ Aktiver Punkt
fett 0,9 em, ZAB 1,3 em
O Inaktiver Navigationspunkt
0,9em, ZAB 1,3 em
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Farben

(A Navigationspfad
Text #D92425

(B) Subnavigation Inhalt
Hintergrund #déd6dé
Link #000000
Link (:hover] #D92425
Aktiver Punkt #D92425
Uberpunkt eines aktiven
Punkts #666666

© Fliehtext
Text #000000
Link #000000
Link (:hover) #D92425
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8 Internet
Inhaltsseite Fachbereich

Bei der Wahl eines Fachbereichs erscheint dieser lich in der rechten Navigationsleiste. Alle weiteren Navi-
gestalterisch im jeweiligen Farbcode. Die Farbe tritt gationsfelder treten farblich zurtick, sie werden mit grauen
einmal in der Zielgruppennavigation auf und zusitz-  Farbflichen gekennzeichnet.

Fachhochschaile Fr
Wirtichaft Berdin
Bevile Srtepnl 4F Eronsmiey

Ihar e = Fasslerra b Be o saiaderres

S d@F kT R PEET O e

Es ist immer dag Gleiche, erst bekommt
man Appetit gemacht.

Fprkbgrkch
Baritun badger

&8 iR rerer da Ohocsa; Eral Bokoresdl rman Appetl goeechil, der kil
wimbgiat, Firbic @ de Gabarmciiie o Lndirres ceca no baden,
e ppdiedar raef g i e Tarkd mde, e e asch indiglen
M en Placols Bandet. [ Drutes gairgr Fusktion, aing An
LMraersstr fr fen Rseh ol 0rigen GourTel. St feld Sl wit Texl,
il b Bagiier. Al 8 il o e Wt miieen, Tesd Do azii,
ibade wegur Blch

Owre warum platr- urd s s e et ke T e
iz Mk von gadnackien Wartsm inhaies wipsiien e
Lirad v sl AN Freahsdier ied srrkes Ui unbaemibanag
PR SO EDE G

i }
e Y

O s 1z % (4 Prifus fr dan
m“‘“m
g kries gl plse m dee Fpetbes e
o ‘Whripchy® Barln

(E)

TR 12 Ardiewng dev Prifussgorcnang for dan 'm
[ e ey ]
aarmiric it a0 der Feckheshiruie
e Wirteckat Rarkn

o5 of errer g Clocse . el Brborreel rran Apprt L rrepehl, der !
wetrngiet, Firfacs v da Cakarreiing s et er s meed o baten,
e e rCR B el SR Tl mue Gl e ch isdigicn
wm n Facoks kendal. i Ertel e Furktion, sing An
LWrersstr FUr fen Msehor Orige DUt St Pl oul Wit Tl
il il Bepirier . Ao Sdahatenis Bl i Worsrnden, Tesd oo s,

by g Bl
w ramals dbawra () M 0 Sumkareadl [ Sirmbl jrepesses il
Farben
@ Tabellenkopf @ Tabellenkopf
fett 0,95 em, ZAB 1,4 em Hintergrund #dddddd
@ Tabelleninhalt Text #000000
0,95 em, ZAB 1,4 em @ Tabellenzellen

Hintergrund #ececec
Text #000000
Trennlinien #ffffff
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9 Kontakt
Fragen zum Corporate Design

Bei offenen Fragen zur Gestaltung und deren
Umsetzung wenden Sie sich bitte an

Henriette Scharfenberg
Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Fachhochschule fiir Wirtschaft Berlin
Badensche Strafle 50-51
10825 Berlin

Tel.: +49 (0)30 85789-205
Fax: +49 (0)30 85789-209
E-Mail: presse@fhw-berlin.de
Internet: www.thw-berlin.de
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10 Impressum

AM | CORPORATE & CREATIVE
Torstrafle 49
10119 Berlin
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