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Warum benötigen wir ein 
 einheitliches Erscheinungsbild 
für die Stadt Bad Bevensen?

Durch Aussehen, Verhalten und Sprache hinterlässt 
jeder Eindrücke bei seiner Umwelt. Frisur, Kleidung und 
alle Dinge, mit denen wir uns umgeben, lassen von uns 
ein visuelles Bild entstehen. Im Zusammenspiel mit 
Verhalten und Sprache entsteht daraus ein Gesamtbild. 
Je ausgeprägter dieses Zusammenspiel und somit das 
Gesamtbild ist, desto eindeutiger lassen sich die Identität 
und die Absichten eines Menschen erkennen.

Diese Prinzipien gelten auch für den Auftritt von Städten 
und Regionen, wobei heutzutage insbesondere  kleinere 
Städte und Regionen unter einem  zunehmenden 
Identitäts verlust leiden. In der Wahrnehmung  eines 
Außenstehenden scheinen die Angebote einer Stadt 
und Region beliebig und austauschbar. Mit den 
 ent sprechenden Folgen für die gesamte Wirtschaftskraft.

Auch eine Stadt wie Bad Bevensen hinterlässt bei ihren 
Bürgern, Besuchern, Institutionen und Unternehmen 
einen Eindruck, der in diesem Zusammenhang  Corporate 
Identity (CI) genannt wird. Diesen Eindruck können 
wir insbesondere über attraktive Angebote und das 
 Ver halten der Akteure steuern, aber auch das  Aussehen, 
die Erscheinung einer Stadt (Corporate Design oder 
kurz »CD«) kann in unserer Informationsgesellschaft, die 
Wahrnehmung stark beeinflussen.

Mit dem vorliegenden Design Handbuch der Stadt Bad 
Bevensen widmen wir uns ausschließlich dem einheit-
lichen Erscheinungsbild der Stadt Bad Bevensen.

Dabei gibt es neben der Definition des Logos und seiner 
Variationen eine Reihe weiterer Gestaltungs variablen, 
die erst in ihrer Summe für einen unverwechsel baren, 
überzeugenden und professionellen Auftritt und somit 
letztendlich für eine starke und erfolg reiche Marke 
»Bad Bevensen« sorgen. Eine Marke, die nach innen 
 Orientierungshilfe zur Ausrichtung und  Fokussierung 
der Werbe- und Kommunikations strategien bietet und 
nach aussen das Werteangebot der Stadt  versinn bildlicht.

In diesem Sinne versteht sich das Handbuch als ein 
Wegweiser, der unmissverständliche Handlungs-
anweisungen definiert, aber unbedingt auch Spielräume 
lässt und Anregungen zur Weiterentwicklung bietet.

Das Logo
Das Logo besteht aus einem Signet und fest 
 definierten Schriftelementen. Das Signet 
 symbolisiert eine Quelle, als Sinnbild für die Kern-
kompetenzen des Ortes, was durch den Claim 
» Quelle des Wohlgefühls« unterstrichen wird. Es 
versteht sich aber auch als ein grafisches Element, 
das für einen dynamischen, aufstrebenden, offenen 
und einladenden Ort steht und ist somit auch für 
Themen verwendbar, die nicht unmittelbar mit 
 Tourismus oder Gesundheit im Zusammenhang 
 stehen. Die Farbigkeit steht für Wasser, Heide, Natur, 
für Erholung und Wellness.

Größen
Das Logo sollte in den vorgegebenen  Größen 
 verwendet werden. Ansonsten kann das Logo 
 beliebig vergrößert, aber die vorgegebene 
 Mindestgröße darf nicht unterschritten werden. 

Die Schrift
Die Hausschrift Bad Bevensens ist die Thesis Serif 
oder kurz »TheSerif«.  Die Thesis ist eine Schrift-
familie, die 1994 von dem Nieder länder Lucas de 
Groot entwickelt wurde.
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Die Wort-Bild-Marke
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Konstruktion der Wort-Bild-Marke
basierend auf einem 3-mm-Raster

2,15 x

2,15 x

2,15 x

2,15 x

2,15 x

35,475 x

22,575 x

Kernzone mit 
umlaufend 2,15 x  
Schutzraum

Erweiterte Zone mit 
umlaufend 2,15 x 
Schutzraum

0,25 x 2¾ mal 0,25 x = 0,6875 x

2,15 x

2,15 x

Alle Maßangaben verstehen sich als relative 
Maße in Relation zum Grundmaß »x«. Das 
Grundmaß »x« basiert auf der Mittellänge (oder 
auch x-Höhe) des Claims »Quelle des Wohlge-
fühls«

Oberlänge

Mittellänge

Unterlänge

Grundlinie
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Farbsystem der Wort-Bild-Marke

C 20 | M 0 | Y 100 | K 0
RGB (Hex) D8 DF 00
Pantone 396 C
HKS 69 K; HKS 66 Z, 30 %

C 30 | M 0 | Y 10 | K 0
RGB (Hex) BD E1 E7
Pantone 628 C
HKS 50 K, 50 %; HKS 50 Z, 50 %

C 50 | M 0 | Y 100 | K 0
RGB (Hex) 93 C1 0F
Pantone 376 C
HKS 66 K; HKS 66 Z

C 60 | M 10 | Y 0 | K 0
RGB (Hex) 72 B4 DE
Pantone 2915 C
HKS 50 K; HKS 50 Z

C 0 | M 100 | Y 0 | K 0
RGB (Hex) DD 00 84
Pantone 226 C
HKS 27 K; HKS 27 Z

C 85 | M 50 | Y 0 | K 0
RGB (Hex) 43 69 B3
Pantone 660 C
HKS 44 K; HKS 44 Z

C 85 | M 50 | Y 0 | K 0
RGB (Hex) 43 69 B3
Pantone 660 C
HKS 44 K; HKS 44 Z
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Größenabstufungen der Wort-Bild-Marke (Basisversion)
basierend auf einem 3-mm-Raster

78 mm

62,25 mm

39 mm

Basisversion Größe I

Basisversion Größe II

Basisversion Größe III

Schriftgröße der 
Logo-Typo: 16 pt

Schriftgröße der 
Logo-Typo: 13 pt

Schriftgröße der 
Logo-Typo: 8,25 pt

30 mm

Basisversion Minimalgröße

Schriftgröße der 
Logo-Typo: 6 pt
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Platzierung des Logos

Bevorzugte Platzierung nach Prioritäten:
a) rechts unten
b) rechts oben

Platzierung auf schmalen Formaten, bei denen eine 
 Positionierung rechts unausgewogen erscheint:
c) zentriert unten
d) zentriert oben
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Platzierung des Logos auf Nicht-Weißen Hintergründen

Das Logo sollte bevorzugt auf weißem Hintergrund 
platziert werden, Eine Platzierung auf farbigen 
 Hintergründen ist möglich, wobei auf hinreichenden 
Kontrast insbesondere des Zeichens geachtet werden 
muss. Auf dunklen Hintergründen dürfen Schrift und 
Zeichen in weiß gestaltet werden.



Bad Bevensen  Marketing GmbH
Designhandbuch

Logoerweiterung
Seite 9

Größenabstufungen der erweiterten Wort-Bild-Marke (inkl. Web-Adresse)
basierend auf einem 3-mm-Raster

99 mm

78 mm

49,5 mm

Erweiterung Größe I

Erweiterung Größe II

Erweiterung Größe III  (Minimalgröße)

Schriftgröße der 
Web-Adresse: 11 pt

Schriftgröße der 
Logo-Typo: 16 pt

Schriftgröße der 
Web-Adresse: 8,5 pt

Schriftgröße der 
Logo-Typo: 13 pt

Schriftgröße der 
Web-Adresse: 5,3 pt

Schriftgröße der 
Logo-Typo: 8,25 pt
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Designvarianten für verschiedene Einsatzzwecke

Sofern kein hinreichender Raum für die Standardvariante zur Verfügung 
steht, darf auch die kompakte Variante eingesetzt werden. 

Grundsätzlich ist das Standart-Logo wie nachfolgend aufgeführt zu 
 bevorzugen. Auf die Nennung der Web-Adresse kann aus Platzgründen 
ggf. verzichtet werden (siehe auch Seite 7).

Standard-Variante

Kompakte Variante
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6 mm

18 mm

12 mm

Positionierung der Farb-Marke im Anschnitt
basierend auf einem 3-mm-Raster

Formate 
von DIN lang und A6 bis A4

Formate 
über DIN A4

12 mm

24 mm

36 mm

x 7 x + ¾ x

30°30°

¼ x + 4 x

18 mm

12 mm

36 mm

24 mm
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im Kurpark

65 professionelle Töpfer- 
und Keramikwerkstätten

8. Töpfermarkt
29.8.  18.oo Uhr

Leuchtende Stelen, strahlende 
Kugeln, zauberhafte Wesen
Leuchtende Stelen, strahlende 
Kugeln, zauberhafte Wesen

LichtZauber

 bad  bevensen
Quelle des Wohlgefühls

Freitag, 29. August 0́8 | ab 18.00 Uhr | Eintritt 8,00 € | Vorverkauf 6,00 € 
Samstag, 30. August 0́8 | 10.00–18.00 Uhr | Eintritt frei
Sonntag, 31. August 0́8 | 10.00–18.00 Uhr | Eintritt frei
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www.bad-bevensen-tourismus.de
Bad Bevensen Marketing GmbH, Telefon (0 58 21) 5 70 

BB To pferPlakat 07_A3.indd   1 16.07.2008   12:12:14 Uhr

Verwendung des Logos im Zusammenspiel mit weiteren Logos und Zeichen

Sofern auf der Titelseite einer Publikation Bad 
 Bevensens weitere Logos zur Verwendung  kommen, 
muss auf angemessene Größenverhältnisse  geachtet 
werden, Partnerlogos sollten also immer  deutlich 
kleiner und mit hinreichendem Abstand zum 
Bad- Bevensen-Logo platziert werden. Somit wird 
 gewährleistet, dass Bad Bevensen als Herausgeberin 
kenntlich gemacht wird.

Sofern ein Partner das Logo Bad Bevensens  ver wenden 
möchte, sollte die Basisform des Logos ohne Web- 
Adresse verwendet werden. Für die Platzierung des 
 Logos auf nicht-weißen Hintergründen gelten die 
vorab genannten Empfehlungen. Die Mindestgröße des 
Signets darf nicht unterschritten und der Schutzraum 
um das Logo muss eingehalten werden. 

Die  Verwendung des Bad-Bevensen-Logos muss von 
der Bad Bevensen Marketing GmbH schriftlich frei-
gegeben werden.

Kontakt:
Bad Bevensen Marketing GmbH
Frau Birgit Rehse
Betriebsleiterin
Tel. (0 58 21) 57 52
Fax (0 58 21) 57 44
birgit.rehse@bad-bevensen.de

Für Abwandlungen des Bad-Bevensen-Logos gelten 
die gleichen Vorgaben wie für das Standard-Bad- 
Bevensen-Logo. Die Farb-Marke kann gegebenenfalls 
dem farblich variierten Zeichen im Logo angepasst 
werden.

 bad  bevensen
Quelle des Wohlgefühls

8. Töpfermarkt
& LichtZauber

Eintrittskarte No.

Datum 29. August 2008
Einlass ab 18.00 Uhr | Vorverkauf 6,00 €

Bad Bevensen Marketing GmbH
29549 Bad Bevensen, Tel. (0 58 21) 5 70

Eintrittskarte05.indd   1 14.07.2008   16:08:20 Uhr

Exemplarische Logo-Positionierung mit Co-Branding

baddbadvensenbev 
Queelle des Wohlggefühls

ei

 bad bevensen
Quelle des Wohlgefühls

| ,
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Die Logofamilie

Das neue Erscheinungsbild Bad Bevensens wurde 
aus schließlich zur Nutzung für Einrichtungen und 
 Organisationen der Stadt und der Samtgemeinde 
 entwickelt. Sonstige Unternehmen und  Organisationen 
dürfen das Logo Bad  Bevensens nach Absprache 
auf Grundlage der Vorgaben des Design Manuals 
 verwenden.

Einrichtungen und Organisationen der Stadt und 
der Samtgemeinde dürfen das Signet typografisch 
und farblich auf Grundlage der Vorgaben im Manual 
anpassen. Sie allein dürfen die Farb-Marke sowie das 
Keyvisual nutzen.
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108 mm (basierend auf Logo-Größe I)

Wort-Bild-Marke im Original (Basisversion)

Beispiel Jod-Sole-Therme: 
zulässige Variation der Wort-Bild-Marke, 
4-farbige Version mit Claim

Ausrichtung der mittleren Zeile an den fi xierten Zeilen 
oben und unten durch optisch gleichen Abstand
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Die Logofamilie – Variationen für verschiedene Einsatzzwecke

Beispiel Jod-Sole-Therme: 
4-farbige Version ohne Claim

1-farbig schwarz

Beispiel Jod-Sole-Therme: 
1-farbige Version mit Claim

Beispiel Jod-Sole-Therme: 
1-farbige Version ohne Claim

1-farbig schwarz
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Markenarchitektur

Neben den vorweg beschriebenen  Variationen, die 
durch ihre gemeinsame Basis – die Wort-Bild-Marke 
Bad Bevensens – eine Logofamilie bilden, sind für 
werbliche Zwecke verschiedene Produkt linien und 
Kampagnen-Logos entstanden, die bewusst eigen-
ständig in Erscheinung treten und sich lediglich mit 
einzelnen markanten Elementen an der Wort-Bild-
Marke orientieren. 

Innerhalb dieser Markenarchitektur findet die Schrift-
art Matrix in den Schnitten  Regular Small Caps und 
Script ergänzende Verwendung. 
Charakteristisch für alle Marken ist ein plastisch 
 akzentuiertes Kreiselement, welches die Bildmarke 
des Bad-Bevensen-Logos in sich trägt.
Die derzeit bestehenden Marken, ihre Variationen und 
Verwendungs richtlinien sind nachfolgend aufgeführt.

Mit der Auszeichnungsmarke »GLANZ punkte« werden ausgesuchte 
kulturelle Highlights in der Region beworben.

Die Marke »HEIDEKARTOFFEL« zeichnet nicht nur das so  prädikatisierte 
Nahrungsmittel aus. Sie wirbt auch für alle Veranstaltungen und 
 Einrichtungen, die mit dem Naturprodukt in Verbindung stehen – von der 
Wahl der Kartoff el königin bis zum Restaurant, das Heidekartoff eln auf 
der Karte führt. 

Die Marke darf von ausgesuchten Partnern 
in Form eines Etiketts eingesetzt werden.

Unternehmen, die sich am THERMEplus-Programm beteiligen, können 
Ihren Betrieb mit dem »THERMEplus«-Logo kennzeichnen. Somit erkennt 
der Gast auf einen Blick, wo er Inklusivleistungen erwarten kann.

Alternativ kann das Logo auch ohne grüne Hintergrundfl äche eingesetzt 
werden. Bevorzugt sollte der Untergrund dunkel sein, damit die hellen 
Logofarben sich gut absetzen.
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Die Thesis – TheSerif 

Die Schriftfamilie TheSerif umfasst eine Vielzahl 
 auf einander abgestimmter Schriftschnitte, die eine 
 lebendige und differenzierte Typografie  ermöglichen.

Auf Grund seiner luftigen und eleganten Anmutung 
dient der Schriftschnitt Light nicht nur als Grund-
schrift, sondern wird – in deutlicher Abgrenzung durch 
einen höheren Schriftgrad – auch der Visualisierung 
von Headlines und Titeln gerecht. 
Für integrierte Auszeichnungen steht der Schnitt 
Light Italic zur Verfügung. 

Aktive Auszeichungen werden in Bold oder bei großen 
Schriftgraden auch in Semi-Bold gesetzt; zugleich wird  
der entsprechende Text farblich hervorgehoben, um 
eine zu starke Kontrastwirkung zu vermeiden. 
Die Auszeichnungsfarben sind vornehmlich aus den 
 Farben des Corporate Designs zu wählen.
Auch hier können mit Bold Italic und Semi-Bold Italic 
weitere Differenzierungen geschaffen werden.

Bei Negativschriften (helle Fontfarbe auf  dunklem 
 Hintergrund) empfielt es sich, als Grundschrift 
 Semi-Light oder Plain zu verwenden. 
Drucktechnische Gründe lassen Negativschriften ins-
besondere bei kleinen Schriftgraden feiner  erscheinen. 
Damit die Schrift im Druck nicht »zuläuft« oder gar 
»wegbricht«, ist vom Schriftschnitt Light bei einer 
 Größe unter 12 pt abzusehen. 

TheSerif Light
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
. , ;:?!¿#+-÷±_–—¬()[]{} 
·„“><≥‹›»«’/ \ ⁄ *&§$£¥®©TM@

TheSerif Light Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
. , ;:?!¿#+-÷±_–—¬()[]{} 
·„“><≥‹›»«’/ \ ⁄ *&§$£¥®©TM@

TheSerif Semi-Light
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
. , ;:?!¿#+-÷±_–—¬()[]{} 
·„“><≥‹›»«’/ \ ⁄ *&§$£¥®©TM@

TheSerif Semi-Light Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
. , ;:?!¿#+-÷±_–—¬()[]{} 
·„“><≥‹›»«’/ \ ⁄ *&§$£¥®©TM@

TheSerif Plain
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
. , ;:?!¿#+-÷±_–—¬()[]{} 
·„“><≥‹›»«’/ \ ⁄ *&§$£¥®©TM@

TheSerif Plain Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
. , ;:?!¿#+-÷±_–—¬()[]{} 
·„“><≥‹›»«’/ \ ⁄ *&§$£¥®©TM@

TheSerif Semi-Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
. , ;:?!¿#+-÷±_–—¬()[]{} 
·„“><≥‹›»«’/ \ ⁄ *&§$£¥®©TM@

TheSerif Semi-Bold Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
. , ;:?!¿#+-÷±_–—¬()[]{} 
·„“><≥‹›»«’/ \ ⁄ *&§$£¥®©TM@

TheSerif Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
. , ;:?!¿#+-÷±_–—¬()[]{} 
·„“><≥‹›»«’/ \ ⁄ *&§$£¥®©TM@

TheSerif Bold Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
. , ;:?!¿#+-÷±_–—¬()[]{} 
·„“><≥‹›»«’/ \ ⁄ *&§$£¥®©TM@
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Ziff ern 

Bei Telefon- und Faxnummern werden die  Vorwahlen 
in Klammern gefasst. Die jeweiligen Nummern-
bereiche (Vorwahl und Rufnummer) sind von hinten 
beginnend in Zweiergruppen zu gliedern. Dies erfolgt 
durch ein 1/8-Geviert-Leerzeichen. Nur nach der 
Schlussklammer der Vorwahl folgt ein ganzer Wort-
zwischenraum. Durchwahlnummern werden nicht 
gebündelt. Auf einen per Tabulator generierten links-
bündigen Beginn der Nummern wird verzichtet.

Tel. (0 58 21) 57-0
Mobil (01 72) 4 16 56 34

Ist mit wenig Raum auszukommen, können  die 
 Nummern und Adressdaten auch in jeweils einer Zeile 
 zusammengefasst werden. Zur Trennung der  einzelnen 
 Informationen wird ein Punkt auf Mittellängenhöhe 
verwendet (Sonder zeichen). Er ist etwas größer als der 
Schlusspunkt am Satzende. Ein doppeltes  Leerzeichen 
steht jeweils davor und dahinter.

Bad Bevensen Marketing GmbH 
Dahlenburger Straße 1  ·  29549 Bad Bevensen
Tel. (0 58 21 ) 57-0  ·  Fax (0 58 21) 57 66

Die Bündelung von Steuernummern und Bank-
verbindungen erfolgt wie nachstehend aufgezeigt:

St.-Nr. 23 47/201/06551
USt-IdNr. DE198727357
Amtsgericht Lüneburg, HRB 120519

Sparkasse Uelzen Lüchow-Dannenberg: 
Kto.-Nr. 130 023 73  ·  BLZ 258 501 10
Volksbank Uelzen-Salzwedel eG: 
Kto.-Nr. 90 70 000  ·  BLZ 258 622 92

E-Mail- und Web-Adresse

E-Mail-Adressen werden ohne vorangestellte 
 Nennung des Kommunikationsmediums aufgeführt. 
Ihre  Bedeutung erschließt sich aus dem @-Zeichen.

bbm@bad-bevensen.de

Bei der Web-Adresse wird ebenfalls auf einen 
 Zusatz verzichtet. Der Adressteil »http://« ist nicht 
 erforderlich. 

www.bad-bevensen-tourismus.de

Sonderzeichen

Als Anführungszeichen dienen  Deutsche Guillemets.

»Emmy alive in concert«, ein heiterer Comedy-Abend mit 
Emmy und Herrn Willnowsky.

Typografisch gibt es einen Unterschied zwischen 
 Gedankenstrich und Divis. 
Der Gedankenstrich ist länger als der Bindestrich und 
wird mit vorangestelltem und nachfolgendem Leer-
zeichen gesetzt.

Gedichte aus dem täglichen Leben – vorgetragen von 
Walter Golze.

Besuchen Sie unsere Jod-Sole-Therme.

Als Zeichen für »bis« wird ebenfalls der Gedanken-
strich verwendet. Hier entfällt jedoch der Wort-
zwischenraum vor und nach dem Strich. 

Montag–Freitag; 6.–8. Juni, jeweils 15–17 Uhr

Der Schrägstrich zwischen Wörtern ist mit einem 
1/8-Geviert-Leerzeichen davor und danach zu setzen. 
Bei Ziffern ist der Abstand nicht immer erforderlich.

ab / an Haltestelle vor dem Kurhaus

Das Prozentzeichen wird in Verbindung mit  Ziffern 
durch ein 1/8-Geviert-Leerzeichen von der Zahl 
 abgetrennt.

50 % der Einnahmen

Die drei Punkte des Auslassungszeichen werden mit 
vorausgehendem und folgendem Leerzeichen gesetzt, 
wenn sie für ein selbstständiges Wort oder mehrere 
Wörter stehen.

»Wenn der Vater mit dem Kinde …« – Ausfl ug für Väter mit 
Ihren Kindern. 

Bei Auslassung eines Wortteils schließen sie 
 unmittelbar an den Rest des Wortes an.

Kurzentrum, Kurhaus, Kur…

Bei einem Auslassungszeichen am Satzende steht 
kein zusätzlicher Schlusspunkt. Satzzeichen ( Komma, 
Anführungszeichen, etc.) werden ohne  Zwischenraum 
angeschlossen.
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Briefpapier
Ansichtsgröße 64,3 %
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Bedruckung des Briefpapiers
Ansichtsgröße 64,3 %

Arial Regular
11 pt

Arial Regular
11 pt

Arial Regular
9 pt

Arial Bold
11 pt
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Konstruktion der Bedruckung
basierend auf einem 3-mm-Raster
Ansichtsgröße 64,3 %

114 mm

78 mm 
(Bsisversion Größe I)

36 mm

36 mm

102 mm

9 mm

54 mm

24 mm 84 mm

27 mm

141 mm

153 mm 24 mm

3 mm

153 mmm35 m153

27 mmm72 m

18 mm
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Titelkonzept für DIN-lang-Folder
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210 mm

99 mm

6 mm

12 mm

66 mm

6 mm

4,5 mm

18 mm

10,5 mm

87 mm
27 mm

3 mm

79 mm (Erweiterung Größe II)

105 mm

Konstruktion des Folder-Titels
basierend auf einem 3-mm-Raster
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Grundlinienraster
bei 0 beginnend in 1,5-mm-Schritten vom oberen Seitenrand, 
basierend auf einem 3-mm-Raster

TheSerif Light
25 pt

Ausrichtung am Raster

TheSerif Light
12 pt

Ausrichtung am Raster
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Konstruktion der Innenseiten
basierend auf einem 3-mm-Raster
Ansichtsgröße 64,3 %
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Mindestabstand zum Seitenrand je Seite umlaufend 6 mm; Bilder im Anschnitt ausgenommen.
Die Wort-Bild-Marke wurde hier zentriert am unteren Seitenrand platziert (zur Logo-Platzierung beachte auch Seite 7).
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Key-Visual in Kombination mit Bildern

Wellenförmige Freiform 
mit einfacher weicher Kante
· Breite der weichen Kante: 10 mm
· Ecken: verschwommen
·  zur Bestimmung des Ausschnitts in  Objekt rahmen eingefügt

Key-Visual
· partiell freigestellt
· überlagert  Freiform

1

2

Die Wort-Bild-Marke wird unterhalb 
des Key-Visuals platziert.
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Bilder als emotionaler Faktor

Abbildungen mit »Da-will-ich-hin«-Faktor spielen
insbesondere für die touristische Facette eine 
 entscheidende Rolle.

Die Marke allein kann diesen Aspekt nicht 
 kommunizieren. Daher ist eine authentische und 
 sympatische Bildsprache unverzichtbar.
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Hauptbroschüre »Urlaubsmagazin« (Ausgabe 2009)
Ansichtsgröße 17,2 %

Ferienwohnungen 
Mustermann 

    
Hans Mustermann
Musterstraße 12
Tel.: (0 58 21) 1 23
Fax: (0 58 21) 1 23 45
info@fewo-mustermann.de
www.fewo-mustermann.de

Ferienwohnungen Mustermann 
Aufatmen und Entspannen – Wellness, Kur und 
 Wohlbefi nden mitten im  Herzen der  Lüneburger Heide

Haus Wohnung Größe 
in m2

pro Tag für
1–2 Personen

letzter Tag inkl. 
Endreinigung

je weitere 
Person

A 1 60 2 2 20,–/35,– 42,–/55,– 7,50
B 1 48 2 2 20,–/35,– 42,–/55,– 7,50
C 1 55 2 2 20,–/35,– 42,–/55,– 7,50

      
2,5 

 
1,8 

A
  

B
  

C
   

Hotel Mustermann 
    

Hans Mustermann
Musterstraße 12
Tel.: (0 58 21) 1 23
Fax: (0 58 21) 1 23 45
info@hotel-mustermann.de
www.hotel-mustermann.de

Hotel Mustermann 
Aufatmen und Entspannen – Wellness, Kur und 
 Wohlbefi nden mitten im  Herzen der  Lüneburger Heide

Einzel zimmer Doppel zimmer Apparte ment
(2 Personen)

Suite
(2 Personen)

Preis von / bis
in Euro

Zuschlag für 
Halbpension 
pro Person

Zuschlag für 
Voll pension 
pro Person

39 46,–/66,– 17,– 24,–
19 20,–/35,– 17,– 24,–

12 98,–/140,– 17,– 24,–
29 92,–/132,– 17,– 24,–

              
2,5 

 
1,8 

 

Der Wunsch, gesund zu bleiben, 
sollte bei jedem Menschen an 
erster Stelle stehen. Ein langes, 
gesundes Leben voller Vitalität 
und Lebensfreude ist kein un-
erfüllbarer Traum.

Gönnen Sie sich und Ihrem Körper 
eine »kurze Pause« und gewinnen 
Sie an Lebensqualität. Gerne sind 
wir  Ihnen mit unseren Wohlfühl-
ideen dabei behilfl ich. 

Unser Haus bietet seit mehr als 
29 Jahren Urlaub in familiärer 
 Atmosphäre. Weit weg vom Alltag 
und doch zu Hause erleben Sie 

mehr begegnet sind: sich selbst.
Gönnen Sie sich und Ihrem Körper 
eine »kurze Pause« und gewinnen 
Sie an Lebensqualität. 

Unser Haus bietet seit mehr als 
29 Jahren Urlaub in familiärer 
 Atmosphäre. Weit weg vom Alltag 
und doch zu Hause erleben Sie 
mehr begegnet sind: sich selbst.
Der Wunsch, gesund zu bleiben, 
sollte bei jedem Menschen an 
erster Stelle stehen. Gönnen Sie 
sich und Ihrem Körper eine »kurze 
Pause«. Gerne sind wir  Ihnen mit 
unseren Wohlfühl ideen dabei 
behilfl ich. 

Plankoordinate: G3

Der Wunsch, gesund zu bleiben, 
sollte bei jedem Menschen an 
erster Stelle stehen. Ein langes, 
gesundes Leben voller Vitalität 
und Lebensfreude ist kein un-
erfüllbarer Traum.

Gönnen Sie sich und Ihrem Körper 
eine »kurze Pause« und gewinnen 
Sie an Lebensqualität. Gerne sind 
wir  Ihnen mit unseren Wohlfühl-
ideen dabei behilfl ich. 

Unser Haus bietet seit mehr als 
29 Jahren Urlaub in familiärer 
 Atmosphäre. Weit weg vom 
Alltag und doch zu Hause erle-

Plankoordinate: G3

M
usterstraß

e

ben Sie mehr begegnet sind: 
sich selbst. Gönnen Sie sich 
und  Ihrem Körper eine »kurze 
Pause« und gewinnen Sie an 
Lebensqualität. 

Unser Haus bietet seit mehr als 
29 Jahren Urlaub in  familiärer 
 Atmosphäre. Weit weg vom 
Alltag und doch zu Hause 
erleben Sie mehr begegnet 
sind: sich selbst. Der Wunsch, 
gesund zu bleiben, sollte bei 
jedem Menschen an erster 
Stelle stehen. Gönnen Sie sich 
und Ihrem Körper eine »kurze 
Pause«.  
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Urlaubsmagazin 2009

Nach solchen Tagen kann der Alltag wieder kommen! 
Das Bad in der 32 Grad warmen Jod-Sole wirkt wie ein 
kleines Wunder. Und das Schöne: Diese natürlichen 
Quellen des Wohlgefühls kann in Bad Bevensen jeder 
nutzen. Schon wenige Tage Urlaub in der Lüneburger 
Heide werden so zur Erquickung für Körper und Seele.

KraftQuelle 

2 3

Um die Jod-Sole-Therme dreht sich in Bad Bevensen 

 beinahe alles. Sie wird von Einheimischen und Gästen 

gleichermaßen geschätzt. Und dabei ist sie so ganz 

anders als moderne »Erlebnisbäder« Hier erwartet den 

Besucher eine heitere, ganz im Zeichen von Gesundheit, 

Ruhe und Erholung stehende Badelandschaft.

Man taucht in die sprudelnde Wärme der Thermal-Jod-

Sole-Heilquellen ein, entspannt sich, schöpft neue Kräfte, 

schwimmt im Strömungskanal gegen den Strom oder 

lässt sich einfach treiben! Bei einem Solegehalt von drei 

Prozent ist das Wasser in den beiden Freibecken mit ihren 

fast 1000 Quadratmeter Wasserfl äche und im großen 

Hallenbecken ganzjährig 32°C warm – an kalten Tagen ein 

doppelt wohliges Erlebnis! Während Schwallduschen den 

Rücken massieren oder die Luftperlen aus den Boden-

sprudlern die Haut streicheln, schweift der Blick auf die 

Bäume des Kurparks. 

Am Beckenrand laden Liegestühle zum Sonnenbad unter 

blauem Heide-Himmel ein. Im Saunagarten auch zum 

hüllenlosen Bräunen. Zwischen Blockhaus- und Kräuter-

saunen plätschert ein Wasserlauf, um das Tauchbecken 

kann man auf Liegen entspannen. Weitere Saunen im 

Kurzentrum können unsere Badegäste genau so wie das 

großzügige Spa&Vital Center ohne zusätzlichen Eintritt 

nutzen.

Urlaub in einer
gesunden Umgebung

Dr. med. Günther Graf 

ist Facharzt für Innere 

Medizin – Nephro-

logie/Dialyse und 

leitet das Medizinische 

 Versorgungszentrum 

Bad Bevensen (MVZ)

»Als Arzt kann ich Ihrer Entscheidung für Bad 

 Bevensen voll zustimmen. Auch als Urlauber profi -

tieren Sie von der hohen medizinischen Kompetenz 

im Ort. Die Heilkraft der Thermal-Jod-Sole und die 

Bewegungs angebote im reizarmen Klima sind dazu 

die ideale Ergänzung. 

Insgesamt 13 Haus- und 12 Fachärzte in acht Praxen 

und im MVZ bieten in unserer »Stadt der Gesundheit« 

ambulante medizinische Versorgung. Es gibt vier 

Akut- und Reha-Kliniken mit mehr als 1000 Betten. 

145 Krankenhausärzte kümmern sich um Patienten 

mit Herz- und Gefäßkrankheiten, orthopädischen, 

neuro logischen oder seelischen Leiden. Dank der Heil-

kraft des Wassers und der Bewegung an frischer Luft 

lässt sich so gut vorbeugen, lindern und heilen.«

Die weitläufi ge Jod-Sole-Therme im Kurpark an der 
Ilmenau bietet mit ihren großen Freibecken und dem 
schön angelegten Saunagarten herrlich entspannende 
Möglichkeiten, das Beste aus einem Wellness-Urlaub 
oder einer Kur zu machen. Da werden selbst Tage ohne 
Sonne zu Genießertagen.

WohlFühlZeit

Wasser gibt es viel in Bad Bevensen – 
es plätschert und springt in Brunnen, 

fl ießt als mächtige Ilmenau durch den 
Kurpark oder kommt als heilsame 

 Quelle aus der Tiefe. Doch nirgendwo 
kann man es so entspannt erleben wie 

in den riesigen Außenbecken der Jod-
Sole-Therme oder im Saunagarten.
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Ferien
+ Bausteine
So wird Ihr Urlaub zum individuellen Erlebnis: 
Buchen Sie zu Ihrem Wunsch-Domizil einfach die 
Erlebnis-Bausteine, die für Sie passen.

Wir machen es Ihnen leicht, ihre Urlaubs-
tage genau so zu gestalten, wie Sie es 
sich wünschen. Zum einen halten unsere 
Gastgeber spezialisierte Angebote für 
Sie bereit. Zum anderen können Sie auch 
einfach eine Unterkunft auswählen und 
eines der folgenden Erlebnis-Angebote 

dazu buchen. Oder Sie wählen nur ein 
Paket und nennen uns Wunschkategorie 
oder Preislage für die Unterkunft. Dann 
unterbreiten wir Ihnen mit unseren Gast-
gebern ein passendes Angebot. 

Tief durchatmen 
Nordic-Walking in der frischen Luft, 
Inhalationen des Thermal-Jod-Sole-
Heilwassers, Atemgymnastik und 
Refl exzonen-Massagen, dazu Ent-
spannung in der Jod-Sole-Therme – 
atmen Sie einfach tief durch!
Reisezeit: ganzjährig 2009, Leistungen: 
3 Tageskarten für die Jod-Sole-Therme, 
5 Refl exzonen-Massagen, 3 x Atem-
gymnastik und 2 x Nordic Walking in der 
Gruppe, 3 Jod-Sole-Einzelinhalationen

Frühlingserwachen 
Genießen Sie die Frühlingssonne und 
das zarte Grün in den Wäldern bei 
 einer sportlichen Nordic-Walking-
 Runde und entspannen Sie an-
schließend in der Jod-Sole-Therme!
Reisezeit: 1. März bis 31. Mai 2009 
Leistungen: 5 Tageskarten für die 
Jod-Sole-Therme, 2 Hot-Stone- oder 
Aromaöl-Massagen, 2 Sprudelbäder 
(Hydroxeur), 2 x Nordic Walking in der 
Gruppe

175 € 
p.P.

176 € 
p.P.

LebensLandschaften – Mit dem Leben im Urlaub
Autobiografi sche Schreibwerkstatt
»Ich möchte mein Leben aufschreiben. Aber ich fi nde keinen Anfang!« Vielleicht 
kennen Sie diesen oder ähnliche Gedanken. Diese Urlaubswoche widmet sich Ihren 
 Erinnerungen, Ihren LebensLandschaften und den Lebensgeschichten, die darin 
gewachsen sind. LebensLandschaften sind die Wurzeln, die Landschaften der Kind-
heit, Spuren, eingefahrene Wege, auch Abwege, Stolpersteine, Schicksals momente, 
Aufb rüche. Es entstehen Lebenslinien und –muster. Wie kann ich dafür eine Wort-
gestalt fi nden? Oft ist es die Suche nach dem Anfang, dem richtigen Format, Stil 
und Schreib rhythmus. Zusammen mit der Literaturwissenschaftlerin Dr.  Heidrun 
B. Bomke gehen Sie täglich drei Stunden auf schreibende Wanderschaft in das eigene 
Leben. Dabei geht es vor allem um die Lust am Schreiben! Vorkenntnisse werden 
nicht gebraucht. Schreiben ist dann gut, wenn es hilft, sich selbst besser zu  verstehen. 
Freuen sie sich auf vielfältige Anregungen. Gewiss ist, dass die erinnerten Lebens-
Landschaften  immer eine Begegnung mit sich selbst und anderen Menschen sind. 
Termine: 16. bis 21. März 2009, 4. bis 9. Mai 2009, 21. bis 26. September 2009
(Mindesteilnehmer: 5 Personen, max. Teilnehmer: 12 Personen). Die Schreibwerkstatt 
fi ndet täglich von 9.30 bis 12.30 Uhr im Kurzentrum statt. An einem Nachmittag gehen 
Sie mit der Kursleiterin auf einen literarischen Spaziergang.

419 € 
p.P.

Infos und Buchung 
 unter folgender 
Hotline:

(0 58 21) 57 21
Bad Bevensen 
 Marketing GmbH 
Dahlenburger Straße 1 
29549 Bad Bevensen 
Fax (0 58 21) 57 66

Kanuwandern 
auf der Ilmenau
Erleben Sie die abwechslungsreiche Land-
schaft der Lüneburger Heide auf der Ilmenau 
aus der Bootsperspektive und entspannen 
Sie anschließend im warmen Heilwasser der 
Jod-Sole-Therme!
Leistungen: 3 Ü/F, · 2 Tagestouren auf der 
 Ilmenau · inkl. Boot, Transfer und Lunch-
pakete

Reisezeit:

April bis Oktober 2009 (tägliche Anreise möglich)

Preis pro Person ab:

     DZ / EZ 259,–/279,–
    DZ / EZ 229,–/239,–

AKTIVITÄT & FITNESS

GESUNDHEIT & REGENERATIONGEGESUSUNDNDHEHEITIT & & R REGEGENENERERATATIOIONN

Aktiv & Entspannt
Sportliches Nordic Walking, die Muskeln 
bei einer entspannenden Massage lockern 
oder das warme Heilwasser in der Jod-Sole-
 Therme genießen: sich fi t halten macht 
richtig Spaß! Leistungen: 7 Ü/F · 2 x Nordic 
Walking in der Gruppe (Einzel trainerstunden 
mögl.) · 5 Eintrittskarten f. d. Jod-Sole-Therme 
(180 Min.) inkl. 2 x Bewegungsübungen in der 
Gruppe · 3 Aromaöl- oder Hot-Stone-Massagen

Reisezeiten in Saison A:

04.01.–24.04.09 und 12.10.–19.12.09

Reisezeiten in Saison B:

25.04.–11.10.09

Preis pro Person ab:

Saison A Saison B
     DZ / EZ 519,–/549,– 549,–/589,–
    DZ / EZ 439,–/449,– 469,–/489,–

Appartement
(nur Ü bei 2 Personen)

289,– zzgl. ER 289,– zzgl. ER

AKTIVITÄT & FITNESS

Hochseilklettern 
und  Wasserwandern
In der aufregenden Hochseilkletter-
landschaft, TreeTrek, laufen Sie von Kiefer 
zu Kiefer und am nächsten Tag machen Sie 
eine Kanufahrt auf der Ilmenau.
Leistungen: 3 Ü/F · 1x TreeTrek · 
1 Tagestour auf der Ilmenau incl. Boot, 
Transfer und Lunchpaket

Reisezeit:

April bis Oktober 2009 (tägliche Anreise möglich)

Preis pro Person ab:

     DZ / EZ 219,–/239,–
    DZ / EZ 189,–/199,–

AKTIVITÄT & FITNESS

Nordic Walking 
plus Therme
Nordic Walking schont nicht nur die Ge-
lenke, sondern gilt auch als ideales Ganz-
körpertraining. Und anschließend geht es 
zum Entspannen in die Jod-Sole-Therme.
Leistungen: 3 Ü/F, 1 x Nordic Walking in 
der Gruppe (Einzeltrainerstunden möglich) · 
3 Eintrittskarten für die Jod-Sole-Therme à 3 
Stunden Aufenthalt

Reisezeiten in Saison A:

04.01.–24.04.09 und 12.10.–19.12.09

Reisezeiten in Saison B:

25.04.–11.10.09
(Anreise immer donnerstags)

Preis pro Person ab:

Saison A Saison B
     DZ / EZ 189,–/209,– 209,–/219,–
    DZ / EZ 159,–/169,– 179,–/189,–

AKTIVITÄT & FITNESS
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Musikalischer Sommer
Landschaft und Musik, Klassik und moderne Wellness gehen eine interessante 
Verbindung ein: Die Konzertreihe »Musikalischer Sommer« im Kloster Medingen 
hat sich zum gefragten Kulturereignis entwickelt. In der spätbarocken Rundkirche 
des Evangelischen Damenstiftes und im ehemaligen Brauhaus des Heideklosters 
werden Solistenabende und Kammerkonzerte gegeben.
Termine: 
16.5.09:   »Deutsche und italienische Musik des Barock« mit Johannes Platz 

(Violine) und Tatjana Vorobodja (Cembalo)
6.6.09:   »Räume um Mozart« mit dem AXIS DUO 

(Beata Seemann, Chlavichord; Klaus Holsten, Flöten)
4.7.09:   »Kammermusik für Violoncello und Klavier« mit Sabine Frick 

(Violoncello) und Hinrich Alpers (Klavier)
8.8.09:  Klavierkonzert mit Vadim Chaimovich
12.9.09:  Klavierabend zu vier Händen mit dem Schemann-Klavierduo
17.10.09:   »Virtuoses Barock« mit dem Duo Ahlert & Schwab 

(Mandoline und Barocklaute) 
Leistungen: 2 Tageskarten für die Jod-Sole-Therme, 1 Konzertkarte, 1 x Klosterführung 

Tango Argentino 
Workshop für Anfänger
Der Tango Argentino ist nicht nur ein Tanz, er ist ein Lebensgefühl! Es geht nicht 
um die Schritte, sondern um das, was dazwischen passiert. Die Essenz des  Tango 
Argentino ist das spannende Zusammentreff en von Mann und Frau in ihren 
 ursprünglichen, klar defi nierten Rollen. Die Attraktivität und Freude am Tango 
liegt im Ausleben der Rollen und im stark aufeinander bezogenen Zusammenspiel 
 zwischen den Geschlechtern: Der Mann darf ganz Mann sein, die Frau genießt 
im Tango das Aus- und Erleben ihrer Weiblichkeit. Nur sie hat das Privileg, mit 
 geschlossenen Augen auf eine Reise der Gefühle gehen zu können.
Sie erlernen im Tangokurs den Grundschritt und einige Hauptfi guren. Der Schwer-
punkt liegt auf der Begegnung im Tanz: Führen und geführt werden, Zentrierung in 
der Bewegung und in der Ruhe. Zu dem Workshop sollten sich Paare anmelden. Der 
Tangokurs fi ndet an fünf Tagen, jeweils von 16 bis 18 Uhr statt.
Termin: 10. bis 15. März 2009
(Mindesteilnehmerzahl: 5 Paare, maximale Teilnehmer: 10 Paare)

Heideträume & Wellness
Sie ist das ganze Jahr über ein Erlebnis, 
doch wenn sie blüht ist die Heide von ein-
zigartigem Zauber: Die warmen Sonnen-
strahlen, der süßliche Blütenduft, das 
Summen der Bienen und das Blöken der 
Heidschnucken – Stunden lang möchte 
man das Klischee genießen. Nehmen Sie 
sich eine Woche Zeit und kombinieren 
Sie die »Lila Zeiten« der Heide mit ent-
spannenden Wellnessangeboten!
Reisezeit: 25. Juli bis 6. September 2009
Leistungen: 3 Tageskarten für die Jod-
Sole-Therme, 3 Hot-Stone- oder Aromaöl-
 Massagen, 1 Planwagenfahrt, 
1 x 3-gängiges Heidschnuckenmenü

Siebensterne leuchten
Traditionell geht man in Bad Bevensen 
in der Adventszeit mit dem kerzen-
bestückten »Siebenstern« in die Kirche. 
Wer zum Ausklang des Jahres das Be-
sondere sucht, wird die Stille der Heide 
zu schätzen wissen. In Verbindung mit 
entspannenden Bädern, Saunagängen 
oder Wohlfühlmassagen kann man so 
der weihnachtlichen Hektik entfl iehen.
Reisezeit: 28. November bis 31. Dezember
Leistungen: 3 Tageskarten für die Jod-
Sole-Therme, 1 Hot-Stone- oder Aroma-
ölmassage, 1 Ayurvedische Wellness-
massage, 1 Sprudelbad, 1 x 3-gängiges 
Gänsemenü

Winterwellness
Sie liegen in 32° warmer Sole und 
 blinzeln in die kalte Sonne oder 
 schauen den tanzenden Schneefl ocken 
nach. Und danach lassen Sie sich im 
Spa & Vital Center verwöhnen!
Reisezeit: 15. November 2008 bis 
15. März 2009 u. 15. bis 30. Novem-
ber 2009 Leistungen: 5 Tageskarten für 
die Jod-Sole-Therme, 2 Hot-Stone- oder 
Aromaöl-Massagen, 2 x Soledauer-
dusche, 1 Rasulbad 

Vitalkur 
Brauchen Sie Ihren Urlaub, um sich 
wieder fi t für den Alltag zu machen? 
Benötigt Ihr Körper eine Auszeit? 
Und möchten Sie sich selbst etwas 
Gutes tun? Dann nutzen Sie unser 
speziell zusammengestelltes Gesund-
heits- und Wellnesspaket mit unseren 
ortstypischen Anwendungen. Erfahren 
Sie am eigenen Körper, wie viel neue 
Kraft und Energie schon wenige Tage 
der Entspannung und des Wohlgefühls 
bringen können. Nutzen Sie die Tage 
in Bad Bevensen, um aufzutanken!
Reisezeit: ganzjährig 2009 
Leistungen: 4 Tageskarten für die 
Jod-Sole-Therme, 2 Thermo Spa Wickel, 
2 Rückenmassagen, 2 x Entspannung 
nach Jacobson in der Gruppe

Infos und Buchung 
 unter folgender 
Hotline:

(0 58 21) 57 21
Bad Bevensen 
 Marketing GmbH 
Dahlenburger Straße 1 
29549 Bad Bevensen 
Fax (0 58 21) 57 66

ab

165 € 
p.P.

49 € 
p.P.

359 € 
pro Paar

139 € 
p.P.

164 € 
p.P.

159 € 
p.P.

Goldener Herbst 
Nordic Walking in bunt gefärbten 
 Wäldern, die Muskeln bei einer 
entspannenden Massage lockern und 
in der Jod-Sole-Therme in die wohl-
tuende Wärme eintauchen: Genießen 
Sie den Herbst in Bad Bevensen!
Reisezeit: 15. September bis 30. Novem-
ber 2009 Leistungen: 3 Tageskarten 
für die Jod-Sole-Therme, 2 Hot-Stone- 
oderAromaöl-Massagen, 2 x Nordic 
Walking in der Gruppe

119 € 
p.P.

Ton, Töne, Therme 
Ein Töpfermarkt bei Kerzenschein, 
mit dem Planwagen in die Heide, 
Entspannung in der Jod-Sole-Therme: 
Genießen sie den Spätsommer in 
Bad Bevensen!
Anreise am 27. oder 28. August 2009,
Leistungen: 2 Eintrittskarten Jod-Sole-
Therme (180 Min.), 1 Planwagenfahrt, 
1 3-Gang Heidschnuckenmenü, 
1 Eintrittskarte für die Eröff nungs-
veranstaltung zum Töpfermarkt

64 € 
p.P.
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Für Infos und Buchungen rufen Sie uns an: (0 58 21) 57 21

Von A-Z | Ärzteverzeichnis

29549 Bad Bevensen  |  Telefon-Vorwahl: (0 58 21)

ÄRZTE

Peter Findeisen 
Facharzt für Psychotherapeutische Medizin, 
Nervenarzt, Psychotherapie, Sprechstunde 
n.V. (Nur Psychotherapie!)
Niendorfer Weg 5  |  Tel. 9 77 50

Matthias Kirsche
Facharzt für Allgemeinmedizin, Palliativ-
medizin, Badearzt
Mo–Fr 8–12 Uhr, 
Mo, Di, Do 17–18 Uhr
Göhrdestr. 1  |  Tel. 22 56

Wilhelm Möller
Facharzt für Allgemeinmedizin, Badearzt
Mo–Fr 8.30–12 Uhr, 16.30–18.30 Uhr
Mi u. Fr nachmittags nur nach 
Vereinbarung
Römstedter Str. 2  |  Tel. 13 03

Dr. med. Ute Perthel
Fachärztin f. Kinderheilkunde
Bahnhofstr. 16  |  Tel. 70 21

Dr. med. Claus von Schroeder
Facharzt f. Allgemeinmedizin u. Natur-
heilverfahren, Badearzt
Mo–Fr 8–11 Uhr, 
Mo, Di u. Do 15.30–17 Uhr
Im Hagen 15  |  Tel. 22 52, Fax 4 28 14

Dr. med. univ. 
Leonhard Seebacher
Facharzt f. Augenheilkunde,
Mo–Fr 8–11 Uhr, 
Mo, Di, Do 14.30–17 Uhr
Lüneburger Str. 6  |  Tel 4 16 66

Gemeinschaftspraxis

Dr. med. Heiko Assel
Facharzt f. Innere Medizin, Gastroentero-
logie, Proktologie

Nicole Noack
Fachärztin f. Allgemeinmedizin
Mo–Fr 9–11.30 Uhr, 
Mo, Di, Do 16.15–17.45 Uhr 
und nach  Vereinbarung
Bahnhofstr. 6, Haus Treff punkt
Tel. 4 10 17, Fax 4 18 66

Gemeinschaftspraxis 

Dr. med. Irene Maison / 
Wolf Laufer
Fachärzte für Gynäkologie und Geburtshilfe, 
Psychotherapie,  Akupunktur, 
Mo–Do 8–19 Uhr, Fr 8–13 Uhr, 
Voranmeldung erbeten
Bahnhofstr. 16  |  Tel. 32 23

Medizinisches Versorgungs-
zentrum (MVZ) Bad Bevensen
mit Dialysepraxis u. Diabetologischer 
Schwerpunktpraxis

Dr. med. Günther Graf
Facharzt für Innere Medizin, Nephrologie

Dr. med. Carsten Brockmann
Facharzt für Innere Medizin, Dialyse

Christian Hermann
Facharzt für Physikalische Therapie und  
Rehabilitation, Sportmedizin

Dr. med. Rita Scheiblich
Fachärztin für Innere Medizin

Dr. med. Ulrich Meißner
Facharzt für Neurologie, Sozialmedizin / 
physikalische Therapie

Dr. med. Stefan Besch 
Facharzt für Orthopädie, Unfallchirurgie

Dr. med. Norbert Schön
Facharzt für Innere Medizin, Rheuma-
tologie, Chirotherapie

Dr. Christine Hammermeister
(ab 1.1.2009)
Fachärztin für Innere Medizin, Diabetologie 

Praxis: DIANA-Klinik
Mo–Fr 9–12 Uhr, Mo + Fr 17–18 Uhr 
und nach Vereinbarung
Dahlenburger Str. 2 a
Tel. 98 60 11, Fax 98 60 52

Dialysepraxis an der DIANA-
Klinik und Rehazentrum

Dr. med. Günther Graf
Dr. med. Carsten Brockmann
Ärzte für Innere Medizin u. Nephrologie
Dahlenburger Str. 2a
Tel. 98 60 31, Fax 98 60 52

Diabetologische Schwer-
punktpraxis (ab 1.1.2009)

Dr. med. 
Christine Hammermeister
Fachärztin für Innere Medizin und 
Diabetologie
Dahlenburger Str. 2a  |  Tel. 98 60 11

Gemeinschaftspraxis 

Claudia Pausch
Fachärztin f. Allgemeinmedizin, Badeärztin

u. Dr. med. Hartwig Pausch
Facharzt f. Allgemeinmedizin
Mo–Fr 8–11 Uhr, Mo + Do 15–17.30 Uhr
An der Aue 7  |  Tel. 23 23, Fax 4 24 54

Gemeinschaftspraxis 

Dr. med. Manfred Peter
Facharzt für Allgemeinmedizin  

Dr. med. Gabriele Peter
Ärztin und Badeärztin
Mo–Fr 8.30–11 Uhr, 
Mo, Di u. Do 16–18 Uhr, 
Badeärztliche Sprechstd. n.V.
Bahnhofstraße 16  |  Tel. 13 34

Gemeinschaftspraxis

Dr. med. Martin Vietor
W.P. Weinert 
Dr. med. Christiane Rüther
Fachärzte f. Allgemeinmedizin

Dr. med. Joachim Schulze
Facharzt f. Innere Medizin
Krummer Arm 1 a  |  Tel. 9 92 60

KLINIKEN

Caduceus Klinik
Fachkrankenhaus für Psychosomatische 
Medizin und Psychotherapie
Niendorfer Weg 5
Tel. 97 75-0, Fax 97 75-222

DIANA Klinik u. RehaZentrum
Fachklinik f. Physikalische Medizin, 
Pfl egezentrum f. Kurz- u. Langzeitpfl ege, 
Häusliche Senioren- und Krankenpfl ege, 
Fachabteilungen für: Orthopädie, Neuro-
logie, Neurospychiatrie u. Psychosomatik, 
Geriatrie-Akut u. Reha, Medizinisches 
Versorgungszentrum (MVZ) mit Dialyse
Dahlenburger Str. 2
Tel. 8 00, Fax 80-37 77

Dr. med. Christian Teller
Facharzt f. Orthopädie, Unfallchirurgie, 
Sportmedizin, Chirotherapie, Naturheil-
verfahren, Physikalische Therapie, Diplom-
Osteopath
Dahlenburger Str. 2 a  |  Tel. 80-31 01

Herz- und Gefäßzentrum 
Bad Bevensen
Römstedter Str. 25
Tel. 82-0, Fax 82-16 66

Dr. med. Aiman Alken
Arzt f. Anästhesiologie 
u.Transfusionswesen, Chefarzt der 
Klinik f. Anästhesie u. Intensivmedizin 
Schmerzsprechstunde nach 
Vereinbarung, keine Kassen
Römstedter Str. 25
Tel. 82 16 21, Fax 82 16 29

Dr. med. Wolfgang Aschenberg
Facharzt f. Innere Medizin, Kardiologie, 
Sportmedizin, ambulante Herzkatheter-
untersuchungen, ambulante Schritt-
macherkontrollen, Sprechstunden nach 
Vereinbarung
Römstedter Str. 25
Tel. 47 87 55, Fax 47 82 07

Priv. Doz. Dr. med. 
Christian Kügler
Leiter der Angiologie, Facharzt f. Innere 
Medizin, Angiologie
Römstedter Str. 25  |  Tel. 82 18 16

Prof. Dr. med. Wolfram Kupper
Arzt für Innere Medizin, Kardiologe, 
Chefarzt Klinik für Kardiologie 
Römstedter Str. 25  |  Tel. 82-17 03

Dr. med. Arnulf Nötges
Facharzt für Kardiologie, Innere Medizin,  
Rettungsmedizin
Römstedter Str. 25
Tel. 47 87 55, Fax 47 82 07

Dr. Thomas Nolte
Leiter d. Gefäßchirurgie, Gefäßchirurg, 
Thorax- u. Kardiovaskularchirurg
Römstedter Str. 25  |  Tel. 82 18 16

Dr. med. Günter Reusch
Leiter der Radiologie, Facharzt f. Radiologie
Römstedter Str. 25  |  Tel. 82 13 95

Dr. med. Helmut Riesner
Facharzt f. Innere Medizin, Kardiologie, 
Rettungsmedizin
Römstedter Str. 25
Tel. 47 87 55, Fax 47 82 07

Prof. Dr. med. 
Gerhard Wimmer-Greinecker
Facharzt für Herzchirurgie–Thoraxchirurgie,  
Chefarzt der Abt. Herz-Thorax-Chirurgie
Sprechstd. nach Vereinbarung
Römstedter Str. 25  |  Tel. 82-17 02

Dr. med. Rüdiger Wolf
Arzt f. Innere Medizin, Kardiologie, Sozial-
medizin, Physikalische Therapie, Chefarzt 
der Klinik f. Kardiologische Rehabilitation
Römstedter Str. 25  |  Tel. 82 13 54

Gefäßpraxis im HGZ

Dr. med. 
Heinz-Georg Schnieder
Arzt f. Innere Medizin–Angiologie

Dr. med. Stephan Braun
Arzt f. Chirurgie–Gefäßchirurgie
Römstedter Str. 25
Tel. 96 77 93, Fax 96 77 92

Klinik Lüneburger Heide 
GmbH & Co. KG 
Psychosomatische Fachklinik für 
 Ess störungen und ADHS
Am Klaubusch 21  |  Tel. 9 60-0

Terminvereinbarung!

Wir empfehlen Ihnen, schon ca. 3–4 Wochen vor 
Kurantritt mit einem der Bad Bevenser Badeärzte 
telefonisch einen Termin für die badeärztliche 
 Erst untersuchung zu vereinbaren. Sie ersparen sich 
dadurch unnötige Wartezeiten.

Arztpraxen und Kliniken
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