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Warum bendtigen wir ein
einheitliches Erscheinungsbild
fur die Stadt Bad Bevensen?

Durch Aussehen, Verhalten und Sprache hinterlasst
jeder Eindrucke bei seiner Umwelt. Frisur, Kleidung und
alle Dinge, mit denen wir uns umgeben, lassen von uns
ein visuelles Bild entstehen. Im Zusammenspiel mit
Verhalten und Sprache entsteht daraus ein Gesamtbild.
Je ausgepragter dieses Zusammenspiel und somit das
Gesamtbild ist, desto eindeutiger lassen sich die Identitat
und die Absichten eines Menschen erkennen.

Diese Prinzipien gelten auch fur den Auftritt von Stadten
und Regionen, wobei heutzutage insbesondere kleinere
Stadte und Regionen unter einem zunehmenden
Identitatsverlust leiden. In der Wahrnehmung eines
Aufienstehenden scheinen die Angebote einer Stadt

und Region beliebig und austauschbar. Mit den
entsprechenden Folgen fur die gesamte Wirtschaftskraft.

Auch eine Stadt wie Bad Bevensen hinterldsst bei ihren
Burgern, Besuchern, Institutionen und Unternehmen
einen Eindruck, der in diesem Zusammenhang Corporate
Identity (CI) genannt wird. Diesen Eindruck kénnen

wir insbesondere Uber attraktive Angebote und das
Verhalten der Akteure steuern, aber auch das Aussehen,
die Erscheinung einer Stadt (Corporate Design oder

kurz »CD«) kann in unserer Informationsgesellschaft, die
Wahrnehmung stark beeinflussen.

Mit dem vorliegenden Design Handbuch der Stadt Bad
Bevensen widmen wir uns ausschlieflich dem einheit-
lichen Erscheinungsbild der Stadt Bad Bevensen.

Dabei gibt es neben der Definition des Logos und seiner
Variationen eine Reihe weiterer Gestaltungsvariablen,
die erst in ihrer Summe fir einen unverwechselbaren,
Uberzeugenden und professionellen Auftritt und somit
letztendlich fur eine starke und erfolgreiche Marke

»Bad Bevensen« sorgen. Eine Marke, die nach innen
Orientierungshilfe zur Ausrichtung und Fokussierung
der Werbe- und Kommunikationsstrategien bietet und
nach aussen das Werteangebot der Stadt versinnbildlicht.

In diesem Sinne versteht sich das Handbuch als ein
Wegweiser, der unmissverstandliche Handlungs-
anweisungen definiert, aber unbedingt auch Spielraume
lasst und Anregungen zur Weiterentwicklung bietet.

Bad Bevensen Marketing GmbH
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Das Logo

Das Logo besteht aus einem Signet und fest
definierten Schriftelementen. Das Signet
symbolisiert eine Quelle, als Sinnbild fir die Kern-
kompetenzen des Ortes, was durch den Claim
»Quelle des Wohlgefiihls« unterstrichen wird. Es
versteht sich aber auch als ein grafisches Element,
das fur einen dynamischen, aufstrebenden, offenen
und einladenden Ort steht und ist somit auch fir
Themen verwendbar, die nicht unmittelbar mit
Tourismus oder Gesundheit im Zusammenhang
stehen. Die Farbigkeit steht fiir Wasser, Heide, Natur,
fir Erholung und Wellness.

Grofien

Das Logo sollte in den vorgegebenen Grofien
verwendet werden. Ansonsten kann das Logo
beliebig vergrofiert, aber die vorgegebene
Mindestgrofie darf nicht unterschritten werden.

Die Schrift

Die Hausschrift Bad Bevensens ist die Thesis Serif
oder kurz »TheSerif«. Die Thesis ist eine Schrift-
familie, die 1994 von dem Niederldnder Lucas de
Groot entwickelt wurde.

Einleitung
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Die Wort-Bild-Marke

BAD
BEVENSEN
Quelle des Wohlgeftihls

www.bad-bevensen-tourismus.de
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Konstruktion der Wort-Bild-Marke
basierend auf einem 3-mm-Raster
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Farbsystem der Wort-Bild-Marke

C85|M50|YO|KO
RGB (Hex) 43 69 B3
Pantone 660 C

HKS 44 K;HKS 447

C60|M10|YO|KO
RGB (Hex) 72 B4 DE
Pantone 2915 C
HKS 50K;HKS 50 Z

C30|MO0O|Y10|KO
RGB (Hex) BD E1 E7
Pantone 628 C

HKS 50K, 50 %; HKS

CO|M100|YO|KO
RGB (Hex) DD 00 84
Pantone 226 C

HKS 27 K; HKS 27 Z
C50|MO|Y100|KO
RGB (Hex) 93 C1 OF
Pantone 376 C
HKS 66 K; HKS 66 Z
C20|MO|Y100|KO
RGB (Hex) D8 DF 00
50Z,50% Pantone 396 C
. HKS69K;HKS667Z30%

Quelle des Wohlgeftihls

® www.bad-bevensen-tourismus.de

C85|M50|YO|KO
RGB (Hex) 43 69 B3

Pantone 660 C

HKS 44 K; HKS 44 Z
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Groenabstufungen der Wort-Bild-Marke (Basisversion)
basierend auf einem 3-mm-Raster
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Platzierung des Logos

Bevorzugte Platzierung nach Prioritaten:
a) rechts unten
b) rechts oben

Platzierung auf schmalen Formaten, bei denen eine
Positionierung rechts unausgewogen erscheint:

c) zentriert unten

d) zentriert oben

f

f

BAD
BEVENSEN

Quelle des Wohlgefiihls

'www.bad-bevensen-tourismus.de

BAD
BEVENSEN

Quelle des Wohlgefiihls

‘www.bad-bevensen-tourismus.de

(BAD
BEVENSEN
Quelle des Wohlgefiihls

www.bad-bevensen-tourismus.de

(BAD
BEVENSEN
Quelle des Wohlgefiihls

www.bad-bevensen-tourismus.de
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Platzierung des Logos auf Nicht-Weifsen Hintergriunden

Das Logo sollte bevorzugt auf weiflem Hintergrund
platziert werden, Eine Platzierung auf farbigen
Hintergriinden ist moglich, wobei auf hinreichenden
Kontrast insbesondere des Zeichens geachtet werden
muss. Auf dunklen Hintergrinden durfen Schrift und

Zeichen in weif3 gestaltet werden.

BAD
BEVENSEN
Quelle des Wohlgefiihls
BAD
BEVENSEN
Quelle des Wohlgefiihls
BAD
BEVENSEN
Quelle des Wohlgefiihls
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BEVENSEN
Quelle des Wohlgefiihls
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BEVENSEN
Quelle des Wohlgefiihls
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GroRRenabstufungen der erweiterten Wort-Bild-Marke (inkl. Web-Adresse)
basierend auf einem 3-mm-Raster

Erweiterung Grofle I

99 mm
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BAD
I BEVENSEN
LogoTypor 16 Quelle des Wohlgefiihls

Schriftgrofie der .
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78 mm
BAD
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Schriftgrofie der www.bad-bevensen-tourismus.de
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Logo-Typo: 8,25 pt BEVENSEN
Quelle des Wohlgefiihls
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www.bad-bevensen-tourismus.de

Bad Bevensen Marketing GmbH Logoerweiterung
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Designvarianten fur verschiedene Einsatzzwecke

Grundsatzlich ist das Standart-Logo wie nachfolgend aufgefiihrt zu
bevorzugen. Auf die Nennung der Web-Adresse kann aus Platzgrinden
ggf. verzichtet werden (siehe auch Seite 7).

BAD
BEVENSEN
Quelle des Wohlgefthls

www.bad-bevensen-tourismus.de

Standard-Variante

Kompakte Variante

BAD BEVENSEN

BAD BEVENSEN

www.bad-bevensen-tourismus.de

Sofern kein hinreichender Raum fiir die Standardvariante zur Verfiigung
steht, darf auch die kompakte Variante eingesetzt werden.

Bad Bevensen Marketing GmbH Logoerweiterung
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Positionierung der Farb-Marke im Anschnitt
basierend auf einem 3-mm-Raster
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Verwendung des Logos im Zusammenspiel mit weiteren Logos und Zeichen

Sofern auf der Titelseite einer Publikation Bad
Bevensens weitere Logos zur Verwendung kommen,
muss auf angemessene Grofdenverhéltnisse geachtet
werden, Partnerlogos sollten also immer deutlich
kleiner und mit hinreichendem Abstand zum
Bad-Bevensen-Logo platziert werden. Somit wird
gewahrleistet, dass Bad Bevensen als Herausgeberin
kenntlich gemacht wird.

Sofern ein Partner das Logo Bad Bevensens verwenden
mochte, sollte die Basisform des Logos ohne Web-
Adresse verwendet werden. Fir die Platzierung des
Logos auf nicht-weifen Hintergriinden gelten die
vorab genannten Empfehlungen. Die Mindestgrofe des
Signets darf nicht unterschritten und der Schutzraum
um das Logo muss eingehalten werden.

Die Verwendung des Bad-Bevensen-Logos muss von
der Bad Bevensen Marketing GmbH schriftlich frei-
gegeben werden.

Kontakt:

Bad Bevensen Marketing GmbH
Frau Birgit Rehse
Betriebsleiterin

Tel. (05821) 5752

Fax (05821) 5744
birgit.rehse@bad-bevensen.de

Fur Abwandlungen des Bad-Bevensen-Logos gelten
die gleichen Vorgaben wie fiir das Standard-Bad-
Bevensen-Logo. Die Farb-Marke kann gegebenenfalls
dem farblich variierten Zeichen im Logo angepasst
werden.

Bad Bevensen Marketing GmbH
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Exemplarische Logo-Positionierung mit Co-Branding

svo>
im Kurpark

8. Ioppermarkt

65 professionelle Topfer-
und Keramikwerkstétten

—

18.00 Uhr
L)

LichtZauber £
Leuchtende Stelen, strahlende ""-.._‘ s
Kugeln, zauberhafte Wesen

~—

Freitag, 29. August ‘08 | ab r| Eintritt 8,00 €
Samstag, 30. August ‘08 10.00-18.00 Uhr | Eintritt fr
Sonntag, 31. August “08 |10 o Uhr | Eintritt frei

BAD
1 tourismus.de BEVENSEN
eting GmbH, Telefon (05821) 570 Quelle des Wohlgefiihls

svo> "I

Energie GmbH

8. Iopjermarkt

& LichtZauber

Eintrittskarte No.
Datum 29. August 2008

Einlass ab 18.00 Uhr | Vorverkauf 6,00 €

.

BEVENSEN
Quelle des Wohlgefiihls

Bad Bevensen Marketing GmbH
29549 Bad Bevensen, Tel. (058 21) 570

Co-Branding
Seite 12



Die Logofamilie

Das neue Erscheinungsbild Bad Bevensens wurde
ausschliefdlich zur Nutzung fur Einrichtungen und
Organisationen der Stadt und der Samtgemeinde
entwickelt. Sonstige Unternehmen und Organisationen
durfen das Logo Bad Bevensens nach Absprache

auf Grundlage der Vorgaben des Design Manuals
verwenden.

Wort-Bild-Marke im Original (Basisversion)

Einrichtungen und Organisationen der Stadt und
der Samtgemeinde durfen das Signet typografisch
und farblich auf Grundlage der Vorgaben im Manual
anpassen. Sie allein diirfen die Farb-Marke sowie das
Keyvisual nutzen.

BAD
BEVENSEN

0000 Quelle des Wohlgeftihls

Beispiel Jod-Sole-Therme:
zuldssige Variation der Wort-Bild-Marke,
4-farbige Version mit Claim

JOD-SOLE-THERME
BAD BEVENSEN

0000 Quelle des Wohlgeftihls

108 mm (basierend auf Logo-Grofie I)

C30|MO|Y10|KO
C60|M10|Y5|KO
C85|M50|YO0|KO
CO|M100|YO|KO
C50|MO|Y100|K0
C20|MO|Y100|KO0

Bad Bevensen Marketing GmbH
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=
\/

|| Ausrichtung der mittleren Zeile an den fixierten Zeilen
oben und unten durch optisch gleichen Abstand

Logofamilie
Seite 13



Die Logofamilie — Variationen fur verschiedene Einsatzzwecke

Beispiel Jod-Sole-Therme:
1-farbige Version mit Claim

' 1-farbig schwarz

JOD-SOLE-THERME
BAD BEVENSEN

Quelle des Wohlgefiihls

Beispiel Jod-Sole-Therme:
4-farbige Version ohne Claim

JOD-SOLE-THERME
BAD BEVENSEN

Beispiel Jod-Sole-Therme:
1-farbige Version ohne Claim

. 1-farbig schwarz

Bad Bevensen Marketing GmbH
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JOD-SOLE-THERME
BAD BEVENSEN

Logofamilie
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Markenarchitektur

Neben den vorweg beschriebenen Variationen, die
durch ihre gemeinsame Basis — die Wort-Bild-Marke
Bad Bevensens — eine Logofamilie bilden, sind fur
werbliche Zwecke verschiedene Produktlinien und
Kampagnen-Logos entstanden, die bewusst eigen-
standig in Erscheinung treten und sich lediglich mit
einzelnen markanten Elementen an der Wort-Bild-
Marke orientieren.

HEIDEKARTOFFEL

Die Marke »HEIDEKARTOFFEL« zeichnet nicht nur das so pradikatisierte
Nahrungsmittel aus. Sie wirbt auch fiir alle Veranstaltungen und

Einrichtungen, die mit dem Naturprodukt in Verbindung stehen — von der

Wabhl der Kartoffelkonigin bis zum Restaurant, das Heidekartoffeln auf
der Karte fithrt.

Innerhalb dieser Markenarchitektur findet die Schrift-
art Matrix in den Schnitten Regular Small Caps und
Script erganzende Verwendung.

Charakteristisch fur alle Marken ist ein plastisch
akzentuiertes Kreiselement, welches die Bildmarke
des Bad-Bevensen-Logos in sich tragt.

Die derzeit bestehenden Marken, ihre Variationen und
Verwendungsrichtlinien sind nachfolgend aufgefiihrt.

Die Marke darf von ausgesuchten Partnern
in Form eines Etiketts eingesetzt werden.

GLANZpunkte

BAD BEVENSEN

Mit der Auszeichnungsmarke »GLANZ punkte« werden ausgesuchte
kulturelle Highlights in der Region beworben.

Unternehmen, die sich am THERMEplus-Programm beteiligen, konnen
Ihren Betrieb mit dem »THERMEplus«-Logo kennzeichnen. Somit erkennt
der Gast auf einen Blick, wo er Inklusivleistungen erwarten kann.

Bad Bevensen Marketing GmbH
Designhandbuch

AV

IRERME

BAD BEVENSEN

Alternativ kann das Logo auch ohne griine Hintergrundfldche eingesetzt
werden. Bevorzugt sollte der Untergrund dunkel sein, damit die hellen
Logofarben sich gut absetzen.

Markenarchitektur
Seite 15



Die Thesis — TheSerif

Die Schriftfamilie TheSerif umfasst eine Vielzahl
aufeinander abgestimmter Schriftschnitte, die eine
lebendige und differenzierte Typografie ermoglichen.

Auf Grund seiner luftigen und eleganten Anmutung
dient der Schriftschnitt Light nicht nur als Grund-
schrift, sondern wird —in deutlicher Abgrenzung durch
einen hoheren Schriftgrad — auch der Visualisierung
von Headlines und Titeln gerecht.

Fur integrierte Auszeichnungen steht der Schnitt

Light Italic zur Verfigung.

Aktive Auszeichungen werden in Bold oder bei grofien
Schriftgraden auch in Semi-Bold gesetzt; zugleich wird
der entsprechende Text farblich hervorgehoben, um
eine zu starke Kontrastwirkung zu vermeiden.

Die Auszeichnungsfarben sind vornehmlich aus den
Farben des Corporate Designs zu wahlen.

Auch hier konnen mit Bold Italic und Semi-Bold Italic
weitere Differenzierungen geschaffen werden.

Bei Negativschriften (helle Fontfarbe auf dunklem
Hintergrund) empfielt es sich, als Grundschrift
Semi-Light oder Plain zu verwenden.
Drucktechnische Grinde lassen Negativschriften ins-
besondere bei kleinen Schriftgraden feiner erscheinen.
Damit die Schrift im Druck nicht »zulauft« oder gar
»wegbricht«, ist vom Schriftschnitt Light bei einer
Grofie unter 12 pt abzusehen.

TheSerif Light
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

L dlgtrt_——-([1{}

S0 [\ /*&ESEYCOTM@

TheSerif Light Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMINOPQRSTUVWXYZ
1234567890

ittt ——=()[]f}

-, O<2ond/\ /F&§SEYCOTM @

TheSerif Semi-Light
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

gt ———(1}

S ond [\ /FESEYCOTM@

Bad Bevensen Marketing GmbH
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TheSerif Semi-Light Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

L slgtttt_——=([f}

L O<cond/\ S Q§SEYCOTM@

TheSerif Plain
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Llitt-sx ——=()[1{}

5 ><2ond [\ /&S ELYCOTM@

TheSerif Plain Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

- s2lgtt_ ——=()[1f}

-, O<2ond’/\ /*&ESEYCOTM@

TheSerif Semi-Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJIKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

sl _——-()1}

> <2ond [\ /*&ESEYPOTM@

TheSerif Semi-Bold Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

<y 20ttt ——=()[]f}

o O<2ond’/\ /*&§SE¥COTM @

TheSerif Bold
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

P TP —

< 2ond [\ /*&§SE¥COTM@

TheSerif Bold Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

«s s:2lettt-rt_——=()[]{}

o ><20ond’/\ /*&§SEYCOTM @

Schrift und Typografie
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Ziffern

Bei Telefon- und Faxnummern werden die Vorwahlen
in Klammern gefasst. Die jeweiligen Nummern-
bereiche (Vorwahl und Rufnummer) sind von hinten
beginnend in Zweiergruppen zu gliedern. Dies erfolgt
durch ein 1/8-Geviert-Leerzeichen. Nur nach der
Schlussklammer der Vorwahl folgt ein ganzer Wort-
zwischenraum. Durchwahlnummern werden nicht
gebundelt. Auf einen per Tabulator generierten links-
biindigen Beginn der Nummern wird verzichtet.

Tel. (058 21) 57-0
Mobil (0172) 41656 34

Ist mit wenig Raum auszukommen, konnen die
Nummern und Adressdaten auch in jeweils einer Zeile
zusammengefasst werden. Zur Trennung der einzelnen
Informationen wird ein Punkt auf Mittellangenhohe
verwendet (Sonderzeichen). Er ist etwas grofier als der
Schlusspunkt am Satzende. Ein doppeltes Leerzeichen
steht jeweils davor und dahinter.

Bad Bevensen Marketing GmbH
Dahlenburger Strafie 1 - 29549 Bad Bevensen
Tel. (05821 )57-0 - Fax (05821) 5766

Die Bundelung von Steuernummern und Bank-
verbindungen erfolgt wie nachstehend aufgezeigt:

St-N7. 23 47/201/06551
USt-IdNr. DE198727357
Amtsgericht Luneburg, HRB 120519

Sparkasse Uelzen Ltlichow-Dannenberg:
Kto.-Nr. 130023 73 - BLZ258 501 10
Volksbank Uelzen-Salzwedel eG:
Kto.-Nr. 90 70 000 - BLZ 258 622 92

E-Mail- und Web-Adresse

E-Mail-Adressen werden ohne vorangestellte
Nennung des Kommunikationsmediums aufgefuhrt.
Ihre Bedeutung erschlief3t sich aus dem @-Zeichen.

bbm@bad-bevensen.de
Bei der Web-Adresse wird ebenfalls auf einen
Zusatz verzichtet. Der Adressteil »http://« ist nicht

erforderlich.

www.bad-bevensen-tourismus.de

Bad Bevensen Marketing GmbH
Designhandbuch

Sonderzeichen

Als Anfithrungszeichen dienen Deutsche Guillemets.

»Emmy alive in concert, ein heiterer Comedy-Abend mit
Emmy und Herrm Willnowsky.

Typografisch gibt es einen Unterschied zwischen
Gedankenstrich und Divis.

Der Gedankenstrich ist langer als der Bindestrich und
wird mit vorangestelltem und nachfolgendem Leer-
zeichen gesetzt.

Gedichte aus dem tdglichen Leben — vorgetragen von
Walter Golze.

Besuchen Sie unsere Jod-Sole-Therme.

Als Zeichen fiir »bis« wird ebenfalls der Gedanken-
strich verwendet. Hier entfallt jedoch der Wort-
zwischenraum vor und nach dem Strich.

Montag—Freitag; 6.—8. Juni, jeweils 15—17 Uhr

Der Schragstrich zwischen Wortern ist mit einem
1/8-Geviert-Leerzeichen davor und danach zu setzen.
Bei Ziffern ist der Abstand nicht immer erforderlich.

ab/an Haltestelle vor dem Kurhaus

Das Prozentzeichen wird in Verbindung mit Ziffern
durch ein 1/8-Geviert-Leerzeichen von der Zahl
abgetrennt.

50 % der Einnahmen

Die drei Punkte des Auslassungszeichen werden mit
vorausgehendem und folgendem Leerzeichen gesetzt,
wenn sie fur ein selbststdndiges Wort oder mehrere
Worter stehen.

»Wenn der Vater mit dem Kinde ...« — Ausflug flir Viter mit
Ihren Kindern.

Bei Auslassung eines Wortteils schliefien sie
unmittelbar an den Rest des Wortes an.

Kurzentrum, Kurhaus, Kur...

Bei einem Auslassungszeichen am Satzende steht
kein zuséatzlicher Schlusspunkt. Satzzeichen (Komma,
Anfihrungszeichen, etc.) werden ohne Zwischenraum
angeschlossen.

Schrift und Typografie
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Briefpapier
Ansichtsqgrofse 64,3 %

Ansprechpartner/in E-Mail

Geschaftsfiihrer:
Knut Markuszewski
Aufsichtsratsvorsitzender.

Hans-Jiirgen Kammer

Bad Bevensen Marketing GmbH | Dahlenburger Strafte 1 | 29549 Bad Bevensen

St.-Nr. 23 47/201/06551
USt-IdNr. DE198727357
Amtsgericht Lineburg, HRB 120519

BAD
BEVENSEN

Quelle des Wohlgeftihls

Bad Bevensen Marketing GmbH
Dahlenburger Strafie 1

29549 Bad Bevensen

Tel. (05821) 57-0

Fax (05821) 5766
www.bad-bevensen-tourismus.de
bbm@bad-bevensen.de

Datum

Sparkasse Uelzen Lichow-Dannenberg:
Kto.-Nr.130 02373 - BLZ 258 50110
Volksbank Uelzen-Salzwedel eG:
Kto.-Nr.90 70 0oo - BLZ 258 622 92

Bad Bevensen Marketing GmbH
Designhandbuch

Briefpapier DIN A4
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Bedruckung des Briefpapiers
Ansichtsqgrofse 64,3 %

Arial Regular
11pt

Arial Regular
9 pt

Arial Bold
11 pt

Arial Regular
11 pt

BAD
BEVENSEN

Bad Bevensen Marketing GmbH | Dahlenburger Strafte 1 | 29549 Bad Bevensen QLI e Z l e d es WO h lg e fu h IS

Herr

Max Mustermann
Richard-StrauR-Platz 5
28209 Bremen

Ansprechpartner/in E-Mail Durchwahl

Birgit Rehse birgit.rehse@bad-bevensen.de -52

Veroffentlichung des neuen Corporate-Designs

Sehr geehrter Herr Mustermann,

Bad Bevensen Marketing GmbH
Dahlenburger Strafie 1

29549 Bad Bevensen

Tel. (05821) 57-0

Fax (05821) 5766
www.bad-bevensen-tourismus.de
bbm@bad-bevensen.de

Datum

17.6.2008

Ugiamconsent at luptat, veril illa commodolore faccum velenim nibh euguer sim dolore-

ros nibh ex euguer iriuscin henit, veniam, sim ex eum quat utat. Pat, sed eui blam quat.

Ud etueriureet verillandit utem incing erostinismod euguer iriliquat iscilisl iureet ullam
dunt doluptatue ting el dolortis auguer incidui wisit lobor sum velessit inci te min ut lan
hendio odolore et lore consequis digna feum am, corercidunt alit nonsectem aliqui tin

ullut ad dolore faccumsan euis aute tatio exero od dolorerat.

Ibh er autat velenit, consequis dolorpe rcipsum zzriuscil ute ent lorei sent am, vel ing er

accumsandre magna feugue molessed ming et ullandreet velit lore tie vullutat, volor
etfhtil ulluptat lobore dolorero odolutat inisl iriure feum num dolent lorper sit voluptatem

vent accumsan henit, quat diam.

Mit freundlichen Griiten

Birgit Rehse

Geschéftsflihrer: St.-Nr. 23 47/201/06551

Knut Markuszewski USt-IdNr. DE198727357
Aufsichtsratsvorsitzender: Amtsgericht Lineburg, HRB 120519

Hans-Jirgen Kammer

Sparkasse Uelzen Lichow-Dannenberg:
Kto.-Nr.130 02373 - BLZ 258 50110
Volksbank Uelzen-Salzwedel eG
Kto.-Nr.90 70 0oo - BLZ 258 622 92

Bad Bevensen Marketing GmbH
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Konstruktion der Bedruckung

basierend auf einem 3-mm-Raster

Ansichtsqgrofse 64,3 %

36 mm
< >
A A
9mm
78 mm 18 mm
54-mm (Bsisversion GroRRe T)
Bad Bevensen Marketing GmbH | Dahlenburger Strafie 1 | 295¢9 Bad Bevensen Ou e I I e d es Wo h l g efu h I s 102 mm
Herr i
114 mm
Max Mustermann
Richard-StrauR-Platz 5 Bad Bevensen Marketing GmbH
28209 Bremen p7mm Dahlenburger Strafe 1
29549 Bad Bevensen
Tel. (05821) 57-0
< » < > Fax (05821) 5766
www.bad-bevensen-tourismus.de
24 mm 84 mm bbm@bad-bevensen.de
Ansprechpartner/in E-Mail Durchwahl Datum \
1 Birgit Re 52 17.6.2008 3 mm
A I O I I
A eroffentlichiing des nelien Corporate-Designs
< > > < >
36 mm Sehr geehrter Herr Mustermann, 153 mm 24 mm
Nl Ugiamconsent at luptat, veril illa commodolore faccum velenim nibh euguer sim dolore-
ros nibh ex euguer iriuscin henit, veniam, sim ex eum quat utat. Pat, sed eui blam quat.
Ud etueriureet verillandit utem incing erostinismod euguer iriliquat iscilisl iureet ullam
dunt doluptatue ting el dolortis auguer incidui wisit lobor sum velessit inci te min ut lan
hendio odolore et lore consequis digna feum am, corercidunt alit nonsectem aliqui tin
ullut ad dolore faccumsan euis aute tatio exero od dolorerat.
141 mm
bh er autat velenit, consequis dolorpe rcipsum zzriuscil ute ent lorei sent am, vel ing er
accumsandre magna feugue molessed ming et ullandreet velit lore tie vullutat, volor
etfhtil ulluptat lobore dolorero odolutat inisl iriure feum num dolent lorper sit voluptatem
vent accumsan henit, quat diam.
Mit freundlichen GriRen
Birgit Rehse
\
Geschaftsfiihrer: St.-Nr. 23 47/201/06551 parkasse Uelzen Liichow-Dannenberg
nut Markuszewski USt-IdNr. DE198727357 t0.-Nr.130 02373 + BLZ 258 50110
Aufsichtsratsvorsitzender: Amtsgericht Lineburg, HRB 120519 Jolksbank Uelzen-Salzwedel eG:
Hans-Jiirgen Kammer t0.-N1. 90 70 000 - BLZ 258 622 92
Bad Bevensen Marketing GmbH Briefpapier DIN A4
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Titelkonzept fur DIN-lang-Folder

Bad Bevensen Marketing GmbH

Designhandbuch

e

Das Leben genieféen
in Bad Bevensen

Mehr Vorteile mit der
Bad Bevensen Club Card

BAD
BEVENSEN
Quelle des Wohlgeftihls

www.bad-bevensen-tourismus.de

Gestaltungskonzept fiir DIN-lang-Folder
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Konstruktion des Folder-Titels
basierend auf einem 3-mm-Raster
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Quelle des Wohlgeftihls i
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Grundlinienraster
bei 0 beginnend in 1,5-mm-Schritten vom oberen Seitenrand,
basierend auf einem 3-mm-Raster

i 1 JoN T. ks f.)
TheSerif Light FoNesoerboes VY PSS VY 1S 1 CES S
25 pt o)A S e o 6 6 1S 621
. NN Al N S L S S L LAN LN L L
Ausrichtung am Raster (-
s TS TN
o ik 72 YA 15 . | 57 7m Y. iy o 2 Y 72 W 8 a0 i 2m.
A S\ ST
L L CA et Nt M S L L N L L
if Li LV, WP) Py s M o[ [ [
TheSerif Light NMentr-vorrere mit aer
12 pt
: D SN i e g i ) )l g g
Ausrichtung am Raster Dad:pevensen o ard
i !
T
ia = =
4 -lﬂ
” -
RAD
DAL
BEVENSEN
e 17 J. YA FmInT Vbl B |
vuetie-aes - vvonlgeyirils
) ..} 4. . o |
VWVWVWW. DAdOTODCVEIISCILTLOULISITIUS. UC
T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 17T
Bad Bevensen Marketing GmbH Gestaltungskonzept fiir DIN-lang-Folder

Designhandbuch Seite 23



210 mm

un y67
< >
5P’ SNUISTINOI-USSUSAIG-DBG MMM synfab1yoM sap 3]1an0 L
NISNIAHTI !
99 LS (TZ8S50) Xed ave " S .
(1T 957010 UOTSIaASTS) ik
Puypssun .
U 5229
< N - i %
, 4 3
‘uorRULION]
S IS S DR SVES AUB I EIUSS L BA=HIPRHISTIE) -3sumo], 19p doys Wap sne ITUaAN0S UasUaAdg Peg ] i I
SOJUI-qN[D 19p PUEBSI9A USP INJ PUN }SSBIID YISTUOII[D Urapbf 1o 192014 07 415 Yereds ubuudy whybels -
u9ye Ua31qo ITp SSep ‘USPURISIDAULS JIUIED UIq D] s U e oy e g L N
*2SSBI-qNID SUTS WNIJUIZINY W UINSIF UISUIRU i 4

TeW-2

UoJIRL

Y0 Z1d
IdWIUMUSNeH ‘9gens
wnjepspungan

SUIEN ‘SUIBUION

:qN[D UasUaAg peq U INJ U}epL{eJUO} SUISW ISTH

“USSUIARG Peg UOA 080T WISP JIWL [9pELL
-[D2)SUY-qN]D) SIP UYDI S}[EYIS UISUSAIG

PEE UT YDNSIg USISYDIBU UWIDUIDW [3

‘Nz ajrey-qny)

STp YDSEr ISYDI[SQUI ITUL SIS USYITYDS pun jne
qn[D USsUAg Peg USp UL YDTUI 31§ USWIYSU 131

| 198D
o1 Ulq BQ

UIIaq 91§ UY[EYID USSU2ARG Pey U SUNISUULIT S|V L
‘8unge8uwin o1p My a1reypEy SUTd
pun a1rexsSN[IsNy aUI2 SO[UIIS0 SAISTAMSNY-GNTD
sa1yy 98e[10A U838 315 UL[BYIR ‘USUUQY Uagjaruad
AISUD}UT USSU9AIG PEY UL J[BYIUSINY USIY] 1S JWeq ‘9
nz sney
21 USUIAYDSIH UDEU USUY] IIM USYDILDS 19qadisen
I9I9SUN Us}0gaSuy usp jiw urzeSewsquepin seq g
“UISIAIRSAI 323814 U353 1P IBPABUN-qND
INJ pUTs WINIJUSZINY WIT U3SUNj[e}sueIsp us[eiog %
“}ISTULIOJUT
PEqIISYSPISH WISIY] UT 3309281 S[[anife 19qn
UDI[YLIYDS IYE[ WI [N I91A BMID USPI2M 31§ '€
To1Ju3}s0Y PRIBHIN-qND S[e 215 I ST Sy,
-3[0S-pof 1ap ur ynseuwrh8assepy ayprderalq g
‘uagara wurerSord sayyemassne 13parSIN-aqnd
o[k Iny [[a1zads Ure aypop-qn) I19p [3q USUUOY IS T

131910/ S[ATA USUY]
1I9UDIS SIIMSNY-qNID IYI

. UISHIA

| |
'9[191I0A S3USN apaf 19qE

USUT SIS ‘JUS) USUISY J1S 13350 qN[D
USSUSASE Ped W JFEUDSPII[SIW SUTH 1qn[)
USSUIAdG peg WI PII[SIT 91§ USPISM UUe(

Jusrynynz

oM STIYDTI OS DTS “USSSEISTIE I3Ua83[9D)
QUISY U21SGRT] WE US[[OM TS “USUUQY UNIIM
I9punp\ apiay 1281ngaunt 19p ut a8e]
981UaM UODS SSEep ‘WINIep PUn SISSSEM
-[RULI9Y ], S2I8SUN SUNIIAN SPUSNI[YOM 1P
WIN U9SSIM TS "UISUA] Ped USUUY 315
915DD 9317

qnio
.2g pog
WIep T

"9JIAISS IS\

A

basierend auf einem 3-mm-Raster

Konstruktion der Innenseiten
Ansichtsqgrofse 64,3 %
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Wt 66

Y
A

\

w 66
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Gestaltungskonzept fiir DIN-lang-Folder

Die Wort-Bild-Marke wurde hier zentriert am unteren Seitenrand platziert (zur Logo-Platzierung beachte auch Seite 7).

Mindestabstand zum Seitenrand je Seite umlaufend 6 mm; Bilder im Anschnitt ausgenommen.

Bad Bevensen Marketing GmbH

Designhandbuch



Key-Visual in Kombination mit Bildern

Die Wort-Bild-Marke wird unterhalb
des Key-Visuals platziert.

BAD
BEVENSEN
Quelle des Wohlgefihls

www.bad-bevensen-touris:

Das Leben genieféen
in Bad Bevensen

Mehr Vorteile mit der
Bad Bevensen Club Card

o

VrBAD
BEVENSEN

Quelle des Wohlgefiihls

www.bad-bevensen-tourismus.de

K

Key-Visual
- partiell freigestellt
- Uiberlagert Freiform

Wellenfoérmige Freiform

mit einfacher weicher Kante

- Breite der weichen Kante: 10 mm

- Ecken: verschwommen

- zur Bestimmung des Ausschnitts in Objektrahmen eingefiigt

Bad Bevensen Marketing GmbH
Designhandbuch

Key-Visual

Seite 25



Bilder als emotionaler Faktor

Abbildungen mit »Da-will-ich-hin«-Faktor spielen
insbesondere fur die touristische Facette eine
entscheidende Rolle.

Die Marke allein kann diesen Aspekt nicht
kommunizieren. Daher ist eine authentische und
sympatische Bildsprache unverzichtbar.

Bad Bevensen Marketing GmbH Bildsprache
Designhandbuch Seite 26



Hauptbroschiire »Urlaubsmagazin« (Ausgabe 2009)
Ansichtsgrofse 17,2 %

Ly

Wﬁﬁmssn

Quelle des Wohlgefihls

Urlaubsmagazin 2009

e

Titel

Imageseiten

Pauschalangebote | kombinierbare Bausteine

ganzseitige Anzeigeneintrage fir Gastgeber | Adress-Verzeichnis

L

Urlaub in einer
gesunden Umgebung

+ Bausteine

Infos und Buchung
unterflgender
Hotlne.

Infos und Buchung
unter folgender
Hotline:

(05821)5721

Bad Bevensen
Marketing GmbHl
Dahleburger Strafe 1

(05821) 5721

Ead Bevenzen
Marketing Gbt
Dahienburger Stafie 1

29549 Bad Bevensen
Pl o (0582115766

28 Pauschalen www. und g 2 30 Bausteine www badbevensen-tourismus de E

T | I||
‘W/ Von A-Z | areverscnis
e T TTRnypn———
wxrn rrrrx " d Klinik
Hotel Mustermann Ferienwohnungen Mustermann Aretpraen und Kliniken
‘Aufatmen und Entspannen - Wellness, Kur und Aufatmen und Entspannen - Wellness, Kur und

‘Wohlbefinden mitten im Herzen der Lineburger Heide ‘mitten im Herzen

Bad Bevensen Marketing GmbH Anwendungsbeispiele
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Imageanzeigen und Rahmengestaltung fur Anzeigenkollektive
Ansichtsqgrofse 64,3 %

www.bad-bevensen-tourismus.de

m(r( GASTGEBER-LOGO

Herzlich willkommen in
unserem 4-Sterne-Hotel

zum Wohlfiihlen! Genief3en
Sie ganz entspannt unsere
hervorragende Kiiche und viel-
faltige Wellnessbehandlungen.

»Herzurlaub«: 6 Ndchte,
Vitalkost (HP), Kardio-Check-Up,
Kardio-Fit-Training und Kardio-
Pass im renommierten Herz- und
Gefdfszentrum Bad Bevensen.

Ab 1.418 Euro

Telefon (05821) 00-0
www.hotel-mustermann.de

Bad Bevensen Marketing GmbH
29549 Bad Bevensen
Tel. (05821) 570

www.bad-bevensen-tourismus.de

mm GASTGEBER-LOGO

Herzlich willkommen in
unserem 4-Sterne-Hotel

zum Wohlfiihlen! Genief3en
Sie ganz entspannt unsere
hervorragende Kiiche und viel-
faltige Wellnessbehandlungen.

»Herzurlaub«: 6 Ndchte,
Vitalkost (HP), Kardio-Check-Up,
Kardio-Fit-Training und Kardio-
Pass im renommierten Herz- und
Gefiifizentrum Bad Bevensen.

Ab 1.418 Euro

Telefon (05821) 00-0
‘www.hotel-mustermann.de

.

BEVENSEN
Quelle des Wohlgefiihls

www.bad-bevensen-tourismus.de

ﬂm GASTGEBER-LOGO

Telefon (05821) 00-0
www.hotel-mustermann.de

lich willk in 4-Sterne-Hotel zum Wohl-
fiihlen! GeniefRen Sie ganz entspannt unsere hervorragende Kiiche
und vielfaltige Wellnessbehandlungen.

»Herzurlaub«: 6 Ndchte, Vitalkost (HP), Kardio-Check-Up, Kardio-Fit-
Training und Kardio-Pass im renommierten Herz- und Gefdfizentrum
Bad Bevensen. Ab 1.418 Euro.

\er GASTGEBER-LOGO mm GASTGEBER-LOGO
Herzlich willkommen in
unserem 4-Sterne-Hotel

zum Wohlfiihlen! GeniefRen
Sie ganz entspannt unsere
hervorragende Kiiche und viel-
faltige Wellnessbehandlungen.

Herzlich willkommen in
unserem 4-Sterne-Hotel

zum Wohlfiihlen! Genieten
Sie ganz entspannt unsere
hervorragende Kiiche und viel-
faltige Wellnessbehandlungen.

»Herzurlaub«: 6 Néchte,
Vitalkost (HP), Kardio-Check-Up,
Kardio-Fit-Training und Kardio-
Pass im renommierten Herz- und
Gefifszentrum Bad Bevensen.

Ab 1.418 Euro

Telefon (05821) 00-0
www.hotel-mustermann.de

»Herzurlaub«: 6 Néchte,
Vitalkost (HP), Kardio-Check-Up,
Kardio-Fit-Training und Kardio-
Pass im renommierten Herz- und
Gefifizentrum Bad Bevensen.

Ab 1.418 Euro

Telefon (05821) 00-0
www.hotel-mustermann.de

-
e i T
Bad Bevensen Marketing GmbH
29549 Bad Bevensen
Tel. (05821) 570
www.bad-bevensen-tourismus.de

rBAD
BEVENSEN
Quelle des Wohlgefiihls

e

oben:

Zeitungslayout mit 6-spaltigem Raster, je 45 mm breit

- Anzeigenrahmen links:
2/0-farbig (schwarz + HKS 44, Bildmotiv Duplex),
Format 92,4 x 132 mm

- Anzeigenrahmen rechts:
4/0-farbig, Format 92,4 x 237 mm

unten:

Image-Anzeigen,
4/0-farbig, Format 37 x 51 mm

Bad Bevensen Marketing GmbH
Designhandbuch

W BAD
BEVENSEN
Quelle des Wohlgefiihls

Bad Bevensen Marketing GmbH
29549 Bad Bevensen

Tel. (05821) 570
www.bad-bevensen-tourismus.de

M%ﬁ%nsm

Quelle des Wohlgefiihls

WEQ‘%NSEN

Quelle des Wohlgefiihls

Bad Bevensen Marketing GmbH
29549 Bad Bevensen

Tel. (05821) 570
www.bad-bevensen-tourismus.de

Bad Bevensen Marketing GmbH
29549 Bad Bevensen

Tel. (05821) 570
www.bad-bevensen-tourismus.de
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