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ZUR VERWENDUNG DES MANUALS:

Der WienTourismus legt groBen Wert auf Diversitat und Gleichbehandlung. Im
Sinne einer besseren Lesbarkeit der Texte wurde jedoch entweder die maskuline
oder feminine Form gewahlt. Dies impliziert keinesfalls eine Benachteiligung des
jeweils anderen Geschlechts. Wir danken fir Ihr Verstandnis.




EINLEITUNG:

Mit dem Auftritt des WienTourismus wecken wir Neugierde, indem wir das
Gefiihl vermitteln, dass man in diesem Moment — gerade jetzt — in Wien etwas versaumt.

Das Zusammenspiel einer bisher ungesehenen Bildsprache und dem prominent
platzierten Kommunikations-Quadrat gewahrt Einblicke in das aktuelle Stadtgeschehen.
Momentaufnahmen beweisen wie viel der Betrachter jetzt — in diesem Augenblick —

in Wien verpasst.

Die Werbelinie erzeugt Begehrlichkeit und aktiviert den Betrachter nach Wien zu
kommen, um seine Neugierde zu stillen.

Dazu verbinden wir Wien mit einem Sager, der weltweit im Sprachgebrauch tblich ist
und als Aufforderung zum Handeln unmissverstandlich von klein auf gelernt ist:

WIEN

JETZT ODER NIE




FARBE:

Als Grundfarben kommen Rot, WeiB3 und Schwarz zum Einsatz.

WIEN-ROT
CMYK 100 Magenta, 100 Yellow
Pantone 485 c und 485 u
RGB 221 Rot, 0 Griin, 21 Blau (#e3000e)

Im Schwarz/WeiB-Druck ersetzt ein 100% Schwarz das Wien-Rot.



SCHRIFTEN:

Headlines und Sublines: Melior regular
Hervorhebungen in Sublines: Melior bold
FlieBtexte: Akzidenz Grotesk regular

Hervorhebungen im FlieBtext und URL: Akzidenz Grotesk bold

Kennzeichnung von fremdsprachigen Texten: der jeweilige Font in kursivem Schnitt
(die Ausnahmen sind: Arabisch, Chinesisch, Japanisch)



Melior: (immer zw. -14 u. -30 spationiert)

Headlines und Sublines: Melior regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU 1234
567890;,!?() %
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzdaoti

Ein beispielhafter Headline-Text

in der Melior Regular.
Mit einer genauso beispielhaften Subline.

Hervorhebungen in Sublines: Melior bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU 123
4567890;,!?7() %
abcdefghijklmnopqrstuvwxyziaoi

Beispiel:

So sieht eine Hervorhebung aus.

Zweite Fremdsprache in Headlines und Sublines: Melior regular/BoId italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU 1234
567890;,!7() %
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzddi

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU 123
4567890;,!?() %
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzdaolii



Akzidenz Grotesk:

FlieBtexte: Akzidenz Grotesk regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
1234567890;,!?2() %
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzadi

Beispiel:

Das ist ein FlieBtext in der Akzidenz Grotesk regular. So wie er auch in langeren Copy-Texten
auf Anzeigen und in Broschiren zur Anwendung kommt. Das ist ein FlieBtext in der Akzidenz
Grotesk regular. So wie er auch in langeren Copy-Texten auf Anzeigen und in Broschiiren zur
Anwendung kommt. Das ist ein FlieBtext in der Akzidenz Grotesk regular. So wie er auch in
langeren Copy-Texten auf Anzeigen und in Broschiren zur Anwendung kommt.

Hervorhebungen im FlieBtext und URL: AKzidenz Grotesk bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU 123
4567890;,!?2() %
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzadoli

Beispiel:

Das ist eine Hervorhebung im FlieBtext in der Akzidenz Grotesk bold.
Dieser Schnitt in Versalien wird auch fir die Internetadresse verwendet: WWW.WIEN.INFO

Zweite Fremdsprache in FlieBtexten: Akzidenz Grotesk italic/bold italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
1234567890;,!?() %
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzad i

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU 123
4567890;,!?2() %
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzadii



ACHTUNG:

Die Arial bzw. Times New Roman bitte nur dann verwenden, wenn die

CD-Schriften aus technischen Griinden nicht in Frage kommen!

Arial

Fir FlieBtexte fir Word-Dokumente etc., kommt eine Schrift zum Einsatz, die allgemein
gebrauchlich und auf jedem Computer installiert ist:

Arial

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQOU
1234567890;,!'?() %
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzadu

Beispiel:

Das ist ein Flie3text in der Arial. Das ist ein Fliel3text in der Arial. Das ist ein FlieRtext in der Ari-
al. Das ist ein Flietext in der Arial. Das ist ein FlieRtext in der Arial. Das ist ein Flieltext in der
Arial. Das ist ein Flie3text in der Arial. Das ist ein Flietext in der Arial.

Hervorhebungen: Arial bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU 1234
567890;,!?() %
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaou

Beispiel:

Das ist eine Hervorhebung in der Arial bold.

Wie bei den reguldren Corporate Schriften wird auch hier die zweite Fremdsprache
in kursivem Schnitt gesetzt.




Times New Roman

Fir Headlines, fir Word-Dokumente etc., kommt eine Schrift zum Einsatz, die allgemein
gebrauchlich und auf jedem Computer installiert ist:
Times New Roman

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQOU
1234567890;,!?2() %
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzdoi

Beispiel:

Das ist eine Headline in Times New Roman.

Wie bei den regularen Corporate Schriften wird auch hier die zweite Fremdsprache
in kursivem Schnitt gesetzt.

ACHTUNG:

Die Arial bzw. Times New Roman bitte nur dann verwenden, wenn die

CD-Schriften aus technischen Griinden nicht in Frage kommen!




SCHR

FTEN FUR

DIVERSE SPRACH

L+

N:

SPRACHE
D, E, F 1, Sp, CZ,
NL, PL, P, Ro, Tk,
Ung.

SCHRIFT IM LOGO

WIEN: Akzidenz Grotesk bold
JETZT: Melior bold
ODER NIE: Melior regular

SCHRIFT ALLGEMEIN

Headline: Melior regular

FlieBtext: Akzidenz Grotesk regular
Hervorhebungen: Melior italic bzw.
Akzidenz grotesk italic

Arabisch WIEN: KufiStandardGK Headline: Nadeem
JETZT: WinSoftPro-Bold FlieBtext: KufiStandardGK

ODER NIE: Nadeem
Chinesisch WIEN: Hei Std GB W3 Headline: Hei Std GB W7
JETZT: Hei Std GB W3 FlieBtext: Hei Std GB W3

ODER NIE: Hei Std GB W7
Griechisch WIEN: Akzidenz Grotesk Pro Headline: Minion Pro
JETZT: Minion Pro bold FlieBtext: Akzidenz Grotesk Pro

ODER NIE: Minion Pro
Japanisch WIEN: Hiragino-kaku-gothic ProN W6 Headline: Hiragino-mincho Pro W3
JETZT: Hiragino-mincho Pro W6 FlieBtext: Hiragino-kaku-gothic ProN W6

ODER NIE: Hiragino-mincho Pro W3
Russisch WIEN: Akzidenz Grotesk Pro Headline: Minion Pro

JETZT: Minion Pro bold
ODER NIE: Minion Pro

FlieBtext: Akzidenz Grotesk Pro
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GESTALTUNG VON
WORD-DOKUMENTEN:

LogogroBe:

37 mm x 37 mm 20 mm
Dokument I
Seitenrander:
Oben: 5,61 cm 20 mm
Unten: 2 cm
Links: 2 cm
Rechts: 2 cm W I E N
Bundsteg: 2 cm JETZT ODER NIE
Abstand vom Seitenrand:
Kopfzeile: 1,9 cm
FuBzeile: 1,27 cm

WWW.WIEN.INFO

Das ist eine Headline

Melior Com regular
18 pt (cmyk: 0/100/100/0)

Das ist eine Uberschrift

Melior Com regular
14 pt (cmyk: 0/100/100/0)

Akzidenz-Grotesk Pro
Regular 12 pt (Schwarz)

Akzidenz-Grotesk Pro
Regular 11 pt (Schwarz)

M Das ist ein Bullet point 1. Ebene.

M Das ist ein Bullet point 1. Ebene.

Das ist ein Bullet point 2. Ebene.

Das ist ein Bullet point 2. Ebene.

Das ist ein Bullet point 3. Ebene.
Das ist ein Bullet point 3. Ebene.

Akzidenz-Grotesk Pro

Regular 11 pt (Schwarz) ist eine Aufzéhlung.

1. Das
2. Das ist eing Aufzahlung.
3. Das ist eing Aufzéhlung.

Akzidenz-Grotesk Pro
Regular 12 pt (Schwarz)

Das ist|FlieBtext. Das ist FlieBtext. Das ist FlieBtext. Das ist FlieBtext. Das ist FlieBtext. Das
st FlieBtext. Das ist FlieBtext. Das ist FlieBtext. Das ist FlieBtext. Das ist FlieBtext. Das ist
FlieBtext. Das |st FlieBtext. Das ist FlieBtext. Das ist FlieBtext. Das ist FlieBtext.

Akzidenz-Grotesk Pro
Regular 12 pt (Schwarz)

Zeilenabstand:
durchgéngig einfach

FlieBtext:
linksbtindig

Einzug links:
3,17 cm

Einzug links:
1,9cm

Einzug links:
0,63 cm

Hier steht der Dokumentenname Hier steht die Seitenzahl Hier steht das Datum

Akzidenz-Grotesk Pro
Regular 9 pt (Schwarz)
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UMSETZUNG DES CD MIT
FORMATVORLAGEN:

Im CD-Manual des WienTourismus wurden Richtlinien zur Gestaltung von Dokumenten
und Briefen festgelegt, die unter P:\Markenkommunikation\CD_Manual_NEU.pdf
nachzulesen sind. Die Umsetzung dieser Richtlinien kann beim Verfassen von Texten
sehr aufwendig sein, da nicht nur die Schriftart und GréBe festgelegt ist, sondern auch
die Einzlige, Absténde zwischen den Absétzen und vieles mehr.

Um die Umsetzung dennoch mdglichst einfach zu halten, wurden fiir Microsoft Word
Formatvorlagen festgelegt, die die Textgestaltung beinahe automatisch durchfiihren.

Verschiedene Layouts und Textvorlagen

Seit kurzem finden Sie nach dem Offnen von Word zwei neue Symbolleisten oberhalb
des leeren Dokuments. Diese Symbolleisten sind dafiir gedacht, das Layout eines
Dokuments an die Richtlinien des WienTourismus anzupassen. In der nachfolgenden
Abbildung sind die Symbolleisten hervorgehoben.

B
e et S D faasm T T Y
JEu SO B v ABOEN
@ Pwiw . e - « T E " PR

- Layoub:'WTY Layout:Arial Layout:Mormal Logo:DE Logo:En  FuBzeile:ein Fulizeile:aus

v

- Brief:DE Brief:EN Brief-Papier = Fax

v

5 sesgrem :
: .
Layout:WTV

Diese Layout-Variante bedeutet, dass Schriften, Tabellen, Bullet-Points und Aufzahlun-
gen genau nach den Richtlinien des CD-Manuals formatiert werden.

Layout:Arial

Sollte ein Dokument an Externe zur Bearbeitung weitergegeben werden missen ist es
notwendig, dass alle Schriften im Dokument den tiblichen Standards entsprechen. Der
FlieBtext wird dabei in Arial formatiert, Uberschriften in Times New Roman.

Layout:Normal
Diese Layout-Variante ist die ,neutrale” Version des Layout:WTV. Der Text ist einheitlich
Schwarz.



Einblenden der Formatvorlagen

In der ,Format* Symbolleiste finden Sie ein Symbol zum Einblenden der
Formatvorlagen. Nach einem Klick auf dieses Symbol erscheint am rechten

Rand des Word-Fensters eine Liste mit Textelementen.

Anwenden von Vorlagen

In der nebenstehenden Abbildung sind die

Textelemente im Layout:WTV formatiert.

B Zum Ausprobieren:
Klicken Sie jetzt auf Layout:Normal und Sie
werden bemerken, dass alle Uberschriften in
der Liste schwarz werden. Es hat sich jedoch
nicht nur die Liste geéndert, sondern das
gesamte Dokument wurde im neuen Layout
gestaltet. Wenn Sie nun auf Layout:WTV
klicken, erhalten Sie wieder die urspriingliche
Formatierung.
Damit das schnelle Textgestalten funktioniert
muss Word ,wissen”, um welche Textelemen-
te es sich handelt.

B Zum Ausprobieren:
Klicken Sie auf die nichste Zeile ,Ich bin
ein Versuchstext* und wahlen Sie aus der
Vorlagenliste zum Beispiel ,Uberschrift 1*
oder ,WTV-Bullet* aus. Wenn der Text wie-
der normal sein soll, wiahlen Sie das Format
» lextkorper”
Ich bin ein Versuchstext

Logo und FuBzeile

EE

- : e

fagen

Formaticrung des markicrten Texdes

Standard

hdes y ﬁnn...

Wahlen Sie eine Fermatierung

Formatiarung loechen

Felowie
Floplouie
Sotanmab

Standard

Textkorpear
Uberschrift 1
Uberschrifl 2
Ubsrechrift 3
Obecsecheift 4
Ubotechzift 5
Ubetechrita

1. WTV-Autzihlng

] WTV.Bullet

WTV-Tabede-allein

Taballengittematz, WTV-Tabate-FT

- A A A A A A H A W A -

&

Um das WienTourismus Logo an der richtigen Stelle auf der ersten Seite des Doku-
ments zu platzieren, klicken Sie auf Logo:DE oder Logo:EN. Je nachdem, ob Sie die

deutsche oder englische Variante benétigen.

Nach dem Kilick wird das Logo automatisch eingefiigt. Um es wieder zu entfernen, kli-
cken Sie auf das Logo und driicken Sie anschlieBend die ,Entf* Taste auf der Tastatur.
Die FuBzeile konnen Sie (liber die Buttons FuBzeile:ein und FuBzeile:aus automatisch

generieren oder wieder entfernen lassen.
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BRIEFVORLAGEN:

Neben normalen Dokumenten sollen auch Briefe mdglichst einheitlich gestaltet sein.
Zudem machen Briefvorlagen Uberlegungen zur richtigen Positionierung von Adressfel-
dern, Datum und Textbeginn lberfliissig.

In der Symbolleiste, unterhalb der Layoutleiste, finden Sie Vorlagen fiir elektronische
Briefe wie auch Briefe, die auf unserem Briefpapier ausgedruckt werden kénnen. Die
Vorlagen unterscheiden sich nur geringfiigig.

Die ,elektronischen” Briefvorlagen Brief:DE und Brief:EN sind fiir Briefe gedacht, die als
PDF-Datei per E-Mail versendet werden. Das Logo und die BrieffuBzeile sind auf der
ersten Seite enthalten.

Die Vorlage Brief-Papier sollte immer dann verwendet werden, wenn ein Brief auf un-
serem Briefpapier ausgedruckt werden soll. Das Adressfeld ist so positioniert, dass die
Adresse in einem Fensterkuvert gut sichtbar ist.

14



POWER POINT-VORLAGEN:

Power Point-Vorlagen kdnnen beim WienTourismus angefordert werden.

ACHTUNG:

PP Prasentation nur als PDF verschicken.

Einstieg

m Als Vorlage das Dokument Présentationsvorlage.pot 6ffnen.

m Die Préasentation wird automatisch als neue Prasentation gedffnet und kann als ppt
gespeichert werden.

m Hier ist der Folienmaster bereits richtig eingestellt und es sind einige Beispielseiten
vorhanden.

m Rechts oben kann man das Préasentationsthema oder das Logo einfligen.

m Dies kann im Folienmaster (Ansicht/Master/Folienmaster) eingestellt werden.
Wenn das Logo gewiinscht wird, einfach das Textquadrat durch das Logo rechts
oben ersetzen.

m Als Titelfolie einer Prasentation gilt die mit dem Claim ,Wien: Jetzt oder nie*
und der URL definierte (siehe Folie 1 in der Vorlage).

m Die letzte Folie beinhaltet nur noch das Logo ,Wien: Jetzt oder nie”

(siehe letzte Folie in der Vorlage).

Bilder
m Bilder werden nur abfallend (ohne Rand), foliendeckend dargestellt.
m Bilder kénnen wie gewohnt aus der Bilddatenbank www.wien-bild.at downge-
loadet werden.
m Um die Speichermenge gering zu halten, sollten die Bilder auf 72 dpi gespeichert
werden:
1. Bild speichern wie gewohnt.
2. Bild im Programm XnView &ffnen.
3. Gehen Sie unter dem Menipunkt ,Bild* auf ,GréBe dndern”.
4., Gehen Sie beim Punkt ,DruckgroBe” auf ,Einheiten”.
Geben Sie hier bitte 72 Pixel/Zoll an.
5. Speichern Sie das Bild neu ab. Achten Sie darauf, dass als Dateityp JPG
angegeben wird.

15



POWER POINT-VORLAGEN:

Kommunikations-Quadrat

m Das Kommunikations-Quadrat ist in Prasentationen immer gleich groB: 10 x 10 cm,
Position auf der Folie horizontal 7,76 cm von oberer linker Ecke, vertikal 4,53 cm von
oberer linker Ecke.

m Der Text im Kommunikations-Quadrat beginnt immer links oben ohne Leerraum.

m Im Kommunikations-Quadrat wird WIEN immer groBgeschrieben,
Ausnahme: WienTourismus.

= Im Kommunikations-Quadrat kann Text zu den Bildern eingefligt werden.

m Das Kommunikations-Quadrat muss aber nicht zwingend in die Bilder
eingebaut werden, wenn kein Text vorgesehen ist.

m Das Kommunikations-Quadrat kann eingeblendet werden oder gleichzeitig
mit dem Bild erscheinen.

Text

m Texte bzw. Sublines am Folienanfang stehen linksbiindig, direkt zu Beginn
des Textfeldes, wieder ohne Leerraum, SchriftgréBe 24 Punkt.

m Aufzahlungen mit Bullet points, wie im Folienmaster definiert, wenn mdglich
SchriftgroBe 24 Punkt, immer mit Leerraum vor Beginn der Aufzahlung.

m Zwischen den Bullet points kénnen, miissen aber keine Leerrdume sein,
dies richtet sich nach der Textmenge.

m Hervorhebungen im FlieBtext kdnnen rot oder schwarz fett sein, nie beides.

m SchriftgréBe fir FlieBtext und Aufzdhlungen sollte durchgéngig 24 Punkt sein.
Ausnahme: Wenn die Textmenge es verlangt kann die SchriftgroBe verkleinert
werden, sie sollte aber nicht kleiner als 18 Punkt sein.
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BEISPIELE FUR DIE GESTALTUNG
VON TABELLEN UND GRAFIKEN:

Farbdefinitionen:

Standard-Rot (RGB: 255-0-0)

Beschriftungszeile: Hintergrund Standard-Rot, Schrift WeiB & fett
Gitterlinien innen: Standard-Rot durchgehend

Gitterlinien auBen: Standard-Rot durchgehend

Zellen: schwarze Schrift

Hervorhebungen/Summen: hellgrau/blassrot hinterlegt bzw. fett
Englische/andere fremdsprachige Ergdnzungen: kursiv

Tabelle alleinstehend

Rang Reiseziel Né&chtigungen % d.Vj. in %
1 Salzburg 174.433 26 47,7
2 Wien 136.995 1,5 37,5
3 Tirol 31.633 32,2 8,7
4 Oberdsterreich 6.682 1,3 1,8
5 Vorarlberg 5.581 9,2 1,5
6 Niederdsterreich 3.910 -18,7 1,1
7 Steiermark 3.333 -16,9 0,9
8 Karnten 1.981 -76,8 0,5
9 Burgenland 1.050 38,3 0,3

Osterreich 365.598 11,8 [ 100

Tabelle im FlieBtext

Rang Reiseziel Néachtigungen | % d.Vj. in %
1 Salzburg 174.433 26 47,7
2 Wien 136.995 1,5 37,5
3 Tirol 31.633 32,2 8,7
4 Obergsterreich 6.682 1,3 1,8
5 Vorarlberg 5.581 9,2 1,5
6 Niederosterreich 3.910 -18,7 1,1
7 Steiermark 3.333 -16,9 0,9
8 Kérnten 1.981 -76,8 0,5
9 Burgenland 1.050 38,3 0,3

Osterreich 365.598 11,8 100




BEISPIELE FUR DIE GESTALTUNG
VON TABELLEN UND GRAFIKEN:

Farbdefinitionen:
Standard-Rot (RGB: 255-0-0) Diagrammrahmen & Gitternetzlinien:
Hellgrau (RGB: 192-192-192) diinne Linien in Standard-Rot

Beschriftung, Skalen: Schwarz

Saulendiagramm — 1 Farbe

2.7 %

Amsterdam Zurich Budapest

+2.6 %
Hmbg
-1.6 %

-11.4 %

-15.2 %

Quelle: TourMIS

Sdulendiagramm — 2 Farben

Frankreich Niederlande Deutschland Japan USA Italien GroBbritannien Spanien
1 4 o . I
-9.7 %
-11.3 %
-12.6 %
-14.1 % -13.9 %
-17.7 %
| Wien
-21.6 %
Europ. Benchmark -24.8 %
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BEISPIELE FUR DIF GESTALTUNG

VON TABELLEN UND GRAF]

K

—
IN:
- °

Farbdefinitionen:

Standard-Rot (RGB: 255-0-0) Diagrammrahmen & Gitternetzlinien: diinne
Hellgrau (RGB: 192-192-192) Linien in Standard-Rot

Dunkelgrau (RGB: 128-128-128) Beschriftung, Skalen: Schwarz

Blassrot (RGB: 255-221-221)
Hellrot (RGB: 255-111-111)
Dunkelrot (RGB: 190-0-0)

Sdulendiagramm — 3 Farben

70

P N S Y S
K & N v > N5 %Q’Q@@ & o
(]
Tortendiagramm
Campingplat
e ghzrbeg ;% 5*-Hotel
2*-1*Hotel /
Pension
7%

3*-Hotel / Pension
27 %

4*-Hotel / Pension
46 %
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BEISPIELE FUR DIE GESTALTUNG
VON TABELLEN UND GRAFIKEN:

Liniendiagramm




DRUCKSORTEN:

WIE

JETZT ODER NIE

JETZT ODER NIE

JETZT ODER NIE
WWW.WIENINFO

WWWWIEN.INFO

WWWWIENINFO

WienTourismus

MAG. (FH) MARTINA MUSTERFRAU

Content-Management & Produktion

O Augamaneiatod0 Fox 149 12165492
1020 Wien, Osterreich martina.musterfrau@wien.info
Toolon 443121114765 wwewwioni

Visitenkarte

WienTourismus Vienna Tourist Board

Obere Augartenstraie 40 Telefon +43 1211 14-0 wiv@wien.nfo UID ATU38158907
1020 Wien Telefax +43 1 216 84 92 www.wieninfo UniCredit Bank Austria AG
Gsterreich BLZ 12000 Konto 656 065 000

Briefpapier

Folgeblatt

Mit besten Empfehlungen
With our best compliments
Avec nos compliments

Con i pitt vivi complimenti

Muy atentamente
WIEN

JETZT ODER NIE

JETZT ODER NIE

WWW.WIEN.INFO

WienTourismus _ Vienna Tourist Board __ Office de Tourisme de Vienne _ Ente per il Turismo di Vienna __ Oficina de Turismo de Viena  r — Tl

Obere Augartenstrasse 40 4431211 140 wivawion.info
1020 Wien fax +43 1216 84 92 wuwieninfo
Osterreich

Compliment Card Moderationskarte

Die Kuvertbeschriftung erfolgt aus
WEN, et technischen Griinden nur in den Schriften

Vienna Tourist Board

Obere Augartenstrasse 40

S0 Times und Arial.

Kuvert



LOGO:

WIEN

JETZT ODER NIE

WWW.WIEN.INFO

WIEN

JETZT ODER NIE

WWW.WIEN.INFO

Das Logo steht im Optimalfall immer
auf einem Foto oder farbigen Hinter-
grund, sodass das Quadrat in seiner
Form immer optimal wahrgenommen
wird.

Ist das nicht méglich, bekommt das
Logo eine rote Outline.

Beide Logovarianten (mit und ohne Outline) werden in verschiedensten Sprachen

als Vektordatei vom WienTourismus zur Verfligung gestellt.
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DOs AND DON™Ts:

IE
JET

ORER NIE

WWW.WIEN.INFO

WIEN

JETZT ODER NIE

WWW.WIEN.INFO

IE

JETAT OPER NIE

WWW.WIEN.INFO

WIEN

JETZT ODER NIE

WWW.WIEN.INFO

IE
JET

ORER NIE

WWW.WIEN.INFO

WIEN

JETZT ODER NIE

WWW.WIEN.INFO
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LLOGO-GROSSEN:

Das Logo wird in der GréBe 40 mm x 40 mm zur Verfiigung gestellt.

Die MindestgroBe des Logos betragt 26 mm die in der Verwendung nicht unter-
schritten werden darf!

WIEN

JETZT ODER NIE

WWW.WIEN.INFO

Falls die MindestgréBe von 25 x 25 mm noch immer zu groB ist (z.B. in Logoleisten),
wird die reine Wortmarke ohne URL verwendet. Diese reduzierte Sonderversion des
Logos wird auch in allen Sprachen bereitgestellt.

Die Logos werden in der jeweiligen MindestgroBe angeboten:
Die Hohe des weiBBen Kastchens darf nie 7 mm unterschreiten!

WIEN

JETZT ODER NIE JETZT ODER NIE
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LOGO ONLINE:

Wird das Logo in Web-Headern verwendet, soll dieses immer mittig stehen.

WWW.WIEN.INFO

2 H____'-“-"':"--.__-—-_""-__
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KOMPLETTE LOGO-SAMMLUNG:

Die folgenden Logos sind auch mit passender Outline vorbereitet.
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WIEN

JETZT ODER NIE

WWW.WIEN.INFO

Deutsch

VIENA

AHORA O NUNCA

WWW.VIENNA.INFO

Spanisch

VIENA

AGORA OU NUNCA

WWW.VIENNA.INFO

Portugiesisch

BECS

MOST VAGY SOHA

WWW.WIEN.INFO

Ungarisch

2t 28

B AN, SEAFT R ?

WWW.WEIYENA.INFO

Chinesisch

VIENNA

NOW OR NEVER

WWW.VIENNA.INFO

Englisch

1=

157!

WWW.VIENNA.INFO

Japanisch

WENEN

NU OF NOOIT

WWW.VIENNA.INFO

Niederlandisch

WIEDEN

TERAZ ALBO NIGDY

WWW.VIENNA.INFO

Polnisch

bl WL

A F oA

WWW.VIENNA.INFO

Koreanisch

VIENNE

C’EST MAINTENANT OU JAMAIS

WWW.WIEN.INFO

Franz6sisch

BEHA

TEIIEPD VI HUKOT'TA

WWW.VIENNA.INFO

Russisch

VIDEN

TED NEBO NIKDY

WWW.WIEN.INFO

Tschechisch

BIENNH

'H TQPA H IIOTE

WWW.VIENNA.INFO

Griechisch

VIENNA

ORA O MAI PIU

WWW.VIENNA.INFO

ltalienisch
Ll-l-lj
[ ]
[ N BN N J
W ¥y ¥

WWW.VIENNA.INFO

Arabisch

VIENA

ACUM ORI NICIODATA

WWW.VIENNA.INFO

Rumanisch

VIYANA

BU FIRSAT KACMAZ

WWW.VIENNA.INFO

Turkisch

27



VIENNA VIENNA

CONVENTION BUREAU EXPERTS CLUB
WWW.VIENNA.CONVENTION.AT WWW.VIENNAEXPERTSCLUB.AT
Convention Bureau Experts Club

JAPAN MEETS

VIENNA
2010

Logo fiir besondere
Verwendungszwecke

VIENNA

EXPERTS CLUBINTERNATIONAL

WWW.VIENNAEXPERTSCLUB.AT

Experts Club Int.

Ist die Lesbarkeit der Subline nicht
gewihrleistet, wird das ,Vienna Experts
Club“-Logo verwendet.

28



SCHREIBWEISE D.

LS CLAIMS

IM FLIESSTEXT:

SPRACHE SCHREIBWEISE

Deutsch Wien: Jetzt oder nie
Englisch Vienna: Now or Never
ltalienisch Vienna: Ora o mai piu

Franzdsisch Vienne: C’est maintenant ou jamais

Portugiesisch Viena: Agora ou nunca

Spanisch Viena: Ahora o nunca
Ungarisch Bécs: Most vagy soha
Rumanisch Viena: Acum sau niciodata
Tirkisch Viyana: Bu firsat kagmaz
Russisch Bena: Tenepb unu H1Korga

Niederlandisch Wenen: Nu of nooit

Tschechisch Viden: Ted nebo nikdy

Griechisch Biennh: 1 twpa 1 note

Polnisch Wieden: Teraz albo nigdy

Da es im Arabischen, Chinesischen und Japanischen keine GroB- und Kleinschreibung

gibt, bleibt die Schreibweise im FlieBtext gleich.

29



KOMMUNIKATIONS-QUADRAT:

Das Kommunikations-Quadrat ist ein wesentliches Element im neuen Werbeauftritt des
WienTourismus.

Das Kommunikations-Quadrat wird immer vollflachig weiB eingesetzt und beinhaltet alle
textlichen Hauptbestandteile (Headline, Copy, URL, Logo und Claim) eines Suijets.

In Anzeigen, auf Plakaten etc. steht das Kommunikations-Quadrat immer mittig zum
Format ausgerichtet auf einem formatfiillenden Bildhintergrund.

30



KOMMUNIKATIONS-QUADRAT:

Hier steht eine
Headline, jetzt
noch Blindtext.

WIEN
w0 ETZI O3 N

Hier steht eine
Headline, jetzt
noch Blindtext.

Und hier kommt dann eine Blind-Copy. Und
hier kommt dann eine Blind-Copy. Und hier
kommt dann eine Blind-Copy. Eine Blind-Copy.

WIEN

WWW.WIEN.INFO JETZT ODER NIE

Headline: Melior regular

Die SchriftgréBe kann je nach
Headline-Lange variieren.

Sie sollte zwischen min. 26 Punkt
und max. 65 Punkt gewahlt werden.

Die Absténde von Text, Logo + Claim
und URL zum Quadrat sind an
allen Seiten gleich.

Der Abstand vom Text zum Rand (in
mm, siehe schwarzes Quadrat) auf
allen Seiten verhilt sich zur GroBe
des Kommunikations-Quadrates wie:
1 zu 25,97

Copy: Akzidenz Grotesk

Die SchriftgroBe sollte sich um die

12 Punkt bewegen. Sie ist aber natirich
vom optischen Verhaltnis zur
gewahlten Headline-GréBe abhéngig.
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KOMMUNIKATIONS-QUADRAT
MIT UNTERSCHIEDLICHEN
COPYLANGEN:

Hier steht eine
Headline, jetzt
noch Blindtext.

Und hier kommt dann eine Blind-Copy. Und
hier kommt dann eine Blind-Copy. Und hier
kommt dann eine Blind-Copy. Eine Blind-Copy.

WIEN

WWW.WIEN.INFO JETZT ODER NIE

Hier steht eine
Headline, jetzt
noch Bhndtext.

Und hier kommt dan s lan

Und hie kmmtdannee son esl nge Blind-Copy.
Und hier kommt dann eine besonders lange Blind-Copy.
Und hier kommt dann eine besonders lange Blind-Copy.
Und hier kommt dann eine besonders lange Blind-Copy.
Und hier kommt dann eine besonders lange Blind-Copy.

WIEN

WWW.WIEN.INFO JETZT ODER NIE

nge Blind-Copy.

O O T T O
® ® d® D @
QO O QO QO O



KOMMUNIKATIONS-QUADRAT
POSITIONIERUNG AUF HOCH-
FORMATEN: AM BSP. A4
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JUNGv.MATT/Donau

tanzen 1in Wien junge §
| Manner Walzer. Mit
Y Pferden. Wollen Sie

' mittanzen?

WWW.WIEN.INFO




KOMMUNIKATIONS-QUADRAT
POSITIONIERUNG AUF QUER-
FORMATEN: AM BSP. A5

S ' 22 ’H!immn ¢ | 3

In diesem Moment |
| tanzen in Wien junge ||
Manner Walzer. Mit |

Pterden. Wollen Sie
mittanzen?

WIEN

]ETZT ODER NIE
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GROSSE DES KOMMUNIKATIONS-

QUADRATES IN VERSCH. FORMATEN:

DIN A4 (210 x 297 mm) DIN A4/2 hoch (105 x 297 mm)
Komm.-Quadr.: 100 x 100 mm Komm.-Quadr.: 83 x 83 mm

DIN A5 quer (210 x 148 mm) Kleinformat quadratisch (135 x 135 mm)
Komm.-Quadr.: 88 x 88 mm Komm.-Quadr.: 78 x 78 mm

36



INSERAT 2-SPRACHIG:

¢ J " :: o '1 e R
In diesem Moment reist
gerade wieder jemand in

2 dic Vergangenheit. Schade, [§

|

dass das nicht Sie sind.

At this very moment,

someone is taking a trip

@ fo the past. Too bad it’s
1

Melior regular

Linie 1pt (bei A4)
Wird proportional zum
Format mitskaliert.

Melior italic

Bei langeren Headlines wird
die ,zweite Sprache” in einer
kleineren SchriftgroBe als die
Headline gesetzt.
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GAY & LESBIAN LOGO:

Um die Gay & Lesbian Zielgruppe spezifisch ansprechen zu kdnnen und Wien als exklusives
Topreiseziel fiir Schwule und Lesben positionieren zu kénnen, haben wir das WienTourismus-
Logo speziell fiir diese Zielgruppe adaptiert bzw. das Kommunikationsquadrat durch eine
Gay & Lesbian Leiste am unteren Rand ergénzt.

SRAFEE™AR

LA B ™ )

JETZT ODER NIE

WWW.WIEN.INFO/SCHWULLESBISCH

S SFEE™AERAEL A

Vikiviv&=
NOW OR NEVER

WWW.VIENNA.INFO/GAY

WAFEFAL
LA B ™ )

JETZT ODER NIE

WWW.WIEN.INFO/SCHWULLESBISCH

S SFEE™AERAEL A

VILINIVNA
NOW OR NEVER

WWW.VIENNA.INFO/GAY

TAFEF=AL
LA L™\

JETZT ODER NIE

W FEEAEIAERL A

VIiIEININAMA
NOW OR NEVER

Fir die Verwendung des Gay & Lesbian
Logos gelten dieselben Vorgaben wie fiir
das herkdmmliche Logo.

Das Logo-Quadrat steht immer auf
einem Foto oder farbigen Hintergrund,
sodass das Quadrat in seiner Form
wahrgenommen wird.

Ist das nicht moglich, bekommt das
Logo-Quadrat eine rote Outline.

Verwendung in der Logoleiste.

Die Gay & Lesbian Leiste wird im Kommuni-
kationsquadrat zusammen mit dem
unveranderten Wien Logo eingesetzt.

Alle hier abgebildeten Logovarianten werden als Vektordatei vom WienTourismus

zur Verfliigung gestellt.




DIE VERWENDUNG DER GAY & LESBIAN
LEISTE IM KOMMUNIKATIONSQUADRAT:

Hier steht eine
Headline, jetzt
noch Blindtext.

WIEN

— Die Leiste wird im Kommunikationsquadrat tiber
die ganze Breite eingesetzt. Logo, Claim & URL
rutschen entsprechend nach oben.

In diesem Moment
lesen tausende
Schwule und Lesben
die heillesten Wien-
Tipps auf Facebook.

CityWien
riendlyVienna

Ho}scuwuuesmscu JETZT ODER NIE

Bei der Anwendung
der Gay & Lesbian
Leiste sollte auf

guten Kontrast zum
Hintergrund geachtet
werden. Ist dieser nicht
gegeben, bitte auf die
Zusatzvariante des
Gay & Lesbian Logos
(siehe Seite 3) zuriick-
greifen. Sollten Unsicher-
heiten bestehen, halten
Sie bitte Ruicksprache
mit der Agentur.
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DIE VERWENDUNG D
L.

‘R GAY & LESBIAN

LISTE IM KOMMUNIKATIONSQUADRAT:

Hier steht eine
Headline, jetzt
noch Blindtext.

In diesem Moment
lesen tausende

Schwule und Lesben §%
die heilesten Wien-
Tipps auf Facebook. |

WTAFEIFAIl T

VVILIN

JETZT ODER NIE

Fir die Verwendung des Gay & Lesbian
Zusatzlogos gelten die selben Vorgaben
wie fiir das herkdmmliche Logo.

Das adaptierte WienTourismus-Logo
kommt zum Einsatz, wenn fiir die Gay &

zum Hintergrundbild besteht.

Lesbian Leiste kein ausreichender Kontrast

40



BILDSPRACHE:

Die Kunst der Bildsprache des WienTourismus besteht darin, alle Aspekte des
klassischen und modernen Wiens, von klassischen Touristen-Attraktionen bis zu den
Highlights einer modernen Lifestyle-Stadt auf elegante Weise zu verbinden. Der Stil
der Bilder entspricht dem gehobener Reisefotografie — hochwertig, authentisch

und redaktionell.

Dazu greifen wir auBerdem ein Element auf, das uns die Stadt vorgibt, ein Element, das
sich in der Wiener Architektur genauso wie bei lukullischen Genlissen, einem Sommer-
tag auf der Wiese und einem Abendspaziergang im warmen Laternenlicht wiederfindet.

Die Farbe der Kaiser, die Farbe warmer Sonnenstrahlen, die Farbe eines knusprigen
Schnitzels. Was kénnte mehr fiir Wien stehen als die Farbe Gold?

Alle Bilder, die der WienTourismus verwendet, zeichnen sich durch einen pragnanten
goldgelben Anteil aus. Das bedeutet nicht, dass nur die Kaiserkrone und das Dach der
Secession als Sujets in Frage kommen. Goldgelb findet sich in warmen Sonnenstrahlen
genauso, wie in einer GrieBnockerlsuppe. Sand schimmert golden, Kerzenlicht, Herbst-
laub, ein Schmetterling. Alles kann den Glanz Wiens widerspiegeln.

Der Goldanteil kann die Bilder teilweise flachig dominieren oder als starker Akzentpunkt
eingesetzt werden. In vielen Fotografien kann der goldgelbe Anteil in der Postproduktion
verstarkt oder ergdnzt werden. Alle anderen Farben im Bild werden weniger kréftig und
dominant verwendet.

Diese Bildsprache mutet warm und stimmungsvoll an. Die kraftige Farbgebung sowie
die Konzentration auf eine Farbe wirken zugleich klassisch als auch zeitlos modern.

41



Viele Dinge in Wien sind von Natur aus goldgelb.

Die Farbe Goldgelb kann die Bilder teilweise flachig dominieren oder als starker Akzent
eingesetzt werden.

Alle hier gezeigten Bilder kdnnen auf www.wien-bild.at gefunden werden.
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BILDSPRACHE IN DER
KLASSISCHEN WERBUNG:

Die klassische Werbekampagne muss anderes leisten als PR und Folder-Fotografien,
sie muss noch mehr in die Tatsache einzahlen, dass Wien viel zu bieten hat, die optische
Klammer ,,Gold" verstarken wir hier noch durch weitere moderne Stilmittel:

= spannende Perspektiven
= ungewohnliche Bildausschnitte
= authentische, nicht inszeniert wirkende Fotografie

Resultat: Bilder, die den Betrachter zu einer Entdeckungsreise einladen!
Erst in der Werbung, in weiterer Folge in Wien selber!

Das Kommunikations-Quadrat verdeckt immer ganz bewusst einen Teil des Bildes und
tragt dadurch dazu bei, Spannung und Neugierde zu erzeugen.

Diese Bildsprache hat zusammen mit dem sehr starken Kommunikations-Quadrat zu-
satzlich den Vorteil, dass es ein sehr breites Spektrum an Bildwelten elegant verbindet:
Architektur, Natur, Lifestyle, Events, Kunst, Geschichte, Modernitét, Menschen,
Genuss, ...

Alles, was Wien zu bieten hat!
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Authentische, nicht inszeniert wirkende Bilder verpassen Wien ein glaubwiirdiges Flair.

;\/ s . 4 WA | 7 \ |
- b |
% { |
| i R

Alle Bilder stellen formal oder inhaltlich einen klaren Bezug zu Wien her (Sisi-Gemilde,
Sehenswiirdigkeiten, Wiener Spezialitdten usw.) und zeigen Wien in einer modernen,
spannenden, ungesehenen Art und Weise, wirken einladend und wecken das Interesse
des Betrachters.
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SOUND IDENTITAT

Die Sound Identitat (S1) des WienTourismus besteht aus:
= Soundlogo (SL) — schnelle Erkennung der Marke Wien
= Soundscape (SSC) — Sound-Landschaft der Marke Wien fiir lingere Einsétze

Es ist fir alle Einsétze zu beachten, das SL unverandert zu lassen, ganz abzuspielen
und nicht mit anderen Klangen zu vermischen.

Das SSC dient zum Verweilen in der Atmosphére der Marke Wien und kann bei Bedarf
fir den jewelligen Berlihrungspunkt selbstdhnlich angepasst werden.

Das SL wurde von den Markenwerten abgeleitet und steht fir:

n ZEITLOSIGKEIT: durch die aktuelle und zeitgemaBe Prasentation des klassischen
Themas

n HOCHWERTIGKEIT: durch einen bewusst kiinstlerischen Ausdruck

m KULTIVIERTHEIT: durch Stilsicherheit und kreative Eleganz

m SINNLICHKEIT: durch Schénheit, Verspieltheit und Witz

Musikalisch Elemente der Sl sind:

m Verspielte Querflote (klassischer Ansatz)

m Kontrabass (leicht groovig und jazzig gespielt)

m Pad Sounds (statt Streicher)

m Dezent im Hintergrund gesungener Ton (durch Sopran)

m Schlagwerk bestehend aus Bruches und Pauke (Downtempo)
m Moderne Interpretation durch loungigen Vienna Sound

Das SL ist nicht kurz, da Zeit fiir Sinnlichkeit und Zeitlosigkeit benétigt wird (4 Sekunden).

Die Verbindung zu ,Wien: Jetzt oder nie* wird im SL durch das Einspielen des Orches-
ters vor Konzertbeginn klanglich hergestellt (Jetzt geht es gleich los und wird sich nicht
wiederholen.) und mit einer klassischen Querfléte und einem zeitgemiBen

Pad Sound abgeschlossen.

Die Tonqualitat der jeweils genutzten Beschallungsquelle (zum Beispiel PA-, Telefon-,
Computer-, Radio-, Fernsehlautsprecher) ist unbedingt zu beriicksichtigen, wenn
maoglich zu Uberpriifen und anzupassen.
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VIENNA CONVENTION BUREAU:

VIENNA
CONVENTION BUREAU VI E N NA

CONVENTION BUREAU
Sponsorlogo

WWW.VIENNA.CONVENTION.AT

Logo

VIENNA

CONVENTION BUREAU

Phone +43 1 211 14 ext 521-529

Fax +43 121461 17

convention@vienna.info
UID ATU38158907

D Yy & A &ite Briefpapier



Beispiele fir Anzeigenformate:

At this very moment
new ideas are created
by delegates. When
do you consider the
Viennese ambiance

of networking?

At this very moment
new ideas are created
by delegates. When
do you consider the
Viennese ambiance

WWW.AUSTRIAN.COM
WWW.MESSECONGRESS.AT VI E N NA
WWW.VIENNA.CONVENTION.AT

of networking?

200 x 130 mm
momscoceser — \IENINA

106 x 280 mm



VIENNA EXP]

RTS CLUB:

VIENNA

EXPERTS CLUB

WWW.VIENNAEXPERTSCLUB.AT

Logo

Club-Karte

VIENNA

EXPERTS CLUB

Foto

CLUBKARTE

AT000000
Ing. Max Mustermann

© WienTourismus
Wien-Hotels & Info, Telefon 24 555, Fax 24 555-666 (taglich 9-19)

B2B

Telefon 211 14-0, Fax 216 84 92
www.wien.info (Brancheninfos im B2B-Bereich)
info@wien.info

Vienna Experts Clubbiiro
Telefon 810 48 49, www.viennaexpertsclub.at
experts.club@wien.info

Diese Karte kann nur durch den Karteninhaber bentitzt werden.
Bei Verlust oder Diebstahl benachrichtigen Sie bitte: Tel. 810 48 49
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FOLDER LAYOUT:

Aufbaubeispiel einer klassischen Folder-Titelseite (100 x 210 mm):

Wien-
Programm

Rand 4,4 mm

11-12/09

Events
Manifestations
Manifestazioni

WIEN

JETZT ODER NIE

WWW.WIEN.INFO

Rand 4,4 mm

Das Layout des Folderkerns muss,
durch die extrem verschiedenen
Anspriiche, immer gesondert
behandelt werden.

Die Folder-Riickseite muss aufgrund
von verschiedensten Anspriichen,
wie zum Beispiel beim Einsatz von
Fremdinseraten, immer gesondert
behandelt werden.
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THEMEN-MAILINGS FUR
ELEKTRONISCHEN VERSAND:

Beispiel: Kocheinladung Mailand

Abspeichern als PDF oder JPG ohne Passer.
ACHTUNG: Bilddaten miissen ausreichend groB sein!

(oot
w ram
!

= Ha mai preparato un ] Headline und Einleitung
. vero menu viennese? A

WienTourismus e NIKI La invitano cordialmente ad una autentica serata viennese!
Insieme ai cuochi austriaci Karl e Leopold Wrenkh prepariamo dei tipici piatti viennesi
e degustiamo del vino viennese.

Quando? [ Si, vengo volentieri

giovedi, 11 febbraio 2010 ] No, purtroppo non posso venire
® ore 19:00

B Y Dove? nome: : Allgemeiner Infotell
L4 Teatro? i
k7, Via Thaon di Revel o
20159 Milano ditta:

Se desidera partecipare La preghiamo Participare e vincere!
di farci sapere entro il 1° di febbraio. Tutti i partecipanti prenderanno parte

e-mail:

[¥ e-mail: helena.rastl@flyniki.com all'estrazione di un fine settimana a Vienna
e fax: +43 1 70 126 480 offerto da NIKI e WienTourismus.

- La aspettiamo!

p ﬁ NIKI & WienTourismus VI E N NA é

WWW.VIENNA.INFO ORA O MAI PIU

&

| .&_M;\"T : 7 .

@ ﬂyniki.com s Bereich fiir Fremdlogos

o0



EINLADUNG PRESS]

L+]

Beispiel: Pressefriihstiick Prag

Vazeni milovnici Vidné v Praze, vazena pani redaktorko,
vazeny pane redaktore!

Pani Eva Draxler, medialni manazerka centraly WienTourismus,
si s potéSenim dovoluje Vas pozvat na

Tiskovou snidani “Videri”

na téma “Vrcholné kulturni a kulinarské akce
ve Vidni v roce 2010", ktera se kona

v utery 23. unora 2010 v 10:00

v hotelu HOFFMEISTER & Spa *****
Adresa:

Hotel Hoffmeister & Spa

Pod Bruskou 7

118 00 Praha 1

www.hoffmeister.cz

prosim o zaslani pfihlagky do 15.2.2010
Petra Machackova

PR manazerka

Osterreich Werbung Prag

Tel. +420/222211290

! 4 -
fax +420/222210256
e-mail: petra.machackova@austria.info V I D E N

WWW.WIEN.INFO TED NEBO NIKDY

Headline und Einleitung

Allgemeiner Infoteil

Kontakt

o1



EHRSEITIGE BRIEFE

Beispiel: Frauentag Russland

TEIEPb WM HUKOT/IA

Benckuit BKyc: KynbTypa

HaCTOKIECHIVA BO BCEX CMbIC/IaX

Haomﬂu.me LEHWUTENU HNU3HN 3HAKOT: Bena senaetca ©AVHCTBEHHbIM roOpoAOM B MUpe,
AaBWWM Ha3BaHWe CaMOCTOATENIbHOMY KyTMHAPHOMY CTUNO, Betcron KyXHe. Wwmesn B
pacnopsmeHnn 700 rekTapoB BUHOMPAAHWKOB, FOPOA, ABNAETCA €AMHCTBEHHOW METPOMONMER
B MUpE, UMEIOLLEN B CBOMX MOPOACKMX MPaHMLax Bbiaatolleecs BuHoaenve. [laxe mecta, B
KOTOpPbIX HacnamaarTCA eﬂ,Dﬁ " ﬂMTbéM, ABNAIOTCA POAOBLIMU NMOHATUAMKU: BEHCKWUE KO¢SI"‘1HM,

KOTOPbIE KOMWPYIOT BO BCEM MMPE W HE MOryT TOYHO MOBTOPHT.

Ton BnAHMem Cambix pasiisx CTpan & Bewe GroxMnach pasoo-
6pasan kyxA. KaK GHAMEHWTHIE N0BAPA, Tak 1 WX KOMNErk-
IOGHTEH NOKYNAIOT NPOAYKTb Ha ORHOM W3 MHOTOHMGABHHbIX
BEHCHIX PHHKOB, /1A KAKIIOMD W3 HOTOPSIX M3AGEHA CIYHAT 64O~
JIOTM4ECKHE 1 OGTORHHbIE KDATEPHM IDBATONEHMTA. CO CEOMNM
NABATLOHAMM U ABEAICHHFMM PLHKA ABTSIOTCA MECTAMM TOPTOBNA

W NONYAAPHLIMK MeCTaMM BCTPe. Canbiii USBECTHAIA —

TAHHOE HATYPANIbHOE ChiPbE 1 TONHO OPHEHTUPOBAHHHIE HA Te W
MHble IOMENaHWA 1 NOTPeGHOCTH 3aseneHms. OT BuHHOrO 6apa
34ATCHOTO PECTOaHa A0 ,CHPHOTO YTONKA" W KOHAUTEPCHO
HacnamaeHHe" & BeHCHIX KOGEIHAK TaKE TLISTCR G GOnbuwo
6yketi. B Crapoit Bete Bul HaRaéTe AIOMHHY TPAAMLMOHHEX
KOg@eH, B KOTOpbIX BAlL KTHEHT! MOHAKOMATCA G BEHCKOM
KyNTYPOV KOGeeH B €8 nepBoHaYaNHOM dopie. CromHst

1POC — KaKO/ KOGEHE OTAATS MPEANIOYTEHHE - MOMNESHOM
Gentral, xynowecTsenwo Hawelka, nrennextyansHoii Bréunerhof,
cnanwoi Demel, cTunbHoit Priickl win monHoit Leopold. Yeuaets
1 nonpoGosars GrouT 8C&. MHOr00GpasHe — masHii Ko3bpe, @
YAGHHAR CMECE M3 UMTIBPCHOM KyNBTYPb M BEHCHIK A@TMHATECO
caenaeT noceuieHme Bewsi HENOBTOPUMEIM COBHITHEM.

Pexomenpanym rypmanam B Bene

Chavana nonto6osartscs npou3seaeHnAMK UCKYCCTBA, 3aTemM NPeBOCXOAHO NOeCTb: B My3eAX
BeHbl MOKHO B BbICLUEH CTENEHU NPUATHO OGBG[J,MHMTI: XyAOHEeCTBEHHOE U KynuHapHoe
ynoBonbCTBME. HacnaauTbCA TPAAWMLIMOHHOM KyNbTYpO#H BEHCKWX KOpEeH B CoYeTaHnn ¢
yBnexaTenbHbIM 3HaKOMCTBOM C LLeAeBpamMin UCKYCCTBa MOXHO, Hanpumep, B XyIJO)KeCTEeHHO'
MCTOpUYECKOM My3ee, B My3ee JTuxTeHwTaiH, B «AnbbeptuHe» unu 8 asopuie LLIEHEPYHH.

Bencxmit Menark & uMrneparopckie
TIeIeBpPhI

p wyaen
Bl KIMEHT OCMOTDAT MNMEPATOPCHHE WEAEBPHI TaKAX JHaME-
HUTHX XYROMHMHOB, KaK Bpiorent, Thuman, Pagaans, Benackec,
Bepeep 1 [LI0pep, 0CE 4ero HACTAATCA B MNMEPCHOT 0BCTa-
HOBHe Kage-pecTopara Gersiner ,KNACCHHOM" BEHCHOT Koderi-
HOTh HyMBTYPb! — BEHCHMM MENaHHEN.

Liewa: 13,50 eapo ¢ senosexa. Liea neiicTeuTensia ana
rpynn or 10 venosex

Venyru: 1 noceuenme Xya0KeCTEEHHOUCTOPUNECKOTO
My3es, 1 menan e Kade-pectopane Gerstner, 1 kycok
BEHCHOTD ABNONHOF WTPYAENA

BpOHMpYEMbIE [ EHELHEEHO, HDOME NIOHEACTLHIK,
©10.00 20 1700, npeasapwTenbHas ansKal

KOHTaKT 1 GpOHpOBaHHE: XyAOKECTBEHHO-HCTOPHHECKHE
wyaed, Burgring 5, 1010 Bexa, nnwna uerpo U2, ocrasoska
“Myseiinbii HeapTan,

wwwkhm.at, rocnoann Markus Kustatscher,

e-mail: markus kustatscher@khm.at

Hoderiroe npeanionenve Mysen Niuxtenuraiin
ToGre OGMOTPa ABOPUA G KHAKECKNMH HONNEKUNAMK Bauwn
KIMEHTS! HACALATCA HOGE C TOPTOM «3aXep», ABNONHSIM T
TBOPOMHbIM WTpyAGeN B TpaKTUpe Ruben's Brasserie wi &
rocresom cany Mapaasoro Agof
Liewa: 12 eapo ¢ senosea 4nA rpynn ot 8 40 50 wenosex
Yonyr: noCeUeHve BHCTABKM 1 HYMHAPHOE MperToNeHHe
BpoHupyembie A h./eT//c6.
Horanr 1 Gponnposasme: Myaeit Slaxrenuraiis,
Frstengasse 1, 1090 Bewa, nuww metpo U4, octanoska
Rossaver Lande,
wwwiechtensteinmuseurn.at, rocrioaws Peter Merhar,
e-mail: petermerhar@liechtensteinmuseum.at

TTpuém c mammanckuM & KyabTypHOe
HaCTKeHIe

Mpuém ¢ wamnasckam & AnsBepriune

'Ballk KIMeHTS! HACNAATCH GOHANOM WAMNGHCHOO, BKNIYAA AEa
6y1epGPORA, ANeALCHHOBLIA Wi AGNONHE COK 10 KENaHMIO B
E1HOTEHe ALGEPTHK, OGN HET0 NOGETAT WIBECTHBIA My3ei.

Liewa: 18 e2po ¢ wenosexa As rpynnbi o 20 senosek
Yenyriu: WaMnaHCHO® U BXOOHOM GuneT 8 AnbGepTiny
BpOHHpyeMBie AHM: EXEAHEBHO, GPOHNPOBAHHE BOSMOKHO 38
183 PAGONX AA 20 NOCELIEHHA

Kowtaxr 1 Gporwposanme: AnsGeptusa, Albertinaplatz 1, 1010
Beria, nvni metpo U2, U4, U1, ocrarosia Karlsplatz/Oper,
www.albertina.at, rocnoaws Heinz Holzinger,

e-mail: tourismus@albertina.at

Angenbupynens-pesuneniuA 80 aopue LISHGPyHH

Ton ucTopuseckmy caonam Kade Residenz Haxopwrcs pai ans
scex noGuTener andensuTpyAenA. B AEMOHCTPALIMOHHOM NeKap-
He KaXAbIA 4aC ONBTHEIA KOHAWTEP BbINHAT BPYHHYIO NPHUTOTOB-
neHHbif, HACTORLAI BEHCHHIA ABTOMHAI WTpyaENs. KaKauii
MI0GETUTENs TakHe AOMONHTENSHO IOMYHaET Ha PyKM OpHTHHAb-
Hulf PeLENT BEHCKOTO AGTONHOTO LITPYAENS, C MIOMOLLSKO HOTOPO-
O MOKHO 0Ma CaMOMY IONPOBOBATS CEB B PONH NeKaps.

Liirpyaen-uwoy s wae Residenz npoxonur ¢ 15.3. 1o 30.10.
emeHesHo, ¢ 10.00 o 17.00, Beerna KamabIi NONHLI Yac.
BHCHKTI0IMBHSIE WOY ANA TPy N0 SanBKe.

HonraxT u Gponposanve: wade Residenz, asopeu UénGpy,

Kavalierstrakt 52, 1130 Bera, nuryu etpo U4, ocTaroska
Schénbrunn,

www.cafe-wien.at, e-mail: residenz@cafe-wien.at

LLOMONHHTENIbHYIO MHGOPMALIMIO 1 APYTHE MPEAIONEHNS Ha TeMy
JMckyceTBo HacnamzaeHna“ Bel HaiaéTe Ha BeGcaitTax Bercroro
coseTa o Typuamy www.vienna.info 1 b2b.vienna.info AN




VORGABEN FILM:

Fur alle Filme, die produziert werden, gelten folgende Richtlinien verbindlich.

INTRO & OUTRO:

Intro
» Quadratisches Logo (auf weiBem Hintergrund mit Schatten) + Soundlogo
m GroBe: 664px (horizontal und vertikal zentriert)

Outro
m Einblendung Logo (664px) + Soundlogo

WIEN

JETZT ODER NIE

WWW.WIEN.INFO

Bei Videos fiir Prasentationen: Logo beim Intro am Anfang 4 Sekunden stehen lassen
(dann erst das Soundlogo starten) und beim Outro am Ende (nach dem Soundlogo)
10 Sekunden stehen lassen (fiir evtl. Uberblendungen in einer Prasentation).
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START-INSERT:

Quadrat
» WeiBes Quadrat (GroBe: 664px) mit Schatten auf weiBem Hintergrund, horizontal und
vertikal zentriert

Schrift

m Schriftarten: Melior Com (liber dem Strich, Akzidenz Grotesk Pro unter dem Strich
m Farbe (RGB): 221, 0, 21

m SchriftgroBe: 91ilber dem Strich, 50 unter dem Strich

m Zeilenabstand: -9 tUber dem Strich, normaler Abstand unter dem Strich

Logo
m Logo rechts unten im Quadrat platzieren

Inhalt
m Stadt
m Location
m oder Name der Aktion
(wenn keine Angabe zu Stadt/Location méglich, z.B. Online-Aktionen)
m Unter dem Strich:
Beschreibung/Name/Name der Aktion oder eine andere wichtige
Information. Laufzeit im Datumsformat: 1.1. bis 12.1.2013

Frankfurt
IMEX

Launch der App zum
Meeting Planners’ Guide
21.5. bis 23.5.2013

WIEN
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TEXT-INSERTS:

Text-Inserts miissen in quadratischer Form erfolgen
(rote Schrift auf weiBem Hintergrund)

Quadrat

m Farbe: WeiB (50% Transparenz)

m GroBe: 664px (quadratisch)

m Position: siehe Beispiel. Die genaue Position richtet sich nach den Bildinhalten im
Hintergrund. Es sollten z.B. bei Interviews keine Gesichter verdeckt werden —
das Quadrat kann (falls notwendig) auch auf der linken Seite positioniert werden.

Schrift
m Akzidenz Grotesk Pro, SchriftgroBe 70, linksbiindig, Farbe (RGB): 221, 0, 21
m Abstand vom linken und oberen Rand muss gleich sein.

Hohepunkt:
Wiener Ball im
Kursalon mit

Wiener Experts
Club-Mitgliedern
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V

EO-F

ES:

Die final abgenommene und freigegebene Version jedes Videos ist in den
folgenden Formaten zu iibermitteln:

Windows Media Video (WMV):

Datenrate: 3000 kb/s

Auflésung: 1280x720 (Format: 16:9)

Komprimierung: One Pass, Constant Bit Rate (CBR), Quality: 100%
Bildrate: 25fps

Audio: One Pass Constant Bit Rate (CBR), 192 kb/s, 44.1kHz, Stereo
MPEG 4 Video (MP4):

Video-Format: H.264

Datenrate: 5000 kb/s

Auflésung: 1920x1080 (Format: 16:9)

Bildrate: 25fps

Audio: AAC-LC, 192kb/s, 44.1kHz, Stereo

Quicktime H.264 (MOV):

Kompression:
Datenrate:
Qualitat:
Bildrate:
Auflosung:
Codierungsmod.:

Audio:

H.264 oder Apple ProRes 422

mind. 10.000 kb/s (besser: 15.000 kb/s oder mehr)

100

25fps

1920x1080 (Format: 16:9)

Mehrere Durchgange

AAC, 320kb/s, 48kHz, Stereo (oder unkomprimiert bei ProRes)

Quicktime H.264 (MOV) — OHNE Text-Inserts/Overlays/etc.:

Details wie oben
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Fir weitere Informationen wenden Sie sich bitte an die Abteilung
Brandmanagement und internationale Werbung.

brandmanagement@wien.info

o7



