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1a. Die Wernesgrüner Bildmarke 

Die Wernesgrüner Bildmarke zeigt das Bauchetikett der Wernesgrüner Pils Legende. Sie 
symbolisiert durch ihre Dreidimensionalität und ihren eleganten Schwung den eigenständigen 
Charakter der Wernesgrüner Pils Legende. Der unverwechselbare Schriftzug sowie das Wappen 
spiegeln ihre jahrhundertelange Brautradition wieder. Durch die Aufwärtsbewegung der 
Logoform wird Optimismus und Dynamik ausgedrückt.  
Die Bildmarke wird bevorzugt auf einem grünen, frischen Tropenfond benutzt und sollte nicht 
zu klein dargestellt werden. Dadurch soll die Leserlichkeit des Untertitels gewährleistet werden. 
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1b. Die Wernesgrüner Wortmarke 

Die Schriftmarke ist ein geschwungener Schriftzug mit Unterstrich in einem dunklen 
Grünton. Einzeln kommt sie nicht häufig zum Einsatz, denn sie ist weniger markant 
und differenziert die Marke nicht so stark vom Wettbewerb. Die Schriftmarke sollte 
unbedingt auf hellem Grund oder negativ auf einem dunkeln Grund dargestellt 
werden. 
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Idee: Prägnanz der Schriftmarke erhöhen!  
Durch Integration unseres 1W-Symbols in Form einer 
Strichzeichung (1-farbige Umsetzung) könnte man 
unsere Schriftmarke aufwerten. Damit würde sich die 
Schriftmarke auf deutlicher vom Wettbewerb 
abheben und wäre vielseitig einsetzbar.  

1b. Die Wernesgrüner Wortmarke 

Die Idee ist es die Wernesgrüner Wortmarke durch Hinzufügen des 1W-Wappens 
optisch aufzuwerten und ihr dadurch eine höhere Prägnanz zu verleihen.  
Die Position des Wappens richtet sich dabei an die bekannte Anordnung aus dem 
Etikett.  



1c. Die Wernesgrüner Wortmarke mit Sortenbezeichnung 

Zur Kennzeichnung der einzelnen Sorten wird die Schriftmarke durch die 
Sortenbezeichnung und die entsprechende Farbe ergänzt.  
Zum Einsatz kommen die Sortenschriftzüge hauptsächlich in Getränke- und 
Menükarten, auf Angebotstafeln o. Ä. 
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Die Wernesgrüner Sortenschriftzüge sind optisch durch das Mitführen einer Farbe 
aufgewertet und damit auf den ersten Blick zu erkennen und eindeutig 
identifizierbar.  

1c. Die Wernesgrüner Wortmarke mit Sortenbezeichnung 



1d. Das Wernesgrüner Sponsoring-Logo 

Das sogenannte Sponsoring-Logo ist eine Reduktion des Bauchetiketts der Pils 
Legende. Hier ist Wortmarke in ein Feld integriert, dass dem Bauchetikett ähnelt und 
vereinfacht dargestellt wird.  In Kombination mit der Schriftmarke bildet es eine 
Einheit. Es eignet sich besonders gut zum plakativen Einsatz der Marke, wenn wenig 
Fläche verfügbar ist und wird meist direkt im Abbinder integriert. 
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1d. Das Wernesgrüner Sponsoring-Logo 

Das sogenannte Sponsoring-Logo ist eine Reduktion des Bauchetiketts der Pils 
Legende. Hier ist Wortmarke in ein Feld integriert, dass dem Bauchetikett ähnelt und 
vereinfacht dargestellt wird.  In Kombination mit der Schriftmarke bildet es eine 
Einheit. Es eignet sich besonders gut zum plakativen Einsatz der Marke, wenn wenig 
Fläche verfügbar ist und wird meist direkt im Abbinder integriert. 
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Durch die Einführung des Sponsoring-Logos kam es in jüngster Vergangenheit 
immer wieder zu Unklarheiten in der Logonutzung.  
 
Dieser Logo-Abkömmling wurde eigens zur Bandengestaltung entworfen. 
Aufgrund seiner Prägnanz und Plakativität der Wernesgrüner Bildmarke 
allerdings oft vorgezogen.  
 
Als Konsequenz entsteht ein gewisses Durcheinander und der einheitliche 
Markenauftritt ist gefährdet.  
Aus diesem Grund würde ich empfehlen diese Gestaltung nicht weiter als Logo 
zu nutzen. 



1e. Das 1W-Wappen 

Das historische 1W-Wappen stammt aus der frühen Geschichte der Brauerei und 
ist auch im Kopf aller Etiketten der Wernesgrüner Produkte integriert. Komplett 
losgelöst kommt es allerdings nur ganz selten zum Einsatz (beispielsweise als 
Favicon auf www.wernesgruener.de)  
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http://www.wernesgruener.de/


2a. Die Wernesgrüner Hausfarben 
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2a. Die Wernesgrüner Hausfarben - Sortenspezifisch 
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2b. Bedeutung der Wernesgrüner Hausfarben 

PREMIUM TRADITION & GENUSS 

Natürlich wird den Farben, wie hier bereits angedeutet, für die Markenpräsenz 
eine bestimmte Bedeutung zugewiesen, die sich idealerweise auf den Kunden 
übertragen lässt. 

PREMIUM 



3. Die Wernesgrüner Hausschrift 

Die Wernesgrüner Hausschrift ist die Rotis Semi Serif.  
Diese zeitlose und moderne Schrift zeichnet sich durch eine gute Lesbarkeit und eine klare 
Struktur aus.  
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3. Die Wernesgrüner Hausschrift –Schriftschnitte  

Headlines – Rotis Semi Serif 65 Bold 
Achtung: horizontale Skalierung 110% 
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Fließtext – Rotis Semi Serif 55 Roman / 65 Bold (für Auszeichnungen) 
Achtung: horizontale Skalierung 110% 



3. Die Wernesgrüner Hausschrift –Besonderheiten  
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Ausnahme für das &-Zeichen: 
Statt dem schwer lesbaren &-Zeichen der Rotis ersetzt man dies durch die &-Zeichen der 
Minon Pro im entsprechenden Schriftschnitt  



3. Die Wernesgrüner Hausschrift –Besonderheiten  
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Einsatz von Ligaturen*: 
Ligaturen werden im Schriftsatz nicht verwendet. 
 
Ligaturen sind Zeichen, die aus mehreren verbunden Buchstaben bestehen. Sie verdeutlichen Lauteinheiten oder  
helfen störende Lücken im Schriftsatz zu vermeiden. 

 



4a. Der Claim 

Der Claim „Alles im grünen Bereich. Alles.“ wird in allen Werbemitteln genutzt.  
 
Position und Farbe:  
Farblich wird der Claim stets negativ in Weiß dargestellt und im Abbinder zur Flasche oder 
zum Glas hin rechtsbündig gesetzt, wenn möglich im Satzspiegel.  
Wird weder Glas noch Flasche dargestellt, steht der Claim unten rechts.  
 
Grüner Balken:  
Der Balken schließt mit dem unteren Layout-Rand ab und ist von der Höhe so zu setzen, dass 
er den Claim nicht einengt. Es sollte also jeweils eine Versalien-Länge nach oben und nach 
unten Platz sein. Wenn möglich sollte der Hintergrund des Balkens im Tropfenfond gesetzt 
werden.  
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4b. Abbinder mit Verwendungszweck 

Der Abbinder unterscheidet sich im Einsatz nach Verwendungszweck.  
Im Handel kommt die geschlossene Wernesgrüner-Flasche und in der Gastronomie das frisch 
gezapfte Bierglas zum Einsatz.  
Der Neigungswinkel von Glas oder Flasche als auch die Position des Claims zu diesen bleibt 
konstant. 
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Anwendungsbeispiel am Motiv „Gaumenfreunde“ – neue Kampagne 2014 



4c. Der sortenspezifische Abbinder 

Zur eindeutigen Abgrenzung der Sorten untereinander ändert sich beim Abbinder die Farbe 
des Tropenfonds und der Text des Claims. Das übrige Erscheinungsbild bleibt zur 
Wiedererkennung erhalten.  
 
Pils Legende: Alles im grünen Bereich. Alles.  
 
Radler: Die fruchtig-herbe Erfrischung. 
 
AF: Das Alkoholfreie für Genießer.  
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Anwendungsbeispiele – aktuelle Anzeigenmotive 



5. Die Wernesgrüner Anzeigen 

Zur eindeutigen Abgrenzung der Sorten untereinander ändert sich beim Abbinder die Farbe 
des Tropenfonds und der Text des Claims. Das übrige Erscheinungsbild bleibt zur 
Wiedererkennung erhalten.  
 
Pils Legende: Alles im grünen Bereich. Alles.  
 
Radler: Die fruchtig-herbe Erfrischung. 
 
AF: Das Alkoholfreie für Genießer.  
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Anwendungsbeispiele – aktuelle Anzeigenmotive 
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6. Das Wernesgrüner Frischesiegel 

Platzhalter 



7. Die Wernesgrüner Bildwelt 

Hauptschauplatz der Wernesgrüner Markenkommunikation ist eine urbane 
Parkgegend. Diese soll sowohl das unbeschwerte Wir-Gefühl als auch eine 
bestimmte Naturverbundenheit transportieren. Die kommunizierten Szenen 
sollen den Betrachter zur Teilnahme einladen und ihn willkommen heißen, 
deshalb werden größtenteils offene Gruppen von Bierkonsumenten dargestellt.  
Wichtiges Symbol ist auch der Baum, der auf allen Bildmotiven im Hintergrund 
dargestellt und bei der Kommunikation der Marke mitgeführt wird.  
Anfang 2014 werden zusätzlich neue Motive veröffentlicht.  
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8. Das Wernesgrüner Erscheinungsbild in der Gastronomie 
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8. Das Wernesgrüner Erscheinungsbild in der Gastronomie 
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8. Das Wernesgrüner Erscheinungsbild in der Gastronomie 
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8. Das Wernesgrüner Erscheinungsbild in der Gastronomie 
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8. Das Wernesgrüner Erscheinungsbild in der Gastronomie 



8. Wernesgrüner Servicekleidung 

Servicebekleidung:  
Polos und Schürzen   Event-Polos  
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9. Die Wernesgrüner Fanshop-Kollektion 

Platzhalter 



10. Der Wernesgrüner Fuhrpark 
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11. Die Wernesgrüner Trinkgefäße 
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Pokal 0,2-0,4l Exklusiv -Seidel 0,3-0,5l Becher 0,2-0,5l 



11. Die Wernesgrüner Trinkgefäße – Maxigrößen 
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Stiefel 1,0-2,0l Maxi-Pokal 1,0-2,0l 



11. Die Wernesgrüner Trinkgefäße – Krüge 
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Krug 0,5l Maxi-Krug 3,0l Krug  mit  
Zinndeckel 0,5l 

(Gravur Wernesgrüner Logo) 

Krug  mit  
Zinndeckel 0,5l 
(individuelle Gravur) 
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11. Die Wernesgrüner Trinkgefäße – Plastikbecher 

Mehrwegbecher glasklar 
0,4l 

Einwegbecher glasklar  
0,2-0,4l 
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12. Sensorische Beschreibung - Allgemein 

„Wernesgrüner 
Kristallklar glänzendes Goldgelb mit weißem Schaum, leicht und 
feinporig. 
Herber Duft mit intensiv frischem Hopfenaroma, abgerundet von 
einem malzigsüßen Hauch, der an ofenwarmes Weißbrot, Cornflakes 
und reifes Getreide denken lässt. 
Im Mund entfaltet sich ein schlanker und frischer Geschmack mit 
natürlicher Spritzigkeit und harmonisch eingebundener Kohlensäure, 
die diesem klassischen Pilsener Leichtigkeit verleiht. 
Im Hintergrund 
dezente Fruchtigkeit, an Äpfel und reife gelbe 
Limonen 
erinnernd und angenehm bittere Hopfenaromatik, die 
schön nachklingt.“ 
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12. Sensorische Beschreibung – Pils Legende 

„Das zartbittere Pils, dessen besonderer Kick die erdig-herbe Spritzigkeit ist 
Glänzendes Goldgelb mit leichtem, weißem Schaum. 
 
Intensiver Hopfenduft mit einem malzigen Hauch, der an ofenwarmes 
Weißbrot und reifes Getreide denken lässt. 
Im Mund schlanker und frischer Geschmack mit natürlicher Spritzigkeit. 
Dezente, an Äpfel erinnernde Fruchtigkeit und zartbittere Hopfenaromatik, die 
im Nachhall fein nachklingt.“ 
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12. Sensorische Beschreibung – Alkoholfrei 

„Das intensive alkoholfreie Bier mit allem, 
was ein Bier braucht: 
Glänzendes Goldgelb mit weißem Schaum, feinporig und anhaltend. 
Duftet würzig nach frischen Kräutern, Hopfen und etwas 
malziger Süße, die an Cornflakes und Getreide erinnert. 
Prickelnder Geschmack mit feiner Spritzigkeit. Apfelige 
Fruchtig keit und nachklingende Hopfenbittere betonen den 
schlanken Charakter dieses feinaromatischen und erfrischenden 
Bieres.“ 
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12. Sensorische Beschreibung – Radler 

 “Ein erfrischendes, zitrusfruchtiges Radler 
mit subtiler Pilsaromatik 
Glänzendes Goldgelb mit weißem Schaum, dezent und fein. 
Schöner, intensiver Zitrusduft, der an reife, grüne und gelbe 
Limetten erinnert, abgerundet von malzig-süßen Getreidenoten. 
Schlank und spritzig-frisch im Trunk mit angenehm süßbitteren 
Noten wie von reifer Grapefruit und frischem Hopfen.“ 
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12. Gebinde – Wernesgrüner Pils Legende 

Packshots für Anzeigen, Plakate, VKF und Pressemitteilungen: 
Packshots werden entweder frontal vor Weiß geshootet oder mit 
leichter Aufsicht. 
Diese Aufnahmen werden als Freisteller genutzt und nicht im Anschnitt 
dargestellt. Für Abbildungen im Markenpass sollte das Objekt zusätzlich 
einen Standschatten aufweisen. Appetitliche Frische und eine möglichst 
realitätsnahe Abbildung stehen bei den Packshots im Vordergrund. 
Die Produkte werden in einer interessanten optischen Umsetzung 
dargestellt. 
Wichtig ist, dass bei Flaschen Bauch- und Halsetiketten gut erkennbar 
sind. Bei derAbbildung von Gläsern sind der Bierton und der Schriftzug 
auf dem Glas wichtig. 
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13. Gebinde – Wernesgrüner Pils Legende 
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13. Gebinde – Wernesgrüner Pils Legende 
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13. Gebinde – Wernesgrüner Pils Legende 
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13. Gebinde – Wernesgrüner Pils Legende 
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13. Gebinde – Wernesgrüner Radler 
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13. Gebinde – Wernesgrüner Radler 
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13. Gebinde – Wernesgrüner Alkoholfrei 
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13. Gebinde – Wernesgrüner Alkoholfrei 


