
Handbuch zum grafischen Erscheinungsbild 

Das Corporate Design 
der Universität Hohenheim





CORPORATE DESIGN
Das visuelle Erscheinungsbild bringt die Werte und den Anspruch

 der Universität Hohenheim zum Ausdruck und unterstützt einen einheitlichen 
Auftritt nach innen und nach außen. Die Vereinheitlichung sorgt – trotz einer Vielfalt

 von Bereichen, Zielgruppen und Kommunikationsmitteln – für eine gegenseitige 
Verstärkung der Außenwahrnehmung und Ausstrahlung der Universität Hohenheim als Ganzes. 

Das Corporate Design regelt die Anwendung der Gestaltungselemente.
Die Vorlagen finden Sie im Intranet unter www.uni-hohenheim.de/design.html
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LOGO
Das Logo der Universität Hohenheim setzt sich aus einer Bild- und einer Wortmarke 

zusammen. Wenn Bild- und Wortmarke zusammen auftreten, sollten sie immer als 
Einheit eingesetzt werden. Dann steht die Bildmarke in definiertem Abstand rechts neben 

der Wortmarke. Die folgenden Richtlinien sind dabei zu beachten.
Bild- und Wortmarke können in Ausnahmefällen auch als selbstständige Einzelteile 

betrachtet werden und somit getrennt voneinander verwendet werden.
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LOGO SCHWARZ

LOGO 
PANTONE 2955 C

LOGO 4C

LOGO 
WEISS / NEGATIV

BILD- UND WORTMARKE
Diese Varianten des Logos dürfen verwendet werden. 

Die Bildmarke steht rechts neben der Wortmarke. Bild- und Wortmarke stellen das Logo dar.
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BILDMARKE

*
BILD- ODER WORTMARKE

ALS SELBSTSTÄNDIGE EINZELELEMENTE
Bild- und Wortmarke können in Ausnahmefällen (z.B. bei Extremformaten) 

als selbstständige Einzelteile verwendet werden. 

WORTMARKE
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*
BEISPIEL ZUM EXTREMFORMAT

Extremformate fordern Flexibilität und Sonderlösungen. Somit müssen hier Bild- und Wortmarke als 
selbstständige Einzelteile betrachtet und getrennt voneinander verwendet werden.

BANNER

ROLL-UP
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*
LOGOGRÖSSEN

Die Logogröße ist für jedes Format genau definiert und 
steht im Intranet der Univerität Hohenheim zum Download bereit.

DIN A5 

11,5 mm

9,5 mm

DIN LANG

DIN A4

8,4 mm

Gesamtbreite Logo (Wort- und Bildmarke) 111 mm

Gesamtbreite Logo (Wort- und Bildmarke) 90,5 mm

Gesamtbreite Logo (Wort- und Bildmarke) 79 mm
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26,25 mm

17,5 mm

DIN A3

DIN A2

Gesamtbreite Logo (Wort- und Bildmarke) 251 mm

Gesamtbreite Logo (Wort- und Bildmarke) 166 mm

*
LOGOGRÖSSEN

Die Logogröße ist für jedes Format genau definiert und 
steht im Intranet der Univerität Hohenheim zum Download bereit.
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*
LOGO UND ORGANISATIONSEINHEITEN

Auf Broschüren, Plakaten, Flugblättern und Ähnlichem dürfen unter dem Logo eigenständige 
Organisationseinheiten in definierter Schriftart und definierten Schriftgrößen platziert werden. Dies sollte 

wegen des Gesamterscheinungsbildes nach Möglichkeit auf eine oder zwei Zeilen beschränkt werden. 
Für Briefbögen, Formulare, Visitenkarten gelten andere Regeln.

FAKULTÄT NATURWISSENSCHAFTEN

INSTITUT FÜR BETRIEBSWIRTSCHAFTSLEHRE

Lehrstuhl Controlling

ZENTRALES MARKETING

Werbung und Aktionsmanagement
Vorname Nachname 



ZENTRALES MARKETING

Werbung und Aktionsmanagement
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*
LOGO UND ORGANISATIONSEINHEITEN

Unter dem Logo dürfen eigenständige Organisationseinheiten in definierter Schriftart und definierten 
Abständen platziert werden. Auf keinen Fall darf die durch die Wortmarke "Universität Hohenheim" 

vorgegebene Breite überschritten werden. Gegebenenfalls ist die Schriftgröße zu reduzieren.

 SG ZA LW SA

ZEILE 1 9,5 pt*  7-10 pt Times New Roman

ZEILE 2 11 pt* 15 pt** 10 pt Times New Roman

*ggf. Schriftgröße reduzieren

** bei kleinerer Schriftgröße ist der Zeilenabstand 

ebenfalls entsprechend zu reduzieren.

SG = Schriftgröße

ZA = Zeilenabstand

LW = Laufweite

SA = Schriftart

11,5 mm
4,1 mm

Gesamtbreite Logo (Wort- und Bildmarke) 111 mm
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*
LOGO UND PROJEKTNAME

Unter dem Logo dürfen eigenständige Organisationseinheiten in definierter Schriftart und definierten 
Abständen platziert werden. Auf keinen Fall darf die durch die Wortmarke "Universität Hohenheim" 

vorgegebene Breite überschritten werden. Gegebenenfalls ist die Schriftgröße zu reduzieren.

STUDIUM SCHNUPPERALE

7,5 mm

11,5 mm

4,1 mm
 SG ZA LW SA

ZEILE 1 9,5 pt* 12 pt** 10 pt Arial Black

*ggf. Schriftgröße reduzieren

** bei kleinerer Schriftgröße ist der Zeilen-

abstand ebenfalls entsprechend zu reduzieren.

SG = Schriftgröße

ZA = Zeilenabstand

LW = Laufweite

SA = Schriftart

Gesamtbreite Logo (Wort- und Bildmarke) 111 mm
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*
PLATZIERUNG VON FREMDLOGOS

Beispiel 1

Bei Kooperationen mit gleichberechtigten Partnern, wie z. B. der Universität Stuttgart werden die Logos 
der Partner nebeneinander gestellt. Der blaue Balken links entfällt. Bei der Skalierung beider Logos hat 

das Hohenheim Logo Priorität, das Partnerlogo wird entsprechend optisch angepasst. 
Bei mehr als zwei Logos gilt Beispiel 2. 

Dies ist ein Beispieltext für einen 
zweizeiligen Titel

Text für Zusatzinformationen



www.uni-hohenheim.de/design.html 17

*
PLATZIERUNG VON FREMDLOGOS

Beispiel 2

Wenn das Logo des gleichberechtigten Partners nicht neben das Hohenheim-Logo passt (Beispiel DinLang) werden 
die Logos unter das Titelbild in den weißen Balken gestellt. Gleiches gilt für Logos von Partnern, die ergänzende 
Bedeutung haben. Hierzu wird der Balken maximal vergrößert, dieses Maximal-Maß kann den Vermaßungen der 

einzelnen Formate entnommen werden. Sponsoren-Logos können auch auf die Rückseite gestellt werden. 

Beispieltext für 
zweizeiligen Titel

Text für wichtige Zusatzinformationen

Maximalgröße 
(ist für jedes Format
vermaßt)



*
PLATZIERUNG DER LOGOS VON ZENTREN 
UND EINRICHTUNGEN DER UNIVERSITÄT

Bei Flyern für Zentren und andere Einrichtungen der Universität Hohenheim,
 wie z. B. dem Life Science Center, wird das Logo der jeweiligen Einrichtung unter das Titelbild in den 

weißen Balken gestellt. Hierzu wird der Balken maximal vergrößert, dieses Maximal-Maß kann 
den Vermaßungen der einzelnen Formate entnommen werden.

Symposium 20 Years

Maximalgröße 
(ist für jedes Format
vermaßt)

Text für wichtige Zusatzinformationen

18
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TYPOGRAPHIE
Die Hausschriften der Universität Hohenheim sind Arial, Arial Black und Times New Roman. 

Für Fließtext wird Arial Regular bzw. Arial Bold benutzt. Für Überschriften wird die Arial Black eingesetzt.
Für Zwischenüberschriften und Hervorhebungen kann Arial Black oder Arial Bold verwendet werden. 

Die Schriftart Arial wird für die gesamte Kommunikation genutzt. 

Times New Roman wird im Logo und seinen Zusätzen verwendet.



Oosdf*
ARIAL / ARIAL BOLD

Arial wird für Fließtext verwendet, Arial Bold für Zwischenüberschriften und Hervorhebungen.

The quick brown Fox jumps over the lazy dog.

The quick brown Fox jumps over the lazy dog.

The quick brown Fox jumps over the lazy dog.

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S

T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

! „ “ § $ % & / | [ ] { } ( ) = ? . , – < > + - * « €

® ⁄ • ± ‘ @ © ƒ~ ~ μ ‰ ‹ › ÷ ^ #

The quick brown Fox jumps over the lazy dog.

The quick brown Fox jumps over the lazy dog.

The quick brown Fox jumps over the lazy dog.

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S

T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

! „ “ § $ % & / | [ ] { } ( ) = ? . , – < > + - * « €

® ⁄ • ± ‘ @ © ƒ~ ~ μ ‰ ‹ › ÷ ^ #

20
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Oosdf*
ARIAL BLACK

Die Arial Black wird für Überschriften verwendet, und kann für 
Zwischenüberschriften und Hervorhebungen verwendet werden.

The quick brown Fox jumps over the lazy dog.

The quick brown Fox jumps over the lazy dog.

The quick brown Fox jumps over the lazy dog.

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S
T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

! „ “ § $ % & / | [ ] { } ( ) = ? . , – < > + - * « €
® ⁄ • ± ‘ @ © ƒ~ ~ μ ‰ ‹ › ÷ ^ #



A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S

T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

! „ “ § $ % & / | [ ] { } ( ) = ? . , – < > + - * « 

® ⁄ • ± ‘ @ © ƒ~ ~ μ ‰ ‹ › ÷ ^ #

TIMETS
TIMES NEW ROMAN

Times New Roman wird im Logo und seinen Zusätzen verwendet.

22

INSTITUT FÜR BETRIEBSWIRTSCHAFTSLEHRE

Lehrstuhl Controlling



www.uni-hohenheim.de/design.html 23

HAUSFARBEN
Die Primärfarbe der Universität Hohenheim ist ein dunkles Blau: Pantone 2955 C. 

Sie gilt gleichzeitig auch als Farbe der drei Fakultäten.

Fünf reine und fünf gedeckte Sekundärfarben stehen als Zusatz  farben neben der Primärfarbe 
zur Verfügung. Damit können Teile der Publikationen gegliedert sowie 

Textteile oder Grafiken hervorgehoben werden.
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*
PRIMÄRFARBE

Pantone 2955 C

PANTONE 2955 C

RAL 5017

CMYK WERTE

MÖGLICHE ABSTUFUNGEN

100% 90% 80% 70% 60%

50% 40% 30% 20% 10%

100/50/0/45
CYAN /MAGENTA/YELLOW/BLACK

RGB WERTE 0/63/117
ROT/GRÜN/BLAU
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*
PRIMÄRFARBE – UMLEGUNG SW

Die Primärfarbe wird im Schwarz-Weiß-Druck folgendermaßen interpretiert:

MÖGLICHE ABSTUFUNGEN

50% 40% 30% 20% 10%

0/0/0/60
CYAN /MAGENTA/YELLOW/BLACK
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*
SEKUNDÄRFARBEN

Die Sekundärfarben sind nur als Zusatzfarben unter der Primärfarbe zu sehen. 
Hiermit können z.B. Themenbereiche gegliedert werden. 

100/55 /80/0

50 /20 /100 /0

55 /95 /75/0

60/10 /10 /0

55 /40 /45/0

90 /0 /100 /0

0 /20 /100 /0

20 /100/100/0

0/0 /100 /0

0 /0 /0 /100

Linie 1: gedeckte Sekundärfarben Linie 2: leuchtende Sekundärfarben
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GESTALTUNG
Das allgemeine Gestaltungsraster der Universität Hohenheim sollte in allen Kommunikationsmitteln 

wiederzuerkennen sein. 

Die folgenden Gestaltungselemente und Anwendungsregeln eröffnen dem Gestalter eine 
größtmögliche Flexibilität, um für die Unterscheidbarkeit der einzelnen Bereiche der Universität zu 

sorgen und dennoch eine hohe Selbstähnlichkeit der Kommunikationsmedien zu gewährleisten.

Charakteristisch für das Gestaltungs raster der Universität Hohenheim sind Logo-Bereich, 
Titel/Untertitel-Bereich, Bild- bzw. Gestaltungs-Bereich und Bereich für Fremdlogos und 

Internetadresse. Der proportional größere Teil des Ge stal tungsrasters ist die frei zur Verfügung stehende 
Gestaltungsfläche. In den Gestaltungsbereich greift ein weißes Rechteck ein, welches für wichtige 

Zusatzinformationen ( z.B. Schlagwort, Schlüsselbegriff, Datum, Ort ) genutzt werden kann.

Das Raster ermöglicht eine vielfältige Interpretation der Ge staltungsvorgabe. 
Damit ist eine individuelle Aus prä gung der einzelnen Institutionen gesichert und 

das einheitliche Gesamtbild der Universität gewahrt.

Gestaltungsrichtlinien für externe Druckproduktion: Seite 28 bis 64.
Gestaltungsrichtlinen für den internen Druck: Seite 70 bis 82.
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*
GESTALTUNGSRICHTLINIEN

Die gesamte Gestaltungsfläche ist wie folgt in definierte Bereiche unterteilt, die flexibel zu 
handhaben sind. Für wissenschaftliche Puplikationen gibt es ein eigenes, Gestaltungsraster.

Genaue Maßangaben für die gängigen Formate sind definiert. 

Text für wichtige Informationen

Bereich für Fremdlogos und 
Internetadresse

Logo Bereich

Bild- bzw. Gestaltungs-Bereich
Diese Gestaltungsebene kann voll-
flächig, für Bilder, zusätzlichen Text 
oder Illustra tio nen genutzt werden

Titel/Untertitel Bereich Beispiel Titel für DinA 4 in Arial Black

zweizeilig Wörter sind Kombinationen
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*
DIN LANG-BROSCHÜRE

Titel Vermaßung | Format: 105 x 210 mm

Beispieltext für Titel 
in Arial-Black zweizeilig

Rechteck 
(Hohenheim Blau) 
Die Höhe ergibt sich aus der 
Höhe der Wortmarke

Titel 
65 % – 100 % (Hohenheim blau)
Arial Black | Linksbündig |
14,5 pt (max. 22 pt) | 
LW 0–10 | ZAP 14,5 (max. 24)

Hinweiszeile
Arial | Blocksatz bzw. Zentriert | 
12,5 pt (9 – 20 pt) | 
LW 0–20 | ZAP 12

8 mm

2,75 mm

8,25 mm

16,5 mm

9,5 mm

16,5 mm

8,5 mm (min. 6,5 mm)

124,5 mm

10 mm (max. 25)

2 2

889 mm8

5,5 mm

Text für wichtige Zusatzinformationen
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*
DIN LANG-BROSCHÜRE 

Beispiel zweizeiliger Titel mit Untertitel

Rechteck 
(Hohenheim Blau) 
Die Höhe ergibt sich aus der 
Höhe der Wortmarke

Titel 
65 % – 100 % (Hohenheim blau)
Arial Black | Linksbündig |14,5 pt (max. 22 pt) |
LW 0–10 | ZAP 14,5 (max. 24)

Untertitel 
Arial Black | Linksbündig | 
10 pt (max. 13 pt) | LW 0 –10 | ZAP 16 

Hinweiszeile
Arial | Blocksatz bzw. Zentriert | 
12,5 pt (9 – 20 pt) | 
LW 0–20 | ZAP 12

8 mm

2,75 mm

8,25 mm

16,5 mm

9,5 mm

16,5 mm

8,5 mm (min. 6,5 mm)

124,5 mm

10 mm (max. 25)

2 2

889 mm8

5,5 mm

Text für wichtige Zusatzinformation

Dies ist ein Beispieltext für 
einen zweizeiligen Titel 
Dies ist ein Beispiel für einen Untertitel



www.uni-hohenheim.de/design.html 31

*
DIN LANG-BROSCHÜRE 

Beispiel Titel mit zweizeiligem Untertitel

Rechteck 
(Hohenheim Blau) 
Die Höhe ergibt sich aus der 
Höhe der Wortmarke

Titel 
65 % – 100 % (Hohenheim blau)
Arial Black | Linksbündig |14,5 pt (max. 22 pt) | 
LW 0 –10 | ZAP 14,5 (max. 24)

Untertitel 
Arial Black | Linksbündig | 
10 pt (max. 13 pt) | LW 0 –10 | ZAP 16,5

Hinweiszeile
Arial | Blocksatz bzw. Zentriert | 
12,5 pt (9 – 20 pt) | 
LW 0–20 | ZAP 12

8 mm

2,75 mm

8,25 mm

16,5 mm

9,5 mm

16,5 mm

8,5 mm (min. 6,5 mm)

124,5 mm

10 mm (max. 25)

2 2

889 mm8

5,5 mm

Text für wichtige Zusatzinformation

Beispiel einzeiliger Titel 
Beispieltext für zweizeiligen Untertitel 

Wörter sind Kombinationen



Bachelor Beispiel 

Masterstudium

Promotion 

Berufseinstieg
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*
DIN LANG-BROSCHÜRE 

Vermaßung der Einklappseite

DIES IST EINE ÜBERSCHRIFT

88 89 mm

2,5

9,5 mm

Überschrift
100 % (Hohenheim Blau)
Arial Black | Linksbündig | 
9,5 pt | LW 0–10

Fließtext 
Arial | Blocksatz bzw. Linksbündig |
8 pt–12 pt | LW 0–10 | ZAP 12–17 
oder am Grundlinienraster ausrichten 

Zwischenüberschriften
Arial Black | Linksbündig |
8,5 pt–13 pt | LW 0–10 | ZAP 12–17 
oder am Grundlinienraster ausrichten 

Dies ist eine Zwischenüberschrift 

Jahre Semester Bachelor of Beispiel international 
anerkannter berufsqualifizierender und forschungs bezogener 
Abschluss

Dies ist eine Zwischenüberschrift

1. Zwischenüberschrift 
 Naturwissenschaftliche Grundlagen
 (Mathematik, Physik, Chemie, Anatomie, Biologie)

2.  Zwischenüberschrift  
 Fachspezifische Grundlagen (z. B. Biochemie, 
 Immunologie, Physiologie, Lebensmittelchemie)

3.  Zwischenüberschrift  
 Vertiefung fachspezifischer Inhalte (z. B. Molekulare 
 Ernährungswissenschaft, Klinische Ernährung) 
 und fachübergreifender Inhalte mit Wahlmöglichkeiten 

Dies ist eine Zwischenüberschrift 
pro Semester fünf Module (= thematisch in sich abgeschlossene 
Lehr- und Arbeits ein heiten) 

Dies ist eine Zwischenüberschrift
international vereinheitlicht nach dem European Credit Trans fer 
Sys tem (ECTS) – vereinfacht den Wechsel zwischen den Uni ver-
si täten im In- und Ausland

Dies ist eine Zwischenüberschrift
40–50 % Praktika, Exkur sio nen, Übungen, Berufspraktikum



*
DIN LANG-BROSCHÜRE 

Vermaßung der Außenseiten
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Text für wichtige Zusatzinformationen

8 mm

2,75 mm

5,25 mm

9,5 mm

16,5 mm

8,5 mm 
(min. 6,5)

65 mm

4 mm

5,5 mm

Bachelor Beispiel

Studium der Agrarwissenschaften

FAKULTÄT AGRARWISSENSCHAFTEN

21 mm 21 mm 21 mm

21 mm

9,5 mm

3 mm

www.uni-hohenheim.de/fakultät
6 mm

Universität Hohenheim | Studierendensekretariat

70593 Stuttgart

Tel. +49 (0)711 459 - 22015 | Fax +49 (0)711 459 - 22018

studsek@uni-hohenheim.de | www.uni-hohenheim.de

29 mm

8 889 mm

2,5 2 2

8 889 mm

op
tio

na
l

op
tio

na
l

op
tio

na
l

optionaler Adressblock je nach Bedarf

Kontakt

Universität Hohenheim | Fakultät xxx

70593 Stuttgart

Tel. +49 (0)711 459 - XXXXX | Fax +49 (0)711 459 - XXXXX

xxx@uni-hohenheim.de | www.uni-hohenheim.de/fakultät xxx

9 mm

7,5 mm
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*
DIN LANG-BROSCHÜRE 

Vermaßung der Innenseiten

DIES IST EINE ÜBERSCHRIFT

Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei-
gen text, sondern so genannter Blind text. Wir 
haben uns jedoch da für ent schie den, auf das 
allseits be  liebte "Guaredisch Nedun fe g" oder 
das klassische "ox mox" zu verzichten. Denn 
ers tens wollen wir Sie nicht un nötig langweilen. 
Und zweitens wollte ich mir hier einmal einen lang-
ge hegten Texter-Traum er füllen: Eine Copy, die 
weder vom Cre ative Direktor, noch vom Kun-
den korrigiert und bis zur Un kennt lichkeit verbes-
sert wird. Dies ist nicht Ihr An zei gen text, sondern 
so ge nann ter Blind text. Wir haben uns je  doch 
da für ent schie den, auf das be  liebte "Guare disch 
Nedun fe g" zu verzichten.

DIES IST EINE
ÜBERSCHRIFT…

88 89 mm

2,5

21 mm

Überschrift 2
40 % – 100 % des jew. Farbtons
Arial Black | Linksbündig  |
15 pt–25 pt | 
LW 0–10 | ZAP 20–25

Fließtext 
Arial | Blocksatz bzw. Linksbündig |
8 pt–12 pt | LW 0–10 | 
ZAP 12–17 oder am 
Grundlinienraster ausrichten 

Hervorhebungen
Arial Black oder Arial Bold

Überschrift 1
100 % (Hohenheim Blau)
Arial Black | Linksbündig | 
9,5 pt | LW 0–10

Zwischenüberschriften
Arial Black | Blocksatz bzw. Linksbündig |
8,5 pt–13 pt | LW 0–10 | ZAP 12–17 
oder am Grundlinienraster ausrichten 

Überschriften
100 % des jew. Farbtons
Arial Black | Linksbündig  |
14 pt–20 pt | LW 0–10 | 
ZAP 12–19 oder am 
Grundlinienraster ausrichten 



*
DIN LANG-BROSCHÜRE 

Vermaßung der Innenseiten
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8 mm

2,75 mm

8,25 mm

9 mm

9,5 mm

152 mm

4 mm

5,5 mm

6 mm

Dies ist eine Überschrift
Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen text, sondern 

so genannter Blind text. Wir haben uns jedoch da für ent schie den, 

auf das allseits be  liebte "Guaredisch Nedun fe g" oder das klassische 

"ox mox" zu verzichten. Denn ers tens wollen wir Sie nicht un nötig 

langweilen:

  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

 Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

 Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

 Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

Dies ist eine Überschrift
Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen text, sondern 

so genannter Blind text. Wir haben uns jedoch da für ent schie den, 

auf das allseits be  liebte "Guaredisch Nedun fe g" oder das klassische 

"ox mox" zu verzichten. Denn ers tens wollen wir Sie damit nicht 

un nötig langweilen.

Denn ers tens wollen wir Sie nicht un nötig langweilen. Und zweitens 

wollte ich mir hier einmal einen lang ge hegten Texter-Traum er füllen: 

Eine Copy, die weder vom Cre ativ Direktor, noch vom Kun den 

korrigiert und bis zur Un kennt lichkeit verbessert wird. Dies ist nicht Ihr 

An zei gen text, sondern so ge nann ter Blind text. Wir haben uns je  doch 

da für ent schie den, auf das allseits be  liebte "Guare disch Nedun fe g" 

zu verzichten.

1

2

3

4
5

6

SEM.

PROFILE

5 Pflichtmodule 
Mathematik und Statistik
Allgemeine und Anorganische Chemie
Organismische Biologie
Allgemeine und Molekulare Biologie (AMB 1)
Grundlagen der Bodenwissenschaften

5 Pflichtmodule
Experimentalphysik
Organische Chemie
Organismenkunde
Allgemeine und Molekulare Biologie (AMB 2)
Grundlagen der Pflanzenwissenschaften

5 Pflichtmodule
Biochemie
Agrarbiologische Übungen (2 Module)
Grundlagen der Ökologie
Grundlagen der Tierwissenschaften

Großpraktikum (4 Module)
Berufliches Praktikum (1 Modul)

5 Wahlmodule aus einem Profil:
Agrarbiotechnologie & Analytik
Bodenwissenschaften
Landschaftsökologie
Naturwissenschaften 
Pflanzenwissenschaften
Tierwissenschaften

Biometrie (Pflicht) und 2 Wahlmodule, 
Bachelor – Arbeit (2 Module)

5 mm

8 889 mm 8 889 mm

ÜBERSCHRIFT ÜBERSCHRIFT

Dies ist eine Überschrift
Denn ers tens wollen wir Sie nicht un nötig langweilen. Und zweitens 

wollte ich mir hier einmal einen lang ge hegten Texter-Traum er füllen: 

Eine Copy, die weder vom Cre ativ Direktor, noch vom Kun den 

korrigiert und bis zur Un kennt lichkeit verbessert wird. Dies ist nicht Ihr 

An zei gen text, sondern so ge nann ter Blind text. Wir haben uns je  doch 

da für ent schie den, auf das allseits be  liebte "Guare disch Nedun fe g" 

zu verzichten.

Dies ist eine Zwischenüberschrift
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*
DIN LANG-BROSCHÜRE 

 Gestaltungsraster

Satzspiegel

Seite Links
Ränder:
Oben:  8 mm
Unten:  10 mm
Links:  10,5 mm
Rechts:  8 mm

Satzspiegel:  86,5 mm x 192 mm

Seiten Mitte, rechts
Ränder:
Oben, Links, Rechts:  8 mm
Unten:  10 mm

Satzspiegel:  89 mm x 192 mm

Spalten

1 Spalte

Grundlinienraster

Beginn:  33,5 mm
Schrittweite:  13,5 pt

Paginierung (wahlweise)

40 % - 100 % des jew. Farbtons
Arial Black | linksbündig
9,5 pt | LW 0–10

2

lin
ke

 S
ei

te
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Gestaltungsraster

www.uni-hohenheim.de/design.html 37

3 4

m
itt

le
re

 S
ei

te

re
ch

te
 S

ei
te



38

*
DIN A5-BROSCHÜRE 

Vermaßung der Rückseite | Format: 148 x 210 mm

Universität Hohenheim | Studierendensekretariat

70593 Stuttgart

Tel. +49 (0)711 459 - 22015 | Fax +49 (0)711 459 - 22018

studsek@uni-hohenheim.de | www.uni-hohenheim.de

7,57,5

2,5

„Kontakt“
Arial Black | Linksbündig |
8,5 pt–13 pt | LW 0–10 | ZAP 12–20 
oder am Grundlinienraster ausrichten 

Adressblock „Kontakt“
Arial | Linksbündig |
8 pt–12 pt | LW 0–10 | ZAP 12–20 
oder am Grundlinienraster ausrichten 

Kontakt

Universität Hohenheim | Fakultät xxx

70593 Stuttgart

Tel. +49 (0)711 459 - XXXXX | Fax +49 (0)711 459 - XXXXX

xxx@uni-hohenheim.de | www.uni-hohenheim.de/fakultät xxx

Optionaler Adressblock
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*
DIN A5-BROSCHÜRE 

Vermaßung des Titels | Format: 148 x 210 mm

Text für wichtige Zusatzinformationen

Dies ist ein Beispieltext 
für einen zweizeiligen Titel

7,5 mm

6,25 mm

3,25 mm

9,25 mm

10,75 mm

12 mm

18 mm

9 mm 
(min. 7)

124,5 mm

9,5 mm 
(max. 20)

Rechteck 
(Hohenheim Blau) 
Die Höhe ergibt sich aus der 
Höhe der Wortmarke

Titel 
65 % – 100 % (Hohenheim Blau)
Arial Black | Linksbündig | 
16 pt (max. 32 pt) | 
LW 0–10 | ZAP 22,5 (max. 30)

Hinweiszeile
Arial | Blocksatz bzw. Zentriert | 
14 pt (9 – 25 pt) | 
LW 0–20 | ZAP 13

2 2

7,57,5 90,5 mm
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*
DIN A5-BROSCHÜRE

 
Vermaßung des Titels | Beispiel für Titel mit Untertitel

Text für wichtige Zusatzinformationen

7,5 mm

6,25 mm

3,25 mm

9,25 mm

10,75 mm

12 mm

18 mm

9 mm 
(min. 7)

124,5 mm

9,5 mm 
(max. 20)

Rechteck 
(Hohenheim Blau) 
Die Höhe ergibt sich aus der 
Höhe der Wortmarke

Titel 
65 % – 100 % (Hohenheim Blau)
Arial Black | Linksbündig | 16 pt (max. 32 pt) | 
LW 0–10 | ZAP 22,5 (max. 30)

Untertitel 
Arial Black | Linksbündig | 
10 pt (max. 13 pt) | LW 0–10 | ZAP 20

Hinweiszeile
Arial | Blocksatz bzw. Zentriert | 
14 pt (9 – 25 pt) | 
LW 0–20 | ZAP 13

2 2

7,57,5 90,5 mm

Dies ist ein Beispieltext für einen 
zweizeiligen Titel
Dies ist ein Beispiel für einen einzeiligen Untertitel
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*
DIN A5-BROSCHÜRE

 
Vermaßung des Titels | Beispiel für Titel mit zweizeiligem Untertitel

Text für wichtige Zusatzinformationen

7,5 mm

6,25 mm

3,25 mm

9,25 mm

10,75 mm

12 mm

18 mm

9 mm 
(min. 7)

124,5 mm

9,5 mm 
(max. 20)

Rechteck 
(Hohenheim Blau) 
Die Höhe ergibt sich aus der 
Höhe der Wortmarke

Titel 
65 % – 100 % (Hohenheim Blau)
Arial Black | Linksbündig | 16 pt (max. 32 pt) | 
LW 0–10 | ZAP 22,5 (max. 30)
Untertitel 
Arial Black | Linksbündig | 
10 pt (max. 13 pt) | LW 0–10 | 
ZAP ZEILE 1 21, ZEILE 2 15,5 

Hinweiszeile
Arial | Blocksatz bzw. Zentriert | 
14 pt (9 – 25 pt) | 
LW 0–20 | ZAP 13

2 2

7,57,5 90,5 mm

Dies ist ein einzeiliger Titel
Dies ist ein Beispieltext für einen zweizeiligen Untertitel 

Wörter sind Kombination und so weiter



*
DIN A5-BROSCHÜRE

 
Vermaßung der Innenseiten

42

Blindtext 0000000000000

So genannter Blindtext 0000000000

So genannter Blindtext 000000000000000000

Blindtext, blindtext 0000 00000 0000

Blindtext, blindtext 0000 00000 0000

Blindtext 0000000000000

DIES IST EINE ÜBERSCHRIFT

DIES IST EINE 
ZWEIZEILIGE ÜBERSCHRIFT
Um es gleich zu gestehen: Dies 
ist nicht Ihr An zei gen text, sondern 
so genannter Blind text. Wir haben 
uns jedoch da für ent schie den, auf 
das be  liebte "Guaredisch Nedun-
fe g" oder das klassische "ox mox" 
zu verzichten.
Denn ers tens wollen wir Sie nicht 
un nötig langweilen. Und zweitens 
wollte ich mir hier einmal einen 
lange  ge hegten Texter-Traum 
er füllen: Eine Copy, die weder 
vom Cre ative Direktor, noch vom 
Kun den korrigiert und bis zur 
Un kennt lichkeit verbessert wird. 
Wir haben uns also doch entschie- 

Dies ist eine Zwischenüberschrift

den, auf das allseits be  liebte 
"Guare disch Nedun fe g" zu 
verzichten. Wir wollen Sie nicht 
langweilen. Um es gleich zu 
gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei-
gen text, sondern so genannter 
Blind text. Wir haben uns jedoch 
da für ent schie den, auf das be -
liebte "Guare-disch Nedun fe g" 
oder das klassische "ox mox" zu 
verzichten. Denn ers tens wollen 
wir Sie nicht un nötig langweilen. 
Eine Copy, die weder vom Cre-
ative Direk-tor, noch vom Kun den 
korrigiert und bis zur Un kennt-
lichkeit verbessert wird.

7,57,5

2,5

Überschrift 1
Weiß
Arial Black | Linksbündig | 
9,5 pt | LW 0–10

Überschrift 2
40 % – 100 % des jew. Farbtons
Arial Black | Linksbündig |
15 pt–25 pt | 
LW 0–10 | ZAP 20–25

Fließtext 
Arial | Blocksatz bzw. Linksbündig |
8 pt–12 pt | LW 0–10 | ZAP 12–20 
oder am Grundlinienraster ausrichten 

Hervorhebungen
Arial Black oder Arial Bold

Tabellenbeschriftung 
bzw. Bildunterschriften
Arial bzw. Arial Black | 
Linksbündig | 7 pt–10 pt | 
LW 0–3 | ZAP 12–20 
oder am Grundlinienraster ausrichten

Zwischenüberschriften
Arial Black | Blocksatz bzw. Linksbündig |
8,5 pt–13 pt | LW 0–10 | ZAP 12–20 
oder am Grundlinienraster ausrichten 

Überschriften
100 % des jew. Farbtons
Arial Black | Linksbündig  |
14 pt–20 pt | LW 0–10 | ZAP 12–19 
oder am Grundlinienraster ausrichten 
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Vermaßung der Innenseiten
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DIES IST EINE ÜBERSCHRIFT

Überschrift
Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr 

An zei gen text, sondern so genannter Blind text. 

Wir haben uns jedoch da für ent schie den, auf das 

allseits be  liebte "Guaredisch Nedun fe g" oder 

das klassische "ox mox" zu verzichten. Denn ers-

tens wollen wir Sie nicht un nötig langweilen. 

  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

 Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

Denn ers tens wollen wir Sie nicht un nötig lang-

weilen. Und zweitens wollte ich mir hier einmal 

einen lang ge hegten Texter-Traum er füllen: Eine 

Copy, die weder vom Cre ativ Direktor, noch 

vom Kun den korrigiert und bis zur Un kennt lichkeit 

verbessert wird. Dies ist nicht Ihr An zei gen text, 

sondern so ge nann ter Blind text.

Dies ist eine Zwischenüberschrift

Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr 

An zei gen text, sondern so genannter Blind text. 

Wir haben uns jedoch da für ent schie den, auf das 

allseits be  liebte "Guaredisch Nedun fe g" oder 

das klassische "ox mox" zu verzichten. Denn ers-

tens wollen wir Sie nicht un nötig langweilen.

Dies ist eine Bildunterschrift

7,5 mm

6,25 mm

3,25 mm

16,5 mm

9,5 mm

131 mm

5,5 mm

5,5 mm

21 mm

4 mm

7,57,5
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*
DIN A5-BROSCHÜRE 

Gestaltungsraster

Satzspiegel

Seiten mit Rechteck oben links:
Ränder:
Oben:  7,5 mm
Unten:  10 mm
Links:  10,5 mm
Rechts:  7,5 mm

Satzspiegel:  130,5 mm x 192,5 mm

normale Seiten 
Ränder:
Oben, Links, Rechts:  7,5 mm
Unten:  10 mm

Satzspiegel:  133 mm x 192,5 mm

Spalten

2 Spalten, Abstand: 5 mm

Grundlinienraster

Beginn:  33,5 mm
Schrittweite:  13,5 pt

Paginierung (wahlweise)

40 % - 100 % des jew. Farbtons
Arial Black | linksbündig
9,5 pt | LW 0–10

2
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Gestaltungsraster
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*
DIN A4-BROSCHÜRE

Vermaßung der Rückseite | Format: 210 x 297 mm
 

Kontakt

Universität Hohenheim | Fakultät xxx

70593 Stuttgart

Tel. +49 (0)711 459 - XXXXX | Fax +49 (0)711 459 - XXXXX

xxx@uni-hohenheim.de | www.uni-hohenheim.de/fakultät xxx

1010

2,5

„Kontakt“
Arial | Linksbündig |
9,5 pt–15 pt | LW 0–10 | ZAP 12–18 
oder am Grundlinienraster ausrichten

Adressblock „Kontakt“
Arial | Blocksatz Linksbündig |
9 pt–14 pt | LW 0–10 | ZAP 12–18 
oder am Grundlinienraster ausrichten 



Text für Zusatzinformationen

Dies ist ein Beispielblindtext für

einen zweizeiligen Titel

*
DIN A4-BROSCHÜRE 

Vermaßung des Titels | Format: 210 x 297 mm

www.uni-hohenheim.de/design.html 47

20,7 mm

10 mm

7,8 mm

17 mm

13 mm
(min. 10)

174 mm

14 mm 
(max. 25)

Rechteck 
(Hohenheim Blau) 
Die Höhe ergibt sich aus der Höhe 
der Wortmarke

Hinweiszeile
Arial | Blocksatz bzw. Zentriert |
20 pt (13–35 pt) | 
LW 0–20 | ZAP 15 

11,5 mm

25 mm

4 mm

Titel 
65 % – 100 % (Hohenheim Blau)
Arial Black | Linksbündig | 
22,5 pt (max. 40 pt) | 
LW 0–10 | ZAP 32 (max. 40)

1010 111 mm

2 2



Dies ist ein Beispielblindtext für 

einen zweizeiligen Titel
 Dies ist ein Beispieltext für einen einzeiligen Untertitel

*
DIN A4-BROSCHÜRE

 
Vermaßung des Titels | Beispiel Titel mit Untertitel

48

Text für Zusatzinformationen

20,7 mm

10 mm

7,8 mm

17 mm

13 mm
(min. 10)

174 mm

14 mm 
(max. 25)

Rechteck 
(Hohenheim Blau) 
Die Höhe ergibt sich aus der Höhe 
der Wortmarke

Hinweiszeile
Arial | Blocksatz bzw. Zentriert |
20 pt (13–35 pt) | 
LW 0–20 | ZAP 15 

11,5 mm

25 mm

4 mm

Titel
65 % – 100 % (Hohenheim Blau)
Arial Black | Linksbündig | 
22,5 pt (max. 40 pt) | 
LW 0–10 | ZAP 32 (max. 40)

Untertitel
Arial Black | Linksbündig |
13 pt (max. 16 pt) | LW 0–10 | ZAP 28

1010 111 mm

2 2



*
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Vermaßung des Titels | Beispiel Titel mit zweizeiligem Untertitel
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Text für Zusatzinformationen

20,7 mm

10 mm

7,8 mm

17 mm

13 mm
(min. 10)

174 mm

14 mm 
(max. 25)

Rechteck 
(Hohenheim Blau) 
Die Höhe ergibt sich aus der Höhe 
der Wortmarke

Hinweiszeile
Arial | Blocksatz bzw. Zentriert |
20 pt (13–35 pt) | 
LW 0–20 | ZAP 15 

11,5 mm

25 mm

4 mm

Titel 
65 % – 100 % (Hohenheim Blau)
Arial Black | Linksbündig | 
22,5 pt (max. 40 pt) | 
LW 0–10 | ZAP 32 (max. 40)
Untertitel 
Arial Black | Linksbündig |
13 pt (max. 16 pt) | LW 0–10 | 
ZAP Zeile 1 30, Zeile 2 22 

1010 111 mm

Dies ist ein einzeiliger Titel
Dies ist ein Beispieltext für einen zweizeiligen Untertitel 

Wörter sind Kombinationen und so weiter

2 2
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*
DIN A4-BROSCHÜRE

 
Vermaßungen der Innenseiten

DIES IST EINE 
ZWEIZEILIGE ÜBERSCHRIFT

DIES IST EINE ÜBERSCHRIFT

Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht 

Ihr An zei gen text, sondern so genannter 

Blind text. Wir haben uns jedoch da für 

ent schie den, auf das allseits be  liebte 

"Guaredisch Nedun fe g" oder das klas-

sische "ox mox" zu verzichten. Denn 

ers tens wollen wir Sie nicht un nötig lang-

weilen. Und zweitens wollte ich mir hier 

einmal einen lang ge hegten Texter-Traum 

er füllen: Eine Copy, die weder vom Cre-

ative Di-rektor, noch vom Kun den korri-

giert und bis zur Un kennt lichkeit verbes-

sert wird. Wir haben uns entschie den, auf 

das allseits be  liebte "Guare disch Nedun-

fe g" zu verzichten. Wir wollen Sie nicht 

langweilen. Um es gleich zu gestehen: 

Dies ist nicht Ihr An zei gen text, sondern 

so genannter Blind text. Wir haben uns 

jedoch da für ent schie den, auf das allseits 

be  liebte "Guaredisch Nedun fe g" oder das 

klassische "ox mox" zu verzichten. Denn 

ers tens wollen wir Sie nicht un nötig lang-

weilen. Und zweitens wollte ich mir hier 

einmal einen lang ge hegten Texter-Traum 

er füllen: Eine Copy, die weder vom Cre-

ative Di-rektor, noch vom Kun den korrigiert 

und bis zur Un kennt lichkeit verbessert 

wird. Wir haben uns entschie den, auf 

das allseits be  liebte "Guare disch Nedun-

fe g" zu verzichten. Wir wollen Sie nicht 

langweilen. Um es gleich zu gestehen: 

Dies ist nicht Ihr An zei gen text, sondern so 

genannter Blind text. Wir haben uns jedoch 

da für ent schie den, auf das allseits be  liebte 

"Guaredisch Nedun fe g" oder das klassi-

sche "ox mox" zu verzichten. Eine Copy, 

die weder vom Cre ative Direktor, noch 

vom Kun den korrigiert und bis zur Un kennt-

lichkeit verbessert wird. Denn ers tens wol-

len wir Sie nicht un nötig langweilen.

10 10

2,5

Überschrift 1
Weiß
Arial Black | Linksbündig | 
13 pt | LW 0–10

Überschrift 2
40 % – 100 % des jew. Farbtons
Arial Black | Linksbündig 
15 pt–35 pt | 
LW 0–10 | ZAP 30–35

Fließtext 
Arial | Blocksatz bzw. Linksbündig |
9 pt–14 pt | LW 0–10 | ZAP 12–18 
oder am Grundlinienraster ausrichten 

Hervorhebungen
Arial Black oder Arial Bold

Tabellenbeschriftung 
bzw. Bildunterschriften
Arial bzw. Arial Black | 
Linksbündig | 8 pt–11 pt | 
LW 0–3 | ZAP 12–18 
oder am Grundlinienraster ausrichten

Zwischenüberschriften
Arial | Blocksatz bzw. Zentriert
9,5 pt–15 pt | LW 0–10 | ZAP 12–18 
oder am Grundlinienraster ausrichten 

Überschriften
100 % des jew. Farbtons
Arial Black | Linksbündig  | 
14 pt–20 pt | LW 0–10 | ZAP 12–19 
oder am Grundlinienraster ausrichten 



Dies ist eine Überschrift
Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen text, 
sondern so genannter Blind text. Wir haben uns jedoch 
da für ent schie den, auf das allseits be  liebte "Guaredisch 
Nedun fe g" oder das klassische "ox mox" zu verzichten. 
Denn ers tens wollen wir Sie nicht un nötig langweilen. 

Denn ers tens wollen wir Sie nicht un nötig langweilen. Und 
zweitens wollte ich mir hier einmal einen lang ge hegten 
Texter-Traum er füllen: Eine Copy, die weder vom Cre ativ 
Direktor, noch vom Kun den korrigiert und bis zur Un kennt-
lichkeit verbessert wird. Dies ist nicht Ihr An zei gen text, son-
dern so ge nann ter Blind text.

Dies ist eine Bildunterschrift

   Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.
  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.
  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.
  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.
  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.
  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

Dies ist eine Zwischenüberschrift
Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen text, 
sondern so genannter Blind text. Wir haben uns jedoch 
da für ent schie den, auf das allseits be  liebte "Guaredisch 
Nedun fe g" oder das klassische "ox mox" zu verzichten. 
Denn ers tens wollen wir Sie nicht un nötig langweilen. 

Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen text, 
sondern so genannter Blind text. Wir haben uns jedoch 
da für ent schie den, auf das allseits be  liebte "Guaredisch 
Nedun fe g" oder das klassische "ox mox" zu verzichten. 
Denn ers tens wollen wir Sie nicht un nötig langweilen. 
Denn ers tens wollen wir Sie nicht un nötig langweilen. Und 
zweitens wollte ich mir hier einmal einen lang ge hegten 
Texter-Traum er füllen: Eine Copy, die weder vom Cre ativ 
Direktor, noch vom Kun den korrigiert und bis zur Un kennt-
lichkeit verbessert wird. 

Dies ist eine Überschrift
Wir haben uns jedoch da für ent schie den, auf das allseits be -
liebte "Guaredisch Nedun fe g" oder das klassische "ox mox" 
zu verzichten.

0%  Blindtext

0%  Blindtext

0% Blindtext

0% Blindtext

0% Blindtext

*
DIN A4-BROSCHÜRE

Vermaßungen der Innenseiten
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15 mm

10 mm

7,8 mm

17 mm

21 mm

14 mm (max. 25 mm)

11,5 mm

191,5 mm

4 mm

5,5 mm

10 10

DIES IST EINE ÜBERSCHRIFT
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*
DIN A4-BROSCHÜRE 

Gestaltungsraster

Satzspiegel

Seiten mit Rechteck oben links:
Ränder:
Oben:  10 mm
Unten:  14 mm
Links:  12,5 mm
Rechts:  10 mm

Satzspiegel:  187,5 mm x 273 mm

normale Seiten 
Ränder:
Oben, Links, Rechts:  8 mm
Unten:  10 mm

Satzspiegel:  190 mm x 273 mm

Spalten

4 Spalten, Abstand:  5 mm

Grundlinienraster

Beginn:  65 mm
Schrittweite:  13,5 pt

Paginierung (wahlweise)

40 % - 100 % des jew. Farbtons
Arial Black | linksbündig
13 pt | LW 0–10
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DIN A4-BROSCHÜRE

 
Gestaltungsraster
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*
DIN A3-PLAKAT

Vermaßung des DIN A3-Plakats | Format: 297 x 420 mm

Dies ist ein zweizeiliger Beispieltext
für Titel in Arial Black

14 mm

11,75 mm

6 mm

35 mm

41 mm

24 mm

17,25 mm

20 mm 
(min. 15)

231 mm

20 mm
(max. 35)

Text für Zusatzinformationen

2 2

1414 166,5 mm

Rechteck 
(Hohenheim Blau) 
Die Höhe ergibt sich aus der Höhe 
der Wortmarke

Titel 
65 % – 100 % (Hohenheim Blau)
Arial Black | Linksbündig |
32 pt (max. 55 pt) | 
LW 0–10 | ZAP 45 (max. 55)

Hinweiszeile
Arial | Blocksatz bzw. Zentriert |
30 pt (19–50 pt) | 
LW 0–20 | ZAP 22 
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*
DIN A2-PLAKAT

Vermaßung des DIN A2-Plakats | Format: 420 x 594 mm

Ab DIN A2 werden alle Plakate proportional hochvergrößert!

Dies ist ein zweizeiliger Beispieltext
für Titel in Arial Black

20 mm

17,5 mm

9,25 mm

45,25 mm

34 mm

58 mm

26 mm

30 mm 
(min. 21)

324 mm

30 mm 
(max. 50)

Text für Zusatzinformationen

2020

2 2

251 mm

Rechteck 
(Hohenheim Blau) 
Die Höhe ergibt sich aus der Höhe 
der Wortmarke

Hinweiszeile
Arial | Blocksatz bzw. Zentriert |
45 pt (28–75 pt) | 
LW 0–20 | ZAP 33
 

Titel 
65 % – 100 % (Hohenheim Blau)
Arial Black | Linksbündig |
45 pt (max. 80 pt) | LW 0–10 | 
ZAP 64 (max. 80)
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*
DIN A6-POSTKARTE
Vermaßung der Vorderseite | Format: 148 x 105 mm

Dies ist eine Überschrift – Beispiel

Eine zweizeilige Überschrift

Text für Zusatzinformationen

www.uni-hohenheim.de/Beispiel

DIES IST EINE ÜBERSCHRIFT | 00.00 – 00.00 
Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen text, 

sondern so genannter Blind text.
 

DIES IST EINE ÜBERSCHRIFT | 00.00 – 00.00 
Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen text, 

sondern so genannter Blind text.

Dies ist eine Zwischenüberschrift

Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen text, 
sondern so genannter Blind text.

Campus der Universität Hohenheim, Euro-Forum, 
Kirchnerstraße 3, Katharina-Saal

4,5 mm

5 mm

2,25 mm

6,75 mm

15 mm

7 mm 
(min. 5)

53 mm

6,5 mm

3 mm

55 63 mm

2 2

Überschrift 1
40 % – 100 % des jew. Farbtons
Arial Black | Linksbündig |
12 pt–22 pt | LW 0–10 | ZAP 17–21

Fließtext  1
Arial | Blocksatz bzw. Linksbündig |
7 pt–17 pt | LW 0–10 | ZAP 7,5

Zwischenüberschriften
Arial Black | Linksbündig |
7,5 pt–10 pt | LW 0–10 | ZAP 12–20 
oder am Grundlinienraster ausrichten 

Überschriften
100 % des jew. Farbtons
Arial Black | Linksbündig | 
8,5 pt–11 pt | LW 0–10 | ZAP 10–13

Rechteck 
(Hohenheim Blau) 
Die Höhe ergibt sich aus 
der Höhe der Wortmarke

Internetadresse
Arial Black | Linksbündig oder 
Rechtsbündig | 7 pt | LW 0–10

Fließtext 
Arial | Blocksatz bzw. Linksbündig |
7 pt–9 pt | LW 0–10 | ZAP 9–11
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www.uni-hohenheim.de/schnupperale

DIES IST EINE ÜBERSCHRIFT
Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen-
text, sondern so genannter Blind text.
 
DIES IST EINE ÜBERSCHRIFT 
Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen -
text, sondern so genannter Blind text.

DIES IST EINE ÜBERSCHRIFT
Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen -
text, sondern so genannter Blind text. 
Wir haben uns jedoch da für ent schie den, auf 
das allseits be  liebte "Guaredisch Nedun fe g" oder 
das klassische "ox mox" zu verzichten. Denn wir wollen 
Sie nicht un nötig langweilen.

2 mm

5 mm

35 mm

9,5 mm

18 mm

5 mm

9,5 mm

11 mm

18 mm

55 69 mm5

50 mm

8 mm

E-mail-Adresse
40 % – 100 % des jew. Farbtons
Arial Black | Linksbündig bzw. 
Blocksatz |
14 pt | LW 0–10 | ZAP 0 –15

Fließtext 
Arial | Blocksatz bzw. Linksbündig |
7 pt–9 pt | LW 0–10 | ZAP 9–11

Hervorhebungen
Arial Black

Überschriften
100 % des jew. Farbtons
Arial Black | Linksbündig  |
8,5 pt–11 pt | LW 0–10 | ZAP 10–13

Internetadresse
40 % – 100 % des jew. Farbtons
Arial Black | Linksbündig |
7 pt | LW 0–10

0,5 pt

0,5 pt

1 pt

*
DIN A6-POSTKARTE

Vermaßung der Rückseite | Format: 148 x 105 mm

10 mmCodierzone
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*
WISSENSCHAFTLICHE PUBLIKATIONEN

Vermaßung des DIN A3-Plakats | Format: 297 x 420 mm

Die gesamte Gestaltungsfläche ist in unten definierte Bereiche unterteilt, welche flexibel zu 
handhaben sind. Ab DIN A3 wird proportional hochvergrößert.

Dies ist eine Zwischenüberschrift
Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen text, sondern 
so genannter Blind text. Wir haben uns jedoch da für ent schie den, 
auf das allseits be  liebte "Guaredisch Nedun fe g" oder das klas-
sische "ox mox" zu verzichten. Denn ers tens wollen wir Sie nicht 
un nötig langweilen. 
Und zweitens wollte ich mir hier einmal einen lang ge hegten Tex ter-
Traum er füllen: Eine Copy, die weder vom Cre ativ Direk tor, noch 
vom Kun den kor ri giert und bis zur Un kennt lichkeit verbessert wird.
Sie lesen hier also das, was an literarischen Fä hig  kei ten in mir steckt. 

Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen text, sondern 
so genannter Blind text. Wir haben uns jedoch da für ent schie den, 
auf das allseits be  liebte "Guaredisch Nedun fe g" oder das klassi-
sche "ox mox" zu verzichten. 
Denn ers tens wollen wir Sie nicht un nötig langweilen. Und zwei-
tens wollte ich mir hier einmal einen lang ge hegten Texter-Traum 
er füllen: Eine Copy, die weder vom Cre ativ Direktor, noch vom 
Kun den korrigiert und bis zur Un kennt lichkeit verbessert wird. 
Dies ist nicht Ihr An zei gen text, sondern so ge nann ter Blind text. 
Wir haben uns je  doch da für ent schie den, auf das allseits be  liebte 
"Guare disch Nedun fe g" zu verzichten. 

Dies ist eine Überschrift
Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen text, sondern 
so genannter Blind text. Wir haben uns jedoch da für ent schie den, 
auf das allseits be  liebte "Guaredisch Nedun fe g" oder das klas-
sische "ox mox" zu verzichten. Denn ers tens wollen wir Sie nicht 
un nötig langweilen. 

Und zweitens wollte ich mir hier einmal einen lang ge hegten Tex-
ter-Traum er füllen: Eine Copy, die weder vom Cre ativ Direk tor, 
noch vom Kun den kor ri giert und bis zur Un kennt lichkeit verbessert 
wird. Sie lesen hier also das, was an literarischen Fä hig  kei ten in 
mir steckt. Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen-
text, son dern so genannter Blind text. Wir haben uns jedoch da für 
ent schie den, auf das allseits be  liebte "Guaredisch Nedun fe g" oder 
das klassische "ox mox" zu verzichten. 
Denn ers tens wollen wir Sie nicht un nötig langweilen. Und zwei-
tens wollte ich mir hier einmal einen lang ge hegten Texter-Traum 
er füllen: Eine Copy, die weder vom Cre ativ Direktor, noch vom Kun -
den korrigiert und bis zur Un kennt lichkeit verbessert wird. Dies ist 
nicht Ihr An zei gen text, sondern so ge nann ter Blind text. Wir haben 
uns je  doch da für ent schie den, auf das allseits be  liebte "Guare-
disch Nedun fe g" zu verzichten. Und zweitens wollte ich mir hier 
einmal einen lang ge hegten Tex ter-Traum er füllen: Eine Copy, die 
weder vom Cre ativ Direk tor, noch vom Kun den kor ri giert und bis 
zur Un kennt lichkeit verbessert wird. Sie lesen hier also das, was 
an literarischen Fä hig  kei ten in mir steckt. Um es gleich zu ge stehen: 
Dies ist nicht Ihr An zei gen text, son dern so genannter Blind  text. Wir 
haben uns jedoch da für ent schie den, auf das allseits be  liebte 
"Guaredisch Nedun fe g" oder das klassische "ox mox" zu verzichten. 

Und zweitens wollte ich mir hier einmal einen lang ge hegten Tex ter-
Traum er füllen: Eine Copy, die weder vom Cre ativ Direk tor, noch 
vom Kun den kor ri giert und bis zur Un kennt lichkeit verbessert wird. 
Sie lesen hier also das, was an literarischen Fä hig  kei ten in mir 
steckt. Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen text, 
son dern so genannter Blind text. 

Dies ist ein Beispieltext für eine 
zweizeilige Überschrift
Dies ist eine so genannte Unterüberschrift, ein Blindtext

0%  Blindtext

0%  Blindtext

0% Blindtext

0% Blindtext

0% Blindtext

Fremdlogobereich
Dieser Bereich kann für Logos 
genutzt werden

Logo Bereich

Informations-Bereich
Diese Gestaltungsebene kann 
innerhalb des Gestaltungsrasters 
flexibel genutzt werden

Überschrift / Untertitel Bereich
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WISSENSCHAFTLICHE PUBLIKATIONEN
Gestaltungsraster DIN A3-Plakat | Format: 297 x 420 mm

Für wissenschaftliche DIN A3-Publikationen ist ein vierspaltiges Raster entwickelt worden.
 Dieses Raster ist flexibel verwendbar, z.B. zweispaltig, dreispaltig usw.

Satzspiegel

Ränder:  14 mm an allen Seiten 
Satzspiegel:  269 mm x 392 mm

Spalten

4 Spalten, Abstand:  10 mm

Grundlinienraster

Beginn:  142 mm
Schrittweite:  17,3 pt



    0000    0000    0000     0000

00,00

00,00

00,00 

00,0 0

00,00

00,00

00,00

00,00

00,00

00,00

THEMA 1

60

WISSENSCHAFTLICHE PUBLIKATIONEN
Vermaßung des DIN A3-Plakats | Format: 297 x 420 mm

Dies ist eine Überschrift
Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen text, sondern 
so genannter Blind text. Wir haben uns jedoch da für ent schie den, 
auf das allseits be  liebte "Guaredisch Nedun fe g" oder das klas-
sische "ox mox" zu verzichten. Denn ers tens wollen wir Sie nicht 
un nötig langweilen. 
Und zweitens wollte ich mir hier einmal einen lang ge hegten Tex ter-
Traum er füllen: Eine Copy, die weder vom Cre ativ Direk tor, noch 
vom Kun den kor ri giert und bis zur Un kennt lichkeit verbessert wird.
Sie lesen hier also das, was an literarischen Fä hig  kei ten in mir steckt. 

Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen text, sondern 
so genannter Blind text. Wir haben uns jedoch da für ent schie den, 
auf das allseits be  liebte "Guaredisch Nedun fe g" oder das klassi-
sche "ox mox" zu verzichten. 
Denn ers tens wollen wir Sie nicht un nötig langweilen. Und zwei-
tens wollte ich mir hier einmal einen lang ge hegten Texter-Traum 
er füllen: Eine Copy, die weder vom Cre ativ Direktor, noch vom 
Kun den korrigiert und bis zur Un kennt lichkeit verbessert wird. 
Dies ist nicht Ihr An zei gen text, sondern so ge nann ter Blind text. 
Wir haben uns je  doch da für ent schie den, auf das allseits be  liebte 
"Guare disch Nedun fe g" zu verzichten. 

Blindtext einzeilig
Um es gleich zu gestehen: Dies 
ist nicht Ihr An zei gen text, son-
dern so genannter Blind text. 
Wir haben uns jedoch da für ent-
schie den, auf das allseits be -
liebte "Guaredisch Nedun fe g" 
oder das klassische "ox mox" 
zu verzichten. Denn ers tens 
wollen wir Sie nicht un nötig 
langweilen. 

Und zweitens wollte ich mir hier 
einmal einen lang ge hegten Tex-
ter-Traum er füllen: Eine Copy, 
die weder vom Cre ativ Direk-
tor, noch vom Kun den kor ri giert 
und bis zur Un kennt lichkeit 
verbessert wird. Sie lesen hier 
also das, was an literarischen 
Fä hig  kei ten in mir steckt. Um 
es gleich zu gestehen: Dies ist 
nicht Ihr An zei gen text, sondern 
so genannter Blind text. Wir 
haben uns jedoch da für ent-
schie den, auf das allseits be -
liebte "Guaredisch Nedun fe g" 
oder das klassische "ox mox" 
zu verzichten. 
Denn ers tens wollen wir Sie 
nicht un nötig langweilen. Und 
zweitens wollte ich mir hier ein-
mal einen lang ge hegtenTexter-
Traum er füllen: Eine Copy, die 
weder vom Cre ativ Direktor, 
noch vom Kun den korrigiert und 
bis zur Un kennt lichkeit verbes-
sert wird. Dies ist nicht Ihr An zei-
gen text, sondern so ge nann ter 
Blind text. Wir haben uns je -
doch da für ent schie den, auf 
das allseits be  liebte "Guare-
disch Nedun fe g" zu verzichten. 

Dies ist ein Beispieltext für eine 
zweizeilige Überschrift
Dies ist eine so genannte Unterüberschrift, ein Blindtext

0%  Blindtext

0%  Blindtext

00% Blindtext, Blindtext

00% Blindtext

00% Blindtext, Blindtext

Blindtext 0000000000000

So genannter Blindtext 0000000000

So genannter Blindtext 000000000000000000

Blindtext, blindtext 0000 00000 0000

Blindtext, blindtext 0000 00000 0000

Blindtext 0000000000000

14 mm

33 mm

20 mm

18 mm

24 mm

12 mm

20 mm

264 mm

14 mm

14269 mm14

Überschrift 1
65 % – 100 % (Hohenheim blau)
Arial Black | Linksbündig |
32 pt (max. 64 pt) | 
LW 0–10 | ZAP 45 (max. 30)

Untertitel
Arial Black | Linksbündig |
18,5 pt (max. 22 pt) | LW 0–10 | ZAP 35

Zwischenüberschrift
65 % – 100 % des jew. Farbtons
Arial Black | Linksbündig | 
12pt – 15pt | LW 0–10 | ZAP 13–20 
oder am Grundlinienraster ausrichten

Fließtext 
Arial | Blocksatz bzw. Linksbündig |
11pt – 16pt | LW 0–3 | ZAP 13–20 
oder am Grundlinienraster ausrichten

Hervorhebungen
Arial Black oder Arial Bold

Tabellenbeschriftung 
bzw. Bildunterschriften
Arial | Blocksatz bzw. Linksbündig |
10pt – 12pt | LW 0–3 | ZAP 13–20 
oder am Grundlinienraster ausrichten

Überschriften
65 % – 100 % des jew. Farbtons
Arial Black | Linksbündig |
16pt–22pt | LW 0–10 | ZAP 13pt–20pt 
oder am Grundlinienraster ausrichten
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*
DIN A4-PUBLIKATIONEN

Beispiel Titel – Vermaßung siehe DIN A4-Broschüre | Format: 210 x 297 mm

Text für Zusatzinformationen

Beispiel Publikation
 Dies ist ein einzeiliger Untertitel
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*
DIN A4-PUBLIKATIONEN

 wissenschaftliche DIN A4-Publikationen können ein bis zu siebenspaltiges Gestaltungsraster haben
Format: 210 x 297 mm

Satzspiegel

Ränder:  15 mm an allen Seiten
Satzspiegel:  180 mm x 267 mm

Spalten

7 Spalten, Abstand:  5 mm

Grundlinienraster

Beginn:  65 mm
Schrittweite: 13,5 pt

Paginierung (wahlweise)

40 % - 100 % des jew. Farbtons
Arial Black | linksbündig Textblock
13 pt | LW 0–10

2
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*
DIN A4-PUBLIKATIONEN

Beispiel Registerseite

A
Thema, dies ist ein so genannter 

Blindtext

B
Dies ist ein Blindtext

ein Text, ein so genannter Text

C
Ein so genannter kurzer blinder Text
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*
DIN A4-PUBLIKATIONEN

Beispiel Innenseite

Head Publikation
Dies ist eine so genannte Subhead, ein kurzer Blindtext

Blindtext: Blind von Geburt an

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu

sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst

gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance haben werde, im Stern zu

erscheinen. Aber bin ich darum weniger wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text. Und sollten Sie mich jetzt tat-

sächlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas geschafft, was den meisten normalen Texten nicht gelingt. 

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. 

Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. 

Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. 

Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance haben werde, im Stern zu erschei-

nen. 

Aber bin ich darum weniger wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text.

Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. 

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen

habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn.

Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar

nicht erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, dass

ich nie die Chance haben werde, im Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum

weniger wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text. Und sollten Sie mich

jetzt tatsächlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas geschafft, was den mei-

sten normalen Texten nicht gelingt. 

Blindtext: Blind von Geburt an

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert,

bis ich begriffen habe, was es bedeutet, ein blinder Text

zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da

aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar

nicht erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter

Text? 

Ich weiss, dass ich nie die Chance haben werde, im

Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum weniger wich-

tig? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text. Und sollten Sie

mich jetzt tatsächlich zu Ende lesen, dann habe ich

etwas geschafft, was den meisten normalen Texten nicht

gelingt. 

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. 

Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was

es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht

keinen Sinn. 

Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang

gerissen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. 

Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss,

dass ich nie die Chance haben werde, im Stern zu

erscheinen. 

Aber bin ich darum weniger wichtig? Ich bin blind!

Aber ich bin gerne Text.

Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was

es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht

keinen Sinn. 

Überschrift Publikation
 Dies ist ein einzeiliger Untertitel
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IMAGEANZEIGE
Es folgen fünf Beispiele
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*
BEISPIEL IMAGEANZEIGEN

Querformat

Ein Blindtext – Ein so 
genannter Anzeigentext

Text für Zusatzinformationen

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat 

lange gedauert, bis ich begriffen habe, 

was es bedeutet, ein blinder Text zu 

sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt 

hier und da aus dem Zusammenhang 

gerissen. Oft wird man gar nicht erst 

gelesen. Aber bin ich deshalb ein 

schlechter Text? Ich weiss, dass ich nie 

die Chance haben werde, im Stern zu 

erscheinen. Aber bin ich darum weniger 

wichtig? 

Universität Hohenheim | D -70593 Stuttgart | Tel. 0711 4590 | Fax 0711 459 2 3960 | post@uni-hohenheim.de | www.uni-hohenheim.de 

Ein kurzer Text

Text für Zusatzinformartionen

Ich bin Blindtext. 

Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, 

was es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. 

Man wirkt hier 

und da aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht 

erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, 

dass ich nie die Chance haben werde, im Stern zu erscheinen. 

Universität Hohenheim | D -70593 Stuttgart | Tel. 0711 4590 | Fax 0711 459 2 3960 | post@uni-hohenheim.de | www.uni-hohenheim.de 



*
BEISPIEL IMAGEANZEIGEN

Querformat
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Studieren mit Schloss



68

*
BEISPIEL IMAGEANZEIGEN

Hochformat

Ein Blindtext – Ein so 

genannter Anzeigentext

Text für Informationen

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat 

lange gedauert, bis ich begriffen habe, was 

es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man 

macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da 

aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird 

man gar nicht erst gelesen. 

Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? 

Ich weiss, dass ich nie die Chance haben 

werde, im Stern zu erscheinen. Aber bin ich 

darum weniger wichtig? 

Universität Hohenheim | D -70593 Stuttgart | Tel. 0711 4590 | Fax 0711 459 23960 | 

post@uni-hohenheim.de | www.uni-hohenheim.de 

Ein kurzer Text

Text für wichtige Zusatzinformationen

Ich bin Blindtext. 

Von Geburt an. Es hat lange gedauert, 

bis ich begriffen habe, was es bedeutet, 

ein blinder Text zu sein:

Man wirkt hier 

und da aus dem Zusammenhang geris-

sen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. 

Aber bin ich deshalb ein schlechter 

Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance 

haben werde, im Stern zu erscheinen. 

Universität Hohenheim | D -70593 Stuttgart | Tel. 0711 4590 | Fax 0711 459 2 3960 | 

post@uni-hohenheim.de | www.uni-hohenheim.de 
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INTERNER DRUCK
Wenn Sie in der Hausdruckerei drucken lassen, sind einige kleine Anpassungen der 

generellen Vorgaben erforderlich, da die Arbeitsplatzdrucker durchweg nicht bis zum äußeren 
Papierrand drucken können, also einen schmalen weißen Rand lassen. 

Dann arbeiten Sie nach diesen Gestaltungsrichtlinien.
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*
DIN LANG-BROSCHÜRE – INTERN 

Vermaßung der Einklappseite

Bachelor Beispiel 

Masterstudium

Promotion 

Berufseinstieg

DIES IST EINE ÜBERSCHRIFT

77 78 mm

2,5

9,5 mm

7

Überschrift 1
100 % (Hohenheim Blau)
Arial Black | Linksbündig | 
9,5 pt | LW 0–10

Fließtext 
Arial | Blocksatz bzw. Linksbündig |
8 pt–12 pt | LW 0–10 | ZAP 12–17 
oder am Grundlinienraster ausrichten 

Zwischenüberschriften
Arial Black | Linksbündig |
8,5 pt–13 pt | LW 0–10 | ZAP 12–17 
oder am Grundlinienraster ausrichten 

Überschrift 2
20 % – 100 % des jew. Farbtons
Arial Black | Linksbündig | 
22 pt | LW 0–10 | ZAP 23

Dies ist eine Zwischenüberschrift 

Jahre Semester Bachelor of Beispiel international 
qualifizierender und forschungs bezogener Abschluss

Dies ist eine Zwischenüberschrift

1. Zwischenüberschrift 
 Naturwissenschaftliche Grundlagen
 (Mathematik, Physik, Chemie, Anatomie, Biologie)

2.  Zwischenüberschrift  
 Fachspezifische Grundlagen (z. B. Biochemie, 
 Immunologie, Physiologie, Lebensmittelchemie)

3.  Zwischenüberschrift  
 Vertiefung fachspezifischer Inhalte (z. B. Molekulare 
 Ernährungswissenschaft, Klinische Ernährung) 
 und fachübergreifender Inhalte mit 

Dies ist eine Zwischenüberschrift 
pro Semester fünf Module (= thematisch in sich 
abgeschlossene Lehr- und Arbeits ein heiten) 

Dies ist eine Zwischenüberschrift
international vereinheitlicht nach dem European 
Credit Trans fer Sys tem (ECTS) – vereinfacht den Wechsel 
zwischen den Uni ver si täten im In- und Ausland

Dies ist eine Zwischenüberschrift
40–50 % Praktika, Exkur sio nen, Übungen, 
Berufspraktikum
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*
DIN LANG-BROSCHÜRE – INTERN 

Vermaßung der Außenseiten

Kontakt

Universität Hohenheim | Fakultät xxx

70593 Stuttgart

Tel. +49 (0)711 459 - XXXXX | Fax +49 (0)711 459 - XXXXX

xxx@uni-hohenheim.de | www.uni-hohenheim.de/xxx
Bachelor Beispiel

Agrarwissenschaften

www.uni-hohenheim.de/fakultät

Text für wichtige Zusatzinformationen

7 mm

2,75 mm

5,25 mm

9 mm

4 mm

6,5 mm

8 mm

9,5 mm

16,5 mm

8,5 mm 
(min. 6,5)

21 mm

27 mm

7,5 mm

65 mm

9,5 mm

FAKULTÄT AGRARWISSENSCHAFTEN
3 mm

222,5

77 85 mm 7 78 mm 77

op
tio

na
l

op
tio

na
l

op
tio

na
l

optionaler Adressblock je nach Bedarf

21 mm21 mm21 mm

Universität Hohenheim | Studierendensekretariat

70593 Stuttgart

Tel. +49 (0)711 459 - 22015 | Fax +49 (0)711 459 - 22018

studsek@uni-hohenheim.de | www.uni-hohenheim.de
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*
DIN LANG-BROSCHÜRE – INTERN 

Vermaßung der Innenseiten

DIES IST EINE ÜBERSCHRIFT

Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht 
Ihr An zei gen text, sondern so genannter 
Blind text. Wir haben uns jedoch da für ent-
schie den, auf das be  liebte "Guare-disch 
Nedun fe g" oder das klassische "ox mox" 
zu verzichten. Denn ers tens wollen wir 
Sie nicht un nötig langweilen. Und zwei-
tens wollte ich mir hier einmal einen lang-
ge hegten Texter-Traum er füllen: Eine 
Copy, die weder vom Cre ative Direktor, 
noch vom Kun den korrigiert und bis zur 
Un kennt lichkeit verbessert wird. Dies ist 
nicht Ihr An zei gen text, sondern so ge nann-
ter Blind text. Wir haben uns je  doch da für 
ent schie den, auf das be  liebte "Guare-
disch Nedun fe g" zu verzichten.

DIES IST EINE ZWEI-
ZEILIGE ÜBERSCHRIFT

77 78 mm7

2,5

Überschrift 2
40 % – 100 % des jew. Farbtons
Arial Black | Linksbündig |
15 pt–25 pt | 
LW 0–10 | ZAP 20–25

Fließtext 
Arial | Blocksatz bzw. Linksbündig |
8 pt–12 pt | LW 0–10 | 
ZAP 12–17 oder am 
Grundlinienraster ausrichten 

Hervorhebungen
Arial Black oder Arial Bold

Überschrift 1
100 % (Hohenheim Blau)
Arial Black | Linksbündig | 
9,5 pt | LW 0–10

Zwischenüberschriften
Arial Black | Blocksatz bzw. Linksbündig |
8,5 pt–13 pt | LW 0–10 | ZAP 12–17 
oder am Grundlinienraster ausrichten 

Überschriften
100 % des jew. Farbtons
Arial Black | Linksbündig |
14 pt–20 pt | LW 0–10 | 
ZAP 12–19 oder am 
Grundlinienraster ausrichten 

21 mm
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*
DIN LANG-BROSCHÜRE – INTERN 

Vermaßung der Innenseiten

7 mm

2,75 mm

8,25 mm

9 mm

151 mm

4 mm

5,5 mm

8 mm

4 mm

9,5 mm

Dies ist eine Überschrift
Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen text, 

sondern so genannter Blind text. Wir haben uns jedoch 

da für ent schie den, auf das allseits be  liebte "Guaredisch 

Nedun fe g" oder das klassische "ox mox" zu verzichten. 

Denn ers tens wollen wir Sie nicht un nötig langweilen:

  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

 Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

 Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

 Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

Dies ist eine Überschrift
Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr An zei gen text, 

sondern so genannter Blind text. Wir haben uns jedoch 

da für ent schie den, auf das allseits be  liebte "Guaredisch 

Nedun fe g" oder das klassische "ox mox" zu verzichten. 

Denn ers tens wollen wir Sie nicht un nötig langweilen.

Denn ers tens wollen wir Sie nicht un nötig langweilen. Und 

zweitens wollte ich mir hier einmal einen lang ge hegten 

Texter-Traum er füllen: Eine Copy, die weder vom Cre ativ 

Direktor, noch vom Kun den korrigiert und bis zur Un kennt-

lichkeit verbessert wird. Dies ist nicht Ihr An zei gen text, 

sondern so ge nann ter Blind text. Wir haben uns je  doch da für 

ent schie den, auf das allseits be  liebte "Guare disch Nedun-

fe g" zu verzichten.

1

2

3

4
5

6
PROFILE

5 Pflichtmodule 
Mathematik und Statistik
Allgemeine und Anorganische Chemie
Organismische Biologie
Allgemeine und Molekulare Biologie (AMB 1)
Grundlagen der Bodenwissenschaften

5 Pflichtmodule
Experimentalphysik
Organische Chemie
Organismenkunde
Allgemeine und Molekulare Biologie (AMB 2)
Grundlagen der Pflanzenwissenschaften

5 Pflichtmodule
Biochemie
Agrarbiologische Übungen (2 Module)
Grundlagen der Ökologie
Grundlagen der Tierwissenschaften

Großpraktikum (4 Module)
Berufliches Praktikum (1 Modul)

5 Wahlmodule aus einem Profil:
Agrarbiotechnologie & Analytik
Bodenwissenschaften
Landschaftsökologie
Naturwissenschaften 
Pflanzenwissenschaften
Tierwissenschaften

Biometrie (Pflicht) und 2 Wahlmodule, 
Bachelor – Arbeit (2 Module)

Dies ist eine Überschrift
Denn ers tens wollen wir Sie nicht un nötig langweilen. Und zwei-

tens wollte ich mir hier einmal einen lang ge hegten Texter-Traum 

er füllen: Eine Copy, die weder vom Cre ativ Direktor, noch vom 

Kun den korrigiert und bis zur Un kennt lichkeit verbessert wird. 

Dies ist nicht Ihr An zei gen text, sondern so ge nann ter Blind text. 

Wir haben uns je  doch da für ent schie den, auf das allseits be  liebte 

"Guare disch Nedun fe g" zu verzichten.

Dies ist eine Überschrift

77 85 mm 7 78 mm 7 7

ÜBERSCHRIFT ÜBERSCHRIFT
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*
DIN LANG-BROSCHÜRE – INTERN 

Gestaltungsraster | Format: 297 x 210 mm

Für den  internen Druck in der Hausdruckerei oder auf Ihrem Drucker wurde ein DIN Lang-Flyer angelegt,
der auf DIN A4 ausgedruckt und zweimal gefaltet wird.

Satzspiegel

Seite Links
Ränder:
Oben:  8 mm
Unten:  10 mm
Links:  10,5 mm
Rechts:  8 mm

Satzspiegel:  76 mm x 193 mm

Seiten Mitte, rechts
Ränder:
Oben, Links, Rechts:  8 mm
Unten:  10 mm

Satzspiegel:  85 mm x 193 mm

Spalten

1 Spalte

Grundlinienraster

Beginn:  33,5 mm
Schrittweite:  13,5 pt

Paginierung (wahlweise)

40 % - 100 % des jew. Farbtons
Arial Black | linksbündig
9,5 pt | LW 0–10

2

lin
ke

 S
ei

te
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*
DIN LANG-BROSCHÜRE – INTERN 

Gestaltungsraster | Format: 297 x 210 mm

3 4

m
itt

le
re

 S
ei

te

re
ch

te
 S

ei
te
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*
DIN A5-BROSCHÜRE – INTERN 

Vermaßung der Außenseiten | Rückseite | Format: 297 x 210 mm

Für den internen Druck in der Hausdruckerei oder auf Ihrem Arbeitsplatzdrucker wurde ein DIN A5 Flyer 
angelegt, der auf DIN A4 ausgedruckt und einmal gefaltet wird.

Kontakt

Universität Hohenheim | Fakultät xxx

70593 Stuttgart

Tel. +49 (0)711 XXX X XXXX | Fax +49 (0)711 XXX X XXXX

xxx@uni-hohenheim.de | www.uni-hohenheim.de/fakultätxxx

7,57,5

2,5

7

„Kontakt“
Arial Black | Linksbündig |
8,5 pt–13 pt | LW 0–10 | ZAP 12–20 
oder am Grundlinienraster ausrichten 

Adressblock „Kontakt“
Arial | Linksbündig |
8 pt–12 pt | LW 0–10 | ZAP 12–20 
oder am Grundlinienraster ausrichten 

Adressblock
Arial bzw. Arial Black | Linksbündig | 
8 pt–12 bzw. 15 pt | LW 0–3 | ZAP 12–20
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*
DIN A5-BROSCHÜRE – INTERN 

Vermaßung der Außenseiten | Titel | Format: 297 x 210 mm

Für den internen Druck in der Hausdruckerei oder auf Ihrem Arbeitsplatzdrucker wurde ein DIN A5 Flyer 
angelegt, der auf DIN A4 ausgedruckt und einmal gefaltet wird.

Text für wichtige Zusatzinformation

Dies ist ein Beispieltext 

für einen zweizeiligen Titel

7,5 mm

6,25 mm

3,25 mm

6,25 mm

10,75 mm

18 mm

124,5 mm

9,5 mm 
(max. 20)

3 mm

12 mm

9 mm (min. 7 mm)

7,5 77 90,5 mm

2 2
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*
DIN A5-BROSCHÜRE – INTERN 

Vermaßung der Innenseiten

DIES IST EINE 
ZWEIZEILIGE ÜBERSCHRIFT

DIES IST EINE ÜBERSCHRIFT

Um es gleich zu gestehen: Dies 
ist nicht Ihr An zei gen text, son-
dern so genannter Blind text. 
Wir haben uns jedoch da für 
ent schie den, auf das be  liebte 
"Guare-disch Nedun fe g" oder 
das klassische "ox mox" zu ver-
zichten. Denn ers tens wollen 
wir Sie nicht un nötig langwei-
len. Und zweitens wollte ich mir 
hier einmal einen lang ge hegten 
Texter- Traum erfüllen: Eine 
Copy, die weder vom Cre ative 
Direk-tor, noch vom Kun den kor-
rigiert und bis zur Un kennt lichkeit 
entschieden, auf das allseits be-

Dies ist eine Zwischenüberschrift 

  liebte "Guare disch Nedun fe g" 
zu verzichten. Wir wollen Sie 
nicht langweilen. Um es gleich 
zu gestehen: Dies ist nicht Ihr 
An zei gen text, sondern sogenann-
ter Blind text. Wir haben uns je auf 
das allseits be  liebte "Guaredisch 
Nedun fe g" oder das klassische 
"ox mox" zu verzichten. 
Denn ers tens wollen wir Sie nicht
un nötig langweilen Endlich 
eine Copy, die weder vom Cre a-
tive Direktor, noch vom Kun den kor-
rigiert und bis zur Un kennt lichkeit 
verbessert wird. Dies ist nicht Ihr 
Anzeigentext.

Blindtext

So genannter Blindtext

So genannter Blindtext

Blindtext, blindtext

Blindtext, blindtext

Blindtext

000000000000000000

000000000000000000

000000000000000000

000000000000000000

000000000000000000

000000000000000000

7,57,5

2,5

7

Überschrift 1
Weiß
Arial Black | Linksbündig | 
9,5 pt | LW 0–10

Überschrift 2
40 % – 100 % des jew. Farbtons
Arial Black | Linksbündig |
15 pt–25 pt | 
LW 0–10 | ZAP 20–25

Fließtext 
Arial | Blocksatz bzw. Linksbündig |
8 pt–12 pt | LW 0–10 | ZAP 12–20 
oder am Grundlinienraster ausrichten 

Hervorhebungen
Arial Black oder Arial Bold

Tabellenbeschriftung 
bzw. Bildunterschriften
Arial bzw. Arial Black | 
Linksbündig | 7 pt–10 pt | 
LW 0–3 | ZAP 12–20 
oder am Grundlinienraster ausrichten

Zwischenüberschriften
Arial Black | Blocksatz bzw. Linksbündig |
8,5 pt–13 pt | LW 0–10 | ZAP 12–20 
oder am Grundlinienraster ausrichten 

Überschriften
100 % des jew. Farbtons
Arial Black | Linksbündig |
14 pt–20 pt | LW 0–10 | 
ZAP 12–19 oder am 
Grundlinienraster ausrichten 



www.uni-hohenheim.de/design.html 79

*
DIN A5-BROSCHÜRE – INTERN 

Vermaßung der Innenseiten

7,5 mm

3,25 mm

9,5 mm

130 mm

8 mm

4 mm

21 mm

DIES IST EINE ÜBERSCHRIFT

6,25 mm

16,5 mm

4 mm

Eine Überschrift
Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr 

An zei gen text, sondern so genannter Blind-

text. Wir haben uns jedoch da für ent schie-

den, auf das allseits be  liebte "Guaredisch 

Nedun fe g" oder das klassische "ox mox" zu 

verzichten. Denn ers tens wollen wir Sie nicht 

un nötig langweilen. 

  Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

 Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

 Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

 Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

 Dies ist ein Blindtext. Ein echter Blindtext.

Denn ers tens wollen wir Sie nicht un nötig 

langweilen. Und zweitens wollte ich mir hier 

einmal einen lang ge hegten Texter-Traum 

er füllen: Eine Copy, die weder vom Cre ativ 

Direktor, noch vom Kun den korrigiert und bis 

zur Un kennt lichkeit verbessert wird. Dies ist 

nicht Ihr An zei gen text, sondern so ge nann ter 

Blind text.

Dies ist eine Zwischenüberschrift

Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr 

An zei gen text, sondern so genannter Blind-

text. Wir haben uns jedoch da für ent schie-

den, auf das allseits be  liebte "Guaredisch 

Nedun fe g" oder das klassische "ox mox" zu 

verzichten. Denn ers tens wollen wir Sie nicht 

un nötig langweilen.

Dies ist eine Bildunterschrift

7,57,5 7
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*
DIN A5-BROSCHÜRE – INTERN 

Gestaltungsraster | Innenseiten

Für den internen Druck in der Hausdruckerei oder auf Ihrem Arbeitsplatzdrucker wurde ein DIN A5 Flyer 
angelegt, der auf DIN A4 ausgedruckt und einmal gefaltet wird

Satzspiegel

Seiten mit Rechteck oben links:
Ränder:
Oben:  7,5 mm
Unten:  10 mm
Links:  17 mm
Rechts:  7,5 mm

Satzspiegel:  124 mm x 192,5 mm

Seiten rechts
Ränder:
Links, Oben:  7,5 mm
Unten:  10 mm
Rechts:  14,5 mm

Satzspiegel:  126,5 mm x 192,5 mm

Spalten

2 Spalten, Abstand:  5 mm

Grundlinienraster

Beginn:  33,5 mm
Schrittweite:  13,5 pt

Paginierung (wahlweise)

40 % - 100 % des jew. Farbtons
Arial Black | linksbündig
9,5 pt | LW 0–10

2

lin
ke

 S
ei

te
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*
DIN A5-BROSCHÜRE – INTERN 

Gestaltungsraster | Innenseiten

3

re
ch

te
 S

ei
te



*
DIN A4-TITEL INTERN

Vermaßung des Titels | Format: 210 x 297 mm

20,7 mm

7,8 mm

17 mm

13 mm 
(min. 10)

14 mm
(max. 25)

11,5 mm

25 mm

4 mm

Text für Zusatzinformationen

10 mm

174 mm

Rechteck 
(Hohenheim Blau) 
Die Höhe ergibt sich aus der Höhe 
der Wortmarke

Fließtext 
Arial | Blocksatz bzw. Zentriert |
20 pt (13–35 pt) | 
LW 0–20 | ZAP 15 

Überschrift 
65 % – 100 % (Hohenheim Blau)
Arial Black | Linksbündig | 
22,5 pt (max. 40 pt) | 
LW 0–10 | ZAP 32 (max. 40)

107 111 mm10 7

2 2

82

Dies ist ein Beispieltext 

für einen zweizeiligen Titel
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POWERPOINT-VORLAGEN
Für die Gestaltung von PowerPoint-Vorlagen stehen zwei Varianten zur Verfügung.

Variante 1: Kopfzeile dunkelblau. Variante 2: Kopfzeile weiß. In allen Powerpointvorlagen wird wegen
der Bildschirmverwendung die Farbe RGB 0/63/117 verwendet.
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*
VORSTELLUNGSFOLIE

Beispiel

D I E   P R O R E K T O R I N

Professorin Dr. Ute Mackenstedt



*
POWERPOINT-VORLAGE

Variante 1 Kopfzeile dunkelblau | Vermaßung der Einstiegsseite | Farbe RGB 0 /63/117

Logo Bereich

Bild- bzw. 
Gestaltungsbereich
Diese Gestaltungs-
ebene kann vollflächig, 
für Bilder, zusätzlichen 
Text oder Illustra tio nen 
genutzt werden

Titel/
Untertitel Bereich

Die Universität Hohenheim

Navigationsleiste

10 mm

23 mm

9 mm

22 mm

4 mm

117 mm

7 mm

59,25 mm510 mm 69,25 10 mm

5 mm

4 mm

10 
mm

128,5 mm 5

9 mm

NAVIGATIONSLEISTE | THEMA 1 | THEMA 2 | THEMA 3 | THEMA 4 | THEMA 5 | THEMA 6 | THEMA 7
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*
POWERPOINT-VORLAGE
Variante 1 Kopfzeile dunkelblau | Vermaßung der Folgeseiten

NAVIGATIONSLEISTE | THEMA 1 | THEMA 2 | THEMA 3 | THEMA 4 | THEMA 5 | THEMA 6 | THEMA 7

10 mm

23 mm

9 mm

6 mm

22 mm

120 mm

7 mm

59,25 mm510 mm 69,25 10 mm

4 mm

10 
mm

128,5 mm 5

9 mm

Themen 
100% bzw. 40% 
(Hohenheim RGB)
Arial Black | Linksbündig 
14 pt (min. 10 pt) | 
LW 0–10 

Fläche 
(Hohenheim RGB)

Überschriften
65 % – 100 % 
(Hohenheim RGB)
Arial Black | Linksbündig 
23 pt  | LW 0–10 | 
ZAP 32

Fließtext
Arial | Blocksatz
18 pt  | LW 0–3 | ZAP30

Dies ist eine Überschrift

eine zweizeilige Überschrift

Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht 

Ihr An  zeigentext, sondern so genannter 

Blind text. Wir haben uns jedoch dafür 

entschieden, auf das allseits beliebte 

"Guaredisch Nedun feg" oder das klassische 

"oxmox" zu verzichten. 

0%  Blindtext

0%  Blindtext

00% Blindtext, Blindtext

0%  Blindtext

0% Blindtext, Blindtext



*
POWERPOINT-VORLAGE
Variante 1 Kopfzeile dunkelblau | Vermaßung der Folgeseiten

Dies ist eine so genannte Überschrift,
eine zweizeilige Überschrift

Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr Anzeigentext, sondern so genannter Blindtext. 

Wir haben uns jedoch dafür entschieden, auf das allseits beliebte "Guaredisch Nedunfeg" 

oder das klassische "oxmox" zu verzichten. 

Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr Anzeigentext, sondern so genannter Blindtext. 

Wir haben uns jedoch dafür entschieden, auf das allseits beliebte "Guaredisch Nedunfeg" 

oder das klassische "oxmox" zu verzichten. Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr 

Anzeigentext, sondern so genannter Blindtext.

NAVIGATIONSLEISTE | THEMA 1 | THEMA 2 | THEMA 3 | THEMA 4 | THEMA 5 | THEMA 6 | THEMA 7Themen 
100% bzw. 40% 
(Hohenheim RGB)
Arial Black | Linksbündig 
14 pt (min. 10 pt) | 
LW 0–10 

Fläche 
(Hohenheim RGB)

Überschriften 
65 % – 100 % 
(Hohenheim RGB)
Arial Black | Linksbündig 
23 pt  | LW 0–10 | ZAP 32

Fließtext
Arial | Blocksatz
18 pt  | LW 0–3 | ZAP30

10 mm

23 mm

9 mm

6 mm

22 mm

120 mm

7 mm

59,25 mm510 mm 69,25 10 mm

4 mm

10 
mm

128,5 mm 5

9 mm
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*
POWERPOINT-VORLAGE

Variante 2 Kopfzeile weiß | Vermaßung der Einstiegsseite | Farbe RGB 0 /63/117

Logo Bereich

Bild- bzw. 
Gestaltungsbereich
Diese Gestaltungs-
ebene kann vollflächig, 
für Bilder, zusätzlichen 
Text oder Illustra tio nen 
genutzt werden

Titel/
Untertitel Bereich

Navigationsleiste

10 mm

23 mm

9 mm

22 mm

117 mm

7 mm

510 mm 10 mm

4 mm

10 
mm

128,5 mm 5

9 mm

NAVIGATIONSLEISTE | THEMA 1 | THEMA 2 | THEMA 3 | THEMA 4 | THEMA 5 | THEMA 6 | THEMA 7

Die Universität Hohenheim

128,5 mm



*
POWERPOINT-VORLAGE

Variante 2 Kopfzeile weiß | Vermaßung der Folgeseiten

Logo Bereich

Bild- bzw. 
Gestaltungsbereich
Diese Gestaltungs-
ebene kann vollflächig, 
für Bilder, zusätzlichen 
Text oder Illustra tio nen 
genutzt werden

Titel/
Untertitel Bereich

Navigationsleiste

10 mm

23 mm

9 mm

22 mm

117 mm

7 mm

510 mm 10 mm

4 mm

10 
mm

128,5 mm 5

9 mm

NAVIGATIONSLEISTE | THEMA 1 | THEMA 2 | THEMA 3 | THEMA 4 | THEMA 5 | THEMA 6 | THEMA 7

Thema 1: Wörter sind Kombinationen
maximal zweizeilige Überschrift 

128,5 mm

Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr 

An  zeigentext, sondern so genannter Blind-

text. Wir haben uns jedoch dafür entschie-

den, auf das allseits beliebte "Guaredisch 

Nedun feg" oder das klassische "oxmox" zu 

verzichten. 

Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr 

An  zeigentext, sondern so genannter 

Blind text. Wir haben uns jedoch dafür ent-

schieden, auf das allseits beliebte

Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr 

An  zeigentext, sondern so genannter Blind-

text. Wir haben uns jedoch dafür entschie-

den, auf das allseits beliebte "Guaredisch 

Nedun feg" oder das klassische "oxmox" zu 

verzichten. 

Um es gleich zu gestehen: Dies ist nicht Ihr 

An  zeigentext, sondern so genannter 

Blind text. Wir haben uns jedoch dafür ent-

schieden, auf das allseits beliebte
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PRAXISBEISPIELE
Auf den folgenden Seiten sind zur Veranschaulichung der Anwendungsmöglichkeiten des 
Corporate Design der Universität Hohenheim einige Beispiele aus der Praxis aufgeführt. 

Das Corporate Design gibt dem Gestalter einen Rahmen, in dem er sich bei der Erstellung von 
Druck- und anderen Medien bewegen soll. Dieser Rahmen ist aber weit genug gefasst, 

um trotzdem eine gewisse gestalterische Freiheit zu gewährleisten. 



*
PRAXISBEISPIELE
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Bachelor of Science
Biologie

BACHELOR
BIOLOGIE
Ausführliche Informationen unter

Wissenschaftsbereiche der Biologie in Hohenheim:
www.uni-hohenheim.de/biologie

Kontakt

Universität Hohenheim | Zentrale Studienberatung

70593 Stuttgart

Tel. +49 (0)711 459-22064 | Fax +49 (0)711 459-23723

zsb@zentrale.uni-hohenheim.de | www.uni-hohenheim.de/zsb

Bewerbungen

für Studienanfänger und -anfängerinnen nur 

zum Wintersemester möglich 

für höhere Fachsemester zum Winter- und 

Sommersemester möglich 

www.uni-hohenheim.de/bewerbung.html

Naturwissenschaften in Hohenheim

FAKULTÄT NATURWISSENSCHAFTEN

www.uni-hohenheim.de/natur

DIES ACADEMICUS

Freitag, 22. Juni 2007

Schon notiert?

Offener Sommertag 
der Hohenheimer Gärten und Museen
am Samstag, 8. Juli 2007

Ball unter der Erntekrone
auf Schloss Hohenheim am Samstag, 13. Oktober 2007

Bachelor of Science
Ernährungswissenschaft

BACHELOR

ERNÄHRUNGSWISSENSCHAFT
Ausführliche Informationen unter

Wissenschaftsbereiche der Ernährungswissenschaft in
Hohenheim: www.uni-hohenheim.de/nutrition

Kontakt

Universität Hohenheim | Zentrale Studienberatung

70593 Stuttgart

Tel. +49 (0)711 459-22064 | Fax +49 (0)711 459-23723

zsb@zentrale.uni-hohenheim.de | www.uni-hohenheim.de/zsb

Bewerbungen

für Studienanfänger und -anfängerinnen nur 

zum Wintersemester möglich 

für höhere Fachsemester zum Winter- und 

Sommersemester möglich 

www.uni-hohenheim.de/bewerbung.html

Naturwissenschaften in Hohenheim

FAKULTÄT NATURWISSENSCHAFTEN

www.uni-hohenheim.de/natur

Struktur- und Entwicklungsplan
der Universität Hohenheim

2007 bis 2011

DIN Lang Rück-/Titelseite DIN Lang Rück-/Titelseite

DIN Lang Rück-/Titelseite A4 Titel
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Welcome | Willkommen
Living and Studying | Leben und Studieren

www.uni-hohenheim.de/aaa

Universität Hohenheim
Akademisches Auslandsamt | Office of International Affairs
D-70593 Stuttgart

Telefon ++49(0)711 /459-22019
Fax ++49(0)711 /459-23723
e-Mail aaa@uni-hohenheim.de

Redaktion: 
Martine Renz | Juli 2007

Titelfoto:
Dr. Christine Donat
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Studienführer 
für Neuimmatrikulierte

www.uni-hohenheim.de/zsb

ZENTRALES MARKETING

Universität Hohenheim
Zentrale Studienberatung
70593 Stuttgart

Schloss, Kolleggangflügel, Zimmer 4.21 / 020

Telefon 0711 / 459-22064
Fax 0711 / 459-23723
e-Mail zsb@verwaltung.uni-hohenheim.de

Titelgestaltung:
Zentrales Marketing
Werbung und Aktionsmanagement
Telefon 0711 / 459-24231
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Life Science Center 
Symposium
20 Years Rehovot-Hohenheim Cooperation

10-11 October 2007

The Hebrew University of Jerusalem
The Faculty of Agricultural, Food

and Environmental Quality Sciences

Studientag an der
Universität Hohenheim 

Mittwoch, 21. November 2007

DIN Lang Titel A5 Broschüre

DIN Lang Titel A5 Broschüre
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Die Universität Hohenheim in ZahlenPromotionen gesamt 113

 Frauen  45

 Männer  68

Habilitationen gesamt 9

 Frauen  4

 Männer  5

Kooperationen und Internationales
Kooperationen gesamt 66

 Nationale Kooperationen  6

 Internationale Kooperationen  60

Besondere Netzwerke

  Euroleague for Life Sciences (ELLS)

Boku Wien Universität für Bodenkultur, Wien, Österreich

 LIFE Kopenhagen Universität Kopenhagen, Fakultät für Life Sciences, Dänemark

 SLU Uppsala Universität für Agrarwissenschaften, Uppsala, Schweden

 WUR Wageningen Wageningen Universität and Research Centre, Niederlande

 CULS Prag Czech University of Agriculture Prague, Tschechien

 WULS-SGGW Warschau Warsaw University of Life Sciences – SGGW, Polen

Mobilität von Studierenden (2006) Incoming  Outgoing

 Fakultät Naturwissenschaften  5  16

 Fakultät Agrarwissenschaften  51  22

 Fakultät Wirtschafts- und

 Sozialwissenschaften  22  55

Personal (Köpfe 1.1.2007)
Personal gesamt 2.111

Wissenschaftliches Personal gesamt 989

 Professoren 113

 Wissenschaftliche Beschäftigte 876

Administration, Technik und Service 1.122

Drittmittelbeschäftigte 657

Betreuungsrelation Studierende je Lehrperson 6,4

Finanzen (wichtige Positionen in TEUR nach Haushaltsplan)

Zuschüsse und Einnahmen (2006)

 Landeszuschuss 76.567

 Drittmitteleinnahmen 23.458

Einnahmen 4.116

Ausgaben (2006)

 Personalausgaben 63.464

 Sachausgaben 14.065

 Investitionen 3.154

 Baumaßnahmen (Universitätsbauamt) 11.126

Flächen
 Gesamtfläche Universität Hohenheim 891 ha

 Campusfläche 376  ha

 Flächen Versuchsstationen außerhalb des Campus 515  ha

 Gebäudeflächen gesamt (Hauptnutzfläche) 163.291  m2

Energie (2006)
 Wasserverbrauch 223.750 m³

 Wärmeverbrauch 42.191  mWh

 Stromverbrauch 18.314  mWh

DIE UNI HOHENHEIM
IN ZAHLEN 2007
Herausgeber

Alfred Funk, Kanzler der Universität Hohenheim

Kontakt

Referat Strukturentwicklung und Ressourcenmanagement

Telefon: 0711/459 - 22084

Email: strub@verwaltung.uni-hohenheim.de

Stand Juli 2007
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Ausführliche Informationen unter

www.uni-hohenheim.de

Pocket Broschüre

MerryChristmas Frohe Weihnachten

DIN Lang Karte

Mit twoch, 24. Januar 2007

Studium schnupperale – Schüleruni
Auf nach Hohenheim! Uni-Luft tut gut!

Sie müssen sich nicht vorher anmelden, wenn Sie das Studium schnupperale besuchen möchten. Kurse und größere Gruppen bitten wir,

mit uns Kontakt aufzunehmen. Gerne reservieren wir Ihnen die passende Anzahl von Plätzen: werbung@uni-hohenheim.de

VORLESUNG 1 | 14 .30 – 15.30 
DIE LINKS-RECHTS-ASYMMETRIE DER TIERE: 

WIE DAS HERZ AUF DEN RECHTEN (=LINKEN) FLECK KOMMT.
Professor Dr. Martin Blum

Fachgebiet Zoologie 

VORLESUNG 2 | 15.30 – 16.00 
WIE FUNKTIONIERT EIGENTLICH EIN LASER?

Benjamin Völkel

Schüler des Paracelsusgymnasiums

VORLESUNG 3 | 16.00 – 17.00 
DIE BERICHTERSTATTUNG DER MASSENMEDIEN 

UND IHRE FOLGEN
Professor Dr. Frank Brettschneider

Fachgebiet Kommunikationswissenschaft / Kommunikationstheorie

FOYERGESPRÄCHE
mit den Professoren, ihrem Team, der Studienberatung und 

Studierenden fortlaufend nach und zwischen den Veranstaltungen

Campus der Universität Hohenheim,
Euro-Forum, Kirchnerstraße 3,

Katharina-Saal

www.uni-hohenheim.de/schnupperale

A2 Plakat – Veranstaltung

Studium schnupperale – Schüleruni

Auf nach Hohenheim! Uni-Luft tut gut!

Mi t twoch, 20 . Jun i 2007

www.uni-hohenheim.de/schnupperale

VORLESUNG 1 | 14 .30 – 15.30 
BITS UND BYTES IM SCHWEINESTALL, ODER:

WAS HABEN AIRBUS UND TRAKTOR GEMEINSAM?
Professor Dr. Thomas Jungbluth | Institut für Agrartechnik

VORLESUNG 2 | 16.00 – 17.00 
DIE UMWELT MACHT UNS KAPUTT – WAS KANN

DIE UMWELTÖKONOMIE DAGEGEN TUN?
Professor Dr. Michael Ahlheim | Fachgebiet Volkswirtschftslehre

FOYERGESPRÄCHE
mit den Professoren, ihrem Team, der Studienberatung und Studierenden

Campus der Universität Hohenheim, Euro-Forum,
Kirchnerstraße 3, Katharina-Saal

Postkarte – Veranstaltung
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GESCHÄFTSPAPIERE
Zum Corporate Design der Universität Hohenheim gehören auch Geschäftspapiere wie Briefbögen,

Visitenkarten oder Grußkarten. Diese stehen als  druckfertige  Vorlage zur Verfügung und können individuell
für verschiedene Personen, Einrichtungen oder Veranstaltungen verwendet werden.

Zudem gibt es auch eine Vorlage  für einen personalisierbaren Stempel.
Diese Vorlagen erstellt das Zentrale Marketing. Bitte schreiben Sie an lembens@zentrale.uni-hohenheim.de



UNIVERSITÄT HOHENHEIM
INSTITUT FÜR SOZIALWISSENSCHAFTEN 

DES AGRARBEREICHS
Fachgebiet Gender und Ernährung 

Professorin Dr. Margret Mustermann 

Universität  Hohenheim (430b) 70593 Stuttgart 

Anrede
Name des Empfängers
Straße und Hausnummer
PLZ Ort

Schloss, Museumsflügel 031 
70599 Stuttgart 

Telefon: 0711 / 459 – xxxx 
Telefax: 0711 / 459 – xxxx 
xxx@uni-hohenheim.de 

Hohenheim, 6. Dezember 2007 
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Beispiel für Briefbogen und Visitenkarte

UNIVERSITÄT HOHENHEIM
INSTITUT FÜR SOZIALWISSENSCHAFTEN 

DES AGRARBEREICHS
Fachgebiet Gender und Ernährung 

Tel.: 0711 459 - xxxx 
Fax: 0711 459 – xxxx 
xxxxxx@uni-hohenheim.de 

Professorin Dr. Margarete Mustermann 
Postanschrift: 
Universität Hohenheim 
Institut 430b 
70593 Stuttgart 

Hausanschrift: 
Universität Hohenheim 
Schloss, Museumsflügel xxx 
70599 Stuttgart 

UNIVERSITÄT HOHENHEIM
INSTITUTE FOR SOCIAL SCIENCES  

IN AGRICULTURE
Gender and Food 

Phone:  +49 711 459 - xxxx 
Fax:  +49 711 459 - xxxx 
xxxxx@uni-hohenheim.de 

Prof. Dr. Margarete Mustermann 
Mail: 
Universität Hohenheim 
Institute 430b 
70593 Stuttgart 
Germany 

Visit:
Universität Hohenheim 
Schloss, Museumsflügel xxx 
70599 Stuttgart 
Germany 

Fachgebiet Gender und Ernährung 
Professorin Dr. Margret Mustermann 

Universit ät Hohen heim (430 b) · 70593 St ut tga r t

Fachgebiet Gender und Ernährung 

Gender and Food 
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Beispiel für Grußkarte und Stempel

www.uni-hohenheim.de/design.html 97

UNIVERSITÄT HOHENHEIM 
INSTITUT FÜR SOZIALWISSENSCHAFTEN

DES AGRARBEREICHS
Fachgebiet Gender und Ernährung 

Professorin Dr. Margarete Mustermann 

UNIVERSITÄT HOHENHEIM (430b)     70593 Stuttgart     Tel. 0711 / 459 - xxxx     Fax 0711 / 459 - xxxx     xxxxxx@uni-hohenheim.de 

Fachgebiet Gender und Ernährung 
Professorin Dr. Margarete Mustermann 

UNIVERSITÄT HOHENHEIM

UNIVERSITÄT HOHENHEIM

INSTITUT FÜR SOZIALWISSENSCHAFTEN

INSTITUT FÜR SOZIALWISSENSCHAFTEN

Fachgebiet Gender und Ernährung

Fachgebiet Gender und Ernährung

Professorin Dr. Margret Mustermann

Professorin Dr. Margret Mustermann

Schloss, Museumsfl ügel
Schloss, Museumsfl ügel

70593 Stuttgart
70593 Stuttgart



URKUNDEN UND ZEUGNISSE
erstellen die jeweils zuständigen Einrichtungen der Universität

www.uni-hohenheim.de/design.html 99
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Beispiel für eine Urkunde zum Master of Sience der Fakultät A, DIN A4
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ZEUGNIS 

Beispiel für ein Zeugnis zum Master of Sience der Fakultät A, Umschlag offen DIN A3

www.uni-hohenheim.de/design.html 101

FAKULTÄT AGRARWISSENSCHAFTEN

über die Prüfung zum 
of the examinations leading to the

Master of Science

Frau Margarete von Wrangell
geboren am 7. Januar 1877 in Moskau
born January 7th, 1977 in Moskau

hat sämtliche Prüfungsleistungen im 
has successfully completed all requirements for the

Master-Studiengang Agrarwissenschaften 
Fachrichtung: Agrartechnik
Master Programme in Agricultural Sciences 
Major: Agricultural Engineering

mit dem Gesamturteil with the total grade

= gut (B+), good (B+) =

bestanden.

ZEUGNIS TRANSCRIPT OF RECORDS

Weitere Module, in denen nach § 22 Absatz 5 der Prüfungsordnung Prüfungen abgelegt wurden, 
deren Ergebnisse jedoch nicht in die Gesamtnote eingehen: 
Additional modules in which, in accordance with § 22 section 5 of the examination regulations,
 examinations where held but which are not included in the total grade:

credits grade grade 
points

credit
point

B0301VG Betriebliche Planungsmethoden 
Enterprise Planning 6 6 12 12

B0302VG Ökonomik einer umweltgerechten Pflanzen- und 
Tierproduktion
Economics of an Environmentally Compatible Plant 
and Animal Production 6 6 12 12

B0303VG Organisation, Marketing und Management in der Ernährungs-
wirtschaft

Organisation, Marketing and Management in the Food Sector 6 6 12 12

B0304VG Führung landwirtschaftlicher Betriebe 

Managing Agricultural Enterprises 6 6 12 12

B0305VG Empirische Sozialforschung 

Empirical Social Research 6 6 12 12

Notensystem für Bachelor- und Master-Studiengänge an der Universität Hohenheim:
Grading system for Bachelor- and Master programs at the Universität Hohenheim: 

Zahlenwert    Noten
grade points    grades
4.0 / 3.7 = A / A- sehr gut  very good 
3.3 / 3.0 / 2.7 = B+ / B / B- gut  good 
2.3 / 2.0 / 1.7 = C+ / C / C- befriedigend  medium 
1.3 / 1.0 = D+ / D / D- ausreichend  pass 
0 = F nicht ausreichend  fail 

bestanden mit 1.0 oder besser / required for passing: 1.0 or better
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Beispiel für ein Zeugnis zum Master of Sience der Fakultät A, innen offen DIN A3

Frau Wrangell hat folgende Einzelergebnisse erzielt:
Results obtained in the Master of Science Examinations

Hohenheim, 12. Juni 2007 Der Vorsitzende des Prüfungsausschusses
Chair of the Examination Committee

 Professor Dr. Hans-Peter Piepho

Das Grundstudium wurde nach der Prüfungsordnung in der Fassung vom 26.11.1999 abgelegt. Die Studien- und Prüfungs-leistungen Prüfungs-
leistungen in den mit * gekennzeichneten Modulen wurden von dem bzw. der Studierenden an einer anderen Hochschule bzw. in einem anderen 
Studiengang erbracht und gemäß § 6 der Prüfungsordnung als gleichwertig anerkannt. Bei unvergleichbaren Notensystemen wird der Vermerk 
„bestanden“ aufgenommen. 
The basic studies have been passed according to the examination regulations from November 26,1999. Study content and exami-
nations in modules marked by * were successfully completed at another academic institution. The credits earned were transferred 
to the Hohenheim Bachelor programme in accordance with § 6 of the examination regulations. When the grading-systems are not 
comparable, the grade is registered as simply “passed”..

Pflichtmodule der Fachrichtung Agrartechnik  
Compulsory Modules in the Major Agricultural Engineering

credits grade grade 
points

credit
point

B0001G Mathematik und Statistik 
Mathematics and Statistics 6 6 12 12

B0002G Grundlagen der Chemie 
Principles of Chemistry 6 6 12 12

B0004G Physik und Agrarmeteorologie 
Physics and Agricultural Meteorology 6 6 12 12

B0005G Grundlagen der Botanik 
Principles of Botany 6 6 12 12

B0006G Grundlagen der Zoologie, Anatomie und Physiologie der Nutztiere 
Principles of Zoology, Anatomy and Physiology of Domestic 
Animals

6 6 12 12

B0007G Grundlagen der Bodenwissenschaften I
Principles of Soil Sciences 6 6 12 12

B0008G Grundlagen der Pflanzenwissenschaften I 
Principles of Crop Sciences 6 6 12 12

B0009G Grundlagen der Ökonomie 
Principles of Economics 6 6 12 12

B0010G Grundlagen der Sozialwissenschaften des Landbaus
Principles of Economics 6 6 12 12

B0011G Grundlagen der Bodenwissenschaften II
Principles of Soil Sciences II 6 6 12 12

B0012G Grundlagen der Agrarökologie
Principles of Agricultural Ecology 6 6 12 12

B0013G Ressourcenschutz und Ernährungssicherung

Food Security and Natural Resources 6 6 12 12

B0014G Grundlagen der Pflanzenwissenschaften II
Principles of Crop Sciences II 6 6 12 12

B0015G Grundlagen der Tierwissenschaften I 
Principles of Animal Science I 6 6 12 12

B0016G Grundlagen der Tierwissenschaften II 
Principles of Animal Science II 6 6 12 12

B0017G Grundlagen der Agrartechnik I 
Principles of Agricultural Engineering I 6 6 12 12

B0018G Grundlagen der Agrartechnik II 
Principles of Agricultural Engineering II 6 6 12 12

B0019G Grundlagen der Agrarpolitik und Marktlehre
Introduction to Agricultural Policy and the Functioning of Food 
Markets

6 6 12 12

B0020G Grundlagen der landwirtschaftlichen Betriebslehre
Principles of Agricultural Economics 6 6 12 12

B0023G Biometrie
Biometrics 6 6 12 12

Wahlpflichtmodule, die gemäß individuellem Studien- und Prüfungsplan erfolgreich belegt wurden
Elective Modules successfully completed by the student in accordance with individual plan 
of studies

credits grade grade 
points

credit
point

M6116 Bodengenetik, -systematik und -verbeitung
Soil Genesis Classification and Geography 6 6 12 12

M6109 Bodenwissenschaftliches Experiment
Project in Soil Sciences 6 6 12 12

M6113 Bodenbiologie für Fortgeschrittene
Advanced Soil Biology 6 6 12 12

Die Studienarbeit wurde ausgeführt im Modul
The Study Thesis was written in module
Ökonomik einer umweltgerechten Pflanzen- und Tierproduktion 
Economics of an Environmentally Compatible Plant and Animal Production

mit dem Thema
on the topic
„Beiträge von Landnutzungsänderungen zur C-Sequestrierung“

Summe der erworbenen credits:  total number of credits: 180
Summe der erworbenen credit points:  total number of credit points: 180
Durchschnittsnote:  grade point average: 180
Gesamturteil:  total grade: 180

Frau von Wrangell hat folgende Einzelergebnisse erzielt:



IMPRESSUM
Alle Vorlagen finden Sie im Intranet unter www.uni-hohenheim.de/design.html.

Wenn Sie noch Fragen zu den Gestaltungsrichtlinien der Universität Hohenheim haben oder darüber hinaus 
Informationen zu Sonderregelungen im Corporate Design wünschen, 

dann wenden Sie sich bitte an folgende Adresse:

Universität Hohenheim 
Zentrales Marketing

Heike Bäuerle 
Tel.:  0711 459-24231 

  Fax:  0711 459-23720
h.baeuerle@zentrale.uni-hohenheim.de
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