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VORWORT

Sehr geehrte Kollegen und Partner,

Steiermark Tourismus setzt voll auf das Griine Herz.

Erfreulicherweise gibt es fur das Griine Herz als Symbol fur die Steiermark eine groBe
Begeisterung und eine hohe Identifiktation bei den Steirern, die wir auch weiter pflegen
und fordern wollen. Studien belegen, dass das Logo einen groBen Wahrnehmungs- und
Vertrauenswert besitzt.

Um die Steiermark als Urlaubsdestination klarer zu positionieren und bekannter zu
machen, fokussieren wir im Themenmarketing immer mehr auf die Spitzen unseres
Angebots in den Bereichen Kulinarium / Wellness & Gesundheit / Bewegung in der Natur
— unter dem Dach des Grlinen Herzes.

Dieses Grine Herz und die Inhalte der Urlaubsmarke Steiermark werden mit groBem
Aufwand von Steiermark Tourismus und vom gesamten steirischen Tourismus bekannt
gemacht und stellen daher einen groBen Wert und damit Wettbewerbsvorteil dar.
Daruberhinaus versuchen wir dieses Herz mittels unserer Wirtschaftskooperationen
imagesteigernd einzusetzen.

Das neue CD-Manual gibt Ihnen Auskunft Gber das Erscheinungsbild und die
Anwendungsmaéglichkeiten des Herzes, damit es seine volle Kraft entfalten kann.

Nutzen Sie bitte das Steiermark-Herz fur lhren Auftritt, um es noch starker pochen

zu lassen!

Mit herzlichen GriBen

Dir. Georg Bliem
Geschaftsfuhrer Steiermark Tourismus

Graz, im Dezember 2006



DIE MARKE STEIERMARK

DAS GRUNE HERZ SCHLAGT STARKER DENN JE

.Das Grlne Herz" wurde bereits 1972 fir die Steiermark eingesetzt, verschwand
wieder, tauchte aber auch immer wieder in abgewandelter Form auf.

Jetzt besinnen wir uns wieder der Kraft dieses Symbols und lassen es starker denn je fur
die Steiermark schlagen.

Der Claim und das ,, Griine Herz" als Symbol sind sowohl in der Steiermark als auch bei
Gasten akzeptiert und beliebt. Wie Markttests zeigen, wird das ,Griine Herz' durchwegs
mit positiven Assoziationen verbunden, insbesondere mit Natur, Wald und einer intakten
Umwelt.

Die Wort-Bild-Marke ,, Steiermark. Das Griine Herz Osterreichs” soll in Zukunft noch
starker mit Inhalten und Bildern aufgeladen werden: Es soll sowohl fur Angebots-
trager als auch fur Gaste als Versprechen eines unverwechselbaren, typisch steirischen
Urlaubserlebnisses stehen.

DIE AUFGABEN DER DACHMARKE STEIERMARK

e Die Marke Steiermark spiegelt das (Wunsch-)Bild der Steiermark wider.

¢ Die Marke Steiermark ist Vision und Entwicklungsrichtung.

¢ Die Marke Steiermark gibt Richtlinien fur die Prasentation der Dachmarke Steiermark.

® Die Marke Steiermark gibt Markenpartnern im Land (z. B. Betrieben, Regionen)
Orientierung.

¢ Die Marke Steiermark hilft Urlaubern, die richtige Entscheidung zu treffen.

DAS GRUNE HERZ STEHT FUR DIE DACHMARKE STEIERMARK

DAS GRUNE HERZ OSTERREICHS

POSITIONIERUNG

DIE DACHMARKE STEIERMARK

Natur, Genuss, Gemiitlichkeit und in Zukunft mehr Sinn & Sinnlichkeit

Die Steiermark kann auf einem ausgezeichneten, stabilen Ruf aufbauen. Im Vergleich zu
den anderen Osterreichischen Bundeslandern ist das Image der Steiermark vor allem durch
die Natur und ihre Schiatze gepragt: Wald, Wein, Apfel, Kiirbisse, reines Trinkwasser und
gesundes Thermalwasser sind typisch steirisch. Die Menschen in der Steiermark gelten als
humorvoll und lebenslustig, ehrlich, heimatverbunden und sportlich.

DAS URLAUBSVERSPRECHEN DER MARKE STEIERMARK
Mit dem Claim ,Das Griine Herz Osterreichs’ verspricht die Steiermark

Urlaub am Puls der Natur, der Kérper, Geist und Seele erfrischt.

,Das Griine Herz' steht fiir
beeindruckende und genussvolle Naturrdume
und engagierte, humorvolle und herzliche Gastgeber.

FUNF KERNWERTE

Das ,Typische’ an der Marke Steiermark wird mit Hilfe von funf Kernwerten beschrieben.
Sie zeigen, was den Steirern (und ihren Gasten) wichtig ist, fur welches Lebens- und
Urlaubsgefuhl die Steiermark steht:

Natur und Natiirlichkeit I Herzlichkeit und Humor | Genuss und Sinnlichkeit |
Tradition und Innovation | Freiheit und Individualitat

Details dazu finden sich im Markenhandbuch Steiermark.

DREI LEITTHEMEN

zeigen, welche Sehnstichte die Steiermark besonders gut erftillen kann und wo die
besonderen Angebotskompetenzen liegen:

Kulinarium | Wellness & Gesundheit | Bewegung in der Natur

DAS GRUNE HERZ STEHT ALS LOGO FUR DIE WERTE UND THEMEN
DER DACHMARKE STEIERMARK.



LOGO

WER BEKOMMT DAS STEIERMARK-LOGO?

TOURISMUS

Die Nutzung des Steiermark-Herzes ist fur alle steirischen Tourismus-Unternehmen

maoglich.

e Alle touristischen Regionen und Orte der Steiermark

e Touristische Leistungs- und Angebotstrager: Beherberger, Bergbahnen, Thermen,
Ausflugsziele (Museen, Sehenswirdigkeiten,...), Flughafen, etc.

e \/on Steiermark Tourismus anerkannte Angebotsgruppen

® Reiseveranstalter mit Steiermark-Angebot

e Land Steiermark und seine Abteilungen

¢ Sport- und Kulturveranstalter

Fur Logoanforderungen wenden Sie sich bitte an die Werbeabteilung und
CD-Verantwortlichen

Michaela Zorn (michaela.zorn@steiermark.com, T 0316/4003-41) oder
Veronika Jeitler (veronika.jeitler@steiermark.com, T 0316/4003-20).

WIRTSCHAFT

Fur nichttouristische Unternehmen ist das Logo auf Anfrage in Verbindung mit einer

Marketingkooperation erhaltlich. Der Partner bzw. das Produkt mussen zur
Steiermark ,,passen”.

Die Kriterien:

e Unternehmen/Produkt entspricht Markenkern Steiermark

e Qualitativ hoch stehendes Produkt

e Zielgruppe ident mit Zielgruppe von Steiermark und Steiermark Tourismus
e Gutes Vertriebsnetz, keine ,,Ramschmentaltitat”

o Exklusivitat: einerseits sollen die verschiedenen Warengruppen nicht untereinander

im Wettbewerb stehen, andererseits kann Exklusivitat in einer Warengruppe
angestrebt werden

e Marketingkooperationsvereinbarung

e Steiermark-Bezug erwiinscht

¢ Kein Steiermark-Bezug notwendig, wenn Marktfthrer in Produktsegment

Nichttouristische Unternehmen wenden sich fir Marketingkooperationen bitte an
Alfred Herz-Digruber (alfred.herz-digruber@steiermark.com, T 0316/4003-56).

STEIERMARK-HERZLOGO

Das neue allgemein giiltige
Steiermark-Logo fiir
Steiermark Tourismus und alle
touristischen Partner.

Farbdefinition 4C:

Cyan: 100 Magenta: 0 Yellow: 100
Schwarz: 20

Farbdefinition Schmuckfarbe:
Pantone 348 C

Fremdsprachen-Versionen

Das Steiermark-Herzlogo gibt es in
folgenden Sprachmutationen:
englisch, franzdsisch, italienisch,
kroatisch, slowenisch, ungarisch,
tschechisch, polnisch, holléndisch

Steiermark-Herzlogo mit
Internetadresse

LOGO

STEIERMARK-HERZLOGO

DAS GRUNE HERZ OSTERREICHS

Shwwmang,

STYRIA. THE GREEN HEART OF AUSTRIA.

Shwwumang,

DAS GRUNE HERZ OSTERREICHS

www.steiermark.com



LOGO

DAS OUTLINE-HERZLOGO FUR STEIERMARK TOURISMUS

DAS GRUNE HERZ OSTERREICHS

Shwimag,,

STYRIA. THE GREEN HEART OF AUSTRIA.

Shwmang,,

DAS GRUNE HERZ OSTERREICHS

www.steiermark.com

STEIERMARK
OUTLINE-HERZLOGO

Eine Sonderform des
Steiermark-Herzlogos.

DARF NUR FUR

INTERNE ZWECKE

VON STEIERMARK
TOURISMUS VERWENDET
WERDEN.

IN AUSNAHMEFALLEN
DARF ES VON PARTNERN
VERWENDET WERDEN.

Fremdsprachen-Versionen

Das Steiermark Outline-Herzlogo
gibt es in folgenden Sprach-
mutationen:

englisch, franzésisch, italienisch,
kroatisch, slowenisch, ungarisch,
tschechisch, polnisch, hollandisch

Steiermark Outline-Herzlogo
mit Internetadresse

STEIERMARK-LABEL

Darf nur in Ausnahmefallen
verwendet werden.

Farbdefinition 4C:

Cyan: 100 Magenta: 0 Yellow: 100
Schwarz: 20

Farbdefinition Schmuckfarbe:
Pantone 348 C

Das Steiermark-Label wird nur
dann verwendet, wenn durch
die vorhandene Gesamthéhe
das Herzlogo zu klein darge-
stellt wird.

Fremdsprachen-Versionen

Das Steiermark-Label gibt es in
folgenden Sprachmutationen:
englisch, franzosisch, italienisch,
kroatisch, slowenisch, ungarisch,
tschechisch, polnisch, hollandisch

Steiermark-Label
mit Internetadresse

LOGO

STEIERMARK-LABEL

Graizmang, [+

DAS GRUNE HERZ OSTERREICHS

mindestens 25mm

DAS GRUNE HERZ OSTERREICHS

DAS GRUNE HERZ OSTERREICHS

STYRIA. THE GREEN HEART OF AUSTRIA.

WWW.STEIERMARK.COM




LOGO

ANWENDUNG / WERBEMITTEL STEIERMARK TOURISMUS

Anwendung des Herzlogos bei ALLGEMEINEN Steiermark-Werbemitteln

w RADFAHREN

IN DER STEIERMARK

Bild

VARIANTE ALLGEMEIN
Positionierung: Das Steiermark-
Herzlogo wird immer in einen
weiBen Rahmen gesetzt. Dieser
Rahmen wird weiters an den
oberen Rand und rechts abfallend
platziert. Links daneben befindet
sich der Textbereich in einem
grinen transparenten Farbbalken.

Anwendung des Outline-Herzlogos bei INTERNEN Steiermark-Werbemitteln

Swwsmang,

DAS GRUNE HERZ OSTERREICHS

VARIANTE INTERN
Positionierung: Das Steiermark
Outline-Herzlogo wird zentriert
auf griinem transparentem oL S SIS

MARKETING
Farbfond gesetzt. FRUHLING — SOMMER — HERBST 2007

FARBTHEMA SOMMER
Bei Sommerthemen wird ein
griner Farbfond verwendet:

Farbdefinition 4C:
Cyan: 100 Magenta: O Yellow: 100 Schwarz: 50

Sweman,

DAS GRUNE HERZ OSTERREICHS

STEIERMARK TOURISMUS
MARKETING WINTER 2006/07

FARBTHEMA WINTER
Bei Winterthemen wird statt dem griinen ein
grunblauer Farbfond verwendet:

Farbdefinition 4C:
Cyan: 100 Magenta: 45 Yellow: 60 Schwarz: 0

COVER

LOGO

ANWENDUNG / WERBEMITTEL STEIERMARK TOURISMUS / BEISPIELE

HERBSTREIF

URLAUB IN DER STEIERMARK

DAS GRONE HERZ OSTERREICHS

STEIERMARK TOURISMUS

MARKETING NTER 2006/07

INSERATE 8 KULINARIUM
oM

POSTER

INTERNETAUFTRITT

IERMARK

BIKEPARADIES
STEIERMARK

DRUCKSORTEN

"



LOGO LOGO

KONSTRUKTIONSHILFEN FARBBALKEN

LOGO-RAHMEN: PROPORTION / 13 : 11

Cyan: 100 Cyan: 100
1121314 |5|67[8]9]|1011(12]13 1123|4567 |89 (10111213 Magenta: 0 Magenta: 0
1 1 Yellow: 100 Yellow: 100
Schwarz: 50 Schwarz: 50
2 2 100%
3 3 Transparenz:
Normal 60%
4 4
5 G, 5
6 cJ 10 6
) ) DAS GRUNE HERZ OSTERREICH
DAS GRUNE HERZ OSTERREICHS 7 7 ..
FARBBALKEN GRUN
8 8 Wird mit der Transparenzeinstellung Normal 60% Uber das Bild gelegt. Der Farbwert sollte ungefahr 85% vom Vollton ergeben.
9 9
10 . 10
wiww.stleilermar om
11 11 Cyan: 100 Cyan: 100 Cyan: 100
Magenta: 0 Magenta: 0 Magenta: 0
Yellow: 100 Yellow: 100 Yellow: 100
Schwarz: 50 Schwarz: 50 Schwarz: 50
100%
. . Transparenz: Transparenz:
LOGO-RAHMEN: FIXGROSSEN FUR WICHTIGE DIN-FORMATE Multiplizieren 50% Normal 60%
DINAS: b 47 x h 40 mm DINA4: b 65 x h 55 mm DINA3: b 76 x h 65 mm
FARBBALKEN GRUN
Um Farbverfremdungen (bei blaufarbigen Bildern) zu vermeiden, kann man mit zwei Uibereinandergelegten Farbflachen die Farbe korrigieren.
LOGO- UND TEXTRAHMEN-PROPORTION
Grundsatzlich besitzt der grin-transparente Textrahmen die gleiche Hohe wie der Logorahmen (siehe Cover, Poster, etc.)
Wenn allerdings das Endformat kleiner oder der Textanteil gréBer wird (siehe Inserate), kann man den Textrahmen in ‘ : =
halbe-Hhen-Schritten des Logorahmens nach unten hin vergréBern. - y (£ Cyan: 100 Cyan: 100

Magenta: 45 Magenta: 45

Yellow: 60 Yellow: 60

Schwarz: 0 Schwarz: 0
100%

Textbereich g 11

Transparenz:
Normal 80%

normal
Textbereich

vergroBert

FARBBALKEN GRUNBLAU
Wird mit der Transparenzeinstellung Normal 80% Uber das Bild gelegt. Der Farbwert sollte ebenfalls ungefahr 85% vom Vollton ergeben.

Cyan: 90 Cyan: 100 Cyan: 100
Magenta: 40 Magenta: 45 Magenta: 45
Yellow: 60 Yellow: 60 Yellow: 60
Schwarz: 0 Schwarz: 0 Schwarz: 0
100%

Transparenz: Transparenz:
Multiplizieren 60% Normal 40%

FARBBALKEN GRUNBLAU
Um mehr Zeichnung ins Bild zu bekommen, kann man ebenfalls mit zwei Gbereinandergelegten Farbflachen arbeiten. Hier wird eine Farbflache
starker multipliziert.

13



LOGO

ANWENDUNG BElI DEN PARTNERN

Anwendung des Herzlogos und des Labels bei den PARTNERN

Positionierung:

Das Logo wird immer im unteren
Bereich der Seite gesetzt.

Je nach Layout sind aber links-
und rechtsblndige, sowie
zentrierte Platzierung moglich.

Variante 1 + 2

trlaub am Bauernhof

| Zinoger & Ferignwohpumdgen
= -

~
S
<
O
=3
S
N
x
3
E
I3
]
i}
=
1

Variante 3 + 4

Falls moglich wird die Positionierung auf weiBem Hintergrund ~ Bei Platzierung im Bildbereich muB unbedingt auf die
bevorzugt. Je nach Platzverhaltnis wird das STEIERMARK- Erkennbarkeit des Logos geachtet werden. Ist das Bild zu

HERZLOGO oder das STEIERMARK-LABEL verwendet.

unruhig oder farbverwandt mit der Logofarbe, kann das
Steiermark-Herzlogo kombiniert mit einer weiBen Outline
verwendet werden.

FRUTIGER ROMAN
GROSSE 32PT MIT

SCHRIFT

HEADLINE

32PT ZEILENABSTAND
UND 150 LAUFWEITE

FRUTIGER ROMAN
GROSSE 28PT MIT

28PT ZEILENABSTAND UND

150 LAUFWEITE

FRUTIGER ROMAN
GROSSE 24PT MIT
24PT ZEILENABSTAND
UND 150 LAUFWEITE

FRUTIGER ROMAN
GROSSE 18PT MIT

18PT ZEILENABSTAND
UND 100 LAUFWEITE

FRUTIGER BOLD GROSSE 13PT MIT
13PT ZEILENABSTAND UND 100 LAUFWEITE

FRUTIGER BOLD GROSSE 9PT MIT 9PT ZEILENABSTAND
UND 50 LAUFWEITE

HEADLINE:
Als Headline-Schrift wird
die Frutiger verwendet.

Grundsatzlich gilt:

Je kleiner die Schrift umso
kompakter sollte das Schriftbild
wirken.

Farbanwendung:

Sommerthemen

Grun: Cyan: 100 Magenta: O Yellow: 100
Schwarz: 50

Winterthemen
Griunblau: Cyan: 90 Magenta: 40
Yellow: 60 Schwarz: 0

In Kombination mit Farbbalken:
weiB

15



SCHRIFT

FLIESSTEXT

FLIESSTEXT:
Als FlieBtext wird
die Frutiger verwendet.

Es gibt zwei bevorzugte SchriftgroBen:

FlieBtext groB
Schrift: Frutiger Light
SchriftgroBe: 9 pt
Zeilenabstand: 13 pt
Laufweite: 0

Subline oder Hervorhebungen:
Q Versalien und grin

©® Bod

@ Versalien

0 Kursiv

FlieBtext klein
Schrift: Frutiger Light
SchriftgroBe: 7,5 pt
Zeilenabstand: 9,5 pt
Laufweite: 0

Subline oder Hervorhebungen:
Q Versalien und griin

©® Bod

G Versalien

©® Kursiv

Zusatz FlieBtext:
Bei negativer Schriftanwendung

(z.B. weiBer FlieBtext auf Farbhintergrund)

wird statt der Frutiger Light die
Frutiger Roman verwendet.

A
(5]

(21>

DAS IST EIN BLINDTEXT.

Rewitz gofell queju vinre.

Esni uz balomre rindupu doan, Neukifa in lenim dakai herangu de sal. Henri ounim here-
ro wubu, havars en schekra dol Deck in noviton. Olla gefeph rhuss nekoscha kalain, he
dok in bulassa de jussel masox am dokum. Sunim Vernas, orkefan sekap ton noschassu.
Vor brosal se kramp. Ornitan vom dels im prastel. Yanas do matig, verkrom denn ist nol
tum rubinan.

NEUKIFA IN LENIM DAKAI HERANGU DE SAL. Henri ounim herero wubu, havars en sche-
kra dol Deck in noviton. Olla gefeph rhuss nekoscha kalain, he dok in bulassa de jussel
masox am dokum. Sunim Vernas, orkefan sekap ton noschassu. Vor brosal se kramp.
Ornitan vom dels im prastel. Yanas do matig, verkrom denn ist nol tum rubinan.

OLLA GEFEPH RHUSS NEKOSCHA KALAIN, he dok in bulassa de jussel masox am
dokum. Sunim Vernas, orkefan sekap ton noschassu. Vor brosal se kramp. Ornitan vom
dels im prastel.

Kisuaheli neumix dok barcompe, rewitz gofell queju vinre. Esni uz balomre rindupu
doan, Neukifa in lenim dakai.Kisuaheli neumix dok barcompe.

DAS IST EIN BLINDTEXT.

Rewitz gofell queju vinre.

Esni uz balomre rindupu doan, Neukifa in lenim dakai herangu de sal. Henri ounim herero wubu, havars
en schekra dol Deck in noviton. Olla gefeph rhuss nekoscha kalain, he dok in bulassa de jussel masox am
dokum. Sunim Vernas, orkefan sekap ton noschassu. Vor brosal se kramp. Ornitan vom dels im prastel.
Yanas do matig, verkrom denn ist nol tum rubinan.

Neukifa in lenim dakai herangu de sal. Henri ounim herero wubu, havars en schekra dol Deck in noviton.
Olla gefeph rhuss nekoscha kalain, he dok in bulassa de jussel masox am dokum. Sunim Vernas, orkefan
sekap ton noschassu. Vor brosal se kramp. Ornitan vom dels im prastel. Yanas do matig, verkrom denn ist
nol tum rubinan.

OLLA GEFEPH RHUSS NEKOSCHA KALAIN, he dok in bulassa de jussel masox am dokum. Sunim Vernas,
orkefan sekap ton noschassu. Vor brosal se kramp. Ornitan vom dels im prastel.

Kisuaheli neumix dok barcompe, rewitz gofell queju vinre. Esni uz balomre rindupu doan, Neukifa in lenim
dakai.Kisuaheli neumix dok barcompe.

Covergestaltung

Die Aussage des Prospektes wird immer auf ein Bildsujet reduziert.

RADFAHREN
IN DER STEIERMARK

www.steiermark.com

WINTERGENUSS
STEIERMARK

www.steiermark.com

PROSPEKT

COVER

HERBSTREIF

URLAUB IN DER STEIERMARK

www.steiermark.com

SKIFAHREN
IN DER STEIERMARK

www.steiermark.com
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PROSPEKT

INNENSEITEN

Imageseiten:

Headline und Einleitungstexte werden
groBzlgig mit transparenten Farbhinter-
grinden gestaltet. Diese Farbflachen
sollten mit den Bildelementen kombiniert
werden.

Betriebsseiten:

Diese Seiten werden streng nach
gebuchtem Platz (1/2 Seite, 1/4 Seite etc.)
gebaut.

TZHOHE

HERBSTREIF

URLAUB IN DER
STEIERMARK

STEIERMARK VITAL
WELLNESS UND GESUNDHEIT
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STEIERMARK VITAL

WELLNESS UND GESUNDHEIT
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Farbverwendung:

PROSPEKT

FARBANWENDUNG

Die Steiermark-Hauptfarbe ist Griin.
(Cyan: 100 Magenta: 0 Yellow: 100 Schwarz: 20)

Dieses Griin darf allerdings mit hellen
Gruntdénen kombiniert werden.

STEIERMARK VITAL
WELLNESS UND GESUNDHEIT

SCHON DIE ROMER WUSSTEN UM DIE

ENTSPANNEN GESUNDEN
WOHLTUENDE, VERSCHONERNDE KRAFT

BEWEGEN

DES WASSERS. IHREM BEISPIEL FOLGEN
DIE STEIRISCHEN GESUNDHEITS- UND
WELLNESSEXPERTEN HEUTE MIT DER VITAL-
FORMEL . LEBENSELIXIER UND GENUSS-

FAKTOR WASSER’ & BEWEGUNG UND.
ENTSPANNUNG"

STEIERMARK VITAL
WELLNESS UND GESUNDHEIT

SCHON DIE ROMER WUSSTEN UM DIE
WOHLTUENDE, VERSCHONERNDE KRAFT
DES WASSERS. IHREM BEISPIEL FOLGEN

DIE STEIRISCHEN GESUNDHEITS- UND
WELLNESSEXPERTEN HEUTE MIT DER VITAL-
FORMEL , LEBENSELIXIER UND GENUSS-
FAKTOR WASSER’ & BEWEGUNG UND.
ENTSPANNUNG".

ENTSPANNEN GESUNDEN BEWEGEN

Um Themen zu gliedern, kénnen auch
verschiedene Farbtdne verwendet werden.

Voraussetzung:
Es muB immer mit dem Steiermark-Grin
kombiniert werden.
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