Das Erscheinungsbild der Post
Die Gestaltungsgrundlagen.




Das Posthorn

Das Posthorn ist mit einer ungestiitzten Bekanntheit
von 99 % die stirkste Bildmarke Osterreichs.
Deshalb stellen wir das Horn im wahrsten

Sinne des Wortes in den Mittelpunkt

des neuen Markenauftritts.




Das Posthorn

N4

Die Grundform des Horns bleibt natiirlich bestehen. Links sehen Sie das neue Posthorn -
Lediglich die Strichstarke und die Dynamik wurde erhoht. Rechts das bisher verwendete.



Das Posthorn

N4

Die Grundform des Horns bleibt natiirlich bestehen.
Lediglich die Strichstarke und die Dynamik wurde erhoht.
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Fur besonders kleine Anwendungen wurden weitere Versionen erstellt.

Beim Posthorn Mini (oben) wurden die Strichstarke und die Punzen vergroRert
damit die Offnungen auch bei geringer Auflésung nicht ,zuschmieren”.

Das Posthorn Mini besticht vor allem bei kleinen Onscreenanwendungen -

im Printbereich unter einer Hornhéhe von 5 mm.

Das Posthorn Ultra Mini (unten) kommt nur bei Icons zum Einsatz.
Anwendungen dieser Sonderformen bitte nur nach Rucksprache.
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Das Posthorn

2/ Post

Bisher war der Absender Das Posthorn wird in Zukunft hauptsachlich alleine
immer eine Wort Bildmarke. als Absender eingesetzt werden.



Das Posthorn

N4

Idealerweise wird das Posthorn auf Wird das Posthorn ohne gelben Grund abgebildet,
gelbem Grund dargestellt. verwenden Sie bitte die gelb gefiillte Version des Horns.



Das Posthorn

N4

Idealerweise wird das Posthorn auf Falls aus produktionstechnischen Griinden nur eine schwarzweif3e Strichlosung
gelbem Grund dargestellt. dargestellt werden darf, verwenden Sie bitte nur die ungefiillte Hornversion.
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Hauptanwendung nie so groR wie moglich nie verzerren nie anschneiden nie drehen
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Anwendung ohne gelbe Flache nie in Gelb darstellen nie in anderen Farben
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Fillung immer in Gelb

<

SchwarzweiBanwendung Horn bitte positiv, wie links falls gedreht bitte aufsteigend aufsteigend darstellen, wie links . auf Bildern Balken verwendejr?-"-"';f*{-ﬁ




Das Posthorn

Die Position des Horns

Das Horn sollte nie so groR

wie moglich abgebildet und nicht
angeschnitten werden.

Die asymmetrische Ausrichtung
(durch das kiirzere Mundstiick)
empfiehlt oft den Kreismittelpunkt
zu zentrieren. Insbesondere falls
die Mitte durch zentrierten Text
oder hier durch die Naht
vorgebgeben wird.




Das Posthorn

Die Position des Horns

Das Horn sollte nie so grof

wie moglich abgebildet und nicht
angeschnitten werden.

Die asymmetrische Ausrichtung
(durch das kirzere Mundsttick)
empfiehlt oft den Kreismittelpunkt
zu zentrieren. Insbesondere falls
die Mitte durch zentrierten Text
oder hier durch die Naht
vorgebgeben wird.

Die linksbiindige Orientierung von
Schriftelementen stellt das
Gleichgewicht wieder her.




Das Posthorn



Das Postlogo

Um Qem ganzen Universum von Unternehmen, Produkten und Services
der Osterreichischen Post gerecht werden zu kénnen,
verlangt der Absender ein flexibles und praktikables System.



Das Postlogo
Die Konstruktion

Die Breite des
Horns betragt
85 % der
quadratischen
Flache.




Das Postlogo
Die Konstruktion

Die Starke

der Fineline

ergibt sich immer
aus der Strichstarke
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Das Postlogo
Die Konstruktion

- Zehn Zeilen
der Post Sans Bold
mit einem Zeilenabstand
von 110 % definieren

nicht nur die

Standard-Schriftersn

sondern auch die enn's wirklich
Position der ichtig ist, dann

_ Fineline.

ieber mit der Post.




Das Postlogo
Die Konstruktion

Zehn Zeilen
der Post Sans Bold q

mit einem Zeilenabstand
von 110 % definieren

nicht nur dia
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Standard-Schriftgrof3e

-sondernauchdie
Position der Esterreichische
- Fineline. |




Das Postlogo
Die Konstruktion

Logokombinationen nutzen bei kleiner
Darstellung die gesamte Hornbreite
fur die Textelemente.

Osterreichische

e

Osterreichische
Post AG
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Austrian
Post
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Austrian Post




Das Postlogo
Die Konstruktion
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Das Postlogo




Das Postlogo - -

Im Auftrag der
Osterreichischen Post

\Y, | I Im Auftrag der
- Osterreichischen Post




Das Postlogo
Die Konstruktion

Die gelbe Flache
kann im Verhaltnis q
1:1

enn’s wirklich
ichtig ist, dann
ieber mit der Post.




Das Postlogo
Die Konstruktion

Die gelbe Flache
kann im Verhaltnis
1:1 aber auch in
1:1,5 angewendet
werden.

V

Wenn's wirklich wichtig ist,

dann lieber mit der Post.

@ @

Wenn's wirklich

Wenn's wirklich wichtig ist, wichtig ist,
dann lieber

dann lieber mit der Post. mit der Post.




Das Postlogo.

‘it _"" Slogan
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Wenn's wirklich
wichtig ist, dann
lieber mit der Post.

Wenn's wirklich wichtig ist,
dann lieber mit der Post.







Die Postfarben

Die Post ist primar Gelb mit Schwarz.

Es gibt keine andere Marke mit einer
eigenen, international eindeutigen Farbe:
das Postgelb referenziert auf die
Uniformen der Postillione aus dem

15. Jahrhundert.

CMYK: 0,10,100, 0

RGB: 255, 220, 0

WEBSAFE: ffdcOO

Pantone: 108 U 40, 20, 20,100
Pantone: 109 C 0,00

HKS: 4N 000000

RAL: 1021 9005

75 % 50 % 25 %




Die Postfarben

Die Post ist primar Gelb mit Schwarz.

Es gibt keine andere Marke mit einer
eigenen, international eindeutigen Farbe:
das Postgelb referenziert auf die
Uniformen der Postillione aus dem

15. Jahrhundert.

Die untergeordneten Sekundarfarben
Blau, Rot sowie Griin verfligen Uber eine,
dem Gelb ahnliche Lautstarke und werden
selten und nur als Signalfarbe eingesetzt.

CMYK: 0,10,100, 0
RGB: 255, 220, 0
WEBSAFE: ffdcOO
Pantone: 108 U
Pantone: 109 C

HKS: 4N

RAL: 1021

75 % 50 %

Wo immer Farben Orientierung stiften -
beispielsweise bei Infografiken,

oder auch klassischen Storern,

kann naturlich auf das komplette,
Farbspektrum der Post zurick gegriffen
werden.

Jede Farbe entwickelt im interaktiven
Screenbereich tUber Farbnuancen eine
Variabilitat die zwischen Aktivitat und
Bereitschaft wechseln kann.

25 %

Postgelb
CMYK:
RGB:

WEBSAFE:

Blau
CMYK:
2{€1=F

WEBSAFE:

Rot
CMYK:

2{€1=F

WEBSAFE:

Griin
2{€1=F

WEBSAFE:

CMYK:

Violett
CMYK:
RGB:

WEBSAFE:

Orange
CMYK:
RGB:
WEBSAFE:

0,10, 100, 0

255,220, 0
#ffdcOO

85, 46,100, 0

0, 120, 200
#0078C8

15,100, 95, 0

210, 0, 25
#D20019

45,135,0
#2d8700

80, 20,100, 10

85,100, 0, 25

75, 0,125
#4b007d

15, 75,100, 10

200, 80,0
#c85000

Active
250, 200, 0
#fac800

Active
0, 95, 160
#005fa0

Active
190, 0, 20
#b40014

Active
30,95,0
#1e5f00

Active
45,0, 75
#2d004b

Active
160, 65, 0
#a04100

Hover
255, 230, 110
#ffebbe

Hover
0, 140, 230
#008ceb

Hover
240, 0, 30
#f0001e

Hover
75,175, 25
#4baf19

Hover
120/0/195
#7800c3

Hover
230,95,0
#e65f00
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