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Vorwort

Neben einem kundenorientierten Angebot sowie optimalen Services und Dienst-
leistungen flir die Géste, gehért ein professioneller, zukunftsorientierter Werbeauftritt zum
erfolgreichen Marketing unserer Destination. Diese Leitlinie (wir nennen sie Corporate Design
Manual) soll zeigen, wie wir unser starkes Angebot den vielen Gésten naherbringen und sie
durch das Angebot unserer Region ,, fesseln” wollen. Zu einem erfolgreichen und abgestimmten
Auftritt gehdren Kontinuitdt und Wiedererkennbarkeit. Daher haben wir einige Spielregeln ent-
wickelt, die fir alle unsere Partner (KIG-Mitgliedsbetriebe und regionale Partner, Agenturen,
Grafiker, Druckereien, Satzstudios ...) gleichermal3en Gliltigkeit haben.

Die Beispiele und lllustrationen sollen als Hilfestellungen gesehen werden und unsere gemein-
same Arbeit erleichtern. Dieses Corporate Design Manual ist unsere , Marketingbibel” an die
wir uns halten, denn ein einheitlicher und professioneller Auftritt ist Teil unseres Erfolges. Wenn
Sie sich einmal bei einer Logoanwendung oder bei einer Broschlirengestaltung nicht sicher

sind, so rufen Sie uns bitte an. Wir helfen gerne!

Mit partnerschaftlichen GriifSen
KIG Karnische Incoming GmbH

Mag. Klaus Herzog Christopher Gruber

Geschéftsflihrung Marketingmanagement
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1. Logo

Das Nassfeld-Hermagor Logo erregt Aufmerksamkeit durch Farbe und Platzierung.
Es besitzt eine 14°-Schrége, die sich in Headlines, Farbfldchen und Bildkompositionen fortsetzt.
Das Nassfeld-Hermagor Logo darf nur mit mindestens 25 mm Breite eingesetzt werden um
eine gute Lesbarkeit zu gewéhrleisten.

' e Nias=teld
14° NaSSfEl d mindestens 25 mm

Hermagor

1.1 Logovarianten

Falls Nice Surprice mitkommuniziert wird, gibt es hierf(ir eine extra Logovariante.
Der Schriftzug Nice Surprice wird, wenn es der Hintergrund zuldsst, in der Farbe Weil3 bevorzugt.

=
Nassfeld —

mindestens 25 mm
Hermagor

s/ Univers 65 Bold Oblique
#l mit 2° Verbiegungswinkel

Fiir Sommer-Werbemittel gibt es das Nassfeld-Hermagor Sommer-Logo. Hier wird die
Destination ,, Pressegger See” miteinbezogen.

T
Nassfeld
/ \ Hermagor
Pressegger 5ee
_—
Nassfeld idestons 2

Hermagor
Pressegger See

Fiir italienisch-sprachige Werbemittel gibt es ein italienisches Logo (Nassfeld-Promollo).

Flir andere Sprachen wird das deutsch-sprachige Nassfeld-Hermagor Logo verwendet.

S
NESSfEl d mindestens 256 mm

Pramaoallo




1.2 Logo Verbote

Der Hintergrund, auf dem das Logo platziert wird, darf keinesfalls zu unruhig sein und muss
gentigend Kontrast zum Logo aufweisen. Das Logo darf in keiner Weise verandert oder verzerrt
werden. Es darf mit keinen Effekten versehen werden und es dlirfen keine grafischen Elemente
das Logo bertihren oder abdecken. Das Logo ist ausnahmslos horizontal zu positionieren.

 ~— T
Nassteld \ Nassfeld
nice surprise
1.3 Logo Platzierung

Das Nassfeld-Hermagor Logo soll bei Drucksorten (z.B. auf Titelseiten) immer an der gleichen
Stelle platziert werden, damit eine Zusammengehdrigkeit signalisiert wird. Bei Din-A4 ist die
rechte obere Ecke vom Logo — von der rechten oberen Ecke des Formats aus — 20 mm nach
links und 12 mm nach unten platziert. Bei anderen Formaten/Sonderformaten kann die Platzie-
rung nattirlich abweichen, jedoch soll das Verhéltnis bzw. die Proportionen beibehalten bleiben.

Titel-Beispiel
bei Din-A4

nice surprise bei allen Drucksorten
proportional immer
an der gleichen Stelle

platziert werden.

—_Angebote &
"5.2009 / 2010

20 mm

14 mm

Na sﬁ:el/\d Das Nassfeld-Hermagor

Hermagaor Logo soll wenn mdglich
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1.4 Der Claim , Nice surprise”

Nassfeld hat sich zum Ziel gesetzt, neben Neuerungen im Bereich der Infrastruktur,
vor allem das Angebot im Softwarebereich laufend zu verbessern und mit diversen Services
und Zusatzleistungen zu punkten. Géaste sollen immer wieder mit Angeboten und Serviceleis-

tungen (berrascht werden, die ihnen einen Vorteil bieten oder sie emotional beriihren.

/ Assoziation — ,, Surprise “ liberhéht den Alltag,... macht den Tag besser

/ Sympathisch in der Tonalitat und im Versprechen und betont emotionellen Nutzen

/ Begriff kann mit flexiblen ,, Uploads“ (unentgeltliche oder entgeltliche Services) versehen oder
mit Uberraschungen (Kenntnis davon erhalt man erst vor Ort) aufgeladen werden

/ Offen fir ,einmalig”, , spezial”, ,nur fiir... Damen”, ,,nur fir... Kinder”, ,gratis”, , glinstiger”...

/ Funktionalitdt Winter — bei Bedarf auf Sommer erweiterbar

/ International anwendbar

/ Ubertragbarkeit auf weitere Partner (Multiplikatoreffekt)

Nice surprise - optische Darstellung: Dem Claim , Nice surprise” wurde ein Marken-

zeichen zugeordnet, welches primar folgende Aufgaben zu erflillen hat:

/ Signalwirkung - Wiedererkennbarkeit

/ Unterordnung zur Marke Nassfeld-Hermagor

/ Kennzeichnung von Produkten/Angeboten die den Vorgaben von ,, Nice surprise” entsprechen
/ Kennzeichnung eines Tickets zur Inanspruchnahme von ,, Uberraschungsleistungen

Anwendungsbeispiel SkiService: Regional bedeutende Angebote, die sich von je-
nen der Mitbewerber abheben, kénnen mit einem speziellen Markenzeichen des Claims, ném-

lich unter Beifligung der jeweiligen Dienstleistung, gekennzeichnet werden.
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30 %

Graublau

15 %

Graublau

2. Farbwelt

Fiir das Corporate Design von Nassfeld-Hermagor werden 4 Grundfarben verwen-

det: das Nassfeld-Hermagor Rot, das Graublau, flir Winterdesigns zusétzlich das Dunkelblau

und fiir Sommerdesigns das Griin. Das Graublau und das Griin kénnen an die grafische Umge-

bung leicht angepasst werden (z.B. wird das Graublau oder Griin, wenn es hinter einem Text

steht auf mindestens 30 % und héchstens 15 % abgestuft; Bei den Geschéftsdrucksorten ist

der hellblaue Balken 15 % des Nassfeld-Graublaus). Wird eine graublaue Headline verwendet

(Ausnahmetfall) sollte diese etwas abgedunkelt werden (40 % Cyan, 40 % Schwarz) um eine

gute Lesbarkeit zu gewaéhrleisten.

Graublau
Farbmodell CMYK
15 % Cyan

15 % Schwarz

Farbmodell Pantone
642

Farbmodell HKS
20 % HKS 49
10 % Schwarz

Farbmodell RAL
7001 Graublau

Farbmodell CMYK
32 % Cyan
70 % Yellow

Farbmodell Pantone

584

Farbmodell HKS
HKS 66

3. Bildsprache

Die Bildsprache ist frisch und kréaftig mit einem Colourgrading der Téne.

Dunkelblau
Farbmodell CMYK
100 % Cyan

60 % Magenta
30 % Schwarz

Farbmodell Pantone
289

Farbmodell HKS

HKS 38

Farbmodell RAL
5013 Kobaltblau

Rot

Farbmodell CMYK
100 % Magenta
80 % Yellow

Farbmodell Pantone

Red 032

Farbmodell HKS

HKS 15

Farbmodell RAL
3020 Verkehrsrot
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Univers 65 Bold Oblique
zusétzlich 2° nach rechts neigen

4. Typographi

Als CD-Schrift wird die ,,Univers” verwendet. Folgende Schriftschnitte werden verwendet:
Univers 45 Light Oblique, Univers 65 Bold Oblique, Univers 45 Light

4.1 Typo-Anwendungen

1. Flr normalen FlielStext wird die Univers 45 Light Oblique verwendet

2. Zur Hervorhebung von Textstellen verwenden Sie bitte die Univers 65 Bold Oblique

3. Der FlieStext soll immer in Blocksatz — mit letzer Zeile linksblindig — gesetzt werden

4. Fir Headlines verwenden Sie die Univers 65 Bold Oblique, jedoch mUissen die Headlines zusétzlich um
2° nach rechts geneigt werden damit die Schrage in einer Linie mit der des Logos ist

5. Flir Tabellen wird die Univers 45 Light verwendet und flir Hervorhebungen
wieder die Univers 65 Bold Oblique

6. Als Aufzéhlungszeichen oder auch als zusétzliches Gestaltungselement wird der Schrégstrich (/) verwendet
4.2 Typo-Beispiele

Univers 65 Bold Oblique
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 /

Univers 45 Light Oblique
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 /

4.3 Ersatz-Schrift

Falls die Schrift Univers nicht vorhanden oder aus technischen Griinden nicht funktionieren
sollte, kann die Arial als Ersatzschrift verwendet werden.

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 /

Fir Flietexte: Arial Italic
abcdefghijklmnopgqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 /
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5. Layout-Raster

Uberraschung bedeutet auch stilistische Briiche als Konzept; Spannung fiir den Betrachter —
Corporate Design flir den Gestalter; Systematisch und doch variabel; Markenspezifisch wieder-
erkennbar. Die vertikalen Linien haben einen Neigungsgrad von 14° (wie das Nassfeld-Herma-
gor Logo). Die Horizontale steht in einem 90° Winkel zu den Vertikalen. Diese Horizontale ist,
je nach Layout und Anforderungen, vertikal frei zu positionieren. Die Grof3e der Abstdnde der
Vertikalen richtet sich auch je nach Format. Diese sollten aber immer denselben Abstand haben.

14°

Raster-Beispiel

von einer
Din-A4-Broschiire

Die Textspalten kénnen

ein- bis dreispaltig sein.
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Der Raster ist nur fiir Bilder und Farbflichen gedacht. Generell ist die Typografie davon ausgenom-

men. Als zusétzliches Gestaltungselement werden beim Seitenlayout noch Linien verwendet.

Lass dich tiberraschen

Schnee haben flle ... Uberraschung! ... Wir auch! Doch das 4

d - Herr

0,75 pt

Lass dich iiberraschen

alle... Ul .. Wir auch! Doch das alle uns nicht.
Deshalb berraschen wir unsere Gaste in Nassfeld - Hermagor auch gere mit ein paar Extra-
Zuckerin: Mehr Sonnentage, groGere Pistenvielfalt, mehr Schneelsicherheit) ... und vor allem:
mehr Seviceleistungen! So erhalten Sie Spannung, Spiel und Urlaub auf Osterreichs Schokola-
den-, pardon: Sonnenseite der Alpen.

Wie genau wir lhnen den Urlaub versiiBen wollen, lesen Sie auf den folgenden Seiten.

Da halten wir es mit den W Lass" dich dber-

raschen ... Nicht jeder Gast wohnt im des Mi E in

o direkt ebenso klar 3 fir
Service: Wo immer. Gailtal, im

am Weissensee, ein Gratis-Shuttlebus bringt Sie direkt zur Talstation des Millennium-Express
am Pressergger See. Zum Nullarif. Und wir versprechen Ihnen: die meisten Betriebe liegen

0 tan der Piste -50 m von der Ledig-
lich bei einigen wenigen missen Sie max.

13,8 mm

9mm



6. Beispiele Werbemittel

Umschlag einer Din-A4-Broschiire mit Beispielseiten

—— P, .
Nassfeld Nassfeld
Hermagor Hermagor

nice surprise

Nassfeld-Hermagor
9620 Hermagor

Tel. +43 (0) 4285 6241
Fax +43 (0) 4285 8242
www.nassfeld.at

info@nassfeld.at A ngebote &
< 2009 / 2010

ing
Wien - Kiageniurt - Wien

weitere Fiugverbindunger siehe Umsehiag lnnensalte

£C-und E-ugerbinang b Vilach~ Anschisszige -
nach Hermagor bzw. bis SpittaiMillstatter See- >
Anschlusszige nach Graifanburg Weissensee

Autoreisezi
X Vot Pl und W i Viloch

46 km bis Hermagor)

- Vorypis Sertin, Dortmund, Dsseldor, Frankiurt
Hamburg und Hidesheim bisfeb Villch

Buchungshotline: +43 (0) 4285 8241 www.nassfel

a.l'

Rlickseite Titelseite

Index

4/ Skiresort auf einen Blick
6/ Freeside, Snowboard, Fun
8/Fir die Kieinen das Grote
10/ Hitten, Spass & Kulinarik
12/ Skikomfort und Vorteile
14/ Skiverieih, Skischule
16/ Skipanorama
18/ Wintervielfalt & Veranstaltungen
20/ Vorteilsangebote ohne Ende
22/ Hotels, Pensionen, Appartements
40/ Sommerangebote
43/ Anreise, Ski & Fiy, Skibus, Facts

Lass dich tiberraschen

Schnee haben alle ... Uberraschung! ... Wir auch! Doch das alleine reicht uns nicht.
Deshalb berraschen wir unsere Géste in Nassfeld - Hermagor auch gerne mit ein paar Extra-
Zuckerln: Mehr Sonnentage, groere Pistenvielfalt, mehr Scheef(sicherheit .. und vor allem:
mehr Serviceleistungen! So erhalten Sie Spannung, Spiel und Urlaub auf sterreichs Schokola-
den-, pardon: Sonnenseite der Alpen.

Wie genau wir Ihnen den Urleub versiiGen wollen, lesen Sie auf den folgenden Sei-
ten. Da halten wir es mit den Worten eines bekannten hollindischen Showmasters: Lass' dich
iberraschen

Innenseiten einer DIN-A4-Broschiire
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Innenseiten einer Din-A4-Broschlire

Der ultimative Kick
im Tiefschnee
zu tauchen

Wer im meterhohen Powder der Freeride Areas herum-
cruist, vergisst schon mal die Welt um sich herum. Kein Wunder
Freeride Areas und Fun Park bieten schiielich alles, was das Boar-
der- und Freeriderherz begehit: perfekt geshapte Quaterpives, coo-
e High Jumps und Tiefschneehénge, die ihresgleichen suchen. Be-
sonders chillg: , The Pipe” an der Watschiger Alm oder die Rails
im Bereich Gartnerkofel ... Ubrigens: wie genial das Shredden
und Powdern am Nassfeld ist, konnten auch die Teilnehmer des
Fl und der Junioren
bereits am eigenen Leib erfahren. Und das Beste: die komfor-
tablen Seilbahnen bringen dich ekt nach oben. Check it out!

Manche mégen’s
heiB ... .,

.. Und die schicken wir auf die Tressdorfer
Alm: Im Funpark ,NTC Blue Day” warten eff ultima-
tive Trendsportgeréte auf die Rast- und Restlosen
Wie wér's zum Beispiel die Piste mal mit den Tubes
unsicher zu machen oder mit dem Snowfox auf Ha-
senjagd zu gehen?

Angebote ohne Ende

Frei und individuel fiir Sie auszuwahlen. Gerade i Urlaub méchte man es sich
einmal so richtig gut gehen lassen ~ Schiemmen ohne , Wenn und Aber” und sich verwdhnen
lassen ohne Einschrankungen. Deshalb haben wir einige attraktive Pauschalen fiir Sie zusam-
mengestell, bei denen Sie einzelne Leistungen frei und individuell wéhlen kénnen. Profitieren
Sie von den vielen Vorteilen und Vergi TOPSKI-Pass, wm.
Ubrigens: Afle Vergiinstigungen gib es nur bei den KIG-Partnerbetrieben und nur im Rahmen
der hier abgebildeten SkiHit-Angebote. Zugreifen lohnt sich also, denn das Leben ist ein Hit -
und der Urlaub am Nassfeld ein Preis-Hit!

Stellen Sie sich Ihre Pauschalen, ganz nach Ihren Bediirfnissen zusammen unter
www.nassfeld.at/skihits

Gehsren Sie zu den Menschen, die sich gleich mit der erstbesten Ldsung 2ufrieden
geben? Nein? - Sehr gut. Wir némlich auch nicht. Deshalb haben wir uns eine Menge Dinge
einfallen lassen um Sie zu dberraschen: , Surprise, surprise!” Ein Anruf geniigt, und wir orga-
nisieren fir Sie Unterkunft, Transfer, Skischule oder Packages.

Buchungshotline: +43 (0) 4285 8241

Stellen Sie sich

alle Preise in Euro

Nassfeld Ski Hit

i

saisonzeiten

Loistungen

Vorteilhatte Extras - wahlen Sie aus

Saison |

37 Nachigungen

2811.-19122009 | inkl.2-6 Toge [rp—
03.04.11.042010 | TOPSKIPass ikt e oM "
Prat UF ab 365 | prvat UF ab 31— SBoar Ve um 8 st 13,
Fowo U ah365- | Fowo U ab 341~ + Ematigung o Skishue
Sasont @ Sodar? im Seigebiet s Skigebiet
19.12.-26.122000 | Nachigungen [ES—— T
0901.-30.012010 | inl 3,6 unc 5 Tage +
120303002010 | TOPSKPass Prvat UF.ab 391, | Prvat UF. b 368,
Fowo U091~ | Fowo U:ab 350
p— 7 Nachigungen mSkgevet s Skigebiet
3001.-12032010 | ink. 6Tage ol FP-ab 633~ | Hote AP a 571 i g
TOPSKIPass o R T/ Skidapot GRATIS
i

Prvat UF: ab 414,

Fowo U abals— | Fowo Urab37a

iva UF: ab 374,

Sk &8

Kinderermi
Al Preise pro Pers

Nassfeld Special , 4

:0-2,99 Jahre: -100% 3

12,99 Jahre: -50%; 13 - 16,99 Jahre: -20%

on in EURO inkl. Mwst, 291, Otstaxe

~aiffipe

‘Saisonzeiten

Leistungen

4 Nichte buchen 3 bezahlen!

29.11.-20122000
04.-11.042010

4 Nachtgungon
k1.3 Tages
TOPSKPass

80i Buchung dos Skt 3 Nachtgungon

Siohe Nassfeld Sk it

Nassfeld Ski Hits for Kids ,Kinder eingeladen

Vorteilhafte Extras ~ wahlen Sie aus

8- statt 13,60

4 Ermatigung auf Skischul

aisonzeiten Leistungen Kinder bis 8 Jahre GRATIS! Vorteilhate Extras - wihlen S aus
28.11.-26.12.2009 | Eltor und GrofSeltem!  Fir Kinder bis 6 Jahre: Logis im Zimmer der. )
27.03.-11.042010 Erem/Grofehern TOPSKL Pass, Skiausristung Nice Surprise:
SZ1:3-7MNacte  (Skier/Board, Boots, Stdcke, Helm) Skischule Kinder bis 8 Jahre erhalten
k. Skipass Baglatung der Efter/GroBelerr
Preise £ Envachsene und Termine: Buchung eines Skihit Pack
S22.4.500.7Nachte  sishe Nassfeld 5K Hits
inkl Skpass
Nassfeld Ticket ,Jedelr) 3./6./9. .. i -
saisonzeiten Leistungen Dor 3. Erwachsens ist eingeladen!
281120122008 | 3 Nachtungen Buchen Sie Ihren Wochenenduraub mit
.2 Tage Ihven Freunden und Nassfeld Hermagor
TOPSKIPass Iadt jode 3. Person ein!
Getrinkegutschein  Preise . Enwachsane und Tormine:
furdie Hie siohe Nassfeld Sk Hits:

20/21

Innenseite mit Tabellen-Beispiel
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Nassfeld

__~
Nassfeld

Hermagar

Pregled zanimljivosti sezone
2811200 Onoren sezone, Nassield
05122009 Dan naskjama uz Kowskiracio ORF Nassfed Cjenik skijaskih karata
04.-06.122009 Universy o Snow: ajeci Skiopening studenata
s i ] o i
Europe, Nessiokd Gumutn _ Ogrash Miad / senior Dieca ; - e
1214122008 inatso oo otranj sezne uz e T o T Sooos EE s
manesicie 7 I TR T I R ST —— @ Lo o
0203012010 Prvanstv Austie u porinis po e, Kotschach T e e =0 & & S
authan — @ Titos skiaria
Mauth @ - e | o e~ | 0.  ma- Moo araions ] e
16,-30.01.2010 Tacojonsn e 1 naczsmskin radvs, st S T e e e o i
braog Kicani- 200 m, Weisersce: < D e & nepepsrans esormovane, [ Stz 2 bocere
22010 Schnsermannfst prosiova u ast siogorica = - samo a iskusne skiase) Gt saza
270 5 oz Set st (proslava u & iegovical, 7 193~ 215~ | 155- 73— 99-  109- ‘Staze 22 skiiadko rsan
Harmagor o
() T T I
11413022010 Mecunaroon ol trni s e Weissensee — - — Staza 22 mirene rzne Cung
13022010 Sk Moottt Zims 2009/ 2010 (0 2012009 11042010 Osvielene size B8 ambusris
07, 13.03:2010 e are e ooa 010 11082010 e Stazo za Sotanje O Graispariraie
Nassfeld [l informaciie - blsgajna
21.03.2010 Festa de Cubs, Nassfeld 194 Dlca: oens of 0, 2003 = sankomat
11.04.2010 Zatvaranje sezone, Nassfeld ‘A ™ Heliodrom

Streuwerbemittel

T
Nassfeld

Hermagor

-':Ffww.nassfeld.a&

Lifttariffolder-Titel
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7. Webdesign

Die Umsetzung der Nassfeld-Hermagor Werbelinie findet auch im Web statt. Das Design der
Website wird durch die CD Elemente gepragt. Durch die Verwendung des Layout-Rasters im

Web ist eine klare Wiedererkennbarkeit der CD Linie gegeben.

T

Lraae g dagen T

Sibidadan

Fetn e o

Eegwa b g

= &N

Portalseite Winter

Angebote

Portalseite Sommer
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8. Anwendungsbeispiele

T
Nassfeld

Hermagaor

T
Nassfeld

Pramallo
T 3 . By
mcq;urprlse ®
. .
Aty

Pramollo

/ .Inizio stagione Nice surprise”: skipass + servizio sci GRATIS
entro 10 minuti per maggiore divertimento sugli sci
/ NOVITA: deposito sci GRATIS per i possessori di ﬁ

skipass plurigiornalieri

/ Zona sciistica it grande e moderna delle Alpi meridionali

/ Situata direttamente al confine con I'ltaia (a solo 13
chilometri dall'uscita dell‘autostrada di Pontebba)

/ 110 km di piste con neve assicurata

/ Freeride & Fun-Ares; Area-Bambini

/ 25 rifugi e terrazze soleggiate

Pramollo - , offerte Ski Hit” su www.nassfeld.at

Sempreuna sorpresa

Nassfeld - immer fiir
eine Uberraschung gut

/ Tagesskipass + GRATIS SkiService fiir mehr Skispass
(Termine: www.nassfeld.at/skiservice)

/ NEU: GRATIS- Skidepot mit Karntner Saisonskipass

Schneetelefon: 04285 8241

Nassfeld-Hermagor
& Nassfeld-Hermagor

9620 Hermagor / Austria
info@nassfeld.at

9620 Hermagor / Austria
Tel. +43 (0) 4285 8241/ Fax +43 (0) 4285 8242
info@nassfeld.at

www.nassfeld.at

ARNTEN
www.nassfeld.at =

~Nassfeld Friendship Ticket” S N
1 Freund/Freundin eingeladen! Nassfeld

Hermagor

“Nice surprise”

. Nimm eine Auszeit, starte mit Menschen in die Wintersaison die dir gleich gesinnt sind.
Verbringe wertvolle Zeit als Single in der Gruppe, mit Arbeitskollegen, mit den besten
Freundinnen oder im Herrenklub. Eure Freundschaft steht im Vordergrund.

4 Tage / 3 Néachte + 2 Tage TOPSKI -Pass
+ Gutschein fiir ein Getrank
+ gratis Skiservice und Skidepot

Exklusiver Vorteil: jede 3. Person gratis! Skidepot und
1 Express Ski- & Boardservice gratis

Aktionszeit: 28.11.-20.12.2009

Nassfeld-Hermagor

9620 Hermagor / Austria

Information und Buchung unter dem Kennwort , Reiter”
Tel. +43 (0) 4285 8241/ Fax +43 (0) 4285 8242
info@nassfeld.at

ARNTED
www.nassfeld.at KARN==—

Inserat-Beispiele
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9. Weitere Werbemittel

e
Nassfeld

Hermagor

nice surprise

www.nassfeld.at

Ortseinfahrts-Monument

www.nassfeld.at

e
Nassfeld

H

nice surprise

Plakat
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Nassfeld

Hermagor

www.nassfeld.at

KIG Karnische Incoming GmbH
Sonnenalpe Nassfeld 8

9620 Hermagor / Austria

Tel. +43 (0) 4285 8241 / Fax 8242
info@nassfeld.at



