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Vorwort | Einleitung

Liebe Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter,
liebe Kreativschaffende,

Monheim am Rhein erlebt seit vielen Jahren eine
aufregende und mitreifSende Entwicklung — auch
kulturell. Mit Griindung der Monheimer Kultur-
werke als 100-prozentiger stadtischer Tochterge-
sellschaft hat die Stadt 2018 einen bedeutenden
Schritt zur Professionalisierung ihres Kulturan-
gebots getan.

Diese Entwicklung und Professionalisierung
verdeutlicht auch das vorliegende Gestaltungs-
handbuch. Mit Grindung der Kulturwerke wur-
de nicht nur eine eigene Wort-/Bildmarke ent-
worfen, die sich optisch an das Stadtlogo anlehnt
und harmonisch in die Logo-Familie der weite-
ren stadtischen Tochtergesellschaften einflgt,
es wurde darauf aufbauend auch ein vollstindig
eigenes Corporate Design entwickelt, dass die Ei-
genstidndigkeit der Marke unterstreicht.

§1/
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Die Monheimer Kulturwerke sind eine starke
Marke. Wir haben ein bemerkenswertes und qua-
litativ hochwertiges inhaltliches Angebot, das in
Zukunft immer weiter wachsen wird. Diese Star-
ken wollen wir zeigen. Das geht nur dann, wenn
wir sie zeitgemdfs und ansprechend présentieren.
Die Prdsentation unserer vielfdltigen Veranstal-
tungen muss in der Offentlichkeit ein stimmiges
Bild ergeben - professionell, sympathisch und mit
hohem Wiedererkennungswert, ohne dass wir
dabei unsere Kiunstlerinnen und Kunstler tber-
strahlen.

Dabei beweist schon unsere Wort-/Bildmarke
mit ihren so unterschiedlichen typografischen
Elementen Freude an Vielfalt, Verspieltheit und
einen Hauch von Unkonventionalitdt. Wir sind
anders. Wir sind das gerne. Wir sind so viel. Aber
jeder weifs durch das Einhalten unserer Gestal-
tungsregeln eben auch sofort: Das sind tatsdchlich
wir. Das kommt von uns. Das kommt gut riiber.
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Ein Corporate Design ist viel mehr als nur ein
Logo. Das Hauptaugenmerk liegt auf einem ein-
heitlichen Erscheinungsbild. Durch das Setzen
typografischer und gestalterischer Regeln, die
fir hausgemachte Publikationen genauso gelten
wie fir Verdffentlichungen, die wir mit der Un-
terstiitzung von Agenturen realisieren, schaffen
wir einen roten Faden.

Die in diesem Gestaltungshandbuch beschrie-
benen Vorgaben bilden damit die Basis fiir eine
visuell erfolgreich aufeinander abgestimmte
Kommunikation mit den Menschen, fiir die alle
Monheimer Kulturwerkerinnen und Kulturwer-
ker taglich arbeiten — die Kommunikation mit un-
serem Publikum, das so jung und alt, so bunt und
kreativfreudig ist wie wir.

Die hier gesetzten Regeln sind freundliche Hand-
reichung und verbindliche Vorgabe. Orientieren
Sie sich in Ihrer Arbeit an den zahlreichen Gestal-
tungsmustern. Die Gestaltungsrichtlinien bilden
nicht nur den optischen Schulterschluss zur Stadt
Monheim am Rhein mit ihren Tochtergesellschaf-
ten, sie stdrken die Monheimer Kulturwerke auch
bei der weiteren Aushildung ihrer eigenen positi-
ven Marke.

Beim Einsatz des Corporate Designs wiinschen
wir Thnen viel kreative Freude und nattrlich
auch den einen oder anderen Applaus des Pub-
likums.

Da/m\e/ &MM e QN

Daniel Zimmermann

Burgermeister der Stadt Monheim am Rhein
Aufsichtsratsvorsitzender der Monheimer
Kulturwerke GmbH

e

Martin Witkowski
Intendant und Geschéaftsfithrer der
Monheimer Kulturwerke GmbH
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Die Wort-/Bildmarke
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MONHEIMAMRHEIN

Die Monheimer Kulturwerke GmbH ist eine Tochterge-
sellschaft der Stadt Monheim am Rhein.

Das Logo der Monheimer Kulturwerke ist demzufolge
an das Corporate-Design der Stadt Monheim am Rhein
angelehnt. Schriften, Farben und Gestaltungselemente
finden sich so oder dhnlich auch im Monheim-CD.

Die Farbigkeit baut auf den zwei Corporate-Design-
Blautonen der Stadt Monheim am Rhein auf.
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Das Wort Kultur kann aus gestalterischen Griinden he-
rausgeldst aus der Wort-/Bildmarke als grafisches Ele-
ment eingesetzt werden. Der fiir das Logo festgelegte
Schutzraum gilt in diesen Féallen dann nicht (siehe Fahr-
zeugbeschriftung Seite 60).

Das Wort Kultur ist in verschiedenen, sehr unterschied-
lichen Schrifttypen gesetzt. Diese stehen symbolisch
fir die kreative Vielfalt in Kunst und Kultur im Allge-
meinen aber auch fiir die vielfaltigen Kulturangebote
der Monheimer Kulturwerke im Besonderen.
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Die Wort-/Bildmarke ist der Kern des Erscheinungsbil-
des der Monheimer Kulturwerke. Die Marke wirkt sym-
phatisch, kreativ und hat einen hohen Wiedererken-
nungswert.

Das Logo wird auf allen Publikationen der Monheimer
Kulturwerke, wie zum Beispiel Geschéftspapieren, Bro-
schiiren, Plakaten und Beschilderungen, platziert.

Das Logo steht auf einer weifen oder auf einer blauen
Flache. Ein entsprechender Schutzraum ist vorgegeben.

1

In Absprache mit der Abteilung Offentlichkeitsarbeit
und Biurgerschaftsbeteiligung der Stadt Monheim am
Rhein kann das Logo auch auf geeigneten Fotos platziert
werden.

Bei der Logo-Typografie handelt es sich, neben verschie-
denen Schmuckschriften, um die serifenlose Helvetica
Condensed in den Schnitten Regular und Bold. Sie lauft
etwas enger als die herkdmmliche Helvetica, wirkt ele-
gant, modern und ist sehr gut lesbar.
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Die Logo-Familie

Gestaltungsbeispiele der Gesellschaften der Stadt Monheim am Rhein
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MONHEIMER VERSORGUNGS-
UND VERKEHRS-GMBH
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MONHEIMERWOHNEN
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BAHNEN MONHEIM

<« MONHEIMER
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Logo MEGA
Gestaltung: Peter Norf
Corporate-Design-Anpassung: media machine GmbH

Um die Zusammengehorigkeit und gemeinsame Starken
zu unterstreichen und einen insgesamt hohen Wieder
erkennungswert zu schaffen, wurde 2017 damit begon-
nen, das duflere Erscheinungsbild aller Tochtergesell-
schaften und stddtischen Einrichtungen hinsichtlich
Typografie, Gstaltungselementen und Farbwelt an das
Corporate Design der Stadt Monheim am Rhein anzupas-
sen. So ist heute gewdhrleistet, dass die einzelnen Logos
auch in ganz unterschiedlichen Kombinationen mitein-
ander immer ein stimmiges Bild abgeben.
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Die unterschiedlichen Wort-/Bildmarken sollen sich
weder gegenseitig ausstechen noch im Weg stehen. Sie
missen — bei aller Ndhe zu einander - allerdings auch
geniigend Eigenstdndigkeit aufweisen, um ihre unter-
schiedlichen Zielgruppen problemlos zu erreichen.




Die erweiterte Logo-Familie

Wort-/Bildmarke

Gestaltungsbeispiele fir Einrichtungen und andere Organisationen der Stadt Monheim am Rhein

MONHEIM AM RHEIN

A/

. MUSIKSCHULE

MONHEIM AM RHEIN

gIBLIOTHE|K

MONHEIM AM RHEIN

Mo.Ki

MONHEIM FUR KINDER

Jugendparlament
MONHEIM AM RHEIN

B

ULLA-HAHN-HAUS
MONHEIM AM RHEIN

vhs

VOLKSHOCHSCHULE

MONHEIMER
LOKALHELDEN

Integrationsrat
MONHEIM AM RHEIN

Logo Kunstschule Logo Mo.Ki
Gestaltung: Nicole Hering

Corporate-Design-Anpassung: media machine GmbH

Logo Ulla-Hahn-Haus
Gestaltung: Sabine Dully

Logo Musikschule
Gestaltung: media machine GmbH
Auf Basis eines Entwurfes von: Nicole Hering

Die meisten der auf dieser Doppelseite abgebildeten Lo-
gos sind komplett neu gestaltet worden. Zum Beispiel,
weil sich mit der Entwicklung eines Logos auch der
Name der Gesellschaft gedndert hat, oder weil es die
betreffende Tochtergesellschaft in dieser Form vorher
nicht gegeben hat.

Gestaltung: Strich!Punkt GmbH
Corporate-Design-Anpassung: media machine GmbH
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Corporate-Design-Anpassung: media machine GmbH

Das Logo des Allwetterbades Mona Mare zum Beispiel
stellt eine Neuinterpretation des alten Logos dar. Sonne,
Wellen und die Kleinschreibung des Namens sind inhalt-
lich ibernommen worden.

Einzig das MEGA-Logo bleibt weitestgehend unangetas-
tet. Nur die Farben und die Typografie sind hier behut-
sam an das Corporate Design der Stadt angepasst worden.
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Flat Design

Flat-Design-Beispiele Mona Mare, Kunstschule, Mo.Ki und Monheimer Lokalhelden (Ausschnitte)

Samtliche Logos der Stadt Monheim am Rhein und ihrer
Gesellschaften und Einrichtungen sind im sogenannten
Flat Design konzipiert.

Beim Flat Design wird auf Verzierungen, Schlagschatten,
Verldufe, dreidimensionale Elemente und realistische
Oberflachen (z.B. Holzmaserung), verzichtet. Im Mittel-
punkt steht die gestalterische Reduzierung auf das We-
sentliche.

14

Flat Design eignet sich durch seine Einfachheit perfekt
fir die Gestaltung von Infografiken, Icons und Logos
(Ein bekanntes Beispiel fiir den Einsatz von Flat Design
sind die sogenannten Kacheln von Windows 8.1).



Wort-/Bildmarke

Flat-Design-Beispiele MEGA, Jugendparlament, Monheimer Wohnen und Bahnen der Stadt Monheim (Ausschnitte)

R
.

Das Flat Design fiir die Stadt Monheim am Rhein und
ihre Gesellschaften und Einrichtungen geht tber die
jeweilige Logo-Entwicklung hinaus. Auch die tbrigen
Gestaltungselemente wie Balken, Linien, Flichen und
Grafiken verzichten auf Verzierungen, Schatten und
dreidimensionale Elemente. In begrindeten Ausnahme-
fillen kénnen in Absprache mit der Abteilung Offent-
lichkeitsarbeit und Birgerschaftsbeteiligung der Stadt
Monheim am Rhein auch solche Gestaltungselemente
mit in die Entwiirfe einbezogen werden.

15
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Durch das Flat Design und die einheitliche CD- konforme
Farbgebung wird eine iibergreifende gemeinsame Ebene
geschaffen, die es ermdéglicht, unterschiedliche Herange-
hensweisen — wie zum Beispiel die gekleksten Logos des
Mo.Ki und der Kunstschule mit den eher sachlichen Lo-
gos der MEGA und des Jugendparlamets zu kombinieren.
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Versionen der Wort-/Bildmarke

MONHEIMER
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MONHEIMER
K UL NUQWERKE

MONHEIMER

KULENU@WERKE

Die Wort-/Bildmarke bildet eine in sich stimmige Einheit.
Verdnderungen des Logos sind nicht zuléssig. Vergrofie-
rungen und Verkleinerungen diirfen nur im gleichen Sei-
tenverhéltnis vorgenommen werden.
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Logo-Version auf weiBer Flache

Typografie Monheim 100% Monheim-am-Rhein-CD-Blau
Typografie Kulturwerke 100% CD-Dunkelblau
Hintergrundfliche 100% Weifs

Logo-Version Graustufen auf Weil3

Typografie 100% Schwarz
Hintergrundfliche 100% Weifs

Logo-Version auf blauer Flache

Typografie Weift
Hintergrundfliche 100% CD-Dunkelblau

Grundsatzlich muss jede Abbildung der Wort-/Bildmar-
ke von der Abteilung Offentlichkeitsarbeit und Biirger-
schaftsbeteiligung der Stadt Monheim am Rhein geneh-
migt werden. Daneben konnen aber auch dauerhaft



Die Farbwerte

Wort-/Bildmarke

Logo-Version auf weiBer Fliache

DI GIE
blau Weild

Logo-Version Graustufen auf Wei

Schwarz Weild

Logo-Version auf blauer Fldche

Dunkel-
blau WeilRR

oder tempordr geltende Vereinbarungen fir Freigaben zwi-
schen der Stadt und den Monheimer Kulturwerken getrof-
fen werden, um hierdurch vor allem Standard-Prozesse zu
beschleunigen.
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Farbwerte in CMYK
Vierfarbmodus fiir Druckerzeugnisse

Blau CMYK 85/21/0/0
Dunkelblau CMYK 85/21/0/25
Schwarz CMYK 0/0/0/100

Farbwerte in RGB
Farbmodus fiir die Monitordarstellung

Blau RGB 0/152/219
Dunkelblau RGB 0/123/174
Schwarz RGB 0/0/0

Farbwerte in RAL

Farbmodus fiir Wandfarbe oder Lacke
Blau RAL 5012

Dunkelblau RAL 2405040
Farbwerte in Pantone

Farbmodus fiir Sonderfarben

Blau Pantone 2925c
Dunkelblau Pantone 7461c

Die Farben basieren auf dem Farbsystem der Stadt Mon-
heim am Rhein. Das Logo enthélt in der auf Weif$ ste-
henden Version die CD-Farben Blau und Dunkelblau.
Logo-Copyright: Stadt Monheim am Rhein
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Der Logo-Schutzraum

MONHEIMER
KULINUQWERKE

Der Logo-Schutzraum beschreibt den einzuhaltenden Im Fall des Kulturwerke-Logos errechnen sich die Gren-
Mindestabstand zur umgebenden Typografie, zu Bil- zen des Schutzraums durch speziell festgelegte Einheiten.
dern oder Grafiken. (Zwei Einheiten links und rechts | zwei Einheiten unten

und oben.) Eine Einheit entspricht dem Abstand des Wor-
tes ,Monheimer“ zum Buchstaben , T“.

18



Wort-/Bildmarke

No-Go-Beispiele
+ + + +
justo duo dolores et ea rebum. Stetefita kasd
MONHE| e o g g e Lo
MON ER MONHEIMER
UQWERKE K UL UQWERKE
Nicht stauchen! Nicht positiv und negativ mischen! Den Schutzraum beachten!
+ + + +
MO monpetmer
KULBNUQ@WERKE K U@ WERKE
Nicht dehnen! Keine Kleinbuchstaben! Keine Bestandteile weglassen!
+ + + +
MONHETMER Monheimer
KU UQWERKE K ULEKUQ@QWERKE

Nicht umfirben! Keine Grofs- und Kleinschreibung! Nicht die Proportionen verdndern!

Nicht die Positionen verdndern! Keine Bestandeteile hinzufiigen! Nicht auf farbige Flichen stellen!
+ + +
Die Wort-/Bildmarke darf in keiner Weise verdndert Auf dieser Seite finden sich einige Negativbeispiele,
werden — weder in der Anordnung der Logo-Elemente die verdeutlichen, auf was Nutzende zu achten haben.
noch in der Farbigkeit, der Auswahl der Typografie Einige dieser Beispiele schleichen sich unbemerkt ein
oder durch die Einschrankung des Schutzraums. (zum Beispiel das Dehnen oder Stauchen des Logos),

andere werden hdufig aus Unwissenheit eingesetzt.

19






Typografie und Sprachstil




Die Hausschrift und Korrespondenzschrift Droid Sans

Droid Sans Regular

Alphabet: 11 und 22 Punkt, Quick brown fox: 9 und 11 Punkt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Droid Sans Bold
Alphabet: 11 und 22 Punkt, Quick brown fox: 9 und 11 Punkt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
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Die Erganzungsschrift Droid Serif

Typografie

Droid Serif Regular
Alphabet: 11, Quick brown fox: 9 Punkt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Droid Serif Bold
Alphabet: 11, Quick brown fox: 9 Punkt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Droid Serif Italic
Alphabet: 11, Quick brown fox: 9 Punkt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Droid Serif Bold Italic
Alphabet: 11, Quick brown fox: 9 Punkt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Um ein in sich stimmiges Markenbild iiber alle Medi-
en hinweg zu gewihrleisten, wird die Schriftfamilie
Droid in der gesamten Kommunikation verwendet.

Die Droid Sans wurde zusammen mit der Droid Serif fir
das Mobilbetriebssystem Android kreiert. Die Schriftfa-
milie erschien im Jahr 2007 als Open Source. Federfiih-
render Gestalter war Steve Matteson. Der Gestaltungs-
fokus lag auf einer optimalen Lesbarkeit in kleinen
Schriftgraden.

Die Droid Sans kommt auf Briefbdgen, Visitenkarten,
Formularen und Berichten, Faltblattern und Plakaten in
den Schriftschnitten Regular und Bold zum Einsatz.

Auf Briefbogen, Faxbdgen und im E-Mail-Verkehr
kommt die Droid Sans auch als Korrespondenzschrift
zum Einsatz.
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Die Internetseite der Kulturwerke greift ebenfalls auf die
Droid Sans in den Schnitten Regular und Bold zurtck.

Als zusdtzliche Schrift steht den Monheimer Kultur-
werken die Droid Serif in den Schnitten Regular, Bold,
Italic und Bold Italic zur Verfiigung. Sie setzt sich visu-
ell deutlich gegen die Droid Sans ab.Die Droid Serif wird
hauptsachlich als Fliefdtext in Broschiren eingesetzt,
kann aber zum Beispiel auch fiir Uberschriften genutzt
werden. Dann zumeist in der kursiven Variante Droid
Serif Italic.

Aufgrund des breitgefacherten Kulturangebots und des
heterogenen Zielpublikums ist es angebracht, auch an-
dere Schriften einzusetzen (hauptséchlich fiir die Uber-
schriften). So wird sichergestellt, dass — angefangen bei
Kinderangeboten tiber Konzerte bis hin zu Comedy-Ange-
boten - immer eine addquate visuelle Ansprache erfolgt.
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Allgemeine typografische Regeln

Erlduterungen Beispiel
Name Name (ggf. mit Titel) Prof. Max Mustermann
Akademischer Grad (optional) Master of Fine Arts
Funktion Abteilungsleiter
Bereich oder Abteilung Presse- und Offentlichkeitsarbeit
Adresse Auf dem Briefbogen
Korperschaft Monheimer Kulturwerke GmbH
Strafse Daimlerstrafie 10a
Ort 40789 Monheim am Rhein
Auf der Visitenkarte:
Korperschaft Monheimer Kulturwerke GmbH
Strafde, Ort Daimlerstrafie 10a - 40789 Monheim am Rhein
(durch einen mittig sitzenden
Punkt getrennt)
Telefonnummer Alle Nummer mit Auslandsvorwahl Telefon: +49 2173 951-818
Mobilnummer Mobil: +49 170 1234567
Faxnummer Telefax: +49 2173 951-25-1234
Bitte beachten!

Es kommen bei der Angabe von
Vorwahlen grundsétzlich keine
Klammern zum Einsatz.

Internet Zur Kenntlichmachung immer www.monheimer-kulturwerke.de
mit ,www* beginnend.

E-Mail-Adresse Innerhalb der E-Mail-Adresse wird mmustermann@monheimer-kulturwerke.de
alles klein geschrieben.
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Typografie

Erlduterungen

Beispiel

Datums- und
Uhrzeitangaben

Die Zahlen stehen bei tabellarischen
Auflistungen bilindig untereinander.
»,Mo0-So“ ohne Punkt am Ende.

Zwischen Stunde und Minute steht
immer ein einfacher Punkt.

Bei nichttabellarischen Auflistun-
gen ist bei geraden Uhrzeitangaben
auf die Doppelnull hinter dem Punkt
zu verzichten. Gleiches gilt fiir die
Null vor den Uhrzeiten, also zum
Beispiel von 7 bis 9 Uhr. Bei ,von
bis“-Angaben (wie z.B. ,,8-9 Uhr*)
bitte ,,8 bis 9 Uhr“ schreiben.

Eine Ausnahme bilden tabellarische
Darstellungen, etwa bei der Angabe
von Offnungszeiten. Hier diirfen
zur Einhaltung eines einheitlichen
Schriftbildes auch Nullen verwendet
werden.

Nach Méglichkeit werden bei Da-
tumsangaben die Monate ausge-
schrieben und die Wochentage kon-
kret benannt - vor allem dann,
wenn ein einzelner Tag gemeint ist.

Genauso wie es reicht, das Wort
,Uhr“lediglich einmal zu schreiben
(also bitte nicht von 15.30 Uhr bis
17 Uhr), reicht es auch aus, den
Monat nur einmal zu nennen, es sei
denn, die beschriebene Zeitspanne
bezieht sich auf zwei unterschied-
liche Monate.

Mo-Fr 08.30-12.00 Uhr
Mo-Mi 13.00-15.00 Uhr
Do 13.00-17.30 Uhr

8.30 Uhr

5 bis 17 Uhr
8.30 bis 17 Uhr

Mo-Fr 08.30-12.00 Uhr
Mo-Mi 13.00-15.00 Uhr

Kinderschminken am Montag, 27. Mai,
von 15.30 bis 17 Uhr.

Kinderschminken vom 27. bis 29. Mai,
taglich von 15.30 bis 17 Uhr.

Kinderschminken vom 27. Mai bis 3. Juni,
téglich von 15.30 bis 17 Uhr.

25
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Ein einheitliches Schriftbild

Die Regeln der Deutschen Rechtschreibung sind nicht immer eindeutig. Dennoch wollen wir uns bei der Stadt
Monheim am Rhein und allen Tochtergesellschaften um ein moglichst einheitliches Schriftbild bemiihen. Nach-
folgend finden Sie daher einige Regeln, die fiir die Publikationen der Monheimer Kulturwerke zu beachten sind.

Die Anrede

Alle Anredepronomen werden in Publikationen der Monheimer Kulturwerke grundséatzlich grofsgeschrieben. Das gilt
sowohl fiir die hofliche, als auch fiir die vertrauliche Anrede, und egal ob Kinder oder Erwachsene auf Plakaten oder in
Flyern und Broschiiren direkt angesprochen werden.

Beispiel 1: Denken Sie an die rechtzeitige Anmeldung, und bringen Sie bitte Thren Personalausweis mit.
Beispiel 2: Hast Du Lust, mit Deinen Freunden dabei zu sein? Dann macht mit, wir freuen uns auf Euch!

Geldangaben

Bei glatten Betrdgen bitte auf die Zahlen hinter dem Komma verzichten.
Also: Das Entgelt betrdgt 65 Euro. Nicht 65,00 Euro. In Fliefdtexten wird die Wahrung in der Regel ausgeschrieben.

Abkiirzungen

Generell gilt: Gute Lesbarkeit ist hoher zu bewerten, als das tibertriebene Einsparen von Buchstaben. Abkiirzungen sind
daher, vor allem in ldngeren Texten, nach Moglichkeit zu vermeiden. Also bitte kein bspw., ggf., usw. et cetera. Auch ein
Dipl.-Ing. oder gar ein Dipl.-Soz.pdd lesen sich als Diplom-Ingenieur oder Diplom-Sozialpadagoge einfach besser. Strafden-
namen sind immer auszuschreiben. Daher nicht Musterstr., sondern bitte MusterstrafSe.

Manchmal sorgen jedoch vor allem gingige Abkiirzungen fiir eine bessere Lesbarkeit. Inshesondere Maf3einheiten, wie
zum Beispiel Zentimeter (cm) oder Millimeter (mm), miissen in Flieftexten daher nicht zwingend ausgeschrieben werden.
Hier diirfen ausdriicklich das persénliche Sprachgefiihl und der jeweilige Charakter eines Textes mitentscheiden.

Die Zahlen von 1 bis 12 und eins bis zwolf

Die Zahlen von eins bis zwolf werden in Texten immer ausgeschrieben, wenn es sich nicht um Uhrzeiten oder Datums-
angaben handelt. Bei Altersangaben kann es zu Grenzfdllen kommen.

Klar ist: Das Kursangebot richtet sich an sechs- bis neunjahrige Kinder.
Auch Klar: Das Kursangebot richtet sich an 13- bis 17-jdhrige Jugendliche.
Sonderfall: Das Kursangebot richtet sich an 9- bis 17-jdhrige Jugendliche.
Im letzten Fall werden also beide Altersangaben als Ziffer geschrieben.
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Typografie

An- und Abfiihrungszeichen (Monheimer ,,GansefiiBchen")

An- und Abfithrungszeichen (auch ,,Gédnsefuifichen“ genannt) stehen in Publikationen zur Anfithrung immer unten und
zur Abfliihrung immer oben (Beispiel ,,Gadnsefiifschen®).

Bindestrich versus Gedankenstrich

Der Bindestrich und der Gedankenstrich (Halbgeviertstrich) sehen einander zwar sehr dhnlich, werden aber doch zu
ganz unterschiedlichen Zwecken eingesetzt. Optisch unterscheiden sie sich durch ihre Linge: Ein Bindestrich ist kurz (-).
Ein Gedankenstrich ist lang (-).

Bitte beachten Sie folgende Regeln fiir ihren jeweiligen Einsatz — und behalten Sie die zuweilen tiickischen Automatik-
funktionen von Word im Blick.

Einen Bindestrich verwendet man

* in zusammengesetzten Wortern wie 14-jahrig, Herr Miller-Liidenscheidt oder bei E-Mail.
* bei Abtrennungen am Ende einer Zeile.

* bei Ergdnzungen von Wortteilen, zum Beispiel Vor- und Nachteile.

* in Telefonnummern mit Durchwahl, zum Beispiel 02173 951-25-000

* in URLs; zum Beispiel www.monheimer-kulturwerke.de

Tipp: Vor und nach dem Bindestrich kommt kein Leerzeichen zum Einsatz.

Einen Gedankenstrich verwendet man

* bei Einschiiben in Sédtzen; Beispiel: Die Gadnseliesel und ihre Gans haben an ihrem Brunnen - sofern die Sonne
scheint — immer viele Géste sitzen. In diesem Fall konnten auch Kommas anstelle der Gedankenstriche verwendet
werden. Durch die Gedankenstriche wird der Einschub jedoch stérker betont.

* bei Anhédngen; zum Beispiel: Gestern erst habe ich Monique getroffen — mitten in der Altstadt.

* als Ersatz fiir das Wort ,,bis*; zum Beispiel: 1960-2016, 18.30-19.30 Uhr

27



Styleguide

Ein gerechter Sprachstil fur alle

Ob maénnlich, weiblich oder divers - bei den Veranstaltungen der Monheimer Kulturwerke sind alle Besucherin-
nen und Besucher herzlich willkommen. Deshalb bemiithen wir uns auch um eine moéglichst geschlechtergerechte
Sprache. Wenn die weibliche oder méannliche Form zuerst genannt werden kann, gilt: ,Ladies First“.

Paarformulierungen

Mit sogenannten Paarformulierungen bleiben Texte préazise, leserlich und vor allem sprechbar. Wenn moglich, sollte die
Mehrzahl verwendet werden.

Beispiel: In der Geschéftsstelle konnen Besucherinnen und Besucher Tickets fiir zahlreiche Veranstaltungen erwerben.

Geschlechtsneutrale Personenbezeichnungen

Die Umwandlung zu Substantiven macht Personenbezeichnungen geschlechtsneutral. Adjektive und Partizipien werden
zu Substantiven. Diese Formulierungen eignen sich besonders in Formularen oder, wenn man das dritte Geschlecht aus-
driicklich ebenfalls ansprechen mdchte, zum Beispiel in Stellenausschreibungen.

Beispiel 1: Minderjdhrige dirfen die Veranstaltung nur in Begleitung ihrer Eltern besuchen.
Beispiel 2: Wir wiinschen allen Abonnentinhen-tne-Abennenten Abonnierenden ein aufregendes Kulturjahr!

Auch die Endungen -kraft fiir berufliche Bezeichnungen, -ung oder das Umschreiben mit dem Wort Person erspart die
Nennung der Geschlechter.

Beispiel: Unsere Ansprechpartnerinnenund-Ansprechpartiner Ansprechpersonen in der Geschéftsstelle helfen gern

bei Fragen.

Verzicht auf Personenbezeichnungen

Die Nennung beider Geschlechter fiihrt nicht immer zu leicht verstédndlichen Sitzen. Bei passiven Formulierungen wird
die Personenbezeichnung weggelassen, sie wirken allerdings oft gestelzt und unpersonlich.

Beispiel: Wenn ein Theater-Abo abgeschlossen wurde, konnen vergiinstigte Tickets erworben werden.
Mit der direkten Anrede wirken Texte in Briefen, Aushidngen und Flyern personlicher.
Beide Varianten sind moglich:

Beispiel 1: Die Geschéftsstelle steht Thnen von 9 bis 19 Uhr zur Verfligung.
Beispiel 2: Das Team der Geschéftsstelle steht von 7.30 bis 17.30 Uhr zur Verfiigung.
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Sprachstil

Schragstrich in Formularen

In Formularen oder tabellarischen Aufzdhlungen sollten Personenbezeichnungen ausschliefSlich durch Schragstriche
abgeklrzt werden. Alternativen wie Klammerung, Binnensternchen, Binnen-I, Gender-X und Gender-Gap entfallen.

Merkblatt fiir Antragsteller/-innen

Die Monheimer Kulturwerke GmbH ist weiblich

Die Monheimer Kulturwerke GmbH ist als Gesellschaft mit beschrankter Haftung eine juristische Person. Thr gramma-
tikalisches Geschlecht ist weiblich. Fir die Monheimer Kulturwerke GmbH muss die weibliche Personenbezeichnung
verwendet werden. Sie ist als juristische Person also zum Beispiel Arbeitgeberin, Dienstleisterin, Gastgeberin, (Koopera-
tions-) Partnerin oder Rechteinhaberin.

Beispiele aus der Praxis

Wichtig ist, dass auch die geschlechtergerechte Sprache immer eindeutig, sprechbar und lesbar bleibt. Fiir einige ausfor-
mulierte, lange Personenbezeichnungen gibt es kiirzere Alternativen.

Beide Varianten sind moglich:

lange Form kiirzere Alternative
Besucherinnen und Besucher Gaste

Leiterinnen und Leiter Leitungen
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter Personal
Nutzerinnen und Nutzer Nutzende
Teilnehmerinnen und Teilnehmer Teilnehmende
Abonnentinnen und Abonnenten Abonnierende

jede und jeder alle
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Styleguide

Das Farbsystem

CD-Farben der Stadt Monheim am Rhein

CD-Farben der Stadt Monheim am Rhein | Dunkel

Erganzungsfarben Kulturwerke

Blass- Blass- Mittel-
Violett Rosa Petrol Erde rosa gran orange

Blau

Griin

Orange

Gelb

Rot
Dunkelblau
Dunkelgriin
Dunkelorange
Dunkelgelb
Dunkelrot

Zusatzliche Ergdnzungsfarben miussen in jedem Fall mit
der Abteilung Offentlichkeitsarbeit und Biirgerschafts-
beteiligung abgestimmt werden, damit das Gesamter-

Farbwerte CMYK
Vierfarbmodus fiir Print

CMYK 85/21/0/0

CMYK 55/57100/10
CMYK 10/50/100/0
CMYK 0/16/100/10
CMYK 10/85/100/0
CMYK 85/21/0/25

CMYK 55/5/7100/35
CMYK 107507100/ 25
CMYK 0/16/100/35
CMYK 107857100/ 25

Farbwerte RGB
fiir Monitore

RGB
RGB
RGB
RGB
RGB
RGB
RGB
RGB
RGB
RGB

071527219
104/156/38
226/144/0
2257178170
205/54728
0/122/173
100/ 134724
156 /105739
167 /141728
174 /55715

passt.

scheinungsbild der Monheimer Tochtergesellschaften
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Gold

Farbwerte RAL
z.B. fiir Wandfarbe

RAL
RAL
RAL
RAL
RAL
RAL
RAL
RAL
RAL
RAL

5012
110 60 60
060 60 70
1012
2001
24050 40
1105040
060 50 60
085 60 60
3016

Pantone Farben
Sonderfarben

Pantone 2925 C
Pantone 377 C
Pantone 152 C
Pantone 110 C
Pantone 173 C
Pantone 7461 C
Pantone 576 C
Pantone 471C
Pantone 457 C
Pantone 484 C

auch weiterhin stimmig bleibt und auch in Zukunft
zum Corporate Design der Stadt Monheim am Rhein



Gestaltungselemente

Die Formate
Format Format
DIN-Lang hoch DIN-Lang quer
100 x 210 mm 210x 100 mm
Format
Format DIN A5
DIN A4 148,5 x 148,5 mm
210 x 297 mm
Format
DIN A5
148,5x 210 mm

Fur Faltblatter, Einladungen, Flyer und Broschiiren
kommen unter anderem das Hochformat und das Quer-
format DIN-Lang, die Formate DIN A4 und DIN A5 als
Hochformat und das Postkartenformat zum Einsatz.
Weiterhin konnen auch verschiedene quadratische For-
mate eingesetzt werden.
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Plakate werden in den Hochformaten DIN A2, DIN Al
oder DIN AO und als 18/1 Grofdflache realisiert.

Sonderregelungen gelten zum Beispiel fiir die Formate
von Mappen, Anzeigen, Fahnen, Banner, Roll-Ups, Be-
schilderungen und Onlinewerbung.



Styleguide

Aufteilung einer Titelseite - Beispiel Kulturprogramm

Beispiel A5-Titelseite fiir das Kulturprogramm 2018/2019

Das Logo der Monheimer
Kulturwerke steht als Marken-
zeichen des Unternehmens bei
fast allen Publikationen grofs
und mittig im oberen Bereich.

Eine Ausnahme bilden die
Plakate und Flyer fiir einzelne
Veranstaltungen, bei denen
der Veranstaltungsort und die
Kiinstlerinnen und Kiinstler im
Vordergrund stehen. In diesen
Fiillen befindet sich das Logo
deutlich kleiner zumeist am
unteren Seitenrand auf der
linken Seite.

Theater

Junges Theater
Kindertheater
Musik & Konzerte
Klassik

Jazz

MONHEIMER
K JLENU@WERKE

Bei den Monheimer Kulturwer-
ken kann das Logo in weif3
auch auf geeigneten Bildern
stehen.

Auf einem monochrom-
grauen Hintergrund setzt
sich das weifse Logo sehr gut
ab und der raue Untergrund
harmonisiert sehr schén mit
der vielfiltigen Kombinati-
on aus Buchstaben im Wort
HKultur®,

Gepunktete Linien werden
hdufig als gestalterisches Ele-
ment zur Strukturierung von

Blues & Soul
Comedy & Kabarett
Sonderveranstaltungen

Kultur am Nachmittag
Matinee

Inhalten eingesetzt.

Die Headline ist gesetzt
in der Droid Sans in Regular

und Bold in 24 Punkt Monheimer

Kulturprogramm
2018/2019

3
www.monheimer-kulturwerke.de

Fir jede neue Spielzeit gibt es ein ausgearbeitetes
Motto oder ein Hauptfotomotiv (im oben stehenden
Fall der Musiker G&tz Alsmann). Dieses Motiv oder
Motto findet sich nicht nur auf dem Kulturprogramm,
sondern auch auf anderen Medien. Das Motto oder
auch das Hauptmotiv sind somit der Eyecatcher der
jeweiligen Saison.

Die zur Verfiigung stehenden
CD-Farben werden als wie-
derkehrendes gestalterisches
Element im FujSbereich aller
allgemeinen Kulturwerke-Me-
dien als Farbband eingesetzt.
Ausnahme bildet das allgemei-
ne Jahresprogramm der Mon-
heimer Kulturwerke von der
Spielzeit 2019/2020 bis zur
Fertigstellung der Kulturraffi-
nerie K714.

Das Motiv sollte so ausgewdahlt werden, dass man ei-
nen stimmigen Hintergund fiir das Kulturwerke-Logo
daraus generieren kann. Das jeweilige Motto sollte zu-
dem einen klaren Bezug zur Arbeit der Kulturwerke in
der Stadt Monheim am Rhein aufweisen.



Gestaltungselemente

Beispiel A5-Titelseite fiir das Kulturprogramm 2019/2020

Das Logo der Monheimer Kul-
turwerke steht auch hier grofs
und mittig im oberen Bereich.

Im Jahr 1 nach der Griindung
der Monheimer Kulturwerke
und nach Einfiihrung des neu-
en Corporate-Designs findet
sich eine gestanzte ,,1“ auf dem
Titel des Kulturprogrammes.
Auf einen Kiinstler als Aus-
hdngeschild der kommenden
Spielzeit wurde verzichtet.

Die Headline ist erneut
gesetzt in der Droid Sans in
Regular und Bold

Theater .= = -
MuSk “ois. "8 e
Comedy & Kabarett
Kino

Spiegelzelt™ .
Sonderveranstaltungen

Fiir jede neue Spielzeit gibt
es in den ndchsten Jahren ein
ausgearbeitetes Motto. Im
vorliegenden Fall stellt der
rostige, abgenutzte Hinter-
grund einen Bezug zur entste-
henden Kulturraffinerie K714
dar. Der raue Untergrund
harmonisiert sehr schén mit
der vielfiltigen Kombinati-
on aus Buchstaben im Wort
LSKultur.

Familienprogramm
| Kita~und
/. Schulprogramm

- ~Monheimer
4 Kulturprogramm
' 2019/2020

Gestaltung: Strich!Punkt GmbH

Der Farbbalken ist innerhalb der Familie der Toch-
tergesellschaften der Stadt Monheim am Rhein das
visuelle Alleinstellungsmerkmal der Monheimer Kul-
turwerke. Auf sdmtlichen allgemeinen Kulturwerke-
Medien ist dieses gestalterische Element zu finden und
unterstiitzt so eine schnelle Wiedererkennbarkeit. Die
Reihenfolge der Farben ist variabel und es sollten
nicht weniger als acht Farben zum Einsatz kommen.

Wie die beiden Titelseiten aufzeigen, werden so we-
nig Gestaltungsvorgaben wie moglich gemacht. Eine
Publikation sollte aber jederzeit als Printprodukt der
Monheimer Kulturwerke zu erkennen sein. Bindend
sind nur die Vorgaben zur Logo-Platzierung und zur
Platzierung des Farbbalkens. Ausnahme bilden die
Jahresprogramme der Monheimer Kulturwerke ab der
Spielzeit 2019/2020 bis zur Fertigstellung der Kultur-
raffinerie K714. Bei diesen Programmen findet sich
der Farbbalken nur auf der Riickseite.
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Styleguide

Der Briefbogen mit Korrespondenzschrift

MONHEIMER
KULINUQ@WERKE

Kulturwerke GmbH - DaimlerstraBe 10a - 40789 Monheim am Rhein
media machine GmbH

Herr Andreas Vedder

Frauenlobstrafie 95

55118 Mainz

Monheimer Kulturwerke GmbH

Martin Witkowski

Intendant & Geschaftsfiihrer
DaimlerstraBe 10a

40789 Monheim am Rhein

Telefon: +49 2173 951-5880
muwitkowski@monheimer-kulturwerke.de
www.monheimer-kulturwerke.de

Thre Nachricht vom Ihr Zeichen Unser Zeichen Datum
18.9.2018 15/ 61/ 22.1.2019

Sehr geehrte Damen und Herren,

lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos cing
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam sen
clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod pords
accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata san-
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam clita

Mit freundlichen Griifien

Martin Witkowski
Intendant & Geschéftsfiihrer

Aufsichtsratsvorsitzender: Daniel Zimmermann, Birgermeister
Geschaftsfiihrer: Martin Witkowski

Bankverbindung: Stadtsparkasse Dusseldorf
IBAN DE42 3005 0110 1007 9414 93

kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tem-
por invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata.

2

Die Monheimer \)
Kulturwerke GmbH
ist eine Tochtergesellschaft

der stadt Monheim am Rhein ~ MIONHEIM AV RHEIN

Der Monheimer-Kulturwerke-Briefbogen basiert auf
dem Briefbogen der Stadt. Der Bogen ist so aufgebaut,
dass nur die Wort-/Bildmarke, die Falzmarke und das
Monheim-am-Rhein-Logo mit Linie und blauem Text-
block vorab in den Corporate-Design-Farben Blau und
Dunkelblau gedruckt werden. Alle personlichen Daten
werden einmalig individuell eingegeben und dann zu-
sammen mit dem Korrespondenztext ausgedruckt.

Auf den Briefbdgen (wie auch in einigen anderen Me-
dien) findet sich unten rechts der Vermerk, dass es sich
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bei den Monheimer Kulturwerken um eine Tochter-
gesellschaft der Stadt Monheim am Rhein handelt.
Ein dhnlicher Vermerk findet sich auf den Briefbégen
samtlicher Monheimer Tochtergesellschaften. Diese
Mafinahme zur Tramsparenz wird noch durch die Hin-
zunahme des Monheim-am-Rhein-Logos untersttitzt.

Die Korrespondenzschrift Droid Sans Regular wird in 11
Punkt mit einem Zeilenabstand von 14 Punkt eingesetzt.
Die ebenfalls in der Droid Sans Regular angelegten Info-
Felder haben eine Schriftgrofie von 8 Punkt.



Die Briefumschlage

Geschaftspapiere

MONHEIMER
KULIBUQ@WERKE

MONHEIMER
KULINUQ@WERKE

Monheimer Kult

wrwerke GmbH - Daimlerstrage 10a

40783 Monheim am Rhein - www.monheimer-kulturwerke.de

Sowohl DIN-Lang-Fensterumschlédge als auch Briefum-
schldge ohne Fenster werden in der linken oberen Ecke
mit einem Logoaufdruck versehen. Format der DIN-
Lang-Umschldge: 110 x 220 mm (A4 zweimal gefaltet
nach DIN 676/5008).

C4-Briefumschlage (fiir A4-Briefb6gen) mit und ohne
Fenster werden in der rechten unteren Ecke mit der
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Wort-/Bildmarke versehen. Format der C4-Umschlage:
229 x 324 mm Hochformat.

Je nach Verwendungszweck sind auch andere Formate
wie zum Beispiel A5-Umschlége oder quadratische Um-
schldge moglich. Auf der Riickseite aller Umschlédge be-
findet sich ein Adress- und Infobereich.



Styleguide

Die Visitenkarten

MONHEIMER

K (JLENUQWERKE

mWItkOWsk,@m - 0- Telefax; +

ulturw
'kUIturWerke,de erke.de

Die Visitenkarten werden beidseitig bedruckt. (Querfor-
mat 55x 85 mm)

Die Vorderseite zeigt die Wort-/Bildmarke auf einer
dunkelblauen Flache aus dem Monheim-am-Rhein-CD-
Farbkasten.

Auf der Riickseite finden sich die Adressdaten sowie indi-
viduelle Daten.

0789 onhei
2173 951.5g¢ heim GT Rhein
92173 27

40

6-389

Namenszeile:
Weitere Infos:
Zeilenabstand:
Farbe:

Zeilenanzahl:
Zeilenaufbau:

Droid Sans Bold, 9,5 Punkt

Droid Sans Regular, 8,0 Punkt

11 Punkt (Leerzeilen 8 Punkt)
Namenszeile 90% Schwarz

Weitere Infos 80% Schwarz

Maximal acht Zeilen und eine Leerzeile
Aufbau von unten links nach oben.
Sind es weniger als neun Zeilen, fallen
von oben beginnend Zeilen weg.



Die E-Mail-Signatur

Geschaftspapiere

Grujsformel
Vor- und Nachname

Logo Kulturwerke

Bezeichnung der Gesellschaft
Funktion (optional)

Adresse

Telefonnummer
Mobilnummer (optional)
Faxnummer

E-Mail-Adresse
Internetadresse

Links zu Facebook,
Instagram etc. (optional)

Hinweise auf, zum Beispiel,
die Verbindung oder
Offnungszeiten (gefettet)

Hinweis auf die
Tochtergesellschaft

Angaben zu
Aufsichtsratsvorsitz,
Geschdiftsfiihrung und
Handelsregisternummer

—>
—

~
S

NN

Optionen

Mit freundlichen GriRen

Martin Witkowski

MONHEIMER
K ULE§UQWERKE

Monheimer Kulturwerke GmbH

Geschaftsfuihrer

DaimlerstraBe 10a

40789 Monheim am Rhein

Telefon: +49 2173 951-5880

Telefax: +49 2173 276-389

E-Mail: mwitkowski@monheimer-kulturwerke.de
Internet: www.monheimer-kulturwerke.de

Facebook: www.facebook.com/monheimerkulturwerke
Instagram: www.instagram.com/monheimerkulturwerke

A\ Y Die Monheimer Kulturwerke
GmbH ist eine Tochtergesellschaft
MONHEIMAMRHEIN  der Stadt Monheim am Rhein

Aufsichtsratsvorsitzender: Daniel Zimmermann, Biirgermeister
Geschaftsfihrer: Martin Witkowski
Amtsgericht Dusseldorf: HRB 83830

Fir die E-Mail-Signaturen der Beschiftigten der Mon-
heimer Kulturwerke gelten, wie auch fiir die Briefbdgen,
einheitliche Regeln zur textlichen und grafischen Gestal-
tung von elektronischer Post.

Der Fliefdtext und die Signatur werden in der Droid Sans
in der Grofie 11 Punkt gesetzt. Vermeiden Sie unter-
schiedliche Schriftgrade sowie fett oder kursiv gesetzte
Hervorhebungen.
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Auf weitere Hinweise im Fufd der Signatur, wie zum
Beispiel Umwelthinweise oder Anmerkungen zur Ver-
traulichkeit, ist zu verzichten.

Eine Vorlage stellt die Abteilung Offentlichkeitsarbeit
und Burgerschaftsbeteiligung zur Verfigung.






Anwendungsbeispiele




Abonnement-Flyer

Abo-Flyer Titelseiten Comedy & Kabarett und Jazz im Turm

MONHEIMER

Comedy &

Kabarett
Abonnement
2018/2019

Kultur sollte nicht eingeengt oder beschnitten werden.
Deshalb muss das Kulturwerke-Logo auch nicht — wie
die meisten anderen Logos der stddtischen Tochterge-
sellschaften — auf einer weiflen oder blaiuen Flache
stehen. Es darf freigestellt auf speziell ausgesuchten
und hierfiir geeigneten Bildern und Fldchen stehen.

1"~ MONHEIMER
|| KULENU@WERKE

\\Jazz im Turm

|| \Abonnement
|| 201872019

Auf den Titelseiten der Abonnement-Flyer dominiert
— dhnlich wie auf dem Kulturprogramm - neben dem
Logo das Motto der jeweiligen Spielzeit. Auf den Bildern
steht das Kulturwerke-Logo in Weifs. Bei sehr hellen Mo-
tiven kann natiirlich auch das blaue Kulturwerke-Logo
zum Einsatz kommen.



Anwendungsbeispiele

Abo-Flyer Titelseiten Klassik und Kindertheater

MONHEIMER : MONHEIMER
K {JLENU@WERKE K JLEYUQ@WERKE

Abo'nneme'nt'
2018/2019

Durch die gezielte Bildauswahl wirken die Abonne-
ment-Flyer wertig, elegant und setzen sich von einer
Vielzahl von Konkurrenzprodukten positiv ab.

Auf den Flyern fiir Kinder kann es natiirlich deutlich
bunter zugehen. Aber auch hier ist darauf zu achten,
dass das Kulturwerke-Logo auf einem ruhigen Unter-
grund steht.
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Styleguide

Allgemeine Kulturwerke-Plakate

GroRflache 18/1 zum Kulturprogramm 2018/2019

NS

S MONHEIMER
K ULINUQ@WERKE

S

Kulturprogramm 2018/2019

Theater Junges Theater Kindertheater Comedy & Kabarett

: e - 4 1 :'
I-- -~ 9! “ |

‘.‘ ¥

Klassik am Sonntag Jazz im Turm ' Blues & Soul MondScheinKino

www.monheimer-kulturwerke.de

Die allgemeinen Plakate der Monheimer Kulturwerke Der Wiedererkennungswert ist durch den Einsatz der
haben alle einen dhnlichen Aufbau, wobei die Anord- fiir die Monheimer Kulturwerke typischen Gestaltungs-
nung der einzelnen Bestandteile unterschiedlich sein elemente gegeben. Zu diesen Gestaltungselementen ge-
kann, je nach dem, wieviele Informationen bendtigt horen das grofde, zumeist mittig gesetzte Logo in Weifs,
werden. der blaue Untergrund oder ein strukturartiges Hinter-
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GroRflache 18/1 zum Kulturprogramm 2019/2020

Sonderveranstaltungen

Familienprogramm

Weitere Infos unter 02173 276-444'| www.monheimer-kulturwerke.de

Gestaltung: Monheimer Kulturwerke GmbH

grundbild (z.B. eine rostige Metalloberfliche oder eine
graue Betonwand), die gepunktete Linie, das Farbband,
die Droid als Hausschrift der Stadt Monheim am Rhein
und ihrer Tochtergesellschaften sowie der angewandte
Farbcode fiir die verschiedenen Veranstaltungsbereiche.
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Das Veranstaltungsjahr 2019/2020 baut auch bei den
allgemeinen Kulturwerke-Plakaten ganz auf die rost-
farbene Metalloberfldche mit ihrem Bezug zur in Pla-
nung stehenden Kulturraffinerie.



Styleguide

Allgemeine Plakate und Roll-Ups

Plakat DIN A1 zum Abo-Service 2019/2020 und allgemeines Informations-Roll-Up

!VIONHEII\/IER
I UQWERKE

Ly

Noch kein Abo?

Dann schnell passendes Abo sichern!

Kundencenter am Monheimer Tor:

Rathausplatz 20 | 40789 Monheim am Rhein
Telefon: 02173 276-444 | E-Mail: info@monheimer-kulturwerke.de

www.monheimer-kulturwerke.de

Die Plakate und Roll-Ups der Monheimer Kulturwer-
ke haben alle einen dhnlichen Aufbau, wobei die
Anordnung der einzelnen Bestandteile durchaus un-
terschiedlich sein kann, je nach dem, wieviele Infor-
mationen bendétigt werden und um was fiir ein Format
es sich handelt.
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MONHEIMER
K JLENU@WERKE

K 7

Comedy Klassik Theater

Ihr ortlicher Kulturveranstalter

. Stadt- Tickets

eventim

Tourismus

Geschéftsstelle am Monheimer Tor: Offnungszeiten:

Rathausplatz 20 | 40789 Monheim am Rhein Mo - Fr 9 bis 19 Uhr
Telefon: 02173 276-444 Sa 9 bis 14 Uhr

‘ﬁhrungen

www.monheimer-kulturwerke.de

Der Wiedererkennungswert ist durch den Einsatz
der fiir die Monheimer Kulturwerke typischen Gestal-
tungselemente gegeben. Zusatzliche Elemente wie der
Vorverkaufs-Button im Al-Plakat zum Kulturprogramm
2018/2019 oder das Tourismus-,i“ im allgemeinen
Kulturwerke-Roll-Up passen sich nahtlos in das Gestal-
tungskonzept ein.



Fahrzeugbeschriftung

Fahrzeug der Monheimer Kulturwerke Seitenansicht und Heckansicht

MONHEIMER
KULIBNUQ@WERKE

Komplettbeklebung eines Kulturwerke-Fahrzeuges im
dunklen Corporate-Design-Blau. Das Wort ,,Kultur“ mit
der vielfaltigen Typo-Mischung ist hier — aus dem Logo
herausgeldst — in Weifd als Eyecatcher beidseitig quer
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uber die Seiten und die Motorhaube geklebt. Unten am
Wagen und an der Heckklappe taucht das bereits be-
kannte Farbband auf.



Veranstaltungsplakate

Veranstaltungsplakate DIN A3 - A1

AIIeJubteahre - das Beste von Shakespeare bis Spongebob

Samstag | 24.11.2018 | 20 Uhr

Birgerhaus Baumberg | Monheim am Rhein

MONHEIMER

KULENUQWERKE
Tickets sind in der Geschftstelleder Monheimer Kulturwerke GmbH,
ke de Rathausplatz 20 und an allen bekannten Vorverkaufsstellen erhaltich.

Vorverkauf: 20 Euro | Abendkasse: 22 Euro

Gestaltung der Veranstaltungsplakate:
Monheimer Kulturwerke GmbH

INDIEN

Eine Schnitzeljadg durch die deutsche Provinz

Margié Kinsky
& BiII Mockridge

Sy & AN Freitag | 30.11.2018 | 20 Uhr
Samstag | 4 5 2019 [ 20 Uhr Aula am Berliner Ring| Monheim am Rhein

Aula am Berliner Ring | Monheim am Rhein

MONHEIMER

MONHEIMER N
KULIUQWERKE Vorverkaut I furn | Aberdiase: 35 furs KULBUQWERKE

Tickets s 5 Earerneetas der Menheimes Kaftsrmerhe Gmb, < Rathausplatz20
————————— s A eyt vt e ek ory

Alain Frei < Mundsu

~Mach Dich Frei i ,Flamongos”

Freitag | 9.11.2018 | 20 Uhr Samstag | 10.11.2018 | 20 Uhr

Biirgerhaus Baumberg | Monheim am Rhein FulE i (Bl (13 | (MReitirlan £ ([Riely

MONHEIMER - MONHEIMER
KULENUQWERKE LESU@WERKE

Ti Tic Monheimer Kulturwerke GmbH,

: 28 Euro | Abendkasse: 30 Euro

Auch Veranstaltungsplakate haben einen immer wie- Das Logo der Monheimer Kulturwerke wird hier zu-
derkehrenden Aufbau, wobei die Proportionen der riuckhaltender eingesetzt, da in diesem Fall der wech-
einzelnen Bestandteile unterschiedlich sein kénnen. selnde Veranstaltungsort und die dort Auftretenden

im Fokus stehen und nicht die Veranstalterin. Das
Logo wird unten links neben dem Block mit den wei-
teren Informationen (z.B. Eintrittspreise) positioniert.
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Veranstaltungsplakate DIN A3 - A1

Monnem Ah0|

Dmnerfahrt mit
Tom Gaebel & His Orchestra
.Best of Swing & Best Of Sinatra”

Rob Mo
feat. Tommy Schneller und Gary i ters’

Freitag | 2.11.2018 | 20 Uhr Freitag | 16.11.2018 | 20 Uhr

Schelmenturm | Monheim am Rhein ) . .
Biirgerhaus Baumberg | Monheim am Rhein

Sonntag | 18.8.2019 | 19 Uhr

Schiffsanleger Monheim am Rhein

In Kooperation mit

PK 1:47 Euro MONHEINER Vorverkauf: 17 Euro | Abendkasse: 19 E MORHENER Vorverkauf: 23 Euro | Abendkasse: 25 E
)42 Euro KULBUQWERKE forverkauf: 17 Euro | Abendkasse: 19 Euro KULEU@WERKE forverkauf: 23 Euro | Abendkasse: 25 Euro

Tickets sind in der Geschaftstelle der Monheimer Kulturwerke GmbH, Tickets sind in der Geschaftstelle der Monheimer Kulturwerke GmbH,
Rathausplatz 20 und an allen bekannten Vorverkaufsstellen erhatich. verkede Rathausplatz 20 und an allen bekannten Vorverkaufsstellen erhaltiich

|

Die Bremér Neu;ahrskonzert
Stadtmusikant

er Philharmoniker | ,Sticks, Beats & Pi(‘i:(""

Mittwoch | 10.10.2018 | 10 und 16 Uhr I Sonntag I 6.1. 2019 | 18 Uhr Sonntag | 25.11.2018 | 19 Uhr

Burgerhaus Baumberg . ) .

" i Musikschule | Monheim am Rhein
am Berliner Rin,

Donnerstag | 11.10.2018 | 10 und 15 Uhr

Volkshochschule

. ME inzelkarten | Freie Platzwahl
KUITJI.;EM:IEHKE inder: 3,50 Euro | Erwachsene: 5 Euro o ? Preiniuly Preis: 15 Euro
: e der Monheimer Kulturwerke GmbH, Monheimer Kulturwerke G,

platz 20 und nten tellen erhaltiich Rathausplatz 20 und an allen b

Die Kunstlerinnen und Kinstler und der Titel der Die Farbgebung der Plakate kann sich nach dem Farb-
Veranstaltung stehen in einem variablen Feld, das code der unterschiedlichen Bereiche richten (z.B. Co-
mit einer leichten Transparenz versehen ist. So wird medy, Musik) oder auch einen Farbton aus dem Pla-
immer auch ein Bezug zum Bildmotiv hergestellt. katmotiv tibernehmen. Trotz der unterschiedlichen

Bildmotive und Genres sprechen die Plakate so eine
einheitliche, wiedererkennbare Sprache.
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Galerie




Galerie

MONHEIMER
KULBUQWERKE
V ( ) w.vw.rm:-n.f.le.'mer-.i'|.'frum'1'."l:e.ﬂ'£

MONHEIMER
| KULUQwerke

Mit uns haben Sie gute Karten
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Kulturwerke-Fahrzeug / Allgemeines Roll-Up / Zeltplane im Kulturwerke-CD / Grojfsfliche zum Kulturprogramm
2018/2019 / Broschiiren-Riicken Kulturprogramm 2019/2020 / Titel Kulturprogramm 2018/2019 /

ceika = s o (455 L
Klassik am Sonntag Jazzim Turm Blues & Soul i

Monheimer Kulturwerke GmbH | Rat

Www, monhenmer-

kulturwerke de

Gestaltung: Strich!Punkt GmbH
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MONHEIMER
K ULESUQWERKE

Monheimer Kulturwerke GmbH

Martin Witkowski
Intendant und Geschaftsfihrer

Monheimer Kulturwerke GmbH
DaimlerstraRe 10a

40789 Monheim am Rhein

Telefon: +49 2173 951-5880

Telefax: +49 2173 276-389
mwitkowski@monheimer-kulturwerke.de

www.monheimer-kulturwerke.de
www.facebook.com/monheimerkulturwerke
www.instagram.com/monheimerkulturwerke

\ Y
Die Monheimer Kulturwerke GmbH 4 }

ist eine Tochtergesellschaft

der Stadt Monheim am Rhein MONHE'MAM RHE'N



