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Umsetzung Dachmarke Messe Stuttgart

BroschiirengroBe: DIN A4 (210 x 297 mm)

Schriften

Die bisher verwendete Hausschrift Frutiger in
ihren verschiedenen Schnitten soll weiterhin
verwendet werden. Diese serifenlose Schrift ist
zeitlos, sachlich und variabel anwendbar und
somit passend fiir die Stuttgarter Messe- und
Kongress GmbH.

Fir die Headline auf der Titelseite in GroBe
DIN A4 gelten folgende Angaben:

Schrift: Frutiger 65 Bold

SchriftgroBe: 22 Punkt

bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 28 Punkt
Spationierung: 5

Farbe: negativ [WeiB], ein wichtiges Wort
kann mit 100% Gelb markiert werden [wie
hier z.B. ,Markt"]

Ausrichtung: linksbiindig

Platzierung: im oberen Drittel der Seite, links
2 cm vom Rand und 1,4 cm vom oberen
Bildmotiv entfernt

Mitten im Markt

Corporate Design

Key to markets

Corporate Design

©

Messe Stuttgart

www.messe-stuttgart.de

Fir die Subline auf der Titelseite gelten
folgende Angaben:

Schrift: Frutiger 65 Bold

SchriftgroBe: 10 Punkt

bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 16 Punkt
Spationierung: 5

Farbe: 20% Schwarz

Ausrichtung: linksbiindig

Platzierung: unterhalb der Headline mit
einem Zeilenabstand von 24 Punkt zwischen
Headline und Subline

Fir die Internetadresse
www.messe-stuttgart.de gelten folgende
Angaben:

Schrift: Frutiger Black Italic

SchriftgroBe: 10 Punkt

Spationierung: 5

Farbe: 100% Schwarz

Ausrichtung: rechtshiindig

Platzierung: rechtsbiindig an den Beginn des
weilen Fonds, der das Messe Stuttgart Logo
umgibt

Platzierung der englischen Headline und
Subline

Die englische Head- und Subline wird in den
fiir die deutsche Head- und Subline geltenden
Angaben wie oben gesetzt. Sie wird im
Abstand von 11,5 mm linksbiindig nach der
deutschen Subline gesetzt.
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Umsetzung Dachmarke Messe Stuttgart

BroschiirengréBe: DIN A4 (210 x 297 mm)

Farben

Die Farbe Gelb, die auch im Logo der
Dachmarke Messe Stuttgart verwendet wird,
wird weiterhin — auch aufgrund der Wieder-
erkennbarkeit — als Haus-Farbe verwendet.

Weitere kraftige Farben wiirden mit dieser
Farbe konkurrieren und werden daher nicht fir
die Titelgestaltung verwendet. Daher ergeben
sich — in Kombination zu Gelb — Schwarz und
deren Abstufung von 20% Schwarz sowie
WeiB, die dem Gelb die angemessene Leucht-
kraft und hervorgehobene Stellung geben.
AuBerdem vermitteln Schwarz und WeiB
Seriositat und Wertigkeit, wahrend Gelb hier
sparsam als Signalfarbe eingesetzt wird.

100% Gelb oder HKS 3 K

100% Schwarz 20% Schwarz

WeiB

Fir die Titelseiten der Dachmarke werden fol-
gende Farbdefinitionen vorgenommen:

e WeiB fiir den unteren Bereich mit dem
Logo und der Internetadresse

® 100% Schwarz fiir den dariiberliegenden
Bereich mit der Head- und Subline, z.B. dem
Claim , Mitten im Markt”, in dem das Wort
~Markt” mit 100% Gelb akzentuiert wird

e ein zu 100% gelber Streifen, der Gber
dem Bildmotiv steht

® 20% Schwarz fiir den Fond dariiber

e das Signet der Dachmarke (,Schnecke”)
wird in den grauen Fond integriert. Die
Schnecke hat hierbei einen linearen
Verlauf von 100% Gelb zu WeiB)

e nachtragliche Eindrucke zur Spezifi-
zierung der Titelseiten, die individuell
eingedruckt werden, werden folgender-
maBen gestaltet:

Schrift: Frutiger Bold

SchriftgroBe: wie die jeweilige Subline
Ausrichtung: linksbiindig

Farbe: negativ auf einem 100% schwarzen
Fond; bei nicht nachtraglichemEindruck 20%
Schwarz auf einem 100& schwarzen Fond
Platzierung: der schwarze Fond wird in der
auBersten rechten Ecke im Anschnitt oben
auf dem hellgrauen Fond platziert
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Umsetzung Dachmarke Messe Stuttgart

Messe-Schnecke:

Platzierung im oberen linken
Bereich des grauen Fonds, im
Anschnitt links, sodass die
Schnecke nach 90 mm rechts
endet und nach 85 mm an der
Unterkante endet

85 mm

Durchmesser: 104 mm
linearer Verlauf von 100% Gelb
zu Wei3

WeiBe Linie unterhalb des gelben
Balkens (Starke: 1 Punkt),
Platzierung 148 mm von oben

Fond in der unteren Halfte:
enthalt Head- und ggf. Subline;
100% Schwarz

Hohe: 81 mm, Breite 210 mm
Platzierung von oben:

204 mm von Oberkante Seite zu
Oberkante Fond

Head- und Subline:

Platzierung im oberen Drittel des
schwarzen Fonds, 20 mm vom lin-
ken Rand und 14 mm vom oberen
Rand des Fonds. Die Headline greift
am besten den Claim ,Mitten im
Markt” in deutsch und englisch auf,
Markt/markets wird mit 100% Gelb
hervorgehoben. Die Subline
beschreibt den Inhalt (deutsch und
Englisch)

VermaBung

Beispielhaft vermaBt wurden hier und auf den
Seiten 8 und 11 die Standardformate DIN A4
(297 x 210 mm) und DIN lang (100 x 210 mm

BroschiirengroéBe: DIN A4 (210 x 297 mm)

Bitte beachten Sie, dass auf alle MaBangaben

muss!

bzw. 105 x 210 mm) sowie das Sonderformat
210 x 210 mm, das als ZwischengréBe fungiert
und horizontal gefaltet als DIN lang-Format
versandt werden kann.

Formatbreite = Fondbreite von allen Farbfonds: 210 mm

90 mm

Mitten im Markt

Corporate Design

www.messe-stuttgart.de

Key to markets

Corporate Design

C)

Messe Stuttgart

Messe Stuttgart Logo:

Breite: 40,5 mm (ca. 1/5 der
Seitenbreite)

weiBer Fond darunter: 44,5 mm
breit, das Logo ist mittig darauf
gesetzt, sodass rechts, links und
oben der gleiche Abstand besteht

an den AuBdenkanten Beschnitt fiir den Druck
von mindestens 3 mm zugegeben werden

Fond in der oberen Halfte:
20% Schwarz

Hohe: 145 mm ab Oberkante der
Seite

Gelber Balken (100% Gelb):
Hohe: 3 mm, Breite 210 mm
Platzierung von oben: 145 mm von
Oberkante Seite zu Oberkante
Balken

Bildmotiv: wird entsprechend dem
Inhalt der Broschiire ausgetauscht;
Hohe: 56 mm, Breite 210 mm

Platzierung von oben: 148 mm von
Oberkante Seite zu Oberkante Bild

WeiBe Flache in der unteren
Halfte:

enthalt das Logo und die
Internetadresse (Schrift: Frutiger
Black Italic, 10 Punkt,
Spationierung: 5), Hohe: 12 mm
(Balken) und 24,5 mm (weiBer Fond
unter dem Logo)
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Umsetzung Dachmarke Messe Stuttgart

Service-Guide A-Z

Key to markets Und das die Subline

Mitten im Markt

Dies ist eine Subline und hat
nichts zu bedeuten.

©

www.messe-stuttgart.de Messe Stuttgart

BroschiirengroBe: DIN lang (210 x 100 mm bzw. 105 mm)

Schriften

Fir die Headline auf der Titelseite gelten
folgende Angaben:

Schrift: Frutiger 65 Bold

SchriftgroBe: 18 Punkt, bei langen Texten

14 Punkt

bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 24 Punkt, bei lan-
gen Texten 22 Punkt

Spationierung: 5

Farbe: negativ [WeiB], ein wichtiges Wort
kann mit 100% Gelb markiert werden [wie
hier z.B. ,Markt"]

Ausrichtung: linksbiindig

Platzierung: im oberen Drittel der Seite, links
1 cm vom Rand und 0,7 cm vom oberen
Bildmotiv entfernt

Fir die Subline auf der Titelseite gelten
folgende Angaben:

Schrift: Frutiger 65 Bold

SchriftgroBe: 10 Punkt

bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 14 Punkt
Spationierung: 5

Farbe: 20% Schwarz

Ausrichtung: linksbiindig

Platzierung: unterhalb der Headline mit
einem Zeilenabstand von 20 Punkt zwischen
Headline und Subline

Fir die Internetadresse
www.messe-stuttgart.de gelten folgende
Angaben:

Schrift: Frutiger Black Italic

SchriftgroBe: 8 Punkt

Spationierung: 5

Farbe: 100% Schwarz

Ausrichtung: rechtshiindig

Platzierung: rechtsbiindig an den Beginn des
weilen Fonds, der das Messe Stuttgart Logo
umgibt

Platzierung der englischen Headline und
Subline

Die englische Head- und Subline wird im hell-
grauen Fond iiber dem gelben Balken platziert.

Schrift: Frutiger 65 Bold

SchriftgroBe fiir Head-

und Subline: 8 Punkt

bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 13 Punkt
Spationierung: 5

Farbe Headline: 100% Schwarz

Farbe Subline: 60% Schwarz
Ausrichtung: linksbiindig, die Subline steht
hinter der Headline

nachtréagliche Eindrucke zur Spezifizierung
der Titelseiten, die individuell eingedruckt
werden, werden folgendermaBen gestaltet:

Schrift: Frutiger Bold

SchriftgroBe: wie die jeweilige Subline
Ausrichtung: linkshiindig

Farbe: negativ auf einem 100% schwarzen
Fond; bei nicht nachtraglichemEindruck 20%
Schwarz auf einem 100& schwarzen Fond
Platzierung: der schwarze Fond wird in der
auBersten rechten Ecke im Anschnitt oben auf
dem hellgrauen Fond platziert
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Umsetzung Dachmarke Messe Stuttgart

BroschiirengroéBe: DIN lang (210 x 100 mm bzw. 105 mm)

Farben

Die Farbe Gelb, die auch im Logo der
Dachmarke Messe Stuttgart verwendet wird,
wird weiterhin — auch aufgrund der Wieder-
erkennbarkeit — als Haus-Farbe verwendet.

Weitere kraftige Farben wiirden mit dieser
Farbe konkurrieren und werden daher nicht far
die Titelgestaltung verwendet. Daher ergeben
sich — in Kombination zu Gelb — Schwarz und
deren Abstufung von 20% Schwarz sowie
WeiB, die dem Gelb die angemessene Leucht-
kraft und hervorgehobene Stellung geben.
AuBerdem vermitteln Schwarz und Weil3
Seriositat und Wertigkeit, wahrend Gelb hier
sparsam als Signalfarbe eingesetzt wird.

100% Gelb oder HKS 3 K

100% Schwarz 60% Schwarz 20% Schwarz

WeiB

Fiir die Titelseiten der Dachmarke werden fol-
gende Farbdefinitionen vorgenommen:

e WeiB fiir den unteren Bereich mit dem
Logo und der Internetadresse

® 100% Schwarz fiir den dariiberliegenden
Bereich mit der Head- und Subline, z.B. dem
Claim , Mitten im Markt”, in dem das Wort
~Markt” mit 100% Gelb akzentuiert wird

® 100% Schwarz fiir die englische
Headline, die im hellgrauen Fond platziert
wird, 60% Schwarz fir die englische
Subline, die dahinter gesetzt wird.

e ein zu 100% gelber Streifen, der lber
dem Bildmotiv steht

® 20% Schwarz fiir den Fond dariiber

e das Signet der Dachmarke (,Schnecke”)
wird in den grauen Fond integriert. Die
Schnecke hat hierbei einen linearen
Verlauf von 100% Gelb zu WeiB)

e nachtragliche Eindrucke zur Spezifi-
zierung der Titelseiten, die individuell
eingedruckt werden, werden folgender-
maBen gestaltet:

Schrift: Frutiger Bold

SchriftgroBe: wie die jeweilige Subline
Ausrichtung: linksbiindig

Farbe: negativ auf einem 100% schwarzen
Fond; bei nicht nachtraglichemEindruck 20%
Schwarz auf einem 100& schwarzen Fond
Platzierung: der schwarze Fond wird in der
auBersten rechten Ecke im Anschnitt oben
auf dem hellgrauen Fond platziert
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Umsetzung Dachmarke Messe Stuttgart

Messe-Schnecke:
Platzierung im oberen linken
Bereich des grauen Fonds, im
Anschnitt links, sodass die
Schnecke nach 65 mm rechts
und nach unten endet

Durchmesser: 78 mm
linearer Verlauf von 100% Gelb
zu Weif3

WeiBe Linie unterhalb des gelben
Balkens (Starke: 1 Punkt),
Platzierung 100 mm von oben

Fond in der unteren Halfte:
enthalt Head- und ggf. Subline;
100% Schwarz

Hohe: 58 mm, Breite 100/105 mm
Platzierung von oben:

142 mm von Oberkante Seite zu
Oberkante Fond

Deutsche Head- und Subline:
Platzierung im oberen Drittel des
schwarzen Fonds, 10 mm vom lin-
ken Rand, 7 mm von der
Unterkante des Bildmotivs.

Englische Head- und Subline:
Platzierung oberhalb des gelben
Balkens, 5 mm von der Oberkante
des Balkens bis zur Unterkante der
Schrift.

BroschiirengroéBe: DIN lang (210 x 100 mm bzw. 105 mm)

Bitte beachten Sie, dass auf alle MaBangaben
an den AuBdenkanten Beschnitt fir den Druck
von mindestens 3 mm zugegeben werden

muss!

Formatbreite = Fondbreite von allen Farbfonds: 100 mm bzw. 105 mm

65 mm

65 mm

Key to markets Und das die Subline

Service-Guide A-Z

Mitten im Markt

Dies ist eine Subline und hat

nichts zu bedeuten.

www.messe-stuttgart.de

G

Messe Stuttgart

Messe Stuttgart Logo:

Breite: 31 mm (ca. 1:3,5 der
Seitenbreite)

weiBer Fond darunter: 34 mm breit,
das Logo ist mittig darauf gesetzt,
sodass rechts, links und oben der
gleiche Abstand besteht

Fond in der oberen Halfte:

20% Schwarz

Hohe: 97 mm ab Oberkante der
Seite; am rechten oberen Rand
konnen auf schwarzem Fond auch
spezielle Hervorhebungen/
Spezifizierungen in SchriftgroBe der
Subline platziert werden

Gelber Balken (100% Gelb):
Hohe: 3 mm, Breite 100/105 mm
Platzierung von oben: 97 mm von
Oberkante Seite zu Oberkante
Balken

Bildmotiv: wird entsprechend dem
Inhalt der Broschiire ausgetauscht;
Hohe: 42 mm, Breite 100/105 mm

Platzierung von oben: 100 mm von
Oberkante Seite zu Oberkante Bild

WeiBe Flache in der unteren
Halfte:

enthalt das Logo und die
Internetadresse (Schrift: Frutiger
Black Italic, 8 Punkt, Spationierung:
5), Hohe: 10 mm (Balken) und 20
mm (weiBer Fond unter dem Logo);
Logohdhe: 18,5 mm von Unterkante
der Seite
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Umsetzung Dachmarke Messe Stuttgart

BroschiirengroéBe: Sonderformat 210 x 210 mm

Schriften

Die bisher verwendete Hausschrift Frutiger in
ihren verschiedenen Schnitten soll weiterhin
verwendet werden. Diese serifenlose Schrift ist
zeitlos, sachlich und variabel anwendbar und
somit passend fiir die Stuttgarter Messe- und
Kongress GmbH.

Fir die Headline auf der Titelseite gelten
folgende Angaben:

Schrift: Frutiger 65 Bold

SchriftgroBe: 22 Punkt

bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 28 Punkt
Spationierung: 5

Farbe: negativ [WeiB], ein wichtiges Wort
kann mit 100% Gelb markiert werden [wie
hier z.B. ,Markt"]

Ausrichtung: linksbiindig

Platzierung: im oberen Drittel der Seite, links
17 mm vom Rand und 9 mm vom oberen
Bildmotiv entfernt

Mitten im Markt

Messen und Ausstellungen

Messe Stuttgart 2002-2004

Key to markets

Trade fairs and exhibitions

www.messe-stuttgart.de

©

Messe Stuttgart

Fir die Subline auf der Titelseite gelten
folgende Angaben:

Schrift: Frutiger 65 Bold

SchriftgroBe: 10 Punkt

bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 16 Punkt
Spationierung: 5

Farbe: 20% Schwarz

Ausrichtung: linksbiindig

Platzierung: unterhalb der Headline mit
einem Zeilenabstand von 24 Punkt zwischen
Headline und Subline

Fir die Internetadresse
www.messe-stuttgart.de gelten folgende
Angaben:

Schrift: Frutiger Black Italic

SchriftgroBe: 10 Punkt

Spationierung: 5

Farbe: 100% Schwarz

Ausrichtung: rechtshiindig

Platzierung: rechtsbiindig an den Beginn des
weilen Fonds, der das Messe Stuttgart Logo
umgibt

Platzierung der englischen Headline und
Subline

Die englische Head- und Subline wird in den
fiir die deutsche Head- und Subline geltenden
Angaben wie oben gesetzt. Sie wird im
Abstand von 11,5 mm linksbiindig nach der
deutschen Subline gesetzt.
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Umsetzung Dachmarke Messe Stuttgart

BroschiirengroBe: Sonderformat 210 x 210 mm

Farben

Die Farbe Gelb, die auch im Logo der
Dachmarke Messe Stuttgart verwendet wird,
wird weiterhin — auch aufgrund der Wieder-
erkennbarkeit — als Haus-Farbe verwendet.

Weitere kraftige Farben wiirden mit dieser
Farbe konkurrieren und werden daher nicht fir
die Titelgestaltung verwendet. Daher ergeben
sich — in Kombination zu Gelb — Schwarz und
deren Abstufung von 20% Schwarz sowie
WeiB, die dem Gelb die angemessene Leucht-
kraft und hervorgehobene Stellung geben.
AuBerdem vermitteln Schwarz und WeiB
Seriositat und Wertigkeit, wahrend Gelb hier
sparsam als Signalfarbe eingesetzt wird.

100% Gelb oder HKS 3 K

100% Schwarz 20% Schwarz

WeiB

Fir die Titelseiten der Dachmarke werden fol-
gende Farbdefinitionen vorgenommen:

e WeiB fiir den unteren Bereich mit dem
Logo und der Internetadresse

® 100% Schwarz fiir den dariiberliegenden
Bereich mit der Head- und Subline, z.B. dem
Claim , Mitten im Markt”, in dem das Wort
~Markt” mit 100% Gelb akzentuiert wird

e ein zu 100% gelber Streifen, der Gber
dem Bildmotiv steht

® 20% Schwarz fiir den Fond dariiber

e das Signet der Dachmarke (,Schnecke”)
wird in den grauen Fond integriert. Die
Schnecke hat hierbei einen linearen
Verlauf von 100% Gelb zu WeiB)

e nachtragliche Eindrucke zur Spezifi-
zierung der Titelseiten, die individuell
eingedruckt werden, werden folgender-
maBen gestaltet:

Schrift: Frutiger Bold

SchriftgroBe: wie die jeweilige Subline
Ausrichtung: linksbiindig

Farbe: negativ auf einem 100% schwarzen
Fond; bei nicht nachtraglichemEindruck 20%
Schwarz auf einem 100& schwarzen Fond
Platzierung: der schwarze Fond wird in der
auBersten rechten Ecke im Anschnitt oben
auf dem hellgrauen Fond platziert
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Umsetzung Dachmarke

BroschiirengroB3e: Sonderformat 210 x 210 mm

Messe-Schnecke:

Platzierung im oberen linken
Bereich des grauen Fonds, im
Anschnitt links, sodass die
Schnecke nach 74 mm rechts
endet und nach 74 mm an der
Unterkante endet

Durchmesser: 88 mm
linearer Verlauf von 100% Gelb
zu Weil3

WeiBe Linie unterhalb des
gelben Balkens (Starke: 1
Punkt), Platzierung 100 mm
von oben

Fond in der unteren Halfte:
enthalt Head- und ggf. Subline;
100% Schwarz

Hohe: 58 mm, Breite 210 mm
Platzierung von oben:

140 mmvon Oberkante Seite zu
Oberkante Fond

Head- und Subline:

Platzierung im oberen Drittel des
schwarzen Fonds, 10 mm vom lin-
ken Rand. Die Headline greift am
besten den Claim ,Mitten im
Markt” in deutsch und englisch auf,
Markt /markets wird mit 100% Gelb
hervorgehoben. Die Subline
beschreibt den Inhalt (deutsch und
Englisch)

74 mm

Bitte beachten Sie, dass auf alle
MaBangaben an den AuBdenkanten
Beschnitt fiir den Druck von mindestens 3
mm zugegeben werden muss!

Formatbreite = Fondbreite von allen Farbfonds: 210 mm

I 74 mm I

Messe Stuttgart [EPINPRTNEY

Mitten im Markt

Messen und Ausstellungen

Key to markets

Trade fairs and exhibitions

)

www.messe-stuttgart.de Messe Stuttgart

Messe Stuttgart Logo:
Breite: ca. 35 mm (1/6 der
Seitenbreite)

Fond in der oberen Halfte:

20% Schwarz

Hohe: 97 mm ab Oberkante der
Seite; am rechten oberen Rand
konnen auf schwarzem Fond auch
spezielle Hervorhebungen/
Spezifizierungen in SchriftgroBe der
Subline platziert werden

Gelber Balken (100% Gelb):
Hohe: 3 mm, Breite 210 mm
Platzierung von oben: 97 mm von
Oberkante Seite zu Oberkante
Balken

Bildmotiv: wird entsprechend dem
Inhalt der Broschiire ausgetauscht;
Hohe: 40 mm, Breite 210 mm

Platzierung von oben: 100 mm von
Oberkante Seite zu Oberkante Bild

WeiBe Flache in der unteren
Halfte:

enthalt das Logo und die
Internetadresse (Schrift: Frutiger
Black Italic, 10 Punkt,
Spationierung: 5), Hohe: 12 mm
(Balken) und 22 mm (Logo)

11
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Umsetzung Unterbereiche

Schriften

Auch hier wird die bisher verwendete
Hausschrift Frutiger in ihren verschiede-
nen Schnitten weiterhin verwendet.

Fiir die Head- und Subline gelten diesel-
ben Schriftangaben, die fiir die Dachmarke
Messe Stuttgart auf den Seiten 3,6 und 9 fir
die verschiedenen Formate festgelegt wur-
den.

Die Farbakzentuierung eines Wortes, die
bei der Dachmarke 100% Gelb ist, wird
durch die jeweilige Corporate Design-Farbe
des Unterbereichs ausgetauscht. Je nach
Helligkeit der Farbe muss diese hierbei evtl.
aufgerastert werden (z.B. in 40% der
Corporate Design-Farbe), sodass die
Lesbarkeit gegeben ist.

il

Dies ist die This is the
Headline headline

—
(.04

Kon?ressbiiro

www.congress-stuttgart.de Stuttgart

[Beispiel Titel Kongressbiiro, Format DIN A4]
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Umsetzung Unterbereiche

Farben

Da die einzelnen Bereiche der Stuttgarter
Messe- und Kongress GmbH wie z.B. das
Kongressbiiro Stuttgart (Griin), das KKL
(Blau), das MCCS (Goldgelb) und die SMS
(Violett) eigene Corporate Design Farben
haben, wird bei diesen Bereichen die
Corporate Design-Farbe Gelb der Dachmarke
durch die jeweilige Farbe des entsprechen-
den Bereichs ersetzt. Dies allein schon
wegen der mdglichen Konkurrenz zwischen
der Dachmarken-Farbe und der Bereichs-
farbe.

Die Bereichsfarbe wird jedoch wie beim
Gelb der Dachmarke auf der Titelseite
nur mit Schwarz und WeiB verwendet.
Die Bereichsfarbe erfiillt somit die
Funktion der visuellen Unterscheid-
barkeit der einzelnen Bereiche und der
Dachmarke.

Fiir die Titelseiten der Unterbereiche werden
folgende Farbdefinitionen vorgenommen:

o WeiB fiir den unteren Bereich mit dem
Logo und der Internetadresse,

® 100% Schwarz fiir den dariiberliegen-
den Bereich mit der Head- und ggf. der
Subline, die mit der Bereichsfarbe akzen-
tuiert werden kann,

e der gelbe Streifen entfallt hier

*100% der Bereichsfarbe fiir den Fond
dartiber,

e das Signet der Dachmarke (,,Schnecke”)
entfallt hier ebenfalls.

¢ Die englische Headline wird im Format
DIN lang in negativ WeiB auf den Fond
mit der Bereichsfarbe gestellt (Platzierung
und Schriftangaben siehe Seite 6),bei
Verwendung einer Subline wird diese
dahinter platziert und wird mit der heller
aufgerasterten Bereichsfarbe versehen
(hierbei bitte die Lesbarkeit beachten).

Corporate Farben der einzelnen
Bereiche [werden getrennt voneinander
verwendet]

Schwarz + WeiB3 zur Kombination
der jeweiligen Bereichsfarbe



© mausner & apel, Stuttgart

Umsetzung Unterbereiche

120 mm

84 mm

This is the
headline

Dies ist die
Headline

e
L9
Kon?ressbﬁro
Stuttgart

www.congress-stuttgart.de

VermafBung

Bei der VermaBung der Titelseiten kann auf die
VermaBung fiir die Titelseiten der Dachmarke
zurlickgegriffen werden mit Ausnahme des
Titelseitenmotivs, das wie unten aufgefiihrt in
der Hohe vergroBert wird.

Broschiire DIN A4:

Einziger Unterschied zur Gestaltung der
Dachmarke besteht in dem etwas kleineren
Fondanteil des oberen Farbfonds, der
zugunsten des Bildanteils darunter verklei-
nert wurde. Der Farbfond hat nun die Hohe
120 mm, darunter kommt die weiBe Linie mit
1 Punkt Starke und darunter das Bildmotiv
mit der Hohe von 84 mm.

Broschiire DIN lang:

Das Bildmotiv fiir die Broschiire wird auch hier
etwas vergroBert: statt der42 mmHohe wie bei
der Dachmarke hat sie nun 46 mm. Der
Farbfond dariiber wird entsprechend verklei-
nert auf 97,5 mm Hohe.

Der Schwarzfond, das Logo der
Untermarke, die SchriftgréBe fiir Head- und
Sublines sowie deren Platzierung konnen der
VermaBung der Dachmarke auf den Vorseiten
bei den korrespondierenden Seitenformaten
entnommen werden.

Der gelbe Balken, der bei der Dachmarke ver-
wendet wird, wird bei der Gestaltung der
Untermarken ersatzlos weggelassen. Die
weiBe Linie wird jedoch iiber dem Bildmotiv
platziert.

[Beispiel Kongressbiiro]

]
~
(S
3
3
Your Partner for Arrangements and Congresses
S
()]
b i 3
- 3
‘I-!, & —
fiir Kongresse
und Tagungen
[re—
(0]
Kongressbiiro
www.congress-stuttgart.de Stuttgal ‘| 4
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Umsetzung Innenseiten

Mitten im Markt | Key to markets

Dies ist eine Subline. This is the english
subline.

Dies ist ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient
lediglich zur Visualisierung des spateren Textflusses. Wer
dennoch etwas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld.

Dies ist ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient Zu— S F

lediglich zur Visualisierung des spteren Textflusses. Wer
dennoch etwas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld.
lediglich zur Visualisierung des spateren Textflusses. Dies
ist ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient ist
ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Wer dennoch
etwas darin zu erkennen meint, st selbst schuld. lediglich
zur Visualisierung des spateren Textflusses.

Innenseitengestaltung zur Dachmarke
Messe Stuttgart und den Untermarken

Die Aufteilung der Innenseiten soll weitge-
hend frei gestaltet werden. Die Gesamt-
gestaltung sollte ein spannungsreiches
Verhaltnis von Bild — Text und Farbfonds erge-
ben. Empfohlen werden nicht mehr als 1-3
Spalten fiir das Format DIN A4 und 21 x 21 cm
und nicht mehr als 1-2 Spalten fiir das Format
DIN lang.

Schriften

Fir alle Formate gelten folgende
Schriftangaben fiir die Innenseiten:

Headlines:

Schrift: Frutiger 65 Bold

SchriftgroBe: 14 Punkt

bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 22 Punkt

Spationierung: 5

Farbe:  deutsch: 100% Schwarz
englisch: 60% Schwarz

Ausrichtung: linksbiindig

subline.

Dies ist eine Subline. This is the english

Dies ist ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient
lediglich zur Visualisierung des spateren Textflusses. Wer
dennoch etwas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld.

Sublines:

Schrift: Frutiger 65 Bold

SchriftgréBe: 10,5 Punkt

bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 15,5 Punkt

Spationierung: 5

Farbe: deutsch: 100% Schwarz
englisch: 60% Schwarz

Ausrichtung: linksbiindig

FlieBtext:

Schrift: Frutiger 55 Roman

SchriftgréBe: 8,5 Punkt

bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 11,5 Punkt

Spationierung: 5

Farbe: deutsch: 100% Schwarz
englisch: 60% Schwarz

Ausrichtung: linksbiindig

Der deutsche und der englische FlieBtext wird
jeweils als extra Block getrennt voneinander
auf derselben Seite gesetzt.

Textspalten-Anzahl:
Bei Format DIN A4 oder 21 x 21 cm:
1-3, Format DIN lang: 1-2

Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient
ur Visualisierung des spateren Textflusses. Wer

twas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld
Dies ist ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient

Dies ist ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient
lediglich zur Visualisierung des spateren Textflusses. Wer
dennoch etwas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld.
lediglich zur Visualisierung des spateren Textflusses. Dies
ist ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient ist
ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Wer dennoch
etwas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld. lediglich
zur Visualisierung des spateren Textflusses.

lediglich zur Visualisierung des spateren Textflusses. Wer
dennoch etwas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld
darin zu erkennen meint, ist selbst schuld. Dies ist ein
Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient lediglich
zur Visualisierung des spateren Textflusses. Wer dennoch
etwas darin zu erkennen meint, st selbst schuld

darin zu erkennen meint, ist selbst schuld. Dies ist ein,

beispielhafte Doppelseite fiir die Dachmarke Messe Stuttgart
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Umsetzung Innenseiten

Farben

Die Farbfonds greifen die Titelseiten-
gestaltung auf und strukturieren gleichzeitig
Bild und Text. Fiir die Farbfonds sollen nur
die Farben verwendet werden, die auch auf
der Titelseite vorkommen:

e Fiir die Dachmarke Messe Stuttgart
Schwarz und deren Abstufungen + 100%
Gelb,

o fiir alle Untermarken Schwarz

und deren Abstufungen + 100% der
jeweiligen Corporate Design-Farbe.

100% Gelb oder HKS 3 K

100% Schwarz 20% Schwarz 10% Schwarz WeiB3

100% Schwarz 20% Schwarz 10% Schwarz Wei3
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Anzeigen - Terminanzeigen

Die Terminanzeigen informieren regelmaBig
uber die anstehenden Messetermine, die die
Messe Stuttgart veranstaltet oder die in den
Raumlichkeiten der Messe Stuttgart veranstal-
tet werden.

Die allgemeinen Terminanzeigen zeigen hier-
bei in zeitlicher Abfolge die aktuellen Messe-
termine des Jahres und teilweise auch des
Folgejahres — ohne spezielle branchenspezifi-
sche Auswahl.

Es gibt hierbei 2 Kategorien von
Anzeigen:

1. Kategorie:

Terminanzeigen mit ausfihrlicher
Nennung des Messenamens und dessen
Erklarung

2. Kategorie:

Terminanzeigen in Kurzversion,
lediglich mit Nennung des Messenamens und
— nur wenn der Inhalt der Messe nicht eindeu-
tig aus dem Namen hervorgeht — mit Kurz-
fassung der Erklarung dazu.

Formate, Spaltenanzahl
Fiir die Terminanzeigen stehen sowohl
quer- also auch hochformatige GroBen

zur Verfiigung — je nach Medium und Zweck.

Je nach Format kann die Anzeige 1- oder
2-spaltig angelegt werden.

Hierbei gibt es folgende mdgliche
Kombinationen:

W 1-spaltige Anzeige im Hochformat,

Beispielformat hier 84 x 260 mm

W 2-spaltige Anzeige im Hochformat,
Beispielformat hier 170 x 250 mm

W 2-spaltige Anzeige im Querformat,
Beispielformat hier 175 x 131 mm
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Anzeigen - Terminanzeigen

1. Kategorie:

Terminanzeigen mit ausfiihrlicher
Nennung des Messenamens und dessen
Erklarung

Schriften

Fir alle Anzeigen gelten folgende
Schriftregelungen:

Messedaten und Messenamen:

Schrift: Frutiger 65 Bold
GroBe: 8 Punkt
Zeilenabstand: 9,5 Punkt
Spationierung: 0

Nahere Messebezeichnungen, sonstiger
Text zu den Messeterminen:

Schrift: Frutiger 55 Roman
GroBe: 8 Punkt
Zeilenabstand: 9,5 Punkt
Spationierung: 0

Adresse(n) SMK und andere Adressen:

Schrift: Frutiger 55 Roman
GroBe: 7 Punkt
Zeilenabstand: 9,5 Punkt
Spationierung: 0

Schrift ,Programmauszug + Jahr":

Schrift: Frutiger 56 Italic
GroBe: 7 Punkt
Spationierung: 5

Schrift ,Anderungen vorbehalten”:

Schrift: Frutiger 55 Roman
GroBe: 5 Punkt
Spationierung: 0

Positionierung: um 90° nach links

gedreht, am rechten Rand

der Anzeige

Jahresangaben (z. B. Messen 2004) als
Unterteilung der Messetermine:

Schrift ,Messen”:
Schrift , Jahr":

Frutiger 55 Roman
Frutiger 65 Bold

GroBe: 10 Punkt
Spationierung: 10
Internetadresse

~Www.messe-stuttgart.de”:

Schrift: Frutiger Black Italic
GroBe: 8 Punkt
Spationierung: 5

Headline bzw. Claim:

Schrift:
GroBe:

Frutiger 65 Bold

Die GroBe der Headline ergibt sich
aus der jeweiligen AnzeigengroBe.
Sie ist der GesamtgroBe und dem
schwarzen Fond, auf dem sie steht,
entsprechend der optischen
Ausgewogenheit angepasst. Hier
sollte darauf geachtet werden, dass
die SchriftgroBe und der Zeilenab-
stand immer eine gerade Zahl
ergibt und dass die Headline tber
18 Punkt groB ist.

Spationie-

rung: 5
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Anzeigen - Terminanzeigen

2. Kategorie:

Terminanzeigen in Kurzversion,
lediglich mit Nennung des Messenamens und
— nur wenn der Inhalt der Messe nicht eindeu-
tig aus dem Namen hervorgeht — mit Kurz-
fassung der Erklarung dazu.

Schriften

Fir alle Anzeigen gelten folgende
Schriftregelungen:

Messedaten und Messenamen:

Schrift: Frutiger 65 Bold
GroBe: 9 Punkt
Zeilenabstand: 9,5 Punkt
Spationierung: 0

Nahere Messebezeichnungen, sonstiger
Text zu den Messeterminen (falls nétig):

Schrift: Frutiger 55 Roman
GroBe: 9 Punkt
Zeilenabstand: 9,5 Punkt
Spationierung: 0

Adresse(n) SMK und andere Adressen:

Schrift: Frutiger 55 Roman
GroBe: 7 Punkt
Zeilenabstand: 9,5 Punkt
Spationierung: 0

Schrift ,Programmauszug + Jahr":

Schrift: Frutiger 56 Italic
GroBe: 7 Punkt
Spationierung: 5

Schrift ,Anderungen vorbehalten”:

Schrift: Frutiger 55 Roman
GroBe: 5 Punkt
Spationierung: 0

um 90° nach links
gedreht, am rechten Rand
der Anzeige

Positionierung:

Jahresangaben (z. B. Messen 2004) als
Unterteilung der Messetermine:

Schrift ,Messen”:
Schrift , Jahr":

Frutiger 55 Roman
Frutiger 65 Bold

GroBe: 10 Punkt
Spationierung: 10
Internetadresse

~Www.messe-stuttgart.de”:

Schrift: Frutiger Black Italic
GroBe: 8 Punkt
Spationierung: 5

Headline bzw. Claim:

Schrift:
GroBe:

Frutiger 65 Bold

Die GroBe der Headline ergibt sich
aus der jeweiligen AnzeigengroBe.
Sie ist der GesamtgroBe und dem
schwarzen Fond, auf dem sie steht,
entsprechend der optischen
Ausgewogenheit angepasst. Hier
sollte darauf geachtet werden, dass
die SchriftgroBe und der Zeilenab-
stand immer eine gerade Zahl
ergibt und dass die Headline tber
18 Punkt groB ist.

Spationie-

rung: 5
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Anzeigen - Terminanzeigen

Farben

Fiir alle allgemeinen Terminanzeigen, die ohne
die Abbildung der Logos der einzelnen
Messen erstellt werden, gelten folgende
Farbvarianten:

1. 1-farbig Schwarz
2. 2-farbig Schwarz und Gelb
(aus der CMYK/Euroskala bzw. HKS 3 K)

Hier muss das Abbildungsmotiv in Graustufen
abgebildet werden, bei 2-Farbigkeit bitte kein
Duplexbild erstellen! Es kénnen jedoch ein-
zelne Elemente des Bildes in Gelb hervorgeho-
ben werden, ohne jedoch mit Schwarz ver-
mischt zu werden. Das Messe-Signet wird bei
2-Farbigkeit in der gelben Variante abgebildet.

Alle allgemeinen Terminanzeigen, die mit der
Abbildung der Logos der einzelnen
Messen erstellt werden, werden grundsétz-
lich 4-farbig in der Euroskala angelegt,
wobei auch das Abbildungsmotiv 4-farbig sein
muss.

Welche Elemente bei 2- und 4-Farbigkeit
eingefarbt werden und in welcher Form
entnehmen Sie bitte den nachfolgenden
Seiten.

FuBzeile mit Internetadresse und
Logo Messe Stuttgart:

WeiBraum mit Hohe: 8 mm

Textspalten

Fiir alle Anzeigen gilt:

Rander: 4 mm
Spaltenabstand: 4 mm
Spaltenbreite

Datumsangaben: 20 mm
Spaltenbreite

Messeangaben:  ab dem Ende der

Datumsspalte bis 4 mm
zum Anzeigenrand
Trennlinien/-balken

Trennungslinie zwischen einzelnen Messen, die
innerhalb des gleichen Monats stattfinden:

Linie

Starke: 0,5 Punkt
Farbigkeit: 40% Schwarz
Versatzz:  40%

Trennungslinie zwischen Messen, die in ver-
schiedenen Monaten stattfinden:

Linie mit Quadrat am linken Ende unten:
Starke: 1 Punkt

Farbigkeit: 100% Schwarz

Quadrat: 2 x 2 mm, 100% Schwarz

Trennung zwischen den einzelnen
Messejahren:

1-farbige Anzeige:

Balken
Hohe: 5 mm,
Breite: Gesamtspaltenbreite

Farbigkeit: 100% Schwarz, Text: negativ

2 und 4-farbige Anzeige:

Balken
Hohe: 5 mm,
Breite: Gesamtspaltenbreite

Farbigkeit: 100% Gelb, Text: 100% Schwarz

20
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Anzeigen - Terminanzeigen

Kopfhohe:

mind.
25 mm

FuBhohe:
mind.
21 mm

Kategorie 1  Anzeigen Querformat

2-spaltig, 1-farbig Schwarz

Bei 2-spaltigen, querformatigen Anzeigen wird
der Block mit dem Claim und den Absender-
angaben getrennt. So werden die Messe-
termine von den beiden Blocken auf dem
schwarzen Fond umklammert. Da bei
Querformaten das Motiv zu schmal angelegt
werden misste, wird hier kein Bildmotiv ver-
wendet. Stattdessen wird das Messe-Signet
vergréBert auf dem oberen schwarzen Fond
rechts im Anschnitt platziert.

Fond fiir die Datumsangaben links:

Farbe: 15% Schwarz
Breite: 22,5 mm
Hohe: variabel, bis zur Trennlinie

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:

Farbe:  40% Schwarz
Breite:  Anzeigenbreite
Héhe: 3 mm

Linie

unten:  WeiB, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
Strichversion, Schwarz-Weif3

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18-19.

30.10.-02.11.

30.10.-02.11.

30.10.-02.11.

30.10.-02.11.

Messen 2003

hobby + elektronik 2003
Ausstellung fur Computer und Elektronik
mit FUTURE WORLD

21.11.-23.11.
2003

MODELLBAU SUD 2003
Ausstellung fur Auto-, Flug- und Schiffs-
modellbau

MODELLBAHN SUD 2003 17.01.-25.01.

Ausstellung fur Modellbahner

17.01.-18.01.
17.01.-18.01.
22.01.-25.01.

SUDDEUTSCHE SPIELEMESSE 2003
mit Kreativ- & Bastelwelt

Deutsche Handelskammer in Osterreich
Wiedner Hauptstr. 142 ¢ A-1050 Wien

Tel.: (01) 545 14 17 » Fax: (01) 545 22 59
E-Mail: ahkwien@mail.ahk-germany.de

15.11.-23.11.

15.11.-16.11.

FAMILY & HOME 2003

Die groBe Einkaufs- und Erlebnismesse 30.01.-01.02.

Tierwelt 2003
Ausstellung fur Heimtierhaltung und
Tiergesundheit

Stuttgarter Messe- und Kongress GmbH

Postfach 10 32 52  D-70028 Stuttgart

Tel.: +49(0)711/25 89-0 » Fax: +49(0)711/25 89-4 40
E-Mail: info@messe-stuttgart.de

Internationale Mineralien- und Fossilienborse

30.11.-01.12. hair + style MANAGEMENT 2003
Fachmesse fur Friseurbedarf, Kosmetik, Salon-
Management, Mode + Meisterschaft

Messen 2004

CMT 2004

Internationale Ausstellung fur Caravan,
Motor, Touristik mit den Sonderbereichen:
Fahrrad- und ErlebnisReisen 2004

Golf- und WellnessReisen 2004
Kreuzfahrt- und SchiffsReisen 2004

MEDIZIN 2004

Suddeutsche Fachmesse fur Medizintechnik,
Pharmazie, Praxis- und Klinikbedarf mit 39.
Kongress der Arztekammer Nordwiirttemberg

Anderungen vorbehalten

www.messe-stuttgart.de

©

Messe Stuttgart
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Anzeigen - Terminanzeigen

Kategorie 1  Anzeigen Querformat Fond fiir die Datumsangaben links:
2-spaltig, 2-farbig Schwarz + Gelb Farbe:  30% Gelb
(HKS 3 K) Breite: 22,5 mm

Hohe: variabel, bis zur Trennlinie
mit dem Messe-Logo
Bei 2-spaltigen, querformatigen Anzeigen wird

der Block mit dem Claim und den Absender- Balken am oberen Rand:
angaben getrennt. So werden die Messe- Farbe:  100% Gelb

termine von den beiden Blocken auf dem Breite:  Anzeigenbreite
schwarzen Fond umklammert. Da bei Hohe: 3 mm

Querformaten das Motiv zu schmal angelegt Linie

werden miisste, wird hier kein Bildmotiv ver- unten:  WeiB, 1 Punkt stark
wendet. Stattdessen wird das Messe-Signet

vergréBert auf dem oberen schwarzen Fond Logo Messe Stuttgart:

rechts im Anschnitt platziert. 2-farbige Version Gelb-Schwarz

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18-19.

Kopfhohe:
mind.
25 mm . .
Messe Stuttgart — Mitten im Markt 7,
Programmauszug 2003 | 2004
Messen 2003 21.11.-23.11. Internationale Mineralien- und Fossilienborse
2003
30.10.-02.11. hobby + elektronik 2003
Ausstellung fiir Computer und Elektronik 30.11.-01.12. hair + style MANAGEMENT 2003
mit FUTURE WORLD Fachmesse fur Friseurbedarf, Kosmetik, Salon-
N M M Meisterschaf
30.10.-02.11. MODELLBAU SUD 2003 anagement, Mode + Meisterschaft
Ausstellung fur Auto-, Flug- und Schiffs- Messen 2004
modellbau
. 17.01.-25.01. CMT 2004
20010 502:41; XOQE:‘ILBAT_\_‘ S&Ddz?los h Internationale Ausstellung fur Caravan,
usstellung Tur viodellbahner Motor, Touristik mit den Sonderbereichen:
30.10.-02.11. SUDDEUTSCHE SPIELEMESSE 2003 17.01.-18.01. Fahrrad- und ErlebnisReisen 2004
mit Kreativ- & Bastelwelt 17.01.-18.01. Golf- und WellnessReisen 2004
= 22.01.-25.01. Kreuzfahrt- und SchiffsReisen 2004 -
15.11.-23.11. FAMILY & HOME 2003 £
Die groBe Einkaufs- und Erlebnismesse 30.01.-01.02. MEDIZIN 2004 o . 3
Suddeutsche Fachmesse fur Medizintechnik, S
15.11.-16.11. Tierwelt 2003 Pharmazie, Praxis- und Klinikbedarf mit 39.  §
Ausstellung fur Heimtierhaltung und Kongress der Arztekammer Nordwirttemberg §
Tiergesundheit Z
FuBhohe: Deutsche Handelskammer in Osterreich Stuttgarter Messe- und Kongress GmbH
mind. Wiedner Hauptstr. 142 ¢ A-1050 Wien Postfach 10 32 52 « D-70028 Stuttgart
21 mm Tel.: (01) 545 14 17 o Fax: (01) 545 22 59 Tel.: +49(0)711/25 89-0  Fax: +49(0)711/25 89-4 40

E-Mail: ahkwien@mail.ahk-germany.de E-Mail: info@messe-stuttgart.de

www.messe-stuttgart.de Messe Stutigart
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Anzeigen - Terminanzeigen

Kopfhohe:
mind.
65 mm

FuBhohe:
mind.
22 mm

Kategorie 1  Anzeigen Hochformat
1-spaltig, 1-farbig Schwarz

Bei 1-spaltigen, hochformatigen Anzeigen
wird der Block mit dem Claim und den
Absenderangaben ebenfalls getrennt. So
werden die Messetermine von den beiden
Blocken auf dem schwarzen Fond umklam-
mert.

Mitten im Markt

24.10-35.10.

30 10-02.11.

30.10-02.11.

30.10-02.91.
30.10-02.11.
-_15.11.-33.11.

1511-16.11.

MNA-3331

A011-01 12,

7 01-2501.

7011801,
201-3501.
2.01-2501.

30.01-01 02,

FACHDENTALS idwest 2003
Fac hmesse furZahnarst prems und
Dentalls bor

hobby + clektronik 2003
Auzstellung fir Com puterund Ekektronik
mit FUTURE WORLD

MODELLBAL 50D 2003
Ausstellung fir Autoe, Flug- und Schiffs
mode| |bau

MODELLBAHN 50D 2003
Auzstellung fir Modellbahner

S00DEUTSCHE SPELEMESSE 2003
mit Kreativ- & Bastebvelt

FAMILY & HOME 2003
Die grofe Einkauts- und Erkebnismesse

Tierwe it 2003
Ausstellung fur Heimtierhaltung und
Tie igesund heit

Inte mationake Mineralien- und Fossilie n
bome 2003

hair+style MANAGEMENT 2003
Fac h messe fur Friseurbeda f, Kosmetik,
SalonManage ment, Mode +
Mekte rc haft

Messen 2004

CMT 2004

Int=rnationa ke Austellung forCarmean,
Motew, Tourstik mit den Sonderbe reichen:
Fahrrad- und Erebnis reise n 2004

Galf- wnd We llnessee Een 2004

Kre uzfahrt- und Schiffs reisen 2004

MEDEIN 2004
Siddeutsche Fachmesse fir
Med mint=chnik, Pharmazie, Prexis und

Klinikbedart [

Shutgater Messe- ud Korgressnessl|schalt mb H
Postiach 1032 &2 « 0 70E Stuticart
Tal.: +45{ 07 11/25 83-0 * R : 4407 11725 B9-440

E-Mall: Infoll mosa.stutigart da

wwninesse s tuttgartde | Massa Stuttgart

Fond fiir die Datumsangaben links:

Farbe:  15% Schwarz

Breite: 22,5 mm

Hoéhe:  variabel, bis zur Trennlinie
mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:
Farbe:  40% Schwarz
Breite:  Anzeigenbreite
Héhe: 3 mm

Linie

unten:  WeiB, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
Strichversion, Schwarz-Weif3

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18-19.
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Anzeigen - Terminanzeigen

Kategorie 1  Anzeigen Hochformat
1-spaltig, 2-farbig Schwarz + Gelb

(HKS 3 K)

Bei 1-spaltigen, hochformatigen Anzeigen
wird der Block mit dem Claim und den Absen-
derangaben ebenfalls getrennt. So werden die
Messetermine von den beiden Blécken auf
dem schwarzen Fond umklammert.

Kopfhohe:
mind.
65 mm

24 10.-25.10.

30100211

30.10.-02.11.

20100211,

30.10.-02.11.

Mitten im Markt

Programma uszug 2003 | 2004

Messen 2003

FACHDENTAL Sidwest 2003
Fachmesse fur Zahnarztpmais und
Dentallabor

hobby + ekktrmnik 2003
Ausstellung fir Computer und Elektmonik
mit FUTURE WiORLD

MODELLEAL SUD 2003
Austellung fir Auto- Flug- und Schiffs-
made llbau

MODELLEAHN SUD 2003
Austellung fir Modellbahner

SUDDEUTSCHE SPIELEMESSE 2003
mit Kreativ- & Bastehvelt

15.11.-23.11.

15.11.-16.11.

21.11.-23.11.

30110192,

1701.-25.01.

1701.-18.01.
22 01.-25.01.
23 01.-25.01.

20010702,

FAMILY & HOME 2003
Die gmBe Einkaufs- und Erkebnismese

Tierwelt 2003
Austellung fir Heimtierhaltung und
Tierges und heit

Inte mationale Mineralien- und Fossilien-
bdme 2003

hair+ style MANAGEMENT 2003
Fachmesse fur Friseurbedarf, Kosmetik,
Salon-Management, Mode +
Meisteschaft

Messen 2004

CMT 2004

Intemationake Awsstellung fir Caravan,
Motor, Touristik mit den Sonderbereichen:
Fahrmd- und Erlebnisraisan 2004

Galf- und Wellnessreisan 2004
Kreuzfahrt- und Schiffsreisan 2004

MEDIZIN 2004

Suddeutsche Fachmesse fur
Medizintechnik Pharmazie Pramis- und
Klinikbedarf [

Stuttgarter Mese- und Kosgesgeselkchaft mb A

FuBhohe:
mind.
22 mm

= Fax: HEID711/2589-440

wwwmesse-stuttgart.de fdmsseShittget

Fond fiir die Datumsangaben links:

Farbe:  30% Gelb
Breite: 22,5 mm

Hohe: variabel, bis zur Trennlinie

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:
Farbe:  100% Gelb

Breite:  Anzeigenbreite
Héhe: 3 mm

Linie

unten:  WeiB, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
2-farbige Version Gelb-Schwarz

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte

den Seiten 18-19.
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© mausner & apel, Stuttgart

Anzeigen - Terminanzeigen

Kopfhoh
mind.
60 mm

FuBhohe:
mind.
20 mm

Kategorie 1

Anzeigen Hochformat
2-spaltig, 1-farbig Schwarz

Auch bei 2-spaltigen, hochformatigen
Anzeigen wird der Block mit dem Claim und
den Absenderangaben getrennt.

e:
L Programma usz ug 2003 | 2004
Messen 2003 15.11.-16.11. Tierwelt 2003
Ausstellung fur Heimtierhaltung und
1709.-19.09. eltefa 2003 Tierges und heit
Fachmesse fiir Elektrotechnik und Elektmnik
21.11.-22.11.  Inemationale Minemlien- und Fessilien-
1709-19.09. CUB 2003 béme 2003
Fachmesse fiir den computeruntestitzten
Planungs- und Bauprozes 30.11-01.12.  hair+ style MANAGEMENT 2003
Fachmesse fur Friseurbedarf, Kosmetik,
2709-0510. 96 Landwirtschaftliches Hauptfest Baden Salon-Management, Mode + Meiste schaft
Wiirttemberg 2003
Intemationale Fachausstellung der Land- Messen 2004
und Agrarwirschaft. Verarstaltungsort:
Cannstatter Wasen, Stuttgart - Bad 1701.-25.01. CMT 2004
Cannstatt Intemationalke Auwsstellung fur Caravan,
Motor, Touristik
2809-3009. SUFFA 2003_ . mit den Sonderberaichen:
Fachmesse fur das Flescherhandwerk 1701-18.01. Fahrmd- und Erlebnismisen 2004
| 22 012501, Golf- und Wellnessreisen 2004
CIGQRENCY CALLPRO 200 o . 22012501, Kreuzfahrt- und Schiffsreisen 2004
Intemationalke Fachrmese fur innovative
Produktentwicklung, Prozess- und Daten- 3001-01.02. MEDIZIN 2004
management Suddeutsche Fachmesse fur Medizin-
technik, Pharmazie, Praxis- und
2110.23.10.  VISION 2003 . ) Klinikbedarf mit 3. Kongress der Arzte-
Intemationale Fachmesse fur industrielle kammer Nordwiirttam e
Bikdverarbeitung und ldentifikations- ra
technaologien 20010102, rescue 2004
- Ausstellung mit Fachkongress fir interdszi-
24.10.25.10. FACHDENT}‘_L Sudw3t2m3_ plindre Zisammenarbeit im Rettungswesen
Fachmesse fir Zahnartpmxis und und in der Gefahrenabwehr
Dentallabor -
3010-02.11. hobby +elkktronik 2003 01020302, TV-Textilverediung + Promotion 2004
Ausstellung fir Computer und Eektronik 1402-1902. INTERGASTRA 2004
mit FUTURE WORLD 22. Intemationale Fachmesss fiir Hote llerie,
30.10-02.11. MODELLEAU SUD 2003 gg‘fq’d’?n';‘:en;"frggﬂ nsc haftsverpfiegung,
Ausstellung fur Auto- Flug- und Schiffs-
madellbau 2702.-2902. RETRO CLASSICS 2004
Intemationale Borse fur Oktimer Ozssics,
R MODELLBAH“_'I SUD 2003 Maotorrdder, Ersatzteile und Restaurierung
Ausstellung fur Modellbahner N
05030702, Invest 2004
30.10.-02.11. SL‘!DDEUT.SCHE SPIELEMESSE 2003 Die Messe fur institutionelle und private
mit Kreativ- & Baste hwelt
= Anlkeger
15.11.-23.11. FAMILY & HOME 2003 - . -
Die groe Einkaufs- und Erkbnismese 1103.-12.03. Direktmarketing keenbdrse 2004 [
Dentsche Handelskamer in Osteme kb Statigarter Messe- sad Kosges Gmbfl
0 Wien Postfech 10 32 52 = D-70028 Stutiqart
. (07) 545 1417 = Fan: (01) 54522 59 Tal: +390)711/25 B9-0 = Fax: +B8 (0711725 B9-1 &
E-Mall:ahkviie n@ rra Il.ahk-ge rma v de E-Mall: | i@ mese-stuttoa rt.de @

ww w.messe-situ ttgart.de

Messe Stuttgart

Fond fiir die Datumsangaben links:

Farbe: 15% Schwarz
Breite: 22,5 mm
Hohe: variabel, bis zur Trennlinie

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:

Farbe:  40% Schwarz
Breite:  Anzeigenbreite
Héhe: 3 mm

Linie

unten:  WeiB, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
Strichversion, Schwarz-Weif3

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18-19.
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© mausner & apel, Stuttgart

Anzeigen - Terminanzeigen

Kopfhohe:
mind.
60 mm

FuBhohe:
mind.
20 mm

Kategorie 1

Anzeigen Hochformat
2-spaltig, 2-farbig Schwarz + Gelb
(HKS 3 K)

Auch bei 2-spaltigen, hochformatigen
Anzeigen wird der Block mit dem Claim und
den Absenderangaben getrennt.

17 02~ 19,09,

17 09.-19.09.

27 3.~ 05.10.

2809~ 3009,

Messen 2003

efvefa 2003
Fachmesse fur Elektrotechnik und Elektronik

CUE 2003
Fachmesse fur den computerunterst tzten
Planungs- und Bauprozess

o6 Landwirtschaftliches Hauptfiest Baden
wirttemberng 2003

Internationale Fachawsstellung der Land-
und Agranwirtschaft. Vieranstattungsaort:
Canrstatter Wasen, Stuttgart - Bad
Ganrstatt

SUFFA 2003
Fachmesse firdas Flekcherhandwerk

07 0.~ 10.10.

21.10.-23 10.

24.10.-25.10.

30.10.-02.11.

30.10.-02 11,

30.10.-02.11.

30.10.-02 11,

CAT.PRO 2005

Internationale Fachmesse fur innovative
Produktentwicklung Prozess und Dater-
Ma nagement

VIEION 2005

Internationale Fachrmese for industrielle
Bildverarbeitung und [dentifikations
technalagisn

FACHDENTAL 5 Ddwest 2003
Fachmesse fur Zahnaztpraxi und
Dentallabor

hobby + ekktmnik 2003
Ausstellung fur Computer und Elektranik
mit FUTURE WORLD

MODELLBALU SUD 2005
Ausstellung fur Auta-, Flug und Schiffs-
modellbau

MODELLBEAHN SUD 2003
Austellung for Modellbahner

SUDDEUTSCHE SPIELEMES SE 2003
mit Kreativ- & Bastelwelt

Programmau rug 03 | 2004

15.11.-16.11.  Tiernwelt 2003
Austellung for Heimtierhaltung und
Tierges undheit

21.11-23.11.  Internationale Minemlien und Fossilien
b e 2003

30.11.-01.12.  hair + style MANAGEMENT 2003
Fachmesse fur Freeurbedarf, Kosmetik,
Salon-Management, Mode + Meisteschaft

Messen 2004

1701.-2501. CMT 2004
Internationale Austellung for CGaravan,
Motor, Touritik
mit den Sonderbereichen:
1701.-1801. Fahwad und Erkebniseisen 2004
2201-2501. Golf- und Wellnessreisen 2004
2201.-2501.  Kmeuzfahrt und schiffsmisen 2004

3001.-0102. MEDEIN 2004
Suddeutsche Fachmesse for Medizin
technik, Pharmazie, Praxis- und
Klinikb=darf mit 39. Kongress der Arzte
kammer Nordw orttemberg

3001.-0102.  pescue 2004
Austellung mit Fachkongess for interd ez
plingdre Zusammenarbeit im Rettungswesen
und in der Gefahrenabwehr

0102 0802, T Textiveredlung + Promotion 2004

1402.-1902. INTERGASTRA 2004
22. Imternationale Fachmesse fur Hotellerie,
Gastronomie, Gemeinsthaftsverpflegung,
Konditorei und Gafe

2702.-2902. RETRO CLASSICS 2004
Interrationale Bamsefor Otimer Classics,
Motorrgdder Ersatzteile und Restaurierung

FAMILY & HOME 2003
Die groBe Einkaufs- und Erlebnimeses

0503.-07 03. Invest 2004
Die Mess= fur institutionelle und private
Anlkeger

1103 -1203. Dircktmarketing idesnb&rse 2004 [

Stutigarter Messe— und Kongeess GmbH

‘Wien Postfach 1032 &2« 0
Tel.: +8 DY 125 B

) 545 22 59
ahlkwizn@maila hk-ge rmanyde

28 Stutigert

= Fenc: 44900 71 1025 B9-4.40
EMail: info@mes=stutigart de

W messe-stuttgart.de  Messe ShiHgart

Fond fiir die Datumsangaben links:

Farbe:  30% Gelb
Breite: 22,5 mm

Hohe: variabel, bis zur Trennlinie

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:
Farbe:  100% Gelb

Breite:  Anzeigenbreite
Hoéhe: 3 mm

Linie

unten:  WeiB, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
2-farbige Version Gelb-Schwarz

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte

den Seiten 18-19.
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© mausner & apel, Stuttgart

Anzeigen - Terminanzeigen

Kopfhohe:
mind.
60 mm

FuBhohe:
mind.
20 mm

Kategorie 1

Anzeigen Hochformat
2-spaltig, 4-farbig CMYK/Euroskala
mit Abbildung der Messelogos

Auch bei 2-spaltigen, hochformatigen
Anzeigen wird der Block mit dem Claim und
den Absenderangaben getrennt.

Das Datum zur einzelnen Messe wird hier mit
einer Zeile Abstand (iber dem Messenamen
platziert.

Messen 2003

17 .09.-19.09.
eltefa 2003

Fachmesse fur Ekektmotechnik und
Ektmnik

27 ir3.-05.10.

Wirttemberg 2003

Internationale Fachawsstellung der Land-
und Agranwirtschaft. Veranstattungsort:
Canrstatter Wasen, Stuttgart - Bad
Ganrstatt

26.09.-30.09.

SUFFA 2005
Fachmesse firdas Flekcherhandwerk

||
o6 Landwirtschaftliches Hauptfiest Baden

07 .10.- 10,90,

CAT.FRO 2003

Internationale Fachmesse fur innovative
Produktentwicklung Prozess und Datere
management

21.10.-23 .10,

VISION 2003

Internationale Fachmesse for industrielle
Bildwerarbeitung und Identifikations
technologien

24.10.-25.10.

FACHDENTAL 5Odwest 2003
Fachmese fur Zahnaztpraxi und
Dentallabor

30.10.-02.11.

hobby + elektmnik 2003
Ausstellung for Computer und Elektranik
mit FUTURE WO RLD

30.10.-02.11.

MODELLBAU SUD 2003

Austellung for Auto-, Flug und Schiffs-
maodellbau

Dewtsc he: Hande sk m mer in Ostemeich
ner Haupistr. 142 » A-1050 Wisn P

1) 545 1417 = fax: [01) 545 22 5
hksien@mailahkge rmanyde

Programmau sug 03 | 2004

30.10.-02.91.

MODELLEAHN SUD 2003
Ausstellung for Modellbahner
30.10.-02.11.

SUDDEUTSCHE SPIELEMES SE 2003
mit Kreativ- & Bastelwelt

15.11.-23.91.

FAMILY & HOME 2003

Die groBe Einkaufs- und Erlebnimese
T 15.11.-16.11.

VT Tierweh 2oos

Austellung for Heimtierhaltung und
Tierges undheit

Messen 2004

1701.-2501.

CMT 2004

Internationale Ausstellung for Caravan
Motor, Tourstik

mit dzn Sonderbereichen:

17 01.-18.01.

Fahrrad und ErlebnisreEen 2004
2201.-2501.

Golf- und Wellnessresen 2004

2201.-2501.
Kreuzfahrt- und Schiffsreisen 2004

3001.-01.02.

MEDEIN 2004

Siddeutszhe Fachmesefor
Medizintechnik, Pharmazie, Praxis und
Klinikbedarf mit 39. Kongres der Arzte
kammer Mordworttembarg

3001.-01.02.

escue 2004

Ausstellung mit Fachkongress for inted &
ziplindre Zusammenarbeit im Rettungs
wesen und in der Gfahrenabwehr ]

Stwtigarter Messe— und Kongeess GmbH

B Stuttgart
Feox: 448000 71 125 B5-440

: info@mess=-stutigart de

manmesse-stuttgart.de Massp Rh |Hgar|'

Fond fiir die Datumsangaben links:

Farbe:  30% Gelb
Breite: 22,5 mm
Hohe:  variabel, bis zur Trennlinie

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:

Farbe:  100% Gelb

Breite:  Anzeigenbreite
Hohe: 3 mm

Linie

unten:  WeiB, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
4-farbige Version

Logos der einzelnen Messen:

4-farbige Version, LogogréBen miissen propor-
tional ungeféhr miteinander abgestimmt wer-
den

Platzierung: 3 mm vom rechten Rand des gel-
ben Fonds auf dem gelben Fond platziert; die
Oberkante des Logos muss mit der Oberkante
des Messedatums iibereinstimmen.

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18-19.
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© mausner & apel, Stuttgart

Anzeigen - Terminanzeigen

Kategorie 2 Anzeigen Querformat Fond fiir die Datumsangaben links:
2-spaltig, 1-farbig Schwarz Farbe:  15% Schwarz

Breite: 22,5 mm
Hohe: variabel, bis zur Trennlinie

Bei 2-spaltigen, querformatigen Anzeigen wird mit dem Messe-Logo
der Block mit dem Claim und den Absender-

angaben getrennt. So werden die Messe- Balken am oberen Rand:
termine von den beiden Blocken auf dem Farbe:  40% Schwarz
schwarzen Fond umklammert. Da bei Breite:  Anzeigenbreite
Querformaten das Motiv zu schmal angelegt Hohe: 3 mm

werden misste, wird hier kein Bildmotiv ver- Linie

wendet. Stattdessen wird das Messe-Signet unten:  WeiB, 1 Punkt stark
vergréBert auf dem oberen schwarzen Fond

rechts im Anschnitt platziert. Logo Messe Stuttgart:

Strichversion, Schwarz-Weif3

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18-19.

Kopfhohe:
mind.
25 mm . .
Messe Stuttgart — Mitten im Markt
Messen 2004 05.03.-07.03.
17.01-25.01. CMT B fur institutionelle und private Anleger
Caravan, Motor und Touristik 11.03.-12.03. Direktmarketing Ideenbdrse
17.01.-18.01. Fahrrad- und ErlebnisReisen 16.03.-18.03. Pflege & Reha
22.01.-25.01. Golf- und WellnessReisen 18.03.-21.03. Haus & Holz, Selbstbau
22.01.-25.01. Kreuzfahrt- und SchiffsReisen 18.03.-21.03. Griin & Draussen
30.01.-01.02. Medizin M 02.04.-04.04. Rescue
r01.02.—03.02. TV-Textilveredelung + Promotion Rettungswesen und Gefahrenabwehr
02.04.-04.04. ISA
14.02.-19.02. Intergastra
Hotgllerie, Gastronomie, Konditorei + Sammlerausstellung g
Cafeé 02.04.-04.04. Welt Antik 3
27.02.-29.02. Retro Classics 02.04.-04.04. IWB é
Oldtimer, Classics, Motorrader, Internationale Waffenborse g
Ersatzteile und Restaurierung g
02.04.-04.04. Anglermesse & Fly Fishing Show <
FuBhohe: Deutsche Handelskammer in Osterreich Stuttgarter Messe- und Kongress GmbH
mind Wiedner Hauptstr. 142 ¢ A-1050 Wien Postfach 10 32 52 ¢ D-70028 Stuttgart
by m.m Tel.: (01) 545 14 17 o Fax: (01) 545 22 59 Tel.: +49(0)711/25 89-0 o Fax: +49(0)711/25 89-4 40

E-Mail: ahkwien@mail.ahk-germany.de E-Mail: info@messe-stuttgart.de

©

www.messe-stuttgart.de | Messe Stuttgart
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© mausner & apel, Stuttgart

Anzeigen - Terminanzeigen

Kopfhohe:

mind.
25 mm

FuBhohe:
mind.
21 mm

Kategorie 2

Anzeigen Querformat
2-spaltig, 2-farbig Schwarz + Gelb
(HKS 3 K)

Bei 2-spaltigen, querformatigen Anzeigen wird
der Block mit dem Claim und den Absender-

Fond fiir die Datumsangaben links:

Farbe:  30% Gelb
Breite: 22,5 mm
Hohe: variabel, bis zur Trennlinie

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:

angaben getrennt. So werden die Messe-
termine von den beiden Blocken auf dem
schwarzen Fond umklammert. Da bei

Querformaten das Motiv zu schmal angelegt
werden miisste, wird hier kein Bildmotiv ver-

wendet. Stattdessen wird das Messe-Signet
vergréBert auf dem oberen schwarzen Fond
rechts im Anschnitt platziert.

Farbe:  100% Gelb

Breite:  Anzeigenbreite
Héhe: 3 mm

Linie

unten:  WeiB, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
2-farbige Version Gelb-Schwarz

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte

den Seiten 18-19.

Messe Stuttgart — Mitten im Markt

e

Programmauszug 2004

Messen 2004 ¥ 05.03-07.03. Invest _
17.01.-25.01. CMT N fur institutionelle und private Anleger
Caravan, Motor und Touristik 11.03.-12.03. Direktmarketing Ideenbdrse
17.01.-18.01. Fahrrad- und ErlebnisReisen 16.03.-18.03. Pflege & Reha
22.01.-25.01. Golf- und WellnessReisen 18.03.-21.03. Haus & Holz, Selbstbau
22.01.-25.01. Kreuzfahrt- und SchiffsReisen 18.03.-21.03. Griin & Draussen
30.01.-01.02. Medizin W 02.04.-04.04. Rescue
01.02.-03.02. TV-Textilveredelung + Promotion Rettungswesen und Gefahrenabwehr
02.04.-04.04. ISA
14.02.-19.02. Intergastra
Hotellerie, Gastronomie, Konditorei + Sammlerausstellung
Café 02.04.-04.04. Welt Antik
27.02.-29.02. Retro Classics 02.04.-04.04. IWB
Oldtimer, Classics, Motorrader, Internationale Waffenbérse
Ersatzteile und Restaurierung
02.04.-04.04. Anglermesse & Fly Fishing Show

Deutsche Handelskammer in Osterreich
Wiedner Hauptstr. 142 ¢ A-1050 Wien

Tel.: (01) 545 14 17 » Fax: (01) 545 22 59
E-Mail: ahkwien@mail.ahk-germany.de

Stuttgarter Messe- und Kongress GmbH
Postfach 10 32 52 « D-70028 Stuttgart

Tel.: +49(0)711/25 89-0 * Fax: +49(0)711/25 89-4 40
E-Mail: info@messe-stuttgart.de

www.messe-stuttgart.de Messe Stutigart

Anderungen vorbehalten
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© mausner & apel, Stuttgart

Anzeigen - Terminanzeigen

Kopfhohe:

mind.
65 mm

FuBhohe:
mind.
22 mm

Kategorie 2  Anzeigen Hochformat
1-spaltig, 1-farbig Schwarz

Bei 1-spaltigen, hochformatigen Anzeigen wird
der Block mit dem Claim und den Absender-
angaben ebenfalls getrennt. So werden die
Messetermine von den beiden Blécken auf
dem schwarzen Fond umklammert.

Mitten im Markt

PFrogramma usr ug 2004

17.01-2501.

17.01-18.01.
22.01-25.01.
22.01-25.01.
30.01-01.02.

Messen 2004

CMT
Caravan, Motor und Touristik

Fahrrad- und ErlebnisReisen
Golf- und WellnessReisen
Kreuzfahrt- und SchiffsReisen
Medizin

01.02.-03.02
14.02.- 19.02.

27.02.-29.02.

TV-Textilveredeung + Promotion

Intergastra
Hotellerie, Gastronomie, Konditorei
+ Café

Retro Classics
Oldtimer, Classics, Matorrader,
Ersatzteile und Restaurierung

05.03-07.03.

11.03-12.03.
16.03-18.03.
18.03-21.03
18.03-21.03

Invest
fur institutionelle und private
Anleger

Direktm arketing ldeenbdrsa
Pflege & Reha
Haus & Holz, Selbstbau

Grin & Draussen

02.04-04.04.

02.04-04.04.

02.04.-04.04.
02.04.-04.04.

02.04.-04.04.
02.04.-04.04.
11.03-12.03.

Rescue
Rettungswesen und
Gefahrenabwehr

ISA
Sammlerausstallung

Welt Artik

IWEe
Internationale Waffenborse

Anglermesse & Ry Fishing Show
Mineralien- und Fossilienbdrse

Direktm arketing ldeenbdrse [

Stwttgarter Mese- und Kongmsgeselbcaft mb A
Postfach 10 32 52 = 38 Stuttoart
Tel: +490)711/25B89-0 » Fax: +B 071172589 -440

E-Mail: i mfodl messe-stuttoa rt.de

wwwmesse-stuttgart.de | Messs Stuttgan

Fond fiir die Datumsangaben links:

Farbe: 15% Schwarz
Breite: 22,5 mm

Hohe: variabel, bis zur Trennlinie

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:
Farbe:  40% Schwarz
Breite:  Anzeigenbreite
Héhe: 3 mm

Linie

unten:  WeiB, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
Strichversion, Schwarz-Weif3

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte

den Seiten 18-19.
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© mausner & apel, Stuttgart

Anzeigen - Terminanzeigen

Kategorie 2  Anzeigen Hochformat Fond fiir die Datumsangaben links:
1-spaltig, 2-farbig Schwarz + Gelb Farbe:  30% Gelb
(HKS 3 K) Breite: 22,5 mm

Hohe:  variabel, bis zur Trennlinie
mit dem Messe-Logo
Bei 1-spaltigen, hochformatigen Anzeigen

wird der Block mit dem Claim und den Balken am oberen Rand:
Absenderangaben ebenfalls getrennt. So wer- Farbe:  100% Gelb
den die Messetermine von den beiden Blocken  Breite:  Anzeigenbreite
auf dem schwarzen Fond umklammert. Hohe: 3 mm

Linie

unten:  WeiB, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
2-farbige Version Gelb-Schwarz
Kopfhohe:
mind.

65 mm

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18-19.

Mitten im Markt

Programma usz ug 2004

Messen 2004

17.01-2501. CMT
Caravan, Motor und Touristik

17.01-18.01. Fahrrad- und ErlebrisReisen
22.01-25.01. Golf- und WellnesReisen
22.01-25.01. Kreuzfahrt- und SchiffsReisen
3001-01.02. Medizin

01.02-0202. TV-Textilveredeung + Prom otion

14.02-19.02. Intergastra
Hotelleria, Gastronomie, Konditorai
+ Cafa

27.02-29.02. Retro (assics
Oldtim er, Classics, Matorrader,
Ersatzteile und Restaurierung

05.03-07.02 Invest
far institutionelle und private
Anleger

11.03-12.02 Direktmarketing ldeenbdrse
16.03- 1802 Pflege & Reha
1803-21.02 Haus & Holz, Selbstbau
18.03-21.03 Grin & Draussen
02.04.-04.04. Restue
Rettungswesen und
Gefahrenabwehr

02.04.-04.04. ISA
Samm lerausstellung

02.04-04.04. Welt Antik

02.04.-04.04. IWB
Intarnationale Waffenbtrsa

02.04-04.04. Anglermesse & Ay Fishing Show
02.04-04.04. Mineralien- und Fossilienbdrse
11.03-12.02. Direktmaketing ldeenbdrse [=]

Stwttgarter Messe- uad Kosgesgeselbdaft mbA

FuBhohe:
mind.
22 mm

BT 11/2589-440 3]

S e s e stuttoa .o

wwwmesse-stuttgart.de Messs Stuttgart




© mausner & apel, Stuttgart

Anzeigen - Terminanzeigen

Kategorie 2  Anzeigen Hochformat Fond fiir die Datumsangaben links:
2-spaltig, 1-farbig Schwarz Farbe:  15% Schwarz
Breite: 22,5 mm
Hohe:  variabel, bis zur Trennlinie

Auch bei 2-spaltigen, hochformatigen mit dem Messe-Logo
Anzeigen wird der Block mit dem Claim und
den Absenderangaben getrennt. Balken am oberen Rand:

Farbe:  40% Schwarz
Breite:  Anzeigenbreite
Héhe: 3 mm

Linie

unten:  WeiB, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
Strichversion, Schwarz-Weil3
Kopfhohe: . . -
'pd Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
mind. .
den Seiten 18-19.
60 mm
Frogramm 2004
Messen 2004 Miinzenm esse m it Briefm arken
17.01.-25.01. CMT 17.04-21.04. Sidback
Caravan, Motor und Touristik Internationale Waffenbérse
17.01-18.01. Fahrrad- und ErlebnisReisen - 11.05.-15.05. Intervitis Interfructa
- Technologie fur Wein, Cbst,
22.01-25.01. Golf- und WellnessReisan Fruchtsaft
22.01-25.01. Kreuzfahrt- und SchiffsReisen N 10.06. Lichterfest
30.01-01.02. Medizin N 109-18.00. AMB
01.02-03.02. TV-Textilveredelung + Premotion Ausstellung fur Metallbearbeitung
14.02.-19.02. Intergastra 14.09.- 18.09. Verbindungs- & Schweifitechnik
Hotellerie, Gastronomie, Konditersi +  9,00.-02.10. Interbad/Body-Life
Cafe
X ol 11. 10— 14.10. CAT.PRO
27.02-29.02. Retro Classics Produkt entwicklunag, D aten- und
Oldtirmer, Classics, Motorrader, Prozessmanagerment
Ersatzteile und Restaurierung
| 19.10-21.10. VISICN
05.03-07.03. Invest _ industrielle Bildverarbeitung und
far institutionelle und private Anleger Identifikationstechnolgien
11.03.-12.03. Direktmarketing ldeanbdrse 22 10-23.10. Fachdental S iidwest
16.03~18.03. Pflege & Reha 29.10.-01. 1. Hobby-+Elektronik/Future World
18.03.-21.03. Haus & Holz, Selbstbau 29.10.-01.11. Modellba u Siud
18.03-21.03. Griin & Draussen 29.10.-01. 11. Modellba hn Siid
| |
02.04.-04.04. Rescue 29.10-01.11. Siddeutsche Spielem esse
Rettungswesen und Gefahrenabwehr g
13.11-21.11. Familiy & Home
02.04.-04.04. ISA
Sammilerausstellung 13.11-14.11. Tierwelt
02.04 -04.04. Welt Antik 19.11-21.11. Mineralien & Fossilienbdrsa
02.04 ~04.04. WB 28.11-29.11. Hair + Style
Internationale Waffenbérse u
- 03.12-04.12. NewCome
02.04 -04.04. Anglerm esse & Fly Fishing Show 14.02-19.02. Intergastra
02.04 -04.04. Mineralien und Fossilienbdrsa Hotellerie, Gastronomie, Konditorei +
Cafe
FuBh('ihe: Dewlsche Hanode & G3mMMer In Oste mekch Stuttgarter Messe- und Kongess GmbH
i Postfach 1032 52 = D-7OORS Stuttgart
mind. Tel.: +a81(0) o)711/25 89-4.40
E-Mall: Inffo@mesestuttiga
20 mm

www.messe-stuttgart.de | Meaass Stuttgant
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Anzeigen - Terminanzeigen

Kopfhohe:
mind.
60 mm

FuBhohe:
mind.
20 mm

Kategorie 2

Anzeigen Hochformat
2-spaltig, 2-farbig Schwarz + Gelb
(HKS 3 K)

Auch bei 2-spaltigen, hochformatigen
Anzeigen wird der Block mit dem Claim und
den Absenderangaben getrennt.

17.01.-25.01.

17.01.-18.01.
22.01-25.01.
22.01.-25.01.
30.01-01.02.
01.02.-03.02.
14.02.- 19.02.

27.02-29.02.

Messen 2004

CMT
Caravan, Motor und Touristik

Fahrrad- und ErlebnisReisen

Golf- und WellnessReisan

Kreuzfahrt- und SchiffsReisen
Medizin

Tv-Textilveredelung + Promaotion
Intergastra

Hotellerie, Gastronomie, Konditore +
Cafe

Retro Classics

Oldtimer, Classics, Motorrader,
Ersatrteile und Restaurierung

FProgramm 2004
02.04-04.04. Minzenmasse m it Briefm arken

17.04.-21.04. Siidback
Internationale Waffenbérse

11.05-15.05. Intervitis Interfructa
Technologie fir'Wein, Obst,
Fruchtsaft

10.106. Lichterfest

14.09-18.09. AMB
Ausstellung fir Metallbearbeitung

14.09.- 18.09. Varbindungs- & Schweiftachnik
29.09.-02.10. Interbad/Body-Life

05.03.-07.03.

11.03-12.03.
16.03.-18.03.
18.03.-21.03.
18.03.-21.03.

Invest

fur institutionelle und private Anleger

Direktmarketing ldeenbdrse
Pflege & Reha
Haus & Holz, Salbsthau

Griin & Draussen

02.04.-04.04.

02.04.-04.04.

02.04.-04.04.
02.04.-04.04.

02.04.-04.04,
02.04.-04.04.

Rescue

11.10-14.10. CATPRO
Produkt entwicklung, D aten- und
Prozessrmanagement

19.10-21.10. VISION
industrielle Bildverarbeitung und
Identifikationstechnolgien

22.10-23.10. Fachdental 5 idwest
29.10-01.11. Hoblby-+Elektronik/Future World
29.10-01.11. Mcdellbau Sid

29.10-01.11. Modellba hn Sid
29.10-01.11. Siiddeutsche S pie lem essa

Rettungswesen und Gefahrenabwehr o

IS4
Sammlerausstel lung

Welt Antik

We
Internationale Waffenbérse

Anglermesse & Fly Fishing Show
Mireralien und Fossilisnbdrsa

13.11-21.11. Familiy & Home
13.11.-14.11. Tierwelt

12.11-21.11. Mineralien & Fossilienbbrse
2B.11-29.11. Hair + Style

03.12-04.12. NewCome

14.12-19.12. Intergastra
Hatellerie, Gastronomie, Konditorei +
Cafe

Stutigarier Messe- und Kongmess GmbH
tac 2 52

Stuttgart
+19(0)711/25 89-4 40

E-Mall: Inffo@mesestuttge rtde

www.messe-stuttgart.de Messe Stutlgart

Fond fiir die Datumsangaben links:

Farbe:  30% Gelb
Breite: 22,5 mm
Hohe: variabel, bis zur Trennlinie

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:

Farbe:  100% Gelb

Breite:  Anzeigenbreite
Héhe: 3 mm

Linie

unten:  WeiB, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:

2-farbige Version Gelb-Schwarz

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte

den Seiten 18-19.
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Anzeigen - Terminanzeigen

Kopfhohe:
mind.
60 mm

FuBhohe:
mind.
20 mm

Kategorie 2

Anzeigen Hochformat
2-spaltig, 4-farbig CMYK/Euroskala
mit Abbildung der Messelogos

Auch bei 2-spaltigen, hochformatigen
Anzeigen wird der Block mit dem Claim und
den Absenderangaben getrennt.

Das Datum zur einzelnen Messe wird hier
mit einer Zeile Abstand (iber dem Messe-
namen platziert.

\:‘}\ W R

Messen 2004

17.09.-19.09.

eltefa 2003

Elektrotechnik und Elektronik
27.09.-05.10.
96.Landwirtschaftliches Hauptfest
Baden-W Urttem berg 2003
Z8.09.-30.09.

SUFFA 2003
Fachrnesse fir das Fleischerhandwerk

@5ﬂ o

07.10.- 10.10.

CAT.PRO

Produktentwicklung, Prozess- und
Datenmanagement

21.10.-23.10.

VISICN

Internationale Fachmesse far indu-
strielle Bildverarbeitung und Identifi-
katiorstechnol ogien

24.10-25.10.

FACHDENTAL Sidwest
Fachmesse fir Zahnarztpraxis und
Dentallabor

30.10-02.11.

hobby + elekt ronik
Ausstallung fir Cormputar und
Elektronik

mit FUTURE WCRLD
30.10-02.11.

MODELLBAU SUD

30.10.-02.11.
MODELLBAHN SOD

‘ 30.10-02.11.
5 SUDDEUTSCHE SPIELEMESSE

- 17.09.-19.09.

ProgrRmmauzug 2004

15.11-23.11.
FAMILY & HOME

15.11-16.11.
Tierwelt

17.01-2501.

CMT
Caravan, Motor, Touristik
mit den Sonderbereichen:

17.01-1801.
Fahrrad- und Erlebnisreisen 2004

2201-2501.
Golf- und Wellnessreisen 2004

22.01-2501.

Kreuzfahrt- und Schiffsreisen 2004
30.01-01.02.

MEDIZIN

30.01-01.02.

Rescue
Rettungswesen und Gefahrenabwehr

t:l

eltefa 2003

Elektrotechnik und Elektronik
27.09.-05.10.
96.Landwirtschaftliches Hauptfest
Baden-W irttem berg 2003
28.09.-30.09.

SUFFA 2003

Fachrnesse fir das Fleischerhandwerk
07.10.-10.10.

CATPRO

Produktertwicklung, Prozess- und
Datenmanagerneant

30.10-02.11.

SUDDEUTSCHE SPIELE MESSE

Stutigarie r Messe- und Kong ress GmbH
52

Postfa

1) 545 22 58 Tel.

E-Mall: ahkw e n@rmallah kgermany.da

E-mall: Info@mese-stuttgartdes

www.messe-stuttgart.de Me3sz Btuttgart

Fond fiir die Datumsangaben links:

Farbe:  30% Gelb
Breite: 22,5 mm
Hohe:  variabel, bis zur Trennlinie

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:

Farbe:  100% Gelb

Breite:  Anzeigenbreite
Hohe: 3 mm

Linie

unten:  WeiB, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
4-farbige Version

Logos der einzelnen Messen:

4-farbige Version, LogogréBen miissen propor-
tional ungeféhr miteinander abgestimmt wer-
den

Platzierung: 3 mm vom rechten Rand des gel-
ben Fonds auf dem gelben Fond platziert; die
Oberkante des Logos muss mit der Oberkante
des Messedatums iibereinstimmen.

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18-19.

34



© mausner & apel, Stuttgart

Anzeigen - Teamanzeigen

Die Teamanzeigen fiir die 6 Kompetenz-
bereiche informieren regelmaBig tber die
anstehenden Messetermine, die die Messe
Stuttgart in dem jeweiligen Bereich veranstal-
tet oder die in den Raumlichkeiten der Messe
Stuttgart veranstaltet werden.

Die Teamanzeigen vermitteln gleichzeitig das
Image der Messe Stuttgart und sind somit

gestalterisch an die Imageanzeigen angelehnt.

Die Messetermine werden hierbei ebenfalls
chronologisch angeordnet.

Formate, Spaltenanzahl
Fiir die Terminanzeigen der Kompetenzbereiche
stehen ausschlieBlich hochformatige GroBen

zur Verfiigung.

Die Anzeige wird immer 1-spaltig angelegt.

Beispielformat hier:

B 1-spaltige Anzeige im Hochformat,
102 x 280 mm
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Anzeigen - Teamanzeigen

Schriften
Headline:

Die Headline auf dem schwarzen Fond oben
wird an die jeweilige AnzeigengroBe ange-
passt. Zu achten ist auf genligend , Schwarz-
raum” und eine gerade Punktzahl fiir die
SchriftgroBe und den Zeilenabstand.

Schrift: Frutiger 65 Bold
Spationierung: 5

Bei der Festlegung von SchriftgroBe und
Zeilenabstand gilt folgende Regel:

Zeilenabstand : SchriftgroBe = 1,5
Beipiel:

SchriftgroBe (SG): 20 Punkt
Zeilenabstand (ZA): 30 Punkt

30 Punkt ZA : 20 Punkt SG = 1,5
oder

20 Punkt SG x 1,5 = 30 Punkt ZA
oder

30 Punkt ZA :1,5 = 20 Punkt SG

Subline:

Schrift: Frutiger 65 Bold
Spationierung: 5

Die Subline sollte 2 Zeilen nicht iiberschreiten.
Fiir die Subline auf dem schwarzen Fond unter
der Headline gilt folgendes Verhaltnis der
SchriftgdBe:

SchriftgoBe Headline :
SchriftgoBe Subline = 1,67 (gerundet)

Beispiel:
Headline SchriftgroBe: 20 Punkt
Subline SchriftgroBe: 12 Punkt

20 Punkt Head : 12 Punkt Sub = 1,67
(gerundet)

oder

20 Punkt Head : 1,67 = 12 Punkt Sub
(gerundet)

oder

12 Punkt Sub x 1,67 = 20 Punkt Head
(gerundet)

Bei 2 Zeilen Subline gilt folgendes
fiir das Verhéltnis von SchriftgroBe zu
Zeilenabstand:

SchriftgroBe: Zeilenabstand = 1.33 (gerundet)
Beipiel:

SchriftgroBe (SG): 12 Punkt
Zeilenabstand (ZA): 16 Punkt

16 Punkt ZA : 12 Punkt SG = 1,33 (gerundet)
oder

12 Punkt SG x 1,33 = 16 Punkt ZA (gerundet)
oder

16 Punkt ZA :1,33 = 12 Punkt SG (gerundet)

FlieBtext:
Schrift: Frutiger 55 Regular
Spationierung: 5

Auszeichnungen: Frutiger 65 Bold

Bei einer Anzeigenhohe bis DIN A 4 (297 mm)
gilt folgendes:

SchriftgroBe: 8 Punkt
Zeilenabstand: 11 Punkt

Fir alle groBeren Anzeigenformate gilt:
SchriftgroBe: 11 Punkt

Zeilenabstand: 16 Punkt

Claim + Internetadresse beim
Messe-Logo:

Schrift: Frutiger Black Italic

Spationierung: 5
SchriftgroBe: wie FlieBtext
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Anzeigen - Teamanzeigen

Farben

Alle Teamanzeigen werden 4-farbig
CMYK/Euroskala angelegt. Das Bildmotiv ist
hierbei immer 4-farbig, nie Duplex oder
Schwarz-WeiB abgebildet.

Welche Elemente eingefarbt werden und
in welcher Form, entnehmen Sie bitte den
nachfolgenden Seiten.

FuBzeile mit Internetadresse und
Logo Messe Stuttgart:

WeiBraum mit Hohe: 8 mm

Schwarzfond:
100% Schwarz
40% Cyan

gelber Balken:
100% Gelb

Graufond:
20% Schwarz

Verhaltnis der Farbfonds:

Fir den Schwarzfond oben, das Bildmotiv mit
dem gelben Balken und den Graufond darun-
ter wird die Gesamthdhe in 4 Module geteilt.
Die Breite entspricht der jeweiligen
Anzeigenbreite.

Fir die Aufteilung der Anzeige gilt folgendes
Verhaltnis:

H6he Schwarzfond :

Hohe Bildmotiv + Gelber Balken :
Hohe Graufond =

1:1:2

d.h. Hohe Schwarzfond + Hohe Bildmotiv =
Hohe Graufond, der Graufond ist in der Héhe
immer genauso hoch wie der Schwarzfond
und das Bildmotiv zusammen.

Gelber Balken:
Farbe: 100 % Gelb (CMYK-Modus)

Hohe: 3 mm (bis Anzeigenhéhe DIN A 4)
Hohe: 5 mm (alle gréBeren Anzeigenhhen)

Textspalten
Headline:

Die Headline geht tber die gesamte
Anzeigenbreite mit einem Abstand von
ca. 10 mm rechts und links zum Rand.

Subline:

Die Subline geht wie die Headline (iber die
gesamte Anzeigenbreite mit einem Abstand
von ca. 10 mm rechts und links zum Rand.

FlieBtext:

Der FlieBtext nimmt in der Breite ca. die Halfte
bis 2/3 der Anzeigenbreite ein. Er steht immer
vom rechten Rand ca. 10 mm entfernt.

Claim + Internetadresse

Der Claim und die Internetadresse stehen
immer rechts bzw. rechts und links vom
Messe-Logo auf gleicher Hohe wie der
Schriftzug , Messe Stuttgart” im Logo und an
den weiBen Rand des Logos linksbiindig bzw.
rechtshiindig gestellt.

Messe-Signet + Logo:

Das Signet vom Logo der Messe Stuttgart wird
ohne Schriftzug unten links in den grauen
Fond eingeklinkt. Die GroBe nimmt ca. 1/3 der
Hohe des Graufonds ein, wobei darauf zu ach-
ten ist, dass der FlieBtext moglichst nicht Gber
das Signet lauft.
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Anzeigen - Teamanzeigen

Schwarz-
fond =1

Bildmotiv +
gelber
Balken =1

Graufond
=2

Anzeigen Hochformat
1-spaltig, 4-farbig CMYK/Euroskala

Das Bildmotiv muss immer 4-farbig sein.

Auf Zukunft
programmiert —

mitten im Markt

Kompetenz in Medien & Neue Markte

schnelligkeit, Anpassungsfahigkeit und
das Gspurforzukunftstrichtige ausbau-
fahige Messethemen bestimmen unser
Programm. 1T, Kommunikation, Bildurg,
Finanzen und Unterpehmeregrundungen
sind die Themen, dig in Zukunft an
Bedeutung gewinnen.

[ 14.02 .~19.02 2005
Fachmesse zur Optimisrung und
Integration wn ITLdsungen im Mittelstiand

[ ddacta 10.04.—14.04 2005
Die Bildungsmesse

[ newcome 27.06 .-31.06 2005
Fachmesse und Kongress 7O junge
Unternehimen, Existenzorondung,
Fanchising und Freelancer

[ Dirktmaetng deenbors 10,07 — .07 2005
Fachmesse fir Mack eting, Kommunikation
und Vertrieh mit Stuttgarter Direktmar-
ketingkon gress

weitere Infos erhalten sie beim
Kompetenzteam Medien & Neue Markbe,
E-Mall: hans. muster@messe-stuttgart.de

wwsr.messe-stuttgartde  Mesre Siuttgart

Das Bildmotiv und die Headline sowie
die ausgewéahlten Messen werden dem
jeweiligen Kompetenzbereich angepasst
(Beispiel hier: Medien & Neue Markte.

Die Informationszeile mit der E-Mail-
Adresse am Schluss des FlieBtexts kann bei
Bedarf auch zugunsten weiterer Messetermine
wegfallen.
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Anzeigen - Imageanzeigen

mit Terminen

Die Imageanzeigen mit Terminen beinhalten
wenige wichtige Leadmessen der Messe
Stuttgart, die in verschiedene Kompetenz-
bereiche gehdren kénnen.

Die Messetermine werden hierbei ebenfalls
chronologisch angeordnet.

Als Motiv wird hier immer das Leadmotiv zur
Messe Stuttgart mit dem Mann und der einla-
denden Hand (siehe Imagebroschiire) verwen-
det.

Formate, Spaltenanzahl
Fiir die Terminanzeigen der Kompetenzbereiche
stehen ausschlieBlich hochformatige GroBen

zur Verfiigung.

Die Anzeige wird immer 1-spaltig angelegt.

Beispielformat hier:

1-spaltige Anzeige im Hochformat,
102 x 280 mm
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Anzeigen - Imageanzeigen

Schwarz-
fond =1

Bildmotiv +
gelber
Balken = 1

mit Terminen

Fir Schriftgr6Ben, Farben und Anzeigen Hochformat
GroBenverhaltnisse gelten dieselben 1-spaltig, 4-farbig CMYK/Euroskala
Vorgaben wie bei den Teamanzeigen

(siehe S. 36/37). Das Bildmotiv muss immer 4-farbig sein.

Die Messenamen + Terminangaben ste-
hen immer auf einem weiBen Fond (4 mm) mit
schwarzem Rand (0,5 Punkt).

Wir er6ffnen Chancen -
mitten im Markt

Geballte Kompetenz mit Standortvorteil

Mitten in Europa, mitten in einem der
g Bten Wirtsc haftsriume der europdi-
schen Union eréffnen wir lhnen einen
Marktplatz, der ssinesgleic hen sucht.

Ursere Kompetenzteams in den Bereichen
Mahrungsmittel & Getrdnketes hnokogie,
Bauter hnik, Ha ndwerk & Agrar

Lifestyle & Freizeit,

Techmologie & Froduktion,

Medien & Meue Mdrkie sowie

Graufond
=2

Medizin & Gesundheit

haben fundierte Erfa hrung mit nationalen
und internationalen Messen und Ausstel-
lungen. Mutzen Sie unsere Kompeterz und
ureeren Standort - mittzn im Markt.

INT ERGA STRA 14.02 .—19.02 2003

Internatonale Fachmessa - Hotallerie,
Gastronomie, Gemeinschartsverpdegung.
Konditorei, 35

CMT 10.07 .—12.07 2003

internationale AussteeNung For Caravan,
Mator, Touristik

Welter Infos erhalten Sie unter
E-Mall: Infod® messe-stuttga rt.de

W messe-stuttgart.de  Mease Stuttgart
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Anzeigen - Imageanzeigen

allgemein

Die Imageanzeigen allgemein haben einen
allgemeinwerblichen Text (iber die einzelnen
Teilbereiche der Messe Stuttgart. Sie enthalten
keine Messetermine. Diese Imageanzeigen
werden vorrangig bei Schaltung in langlaufen-
den Medien verwendet.

Als Motiv wird hier immer das Leadmotiv
zur Messe Stuttgart mit dem Mann und der
einladenden Hand (siehe Imagebroschiire)
verwendet.

Formate, Spaltenanzahl
Fiir die Terminanzeigen der Kompetenzbereiche
stehen ausschlieBlich hochformatige GroBen

zur Verfiigung.

Die Anzeige wird immer 1-spaltig angelegt.

Beispielformat hier:

1-spaltige Anzeige im Hochformat,
210 x 297 mm

41



© mausner & apel, Stuttgart

Anzeigen - Imageanzeigen

allgemein

Schwarz-
fond =1

Fir SchriftgroBen, Farben und
GroBenverhaltnisse gelten dieselben
Vorgaben wie bei den Teamanzeigen
(siehe S. 36/37).

Bildmotiv +
gelber
Balken = 1

Graufond
=2

Fobilapur-HAll
Shittgart

Snsn Gongres
Comiram Stutigar

1

Das Bildmotiv muss immer 4-farbig sein.

Wir eroffnen Chancen — mitten im Markt

Geballte Kompetenz mit Standortvorteil

Anzeigen Hochformat
1-spaltig, 4-farbig CMYK/Euroskala

Mitten in Europa, mitten in einem der qroBten Wirtschafts-
raume der europaschen Union eraff nen wir lhnen einen
Marktplatz, der seinesqleichen sucht.

Wir haben fundierte Effahruna mit nationalen und inter-
nationalen Messen und Ausstellungen. Wir organisieren |hnen
Kongresse nach MaB - und wir bieten Hallenkapazitdten in
fast ieder GroBenordnuna. Nutzen Sie unsere Kempetenz und
unsemen Standort - mitten im Markt.

Hanns-Martin-Schlever-Halle

Treffpunkt fur GroB- und Sportveranstaltungen
sowie Konzerte

Kultur- & Kongresszentrum Liederhalle

Kompetenzzentrum fir Kongresse und Tagqungen

Messe Congress Centrum Stuttgart
Messen und Kongresse mabqgeschneidert

Easy Ticket Service
Karten kauf leicht gemacht

Weitere Infos erhalten Sie unter
E-Mail: info@messa stuttgart.de

www.me sse-stuttgart.de  Messe Stutigan

42



© mausner & apel, Stuttgart

Anzeigen - Personalanzeigen

Mitten im Markt

Dic Messe Stettgart beriiet satiosak wad inie mationale
Mezmen, Kongese, miteelk snd spo rtliche Gobve -
anstaltunges vorued filrtsic an ies beksnntes Ver-
anstalinagsorie s Kills bem, Kultur & Kosge s

Liede rhalle. wnd Hanns-Martin-5chieve -Halle d nnch.

Fiir unsere Abteilung Technik auf dem
Messegelande Killesberg suchen wir
zum nachstméglichen Zeitpunkt eine/n

Meister/in fiir
Veranstaltungstechnik

Fachrichtung Hallen oder Beleuchtung

Cas Aufgabe noeblet urfasst den Betrieb und die Instand-
haltungder technische n Elnrk htunge n unserer Kongress
zentren und Messz halkensowke die Anordnung, Durch-
fuhrung urd Kontrolke der erfordediche nSkcherhelts-
mafna hmen. Daruber hinausarbe tten Ste beim Auf- und
Abbau In uree ren Ve ransta bu nosstatten mit. Sle ste uem
den Pemsonalelnsatz (Elgen- und Frermdpersonal und
uberwac hen die Rechn undgsstellung der externen Dierst-
kEter

Hebenelner aboeschiossenen Ausbildung ak Mebtar for
e ranstaltunastec hnik (Fachrichtung Hallen oder Belewch-
tund) bringen sk idealke rve e Berufse fahrung und die
Berefschaft zu flexiblen Arbefsze ten sowile zu gelege nit-
licher wioche ne nd- und Felertacsar belt mit. Onga nisa-
tlonsta ke nt und Teamaekt sowle kundenorlent i res
Denken und Handeln setze nwirvoraus. Dariber hinaus-
erwartenwir qute Englle: hkenntnks: .

Fuhlen Sle sich angesprochen?

Dann senden Sle bitte Ihre ausacefahioen Bewerbungs-
urterlagen mit tabellarschem e berskauf, Lichtbiid,
Zeuankkoplen, Angabe der verfoobarkeit und der

Ge ha bsvorstel lunoe i unter dem Ke nrwort |, Malster

‘e raretaltungstac hnlk” an ursere Personalabtallung.
Areprechpart rerfor Fragen und Bewe rbundgsuriter-
e nlst Herr Relnhald Luz.

d Koagresgeselkchaft mbi

ert - Tel. 07112585231
o nal @messe-stuttoart.de

Mitten im Markt | Me3ae Stuttgart

Die Personalanzeigen sind gestalterisch an die
Terminanzeigen angepasst.

Als Motive werden hier immer das mannliche
und das weibliche Modell in Bezug zur
Architektur der Messe Stuttgart verwendet.

Beispielformat hier:

1-spaltige Anzeige im Hochformat,
93 x 290 mm

Schriften

allgemeiner Text zur Messe auf dem
schwarzen Fond:

Schrift: Frutiger 65 Bold, negativ
GroBe: 8 Punkt

Zeilenabstand: 11 Punkt
Auszeichnungen: Frutiger 65 Bold
Spationierung: 0

FlieBtext:

Schrift: Frutiger 55 Regular
GroBe: 8 Punkt

Zeilenabstand: 11 Punkt
Auszeichnungen: Frutiger 65 Bold
Spationierung: 0

Stellenbezeichnung:
Schrift: Frutiger 65 Bold
GroBe: 18 Punkt
Zeilenabstand: 22 Punkt
Spationierung: 0

Text zur Stellenbezeichnung:
Schrift: Frutiger 65 Bold

GroBe: 11,5 Punkt
Zeilenabstand: 15,5 Punkt
Spationierung: 0

Formate, Spaltenanzahl

Fiir die Terminanzeigen der Kompetenzbereiche
stehen ausschlieBlich hochformatige GroBen
zur Verfiigung.

Die Anzeige wird immer 1- bis 2-spaltig
angelegt. Die Spalten sind mit 10 mm Abstand
vom Anzeigenrand gesetzt.

Farben

Die Personalanzeigen werden ausschlieBlich
Schwarz-WeiB angelegt. Die Farb- und
Fondverteilung kénnen Sie dem Beispiel ent-

nehmen.

Balken oben: 3 mm, 40% Schwarz
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© Messe Stuttgart - Werbeabteilung

Plakat DIN A1 - Grundversion

Mitten im Markt

Messe Stuttgart | www.messe-stuttgart.de

Logo Messe Stuttgart
Breite: 96 mm

Position: Oberkante 48 mm
(gemessen von Unterkante Plakat)

mittig in weiBBer Flache

|

Das Logo-Band finden Sie unter:
www.messe-download.de

Bitte verwenden Sie das Logo-Band
immer an einem Stlick, komplett mit
Domain und Claim!

So bleibt die Erscheinung tber
alle Formate und Publikationen hinweg
konstant.

Hier ist der Aufbau des
Logo-Bandes nur beschrieben,
um die Verhaltnisse seiner
Bestandteile zu veranschaulichen

Logo-Farbe

immer 100 % Gelb
oder HKS 3

Die s/w-Version ist nur zuldssig
bei einfarbigem Druck

WeiBer Balken
Hoéhe: 26,5 mm
+ Zugabe fur randabfallenden Druck

Breite: 594 mm
+ Zugabe fur randabfallenden Druck
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© Messe Stuttgart - Werbeabteilung

Plakat DIN A1- Fachmessen

Bereich fiir Sponsoren-Logos
Abstand links: 20 mm
Abstand unten: 13mm

Breite: 210 mm
Hoéhe: 35mm

A

Claim & Domain

Frutiger black italic, 24 pt,
Laufweite +3 (FH MX)
Abstand von Logo: ca. 9,5 mm

Auf derselben Grundlinie
wie »Messe Stuttgart«

Das Logo-Band finden Sie unter:
www.messe-download.de

Bitte verwenden Sie das Logo-Band
immer an einem Stlck, komplett mit
Domain und Claim!

So bleibt die Erscheinung tber
alle Formate und Publikationen hinweg
konstant.

Hier ist der Aufbau des
Logo-Bandes nur beschrieben,
um die Verhaltnisse seiner
Bestandteile zu veranschaulichen

Logo-Farbe

immer 100 % Gelb
oder HKS 3

Die s/w-Version ist nur zulassig
bei einfarbigem Druck

©

Messe Stuttgart ‘ www.messe-stuttgart.d

L5 Mitten im Markt

Logo Messe Stuttgart
Breite: 96 mm

Position: Oberkante 48 mm
(gemessen von Unterkante Plakat)

mittig in weiBer Flache

WeiBer Rahmen um Logo
Breite: 4,8 mm

Position: Oberkante 52,8 mm
(gemessen von Unterkante Plakat)

20mm

" A WeiBer Balken
__¥Y Hoéhe: 26,5 mm

+ Zugabe fur randabfallenden Druck

Breite: 594 mm
+ Zugabe fur randabfallenden Druck
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© Messe Stuttgart - Werbeabteilung

Plakat DIN A1 - Publikumsmessen

Bereich fur Sponsoren-Logos
Abstand links: 20mm
Abstand unten: 68 mm

Breite: 210 mm

Hoéhe: 35mm
Vorverkauf ‘
SSB TOTO
% Automaten LoTTO

L5 Mitten im Markt

Claim & Domain

Frutiger black italic, 24 pt,
Laufweite +3 (FH MX)
Abstand von Logo: ca. 9,5 mm

Auf derselben Grundlinie
wie »Messe Stuttgart«

Das Logo-Band finden Sie unter:
www.messe-download.de

Bitte verwenden Sie das Logo-Band
immer an einem Stlck, komplett mit
Domain und Claim!

So bleibt die Erscheinung tber
alle Formate und Publikationen hinweg
konstant.

Hier ist der Aufbau des
Logo-Bandes nur beschrieben,
um die Verhaltnisse seiner
Bestandteile zu veranschaulichen

Logo-Farbe

immer 100 % Gelb
oder HKS 3

Die s/w-Version ist nur zulassig
bei einfarbigem Druck

)
©

Messe Stuttgart ‘ www.messe-stuttgart.d

Bereich fiir Logos
Vorverkaufsstellen
Abstand links: 20mm
Abstand unten: 13mm

Breite: 210 mm
Hohe: 35mm

Logo Messe Stuttgart
Breite: 96 mm

mittig in weiBer Flache

Position: Oberkante 48 mm
(gemessen von Unterkante Plakat)

WeiBer Rahmen um Logo
Breite: 4,8 mm

Position: Oberkante 52,8 mm
(gemessen von Unterkante Plakat)

20mm

" A WeiBer Balken
__¥Y Hoéhe: 26,5 mm

+ Zugabe fur randabfallenden Druck

Breite: 594 mm
+ Zugabe fur randabfallenden Druck
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© Messe Stuttgart - Werbeabteilung

Briefbogen fiir Veranstaltungen & Messen - Normalversion und Presseversion

(9]
3 25 mm
3

20 mm

15mm

42 mm

I
|
|
|
| |
_ _ _Pressemitteilung - Press Release_: Information de Presse _
|

|
Frutiger light, 6 pt, Laufweite 2
(Angaben aus FreeHang MX)

I
|
|
|
|
1 - -

Internationale Fachmesse
fir industrielle Bildverarbeitung!
und Identifikationstechnologien,

International Trade Fair
Lor Industrial Image Processing
nd Identification Technologies

Messe Stuttgart:
21.-23.10. 2003 |

ww 09

Der rot m eingefarbte Text
wird von der Pressestelle
zusammen mit dem
Mitteilungstext eingedruckt

‘Her Messe Stuttgart

Telefon 07112589-436
I 07112589-255
I 07112589-585

\ !
Telefax 07112589-305

Der blau == eingefarbte Text
wird zum Druck der Pressebdgen
geldscht

! ! A

— Stttgarter Messe-und — Telefon +4310)7T1 25890, —
| @ Kongressgesellschaft mbH  Telefax +49 (0)711 2589-440
| Am Kochenhof 16 info@messe.stuttgartde |
Messe Stuttgart | 70192 Stuttgart
[ G Gemany . . . _ AmisgerichtStuttgart HRE 5B

Erster

Landesbank — " Mitglied ber AUNA -FRM
Bad

Ideele und fachliche Trager sowie
beteiligte Verbdnde werden

an der rechten Seite Uber dem
letzten Block aufgefuhrt.

Frankfurt
|

ICCA - IDFA - UFI - vDsM |

Geschaftsfiihrer:
Klaus-Dieter Heldmann
_Ulrich Kromer yon Baerle_.

2015804
—(BLZ60QS0101). . . www.messe-stuttgartde, . .

Besuchen Sie uns unter

Frutiger light, 6pt, Zeilenabstand 7pt, Laufweite 2

(Angaben aus FreeHand MX)
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Flyer fiir Messe & Veranstaltungen, DIN lang (hoch + quer)

105mm

210mm

Das Logo-Band finden Sie unter:
www.messe-download.de

Bitte verwenden Sie das Logo-Band
immer an einem Stuck, komplett mit
Domain und Claim!

So bleibt die Erscheinung Uber

alle Formate und Publikationen hinweg
konstant.
114,7 mm
Mitten im Markt Messe Stuttgart www.messe-stuttgart.de|
TT 87,5mm
Das Logoband darf von Rechts bis zur Mitte gleiten —
sollte aber nicht links von der Mitte stehen!
| 105mm
IS
€
o
~
Logo-Farbe
immer 100 % Gelb
oder HKS 3
Die s/w-Version ist nur zuldssig
bei einfarbigem Druck
21
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© Messe Stuttgart - Werbeabteilung

Flyer fiir Messe & Veranstaltungen, DIN A4 (hoch + quer)

210mm

|mitten im Markt Messe Stuttgart www.messe-stuttgart.de|

Das Logo-Band finden Sie unter:
www.messe-download.de

Bitte verwenden Sie das Logo-Band
immer an einem Stlck, komplett mit
Domain und Claim!

So bleibt die Erscheinung tber

alle Formate und Publikationen hinweg
konstant.

Logo-Farbe

immer 100 % Gelb
oder HKS 3

Die s/w-Version ist nur zuldssig
bei einfarbigem Druck

17,5mm

99,5mm

1

Das Logoband darf von Rechts bis zur Mitte gleiten —
sollte aber nicht links von der Mitte stehen!
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