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Umsetzung Dachmarke Messe Stuttgart

Schriften

Die bisher verwendete Hausschrift Frutiger in
ihren verschiedenen Schnitten soll weiterhin
verwendet werden. Diese serifenlose Schrift ist
zeitlos, sachlich und variabel anwendbar und
somit passend für die Stuttgarter Messe- und
Kongress GmbH.

Für die Headline auf der Titelseite in Größe
DIN A4 gelten folgende Angaben:

Schrift: Frutiger 65 Bold
Schriftgröße: 22 Punkt 
bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 28 Punkt
Spationierung: 5
Farbe: negativ [Weiß], ein wichtiges Wort
kann mit 100% Gelb markiert werden [wie
hier z.B. „Markt“]
Ausrichtung: linksbündig
Platzierung: im oberen Drittel der Seite, links
2 cm vom Rand und 1,4 cm vom oberen
Bildmotiv entfernt

www.messe-stuttgart.de

Mitten im Markt Key to markets
Corporate Design Corporate Design

Für die Subline auf der Titelseite gelten 
folgende Angaben:

Schrift: Frutiger 65 Bold
Schriftgröße: 10 Punkt
bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 16 Punkt
Spationierung: 5
Farbe: 20% Schwarz
Ausrichtung: linksbündig
Platzierung: unterhalb der Headline mit
einem Zeilenabstand von 24 Punkt zwischen
Headline und Subline

Für die Internetadresse
www.messe-stuttgart.de gelten folgende
Angaben:

Schrift: Frutiger Black Italic
Schriftgröße: 10 Punkt
Spationierung: 5
Farbe: 100% Schwarz
Ausrichtung: rechtsbündig
Platzierung: rechtsbündig an den Beginn des
weißen Fonds, der das Messe Stuttgart Logo
umgibt

Platzierung der englischen Headline und
Subline

Die englische Head- und Subline wird in den
für die deutsche Head- und Subline geltenden
Angaben wie oben gesetzt. Sie wird im
Abstand von 11,5 mm linksbündig nach der
deutschen Subline gesetzt.

Broschürengröße: DIN A4 (210 x 297 mm)
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Umsetzung Dachmarke Messe Stuttgart

Farben

Die Farbe Gelb, die auch im Logo der
Dachmarke Messe Stuttgart verwendet wird,
wird weiterhin – auch aufgrund der Wieder-
erkennbarkeit – als Haus-Farbe verwendet.

Weitere kräftige Farben würden mit dieser
Farbe konkurrieren und werden daher nicht für
die Titelgestaltung verwendet. Daher ergeben
sich – in Kombination zu Gelb – Schwarz und
deren Abstufung von 20% Schwarz sowie
Weiß, die dem Gelb die angemessene Leucht-
kraft und hervorgehobene Stellung geben.
Außerdem vermitteln Schwarz und Weiß
Seriosität und Wertigkeit, während Gelb hier
sparsam als Signalfarbe eingesetzt wird.

Für die Titelseiten der Dachmarke werden fol-
gende Farbdefinitionen vorgenommen:

• Weiß für den unteren Bereich mit dem
Logo und der Internetadresse 

• 100% Schwarz für den darüberliegenden
Bereich mit der Head- und Subline, z.B. dem
Claim „Mitten im Markt“, in dem das Wort
„Markt“ mit 100% Gelb akzentuiert wird

• ein zu 100% gelber Streifen, der über
dem Bildmotiv steht

• 20% Schwarz für den Fond darüber

• das Signet der Dachmarke („Schnecke“)
wird in den grauen Fond integriert. Die
Schnecke hat hierbei einen linearen
Verlauf von 100% Gelb zu Weiß)

• nachträgliche Eindrucke zur Spezifi-
zierung der Titelseiten, die individuell
eingedruckt werden, werden folgender-
maßen gestaltet:

Schrift: Frutiger Bold
Schriftgröße: wie die jeweilige Subline
Ausrichtung: linksbündig
Farbe: negativ auf einem 100% schwarzen
Fond; bei nicht nachträglichemEindruck 20%
Schwarz auf einem 100& schwarzen Fond
Platzierung: der schwarze Fond wird in der
äußersten rechten Ecke im Anschnitt oben
auf dem hellgrauen Fond platziert

100% Gelb oder HKS 3 K

Weiß100% Schwarz 20% Schwarz

Broschürengröße: DIN A4 (210 x 297 mm)
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Umsetzung Dachmarke Messe Stuttgart

Vermaßung

Beispielhaft vermaßt wurden hier und auf den
Seiten 8 und 11 die Standardformate DIN A4
(297 x 210 mm) und DIN lang (100 x 210 mm
bzw. 105 x 210 mm) sowie das Sonderformat
210 x 210 mm, das als Zwischengröße fungiert
und horizontal gefaltet als DIN lang-Format
versandt werden kann.

Broschürengröße: DIN A4 (210 x 297 mm)

Formatbreite = Fondbreite von allen Farbfonds: 210 mm

90 mm

Fond in der oberen Hälfte:
20% Schwarz
Höhe: 145 mm ab Oberkante der
Seite

Weiße Fläche in der unteren
Hälfte:
enthält das Logo und die
Internetadresse (Schrift: Frutiger
Black Italic, 10 Punkt,
Spationierung: 5), Höhe: 12 mm
(Balken) und 24,5 mm (weißer Fond
unter dem Logo)Messe Stuttgart Logo:

Breite: 40,5 mm (ca. 1/5 der
Seitenbreite)
weißer Fond darunter: 44,5 mm
breit, das Logo ist mittig darauf
gesetzt, sodass rechts, links und
oben der gleiche Abstand besteht

Gelber Balken (100% Gelb):
Höhe: 3 mm, Breite 210 mm
Platzierung von oben: 145 mm von
Oberkante Seite zu Oberkante
Balken

Bildmotiv: wird entsprechend dem
Inhalt der Broschüre ausgetauscht;
Höhe: 56 mm, Breite 210 mm
Platzierung von oben: 148 mm von
Oberkante Seite zu Oberkante Bild

Fond in der unteren Hälfte:
enthält Head- und ggf. Subline;
100% Schwarz
Höhe: 81 mm, Breite 210 mm
Platzierung von oben:
204 mm von Oberkante Seite zu
Oberkante Fond

Head- und Subline:
Platzierung im oberen Drittel des
schwarzen Fonds, 20 mm vom lin-
ken Rand und 14 mm vom oberen
Rand des Fonds. Die Headline greift
am besten den Claim „Mitten im
Markt“ in deutsch und englisch auf,
Markt/markets wird mit 100% Gelb
hervorgehoben. Die Subline
beschreibt den Inhalt (deutsch und
Englisch)

Weiße Linie unterhalb des gelben
Balkens (Stärke: 1 Punkt),
Platzierung 148 mm von oben

Messe-Schnecke:
Platzierung im oberen linken
Bereich des grauen Fonds, im
Anschnitt links, sodass die
Schnecke nach 90 mm rechts
endet und nach 85 mm  an der
Unterkante endet

Durchmesser: 104 mm
linearer Verlauf von 100% Gelb
zu Weiß

90 mm

Bitte beachten Sie, dass auf alle Maßangaben
an den Außdenkanten Beschnitt für den Druck
von mindestens 3 mm zugegeben werden
muss!

www.messe-stuttgart.de

Mitten im Markt Key to markets
Corporate Design Corporate Design
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Umsetzung Dachmarke Messe Stuttgart

Schriften

Für die Headline auf der Titelseite gelten 
folgende Angaben:

Schrift: Frutiger 65 Bold
Schriftgröße: 18 Punkt, bei langen Texten 
14 Punkt
bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 24 Punkt, bei lan-
gen Texten 22 Punkt
Spationierung: 5
Farbe: negativ [Weiß], ein wichtiges Wort
kann mit 100% Gelb markiert werden [wie
hier z.B. „Markt“]
Ausrichtung: linksbündig
Platzierung: im oberen Drittel der Seite, links
1 cm vom Rand und 0,7 cm vom oberen
Bildmotiv entfernt

Für die Subline auf der Titelseite gelten 
folgende Angaben:

Schrift: Frutiger 65 Bold
Schriftgröße: 10 Punkt
bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 14 Punkt
Spationierung: 5
Farbe: 20% Schwarz
Ausrichtung: linksbündig
Platzierung: unterhalb der Headline mit
einem Zeilenabstand von 20 Punkt zwischen
Headline und Subline

Für die Internetadresse
www.messe-stuttgart.de gelten folgende
Angaben:

Schrift: Frutiger Black Italic
Schriftgröße: 8 Punkt
Spationierung: 5
Farbe: 100% Schwarz
Ausrichtung: rechtsbündig
Platzierung: rechtsbündig an den Beginn des
weißen Fonds, der das Messe Stuttgart Logo
umgibt

Platzierung der englischen Headline und
Subline

Die englische Head- und Subline wird im hell-
grauen Fond über dem gelben Balken platziert.

Schrift: Frutiger 65 Bold
Schriftgröße für Head- 
und Subline: 8 Punkt
bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 13 Punkt
Spationierung: 5
Farbe Headline: 100% Schwarz
Farbe Subline: 60% Schwarz
Ausrichtung: linksbündig, die Subline steht
hinter der Headline

nachträgliche Eindrucke zur Spezifizierung
der Titelseiten, die individuell eingedruckt
werden, werden folgendermaßen gestaltet:

Schrift: Frutiger Bold
Schriftgröße: wie die jeweilige Subline
Ausrichtung: linksbündig
Farbe: negativ auf einem 100% schwarzen
Fond; bei nicht nachträglichemEindruck 20%
Schwarz auf einem 100& schwarzen Fond
Platzierung: der schwarze Fond wird in der
äußersten rechten Ecke im Anschnitt oben auf
dem hellgrauen Fond platziert

Broschürengröße: DIN lang (210 x 100 mm bzw. 105 mm)

www.messe-stuttgart.de
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Mitten im Markt
Dies ist eine Subline und hat

nichts zu bedeuten.

Key to markets  Und das die Subline
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Umsetzung Dachmarke Messe Stuttgart

Farben

Die Farbe Gelb, die auch im Logo der
Dachmarke Messe Stuttgart verwendet wird,
wird weiterhin – auch aufgrund der Wieder-
erkennbarkeit – als Haus-Farbe verwendet.

Weitere kräftige Farben würden mit dieser
Farbe konkurrieren und werden daher nicht für
die Titelgestaltung verwendet. Daher ergeben
sich – in Kombination zu Gelb – Schwarz und
deren Abstufung von 20% Schwarz sowie
Weiß, die dem Gelb die angemessene Leucht-
kraft und hervorgehobene Stellung geben.
Außerdem vermitteln Schwarz und Weiß
Seriosität und Wertigkeit, während Gelb hier
sparsam als Signalfarbe eingesetzt wird.

Für die Titelseiten der Dachmarke werden fol-
gende Farbdefinitionen vorgenommen:

• Weiß für den unteren Bereich mit dem
Logo und der Internetadresse 

• 100% Schwarz für den darüberliegenden
Bereich mit der Head- und Subline, z.B. dem
Claim „Mitten im Markt“, in dem das Wort
„Markt“ mit 100% Gelb akzentuiert wird

• 100% Schwarz für die englische
Headline, die im hellgrauen Fond platziert
wird, 60% Schwarz für die englische
Subline, die dahinter gesetzt wird.

• ein zu 100% gelber Streifen, der über
dem Bildmotiv steht

• 20% Schwarz für den Fond darüber

• das Signet der Dachmarke („Schnecke“)
wird in den grauen Fond integriert. Die
Schnecke hat hierbei einen linearen
Verlauf von 100% Gelb zu Weiß)

• nachträgliche Eindrucke zur Spezifi-
zierung der Titelseiten, die individuell
eingedruckt werden, werden folgender-
maßen gestaltet:

Schrift: Frutiger Bold
Schriftgröße: wie die jeweilige Subline
Ausrichtung: linksbündig
Farbe: negativ auf einem 100% schwarzen
Fond; bei nicht nachträglichemEindruck 20%
Schwarz auf einem 100& schwarzen Fond
Platzierung: der schwarze Fond wird in der
äußersten rechten Ecke im Anschnitt oben
auf dem hellgrauen Fond platziert

100% Gelb oder HKS 3 K

Weiß100% Schwarz 20% Schwarz60% Schwarz

Broschürengröße: DIN lang (210 x 100 mm bzw. 105 mm)
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Umsetzung Dachmarke Messe Stuttgart

Bitte beachten Sie, dass auf alle Maßangaben
an den Außdenkanten Beschnitt für den Druck
von mindestens 3 mm zugegeben werden
muss!

Broschürengröße: DIN lang (210 x 100 mm bzw. 105 mm)

Formatbreite = Fondbreite von allen Farbfonds: 100 mm bzw. 105 mm

Fond in der oberen Hälfte:
20% Schwarz
Höhe: 97 mm ab Oberkante der
Seite; am rechten oberen Rand
können auf schwarzem Fond auch
spezielle Hervorhebungen/
Spezifizierungen in Schriftgröße der
Subline platziert werden

Weiße Fläche in der unteren
Hälfte:
enthält das Logo und die
Internetadresse (Schrift: Frutiger
Black Italic, 8 Punkt, Spationierung:
5), Höhe: 10 mm (Balken) und 20
mm (weißer Fond unter dem Logo);
Logohöhe: 18,5 mm von Unterkante
der Seite

Messe Stuttgart Logo:
Breite: 31 mm (ca. 1:3,5 der
Seitenbreite)
weißer Fond darunter: 34 mm breit,
das Logo ist mittig darauf gesetzt,
sodass rechts, links und oben der
gleiche Abstand besteht

Gelber Balken (100% Gelb):
Höhe: 3 mm, Breite 100/105 mm
Platzierung von oben: 97 mm von
Oberkante Seite zu Oberkante
Balken

Bildmotiv: wird entsprechend dem
Inhalt der Broschüre ausgetauscht;
Höhe: 42 mm, Breite 100/105 mm
Platzierung von oben: 100 mm von
Oberkante Seite zu Oberkante Bild

Fond in der unteren Hälfte:
enthält Head- und ggf. Subline;
100% Schwarz
Höhe: 58 mm, Breite 100/105 mm
Platzierung von oben:
142 mm von Oberkante Seite zu
Oberkante Fond

Deutsche Head- und Subline:
Platzierung im oberen Drittel des
schwarzen Fonds, 10 mm vom lin-
ken Rand, 7 mm von der
Unterkante des Bildmotivs.

Englische Head- und Subline:
Platzierung oberhalb des gelben
Balkens, 5 mm von der Oberkante
des Balkens bis zur Unterkante der
Schrift.

Weiße Linie unterhalb des gelben
Balkens (Stärke: 1 Punkt),
Platzierung 100 mm von oben

Messe-Schnecke:
Platzierung im oberen linken
Bereich des grauen Fonds, im
Anschnitt links, sodass die
Schnecke nach 65 mm rechts
und nach unten endet

Durchmesser: 78 mm
linearer Verlauf von 100% Gelb
zu Weiß

65 mm
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Mitten im Markt
Dies ist eine Subline und hat

nichts zu bedeuten.

Key to markets  Und das die Subline
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Umsetzung Dachmarke Messe Stuttgart

Schriften

Die bisher verwendete Hausschrift Frutiger in
ihren verschiedenen Schnitten soll weiterhin
verwendet werden. Diese serifenlose Schrift ist
zeitlos, sachlich und variabel anwendbar und
somit passend für die Stuttgarter Messe- und
Kongress GmbH.

Für die Headline auf der Titelseite gelten 
folgende Angaben:

Schrift: Frutiger 65 Bold
Schriftgröße: 22 Punkt 
bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 28 Punkt
Spationierung: 5
Farbe: negativ [Weiß], ein wichtiges Wort
kann mit 100% Gelb markiert werden [wie
hier z.B. „Markt“]
Ausrichtung: linksbündig
Platzierung: im oberen Drittel der Seite, links
17 mm vom Rand und 9 mm vom oberen
Bildmotiv entfernt

Für die Subline auf der Titelseite gelten 
folgende Angaben:

Schrift: Frutiger 65 Bold
Schriftgröße: 10 Punkt
bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 16 Punkt
Spationierung: 5
Farbe: 20% Schwarz
Ausrichtung: linksbündig
Platzierung: unterhalb der Headline mit
einem Zeilenabstand von 24 Punkt zwischen
Headline und Subline

Für die Internetadresse
www.messe-stuttgart.de gelten folgende
Angaben:

Schrift: Frutiger Black Italic
Schriftgröße: 10 Punkt
Spationierung: 5
Farbe: 100% Schwarz
Ausrichtung: rechtsbündig
Platzierung: rechtsbündig an den Beginn des
weißen Fonds, der das Messe Stuttgart Logo
umgibt

Platzierung der englischen Headline und
Subline

Die englische Head- und Subline wird in den
für die deutsche Head- und Subline geltenden
Angaben wie oben gesetzt. Sie wird im
Abstand von 11,5 mm linksbündig nach der
deutschen Subline gesetzt.

Broschürengröße: Sonderformat 210 x 210 mm
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Mitten im Markt Key to markets
Messen und Ausstellungen Trade fairs and exhibitions
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Umsetzung Dachmarke Messe Stuttgart

Farben

Die Farbe Gelb, die auch im Logo der
Dachmarke Messe Stuttgart verwendet wird,
wird weiterhin – auch aufgrund der Wieder-
erkennbarkeit – als Haus-Farbe verwendet.

Weitere kräftige Farben würden mit dieser
Farbe konkurrieren und werden daher nicht für
die Titelgestaltung verwendet. Daher ergeben
sich – in Kombination zu Gelb – Schwarz und
deren Abstufung von 20% Schwarz sowie
Weiß, die dem Gelb die angemessene Leucht-
kraft und hervorgehobene Stellung geben.
Außerdem vermitteln Schwarz und Weiß
Seriosität und Wertigkeit, während Gelb hier
sparsam als Signalfarbe eingesetzt wird.

Für die Titelseiten der Dachmarke werden fol-
gende Farbdefinitionen vorgenommen:

• Weiß für den unteren Bereich mit dem
Logo und der Internetadresse 

• 100% Schwarz für den darüberliegenden
Bereich mit der Head- und Subline, z.B. dem
Claim „Mitten im Markt“, in dem das Wort
„Markt“ mit 100% Gelb akzentuiert wird

• ein zu 100% gelber Streifen, der über
dem Bildmotiv steht

• 20% Schwarz für den Fond darüber

• das Signet der Dachmarke („Schnecke“)
wird in den grauen Fond integriert. Die
Schnecke hat hierbei einen linearen
Verlauf von 100% Gelb zu Weiß)

• nachträgliche Eindrucke zur Spezifi-
zierung der Titelseiten, die individuell
eingedruckt werden, werden folgender-
maßen gestaltet:

Schrift: Frutiger Bold
Schriftgröße: wie die jeweilige Subline
Ausrichtung: linksbündig
Farbe: negativ auf einem 100% schwarzen
Fond; bei nicht nachträglichemEindruck 20%
Schwarz auf einem 100& schwarzen Fond
Platzierung: der schwarze Fond wird in der
äußersten rechten Ecke im Anschnitt oben
auf dem hellgrauen Fond platziert

100% Gelb oder HKS 3 K

Weiß100% Schwarz 20% Schwarz

Broschürengröße: Sonderformat 210 x 210 mm
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Umsetzung Dachmarke

Bitte beachten Sie, dass auf alle
Maßangaben an den Außdenkanten
Beschnitt für den Druck von mindestens 3
mm zugegeben werden muss!

Formatbreite = Fondbreite von allen Farbfonds: 210 mm

74 mm

Fond in der oberen Hälfte:
20% Schwarz
Höhe: 97 mm ab Oberkante der
Seite; am rechten oberen Rand
können auf schwarzem Fond auch
spezielle Hervorhebungen/
Spezifizierungen in Schriftgröße der
Subline platziert werden

Weiße Fläche in der unteren
Hälfte:
enthält das Logo und die
Internetadresse (Schrift: Frutiger
Black Italic, 10 Punkt,
Spationierung: 5), Höhe: 12 mm
(Balken) und 22 mm (Logo)

Messe Stuttgart Logo:
Breite: ca. 35 mm (1/6 der
Seitenbreite)

Gelber Balken (100% Gelb):
Höhe: 3 mm, Breite 210 mm
Platzierung von oben: 97  mm von
Oberkante Seite zu Oberkante
Balken

Bildmotiv: wird entsprechend dem
Inhalt der Broschüre ausgetauscht;
Höhe: 40 mm, Breite 210 mm
Platzierung von oben: 100 mm von
Oberkante Seite zu Oberkante Bild

Fond in der unteren Hälfte:
enthält Head- und ggf. Subline;
100% Schwarz
Höhe: 58 mm, Breite 210 mm
Platzierung von oben:
140 mmvon Oberkante Seite zu
Oberkante Fond

Head- und Subline:
Platzierung im oberen Drittel des
schwarzen Fonds, 10 mm vom lin-
ken Rand. Die Headline greift am
besten den Claim „Mitten im
Markt“ in deutsch und englisch auf,
Markt /markets wird mit 100% Gelb
hervorgehoben. Die Subline
beschreibt den Inhalt (deutsch und
Englisch)

Weiße Linie unterhalb des
gelben Balkens (Stärke: 1
Punkt), Platzierung 100 mm
von oben

Messe-Schnecke:
Platzierung im oberen linken
Bereich des grauen Fonds, im
Anschnitt links, sodass die
Schnecke nach 74 mm rechts
endet und nach 74 mm an der
Unterkante endet

Durchmesser: 88 mm
linearer Verlauf von 100% Gelb
zu Weiß
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www.messe-stuttgart.de

Broschürengröße: Sonderformat 210 x 210 mm
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Mitten im Markt Key to markets
Messen und Ausstellungen Trade fairs and exhibitions
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Umsetzung Unterbereiche

[Beispiel Titel Kongressbüro, Format DIN A4]

Schriften

Auch hier wird die bisher verwendete
Hausschrift Frutiger in ihren verschiede-
nen Schnitten weiterhin verwendet.

Für die Head- und Subline gelten diesel-
ben Schriftangaben, die für die Dachmarke
Messe Stuttgart auf den Seiten 3,6 und 9 für
die verschiedenen Formate festgelegt wur-
den.

Die Farbakzentuierung eines Wortes, die
bei der Dachmarke 100% Gelb ist, wird
durch die jeweilige Corporate Design-Farbe
des Unterbereichs ausgetauscht. Je nach
Helligkeit der Farbe muss diese hierbei evtl.
aufgerastert werden (z.B. in 40% der
Corporate Design-Farbe), sodass die
Lesbarkeit gegeben ist.

www.congress-stuttgart.de

Dies ist die deutsche This is the english
Headline headline
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Umsetzung Unterbereiche

Farben

Da die einzelnen Bereiche der Stuttgarter
Messe- und Kongress GmbH wie z.B. das
Kongressbüro Stuttgart (Grün), das KKL
(Blau), das MCCS (Goldgelb) und die SMS
(Violett) eigene Corporate Design Farben
haben, wird bei diesen Bereichen die
Corporate Design-Farbe Gelb der Dachmarke
durch die jeweilige Farbe des entsprechen-
den Bereichs ersetzt. Dies allein schon
wegen der möglichen Konkurrenz zwischen
der Dachmarken-Farbe und der Bereichs-
farbe.

Die Bereichsfarbe wird jedoch wie beim
Gelb der Dachmarke auf der Titelseite
nur mit Schwarz und Weiß verwendet.
Die Bereichsfarbe erfüllt somit die
Funktion der visuellen Unterscheid-
barkeit der einzelnen Bereiche und der
Dachmarke.

Corporate Farben der einzelnen
Bereiche [werden getrennt voneinander
verwendet]

Für die Titelseiten der Unterbereiche werden
folgende Farbdefinitionen vorgenommen:

• Weiß für den unteren Bereich mit dem
Logo und der Internetadresse,

• 100% Schwarz für den darüberliegen-
den Bereich mit der Head- und ggf. der
Subline, die mit der Bereichsfarbe akzen-
tuiert werden kann,

• der gelbe Streifen entfällt hier

•100% der Bereichsfarbe für den Fond
darüber,

• das Signet der Dachmarke („Schnecke“)
entfällt hier ebenfalls.

• Die englische Headline wird im Format
DIN lang in negativ Weiß auf den Fond
mit der Bereichsfarbe gestellt (Platzierung
und Schriftangaben siehe Seite 6),bei
Verwendung einer Subline wird diese
dahinter platziert und wird mit der heller
aufgerasterten Bereichsfarbe versehen
(hierbei bitte die Lesbarkeit beachten).

Schwarz + Weiß zur Kombination
der jeweiligen Bereichsfarbe
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Umsetzung Unterbereiche

Vermaßung

Bei der Vermaßung der Titelseiten kann auf die
Vermaßung für die Titelseiten der Dachmarke
zurückgegriffen werden mit Ausnahme des
Titelseitenmotivs, das wie unten aufgeführt in
der Höhe vergrößert wird.

Broschüre DIN A4:
Einziger Unterschied zur Gestaltung der
Dachmarke besteht in dem etwas kleineren
Fondanteil des oberen Farbfonds, der
zugunsten des Bildanteils darunter verklei-
nert wurde. Der Farbfond hat nun die Höhe
120 mm, darunter kommt die weiße Linie mit
1 Punkt Stärke und darunter das Bildmotiv
mit der Höhe von 84 mm.

Broschüre DIN lang:
Das Bildmotiv für die Broschüre wird auch hier
etwas vergrößert: statt der42 mmHöhe wie bei
der Dachmarke hat sie nun 46 mm. Der
Farbfond darüber wird entsprechend verklei-
nert auf 97,5 mm Höhe.

Der Schwarzfond, das Logo der
Untermarke, die Schriftgröße für Head- und
Sublines sowie deren Platzierung können der
Vermaßung der Dachmarke auf den Vorseiten
bei den korrespondierenden Seitenformaten
entnommen werden.

Der gelbe Balken, der bei der Dachmarke ver-
wendet wird, wird bei der Gestaltung der
Untermarken ersatzlos weggelassen. Die
weiße Linie wird jedoch über dem Bildmotiv
platziert.

www.congress-stuttgart.de

Dies ist die deutsche This is the english
Headline headline

Ihr Partner für Kongresse

und Tagungen

Your Partner for Arrangements and Congresses

www.congress-stuttgart.de

[Beispiel Kongressbüro]

84
 m

m
12

0 
m

m

46 m
m

97,5 m
m



15

© mausner & apel, Stuttgart

1515

Dies ist eine Subline. This is the english 
subline.

Dies ist ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient
lediglich zur Visualisierung des späteren Textflusses. Wer
dennoch etwas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld.
Dies ist ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient
lediglich zur Visualisierung des späteren Textflusses. Wer
dennoch etwas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld.
lediglich zur Visualisierung des späteren Textflusses.  Dies
ist ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient ist
ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten.  Wer dennoch
etwas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld. lediglich
zur Visualisierung des späteren Textflusses. 

Dies ist eine Subline. This is the english 
subline.

Dies ist ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient
lediglich zur Visualisierung des späteren Textflusses. Wer
dennoch etwas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld.
Dies ist ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient
lediglich zur Visualisierung des späteren Textflusses. Wer
dennoch etwas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld.
lediglich zur Visualisierung des späteren Textflusses.  Dies
ist ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient ist
ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten.  Wer dennoch
etwas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld. lediglich
zur Visualisierung des späteren Textflusses. 

Dies ist ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient
lediglich zur Visualisierung des späteren Textflusses. Wer
dennoch etwas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld.
Dies ist ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient
lediglich zur Visualisierung des späteren Textflusses. Wer
dennoch etwas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld. 
darin zu erkennen meint, ist selbst schuld. Dies ist ein
Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient lediglich
zur Visualisierung des späteren Textflusses. Wer dennoch
etwas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld. 
darin zu erkennen meint, ist selbst schuld. Dies ist ein.

Dies ist ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient
lediglich zur Visualisierung des späteren Textflusses. Wer
dennoch etwas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld.
Dies ist ein Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient
lediglich zur Visualisierung des späteren Textflusses. Wer
dennoch etwas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld. 
darin zu erkennen meint, ist selbst schuld. Dies ist ein
Blindtext und hat nichts zu bedeuten. Er dient lediglich
zur Visualisierung des späteren Textflusses. Wer dennoch
etwas darin zu erkennen meint, ist selbst schuld. 
darin zu erkennen meint, ist selbst schuld. Dies ist ein.

Mitten im Markt |  Key to markets

Umsetzung Innenseiten

Innenseitengestaltung zur Dachmarke
Messe Stuttgart und den Untermarken

Die Aufteilung der Innenseiten soll weitge-
hend frei gestaltet werden. Die Gesamt-
gestaltung sollte ein spannungsreiches
Verhältnis von Bild – Text und Farbfonds erge-
ben. Empfohlen werden nicht mehr als 1-3
Spalten für das Format DIN A4 und 21 x 21 cm
und nicht mehr als 1-2 Spalten für das Format
DIN lang.

Schriften

Für alle Formate gelten folgende
Schriftangaben für die Innenseiten:

Headlines:

Schrift: Frutiger 65 Bold
Schriftgröße: 14 Punkt 
bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 22 Punkt
Spationierung: 5
Farbe: deutsch: 100% Schwarz

englisch: 60% Schwarz
Ausrichtung: linksbündig

Sublines:

Schrift: Frutiger 65 Bold
Schriftgröße: 10,5 Punkt
bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 15,5 Punkt
Spationierung: 5
Farbe: deutsch: 100% Schwarz

englisch: 60% Schwarz
Ausrichtung: linksbündig

Fließtext:

Schrift: Frutiger 55 Roman
Schriftgröße: 8,5 Punkt
bei 2 Zeilen: Zeilenabstand 11,5 Punkt
Spationierung: 5
Farbe: deutsch: 100% Schwarz

englisch: 60% Schwarz
Ausrichtung: linksbündig

Der deutsche und der englische Fließtext wird
jeweils als extra Block getrennt voneinander
auf derselben Seite gesetzt.

Textspalten-Anzahl:
Bei Format DIN A4 oder 21 x 21 cm: 
1-3, Format DIN lang: 1-2

beispielhafte Doppelseite für die Dachmarke Messe Stuttgart
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Umsetzung Innenseiten

Farben

Die Farbfonds greifen die Titelseiten-
gestaltung auf und strukturieren gleichzeitig
Bild und Text. Für die Farbfonds sollen nur
die Farben verwendet werden, die auch auf
der Titelseite vorkommen:

• Für die Dachmarke Messe Stuttgart
Schwarz und deren Abstufungen + 100% 
Gelb,

• für alle Untermarken Schwarz 
und deren Abstufungen + 100% der
jeweiligen Corporate Design-Farbe.

100% Gelb oder HKS 3 K

Weiß100% Schwarz 20% Schwarz 10% Schwarz

Weiß100% Schwarz 20% Schwarz 10% Schwarz
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Anzeigen – Terminanzeigen

Die Terminanzeigen informieren regelmäßig
über die anstehenden Messetermine, die die
Messe Stuttgart veranstaltet oder die in den
Räumlichkeiten der Messe Stuttgart veranstal-
tet werden.

Die allgemeinen Terminanzeigen zeigen hier-
bei in zeitlicher Abfolge die aktuellen Messe-
termine des Jahres und teilweise auch des
Folgejahres – ohne spezielle branchenspezifi-
sche Auswahl.

Es gibt hierbei 2 Kategorien von
Anzeigen:

1. Kategorie:
Terminanzeigen mit ausführlicher
Nennung des Messenamens und dessen
Erklärung

2. Kategorie:
Terminanzeigen in Kurzversion,
lediglich mit Nennung des Messenamens und
– nur wenn der Inhalt der Messe nicht eindeu-
tig aus dem Namen hervorgeht – mit Kurz-
fassung der Erklärung dazu.

Formate, Spaltenanzahl

Für die Terminanzeigen stehen sowohl 
quer- also auch hochformatige Größen
zur Verfügung – je nach Medium und Zweck.

Je nach Format kann die Anzeige 1- oder 
2-spaltig angelegt werden.

Hierbei gibt es folgende mögliche
Kombinationen:

1-spaltige Anzeige im Hochformat,
Beispielformat hier 84 x 260 mm

2-spaltige Anzeige im Hochformat,
Beispielformat hier 170 x 250 mm

2-spaltige Anzeige im Querformat,
Beispielformat hier 175 x 131 mm
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Anzeigen – Terminanzeigen

1. Kategorie:
Terminanzeigen mit ausführlicher
Nennung des Messenamens und dessen
Erklärung

Schriften

Für alle Anzeigen gelten folgende
Schriftregelungen:

Messedaten und Messenamen:

Schrift: Frutiger 65 Bold
Größe: 8 Punkt
Zeilenabstand: 9,5 Punkt
Spationierung: 0

Nähere Messebezeichnungen, sonstiger
Text zu den Messeterminen:

Schrift: Frutiger 55 Roman
Größe: 8 Punkt
Zeilenabstand: 9,5 Punkt
Spationierung: 0

Adresse(n) SMK und andere Adressen:

Schrift: Frutiger 55 Roman
Größe: 7 Punkt
Zeilenabstand: 9,5 Punkt
Spationierung: 0

Schrift „Programmauszug + Jahr“:

Schrift: Frutiger 56 Italic
Größe: 7 Punkt
Spationierung: 5

Schrift „Änderungen vorbehalten“:

Schrift: Frutiger 55 Roman
Größe: 5 Punkt
Spationierung: 0
Positionierung: um 90° nach links 

gedreht, am rechten Rand 
der Anzeige

Jahresangaben (z. B. Messen 2004) als
Unterteilung der Messetermine:

Schrift „Messen“: Frutiger 55 Roman
Schrift „Jahr“: Frutiger 65 Bold
Größe: 10 Punkt
Spationierung: 10

Internetadresse 
„www.messe-stuttgart.de“:

Schrift: Frutiger Black Italic
Größe: 8 Punkt
Spationierung: 5

Headline bzw. Claim:

Schrift: Frutiger 65 Bold
Größe: Die Größe der Headline ergibt sich 

aus der jeweiligen Anzeigengröße.
Sie ist der Gesamtgröße und dem 
schwarzen Fond, auf dem sie steht,
entsprechend der optischen 
Ausgewogenheit angepasst. Hier 
sollte darauf geachtet werden, dass 
die Schriftgröße und der Zeilenab-
stand immer eine gerade Zahl
ergibt und dass die Headline über 
18 Punkt groß ist.

Spationie-
rung: 5
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Anzeigen – Terminanzeigen

2. Kategorie:
Terminanzeigen in Kurzversion,
lediglich mit Nennung des Messenamens und
– nur wenn der Inhalt der Messe nicht eindeu-
tig aus dem Namen hervorgeht – mit Kurz-
fassung der Erklärung dazu.

Schriften

Für alle Anzeigen gelten folgende
Schriftregelungen:

Messedaten und Messenamen:

Schrift: Frutiger 65 Bold
Größe: 9 Punkt
Zeilenabstand: 9,5 Punkt
Spationierung: 0

Nähere Messebezeichnungen, sonstiger
Text zu den Messeterminen (falls nötig):

Schrift: Frutiger 55 Roman
Größe: 9 Punkt
Zeilenabstand: 9,5 Punkt
Spationierung: 0

Adresse(n) SMK und andere Adressen:

Schrift: Frutiger 55 Roman
Größe: 7 Punkt
Zeilenabstand: 9,5 Punkt
Spationierung: 0

Schrift „Programmauszug + Jahr“:

Schrift: Frutiger 56 Italic
Größe: 7 Punkt
Spationierung: 5

Schrift „Änderungen vorbehalten“:

Schrift: Frutiger 55 Roman
Größe: 5 Punkt
Spationierung: 0
Positionierung: um 90° nach links 

gedreht, am rechten Rand 
der Anzeige

Jahresangaben (z. B. Messen 2004) als
Unterteilung der Messetermine:

Schrift „Messen“: Frutiger 55 Roman
Schrift „Jahr“: Frutiger 65 Bold
Größe: 10 Punkt
Spationierung: 10

Internetadresse 
„www.messe-stuttgart.de“:

Schrift: Frutiger Black Italic
Größe: 8 Punkt
Spationierung: 5

Headline bzw. Claim:

Schrift: Frutiger 65 Bold
Größe: Die Größe der Headline ergibt sich 

aus der jeweiligen Anzeigengröße.
Sie ist der Gesamtgröße und dem 
schwarzen Fond, auf dem sie steht,
entsprechend der optischen 
Ausgewogenheit angepasst. Hier 
sollte darauf geachtet werden, dass 
die Schriftgröße und der Zeilenab-
stand immer eine gerade Zahl
ergibt und dass die Headline über 
18 Punkt groß ist.

Spationie-
rung: 5
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Anzeigen – Terminanzeigen

Farben

Für alle allgemeinen Terminanzeigen, die ohne
die Abbildung der Logos der einzelnen
Messen erstellt werden, gelten folgende
Farbvarianten:

1. 1-farbig Schwarz
2. 2-farbig Schwarz und Gelb 
(aus der CMYK/Euroskala bzw. HKS 3 K) 

Hier muss das Abbildungsmotiv in Graustufen
abgebildet werden, bei 2-Farbigkeit bitte kein
Duplexbild erstellen! Es können jedoch ein-
zelne Elemente des Bildes in Gelb hervorgeho-
ben werden, ohne jedoch mit Schwarz ver-
mischt zu werden. Das Messe-Signet wird bei
2-Farbigkeit in der gelben Variante abgebildet.

Alle allgemeinen Terminanzeigen, die mit der
Abbildung der Logos der einzelnen
Messen erstellt werden, werden grundsätz-
lich 4-farbig in der Euroskala angelegt,
wobei auch das Abbildungsmotiv 4-farbig sein
muss.

Welche Elemente bei 2- und 4-Farbigkeit
eingefärbt werden und in welcher Form
entnehmen Sie bitte den nachfolgenden
Seiten.

Fußzeile mit Internetadresse und
Logo Messe Stuttgart:

Weißraum mit Höhe: 8 mm

Textspalten

Für alle Anzeigen gilt:

Ränder: 4 mm
Spaltenabstand: 4 mm

Spaltenbreite 
Datumsangaben: 20 mm
Spaltenbreite 
Messeangaben: ab dem Ende der 

Datumsspalte bis 4 mm 
zum Anzeigenrand

Trennlinien/-balken

Trennungslinie zwischen einzelnen Messen, die
innerhalb des gleichen Monats stattfinden:

Linie
Stärke: 0,5 Punkt
Farbigkeit: 40% Schwarz
Versatz: 40%

Trennungslinie zwischen Messen, die in ver-
schiedenen Monaten stattfinden:

Linie mit Quadrat am linken Ende unten:
Stärke: 1 Punkt
Farbigkeit: 100% Schwarz
Quadrat: 2 x 2 mm, 100% Schwarz

Trennung zwischen den einzelnen
Messejahren:

1-farbige Anzeige:
Balken
Höhe: 5 mm,
Breite: Gesamtspaltenbreite
Farbigkeit: 100% Schwarz, Text: negativ

2 und 4-farbige Anzeige:
Balken
Höhe: 5 mm,
Breite: Gesamtspaltenbreite
Farbigkeit: 100% Gelb, Text: 100% Schwarz
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Anzeigen – Terminanzeigen

Kategorie 1 Anzeigen Querformat
2-spaltig, 1-farbig Schwarz

Bei 2-spaltigen, querformatigen Anzeigen wird
der Block mit dem Claim und den Absender-
angaben getrennt. So werden die Messe-
termine von den beiden Blöcken auf dem
schwarzen Fond umklammert. Da bei
Querformaten das Motiv zu schmal angelegt
werden müsste, wird hier kein Bildmotiv ver-
wendet. Stattdessen wird das Messe-Signet
vergrößert auf dem oberen schwarzen Fond
rechts im Anschnitt platziert.

Fond für die Datumsangaben links:
Farbe: 15% Schwarz
Breite: 22,5 mm
Höhe: variabel, bis zur Trennlinie 

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:
Farbe: 40% Schwarz
Breite: Anzeigenbreite
Höhe: 3 mm
Linie 
unten: Weiß, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
Strichversion, Schwarz-Weiß

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18–19.

Kopfhöhe:
mind.
25 mm

Fußhöhe:
mind.
21 mm
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Messe Stuttgart – Mitten im Markt

Deutsche Handelskammer in Österreich
Wiedner Hauptstr. 142 • A-1050 Wien
Tel.: (01) 545 14 17 • Fax: (01) 545 22 59
E-Mail: ahkwien@mail.ahk-germany.de

Stuttgarter Messe- und Kongress GmbH
Postfach 10 32 52 • D-70028 Stuttgart 
Tel.: +49(0)711/25 89-0 • Fax: +49(0)711/25 89-4 40 
E-Mail: info@messe-stuttgart.de

Programmauszug 2003 | 2004

Messen 2003

30.10.–02.11. hobby + elektronik 2003
Ausstellung für Computer und Elektronik 
mit FUTURE WORLD

30.10.–02.11. MODELLBAU SÜD 2003
Ausstellung für Auto-, Flug- und Schiffs-
modellbau

30.10.–02.11. MODELLBAHN SÜD 2003
Ausstellung für Modellbahner

30.10.–02.11. SÜDDEUTSCHE SPIELEMESSE 2003
mit Kreativ- & Bastelwelt

15.11.–23.11. FAMILY & HOME 2003
Die große Einkaufs- und Erlebnismesse

15.11.–16.11. Tierwelt 2003
Ausstellung für Heimtierhaltung und
Tiergesundheit

21.11.–23.11. Internationale Mineralien- und Fossilienbörse
2003

30.11.–01.12. hair + style MANAGEMENT 2003
Fachmesse für Friseurbedarf, Kosmetik, Salon-
Management, Mode + Meisterschaft

Messen 2004

17.01.–25.01. CMT 2004
Internationale Ausstellung für Caravan, 
Motor, Touristik mit den Sonderbereichen:

17.01.–18.01. Fahrrad- und ErlebnisReisen 2004
17.01.–18.01. Golf- und WellnessReisen 2004
22.01.–25.01. Kreuzfahrt- und SchiffsReisen 2004

30.01.–01.02. MEDIZIN 2004
Süddeutsche Fachmesse für Medizintechnik,
Pharmazie, Praxis- und Klinikbedarf mit 39.
Kongress der Ärztekammer Nordwürttemberg

www.messe-stuttgart.de
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Anzeigen – Terminanzeigen

Kategorie 1 Anzeigen Querformat
2-spaltig, 2-farbig Schwarz + Gelb
(HKS 3 K)

Bei 2-spaltigen, querformatigen Anzeigen wird
der Block mit dem Claim und den Absender-
angaben getrennt. So werden die Messe-
termine von den beiden Blöcken auf dem
schwarzen Fond umklammert. Da bei
Querformaten das Motiv zu schmal angelegt
werden müsste, wird hier kein Bildmotiv ver-
wendet. Stattdessen wird das Messe-Signet
vergrößert auf dem oberen schwarzen Fond
rechts im Anschnitt platziert.

Fond für die Datumsangaben links:
Farbe: 30% Gelb
Breite: 22,5 mm
Höhe: variabel, bis zur Trennlinie 

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:
Farbe: 100% Gelb
Breite: Anzeigenbreite
Höhe: 3 mm
Linie 
unten: Weiß, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
2-farbige Version Gelb-Schwarz

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18–19.

Kopfhöhe:
mind.
25 mm

Fußhöhe:
mind.
21 mm

www.messe-stuttgart.de
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Messe Stuttgart – Mitten im Markt

Deutsche Handelskammer in Österreich
Wiedner Hauptstr. 142 • A-1050 Wien
Tel.: (01) 545 14 17 • Fax: (01) 545 22 59
E-Mail: ahkwien@mail.ahk-germany.de

Stuttgarter Messe- und Kongress GmbH
Postfach 10 32 52 • D-70028 Stuttgart 
Tel.: +49(0)711/25 89-0 • Fax: +49(0)711/25 89-4 40 
E-Mail: info@messe-stuttgart.de

Programmauszug 2003 | 2004

Messen 2003

30.10.–02.11. hobby + elektronik 2003
Ausstellung für Computer und Elektronik 
mit FUTURE WORLD

30.10.–02.11. MODELLBAU SÜD 2003
Ausstellung für Auto-, Flug- und Schiffs-
modellbau

30.10.–02.11. MODELLBAHN SÜD 2003
Ausstellung für Modellbahner

30.10.–02.11. SÜDDEUTSCHE SPIELEMESSE 2003
mit Kreativ- & Bastelwelt

15.11.–23.11. FAMILY & HOME 2003
Die große Einkaufs- und Erlebnismesse

15.11.–16.11. Tierwelt 2003
Ausstellung für Heimtierhaltung und
Tiergesundheit

21.11.–23.11. Internationale Mineralien- und Fossilienbörse
2003

30.11.–01.12. hair + style MANAGEMENT 2003
Fachmesse für Friseurbedarf, Kosmetik, Salon-
Management, Mode + Meisterschaft

Messen 2004

17.01.–25.01. CMT 2004
Internationale Ausstellung für Caravan, 
Motor, Touristik mit den Sonderbereichen:

17.01.–18.01. Fahrrad- und ErlebnisReisen 2004
17.01.–18.01. Golf- und WellnessReisen 2004
22.01.–25.01. Kreuzfahrt- und SchiffsReisen 2004

30.01.–01.02. MEDIZIN 2004
Süddeutsche Fachmesse für Medizintechnik,
Pharmazie, Praxis- und Klinikbedarf mit 39.
Kongress der Ärztekammer Nordwürttemberg
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Anzeigen – Terminanzeigen

Kategorie 1 Anzeigen Hochformat
1-spaltig, 1-farbig Schwarz

Bei 1-spaltigen, hochformatigen Anzeigen 
wird der Block mit dem Claim und den
Absenderangaben ebenfalls getrennt. So 
werden die Messetermine von den beiden
Blöcken auf dem schwarzen Fond umklam-
mert.

Fond für die Datumsangaben links:
Farbe: 15% Schwarz
Breite: 22,5 mm
Höhe: variabel, bis zur Trennlinie 

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:
Farbe: 40% Schwarz
Breite: Anzeigenbreite
Höhe: 3 mm
Linie 
unten: Weiß, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
Strichversion, Schwarz-Weiß

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18–19.

Kopfhöhe:
mind.
65 mm

Fußhöhe:
mind.
22 mm
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Anzeigen – Terminanzeigen

Kategorie 1 Anzeigen Hochformat
1-spaltig, 2-farbig Schwarz + Gelb
(HKS 3 K)

Bei 1-spaltigen, hochformatigen Anzeigen 
wird der Block mit dem Claim und den Absen-
derangaben ebenfalls getrennt. So werden die
Messetermine von den beiden Blöcken auf
dem schwarzen Fond umklammert.

Fond für die Datumsangaben links:
Farbe: 30% Gelb
Breite: 22,5 mm
Höhe: variabel, bis zur Trennlinie 

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:
Farbe: 100% Gelb
Breite: Anzeigenbreite
Höhe: 3 mm
Linie 
unten: Weiß, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
2-farbige Version Gelb-Schwarz

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18–19.

Kopfhöhe:
mind.
65 mm

Fußhöhe:
mind.
22 mm
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Anzeigen – Terminanzeigen

Kategorie 1 Anzeigen Hochformat
2-spaltig, 1-farbig Schwarz

Auch bei 2-spaltigen, hochformatigen
Anzeigen wird der Block mit dem Claim und
den Absenderangaben getrennt.

Fond für die Datumsangaben links:
Farbe: 15% Schwarz
Breite: 22,5 mm
Höhe: variabel, bis zur Trennlinie 

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:
Farbe: 40% Schwarz
Breite: Anzeigenbreite
Höhe: 3 mm
Linie 
unten: Weiß, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
Strichversion, Schwarz-Weiß

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18–19.

Kopfhöhe:
mind.
60 mm

Fußhöhe:
mind.
20 mm
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Anzeigen – Terminanzeigen

Kategorie 1 Anzeigen Hochformat
2-spaltig, 2-farbig Schwarz + Gelb
(HKS 3 K)

Auch bei 2-spaltigen, hochformatigen
Anzeigen wird der Block mit dem Claim und
den Absenderangaben getrennt.

Fond für die Datumsangaben links:
Farbe: 30% Gelb
Breite: 22,5 mm
Höhe: variabel, bis zur Trennlinie 

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:
Farbe: 100% Gelb
Breite: Anzeigenbreite
Höhe: 3 mm
Linie 
unten: Weiß, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
2-farbige Version Gelb-Schwarz

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18–19.

Kopfhöhe:
mind.
60 mm

Fußhöhe:
mind.
20 mm
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Anzeigen – Terminanzeigen

Kategorie 1 Anzeigen Hochformat
2-spaltig, 4-farbig CMYK/Euroskala
mit Abbildung der Messelogos

Auch bei 2-spaltigen, hochformatigen
Anzeigen wird der Block mit dem Claim und
den Absenderangaben getrennt.

Das Datum zur einzelnen Messe wird hier mit
einer Zeile Abstand über dem Messenamen
platziert.

Fond für die Datumsangaben links:
Farbe: 30% Gelb
Breite: 22,5 mm
Höhe: variabel, bis zur Trennlinie 

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:
Farbe: 100% Gelb
Breite: Anzeigenbreite
Höhe: 3 mm
Linie 
unten: Weiß, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
4-farbige Version 

Logos der einzelnen Messen:
4-farbige Version, Logogrößen müssen propor-
tional ungefähr miteinander abgestimmt wer-
den

Platzierung: 3 mm vom rechten Rand des gel-
ben Fonds auf dem gelben Fond platziert; die
Oberkante des Logos muss mit der Oberkante
des Messedatums übereinstimmen.

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18–19.

Kopfhöhe:
mind.
60 mm

Fußhöhe:
mind.
20 mm
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Anzeigen – Terminanzeigen

Kategorie 2 Anzeigen Querformat
2-spaltig, 1-farbig Schwarz

Bei 2-spaltigen, querformatigen Anzeigen wird
der Block mit dem Claim und den Absender-
angaben getrennt. So werden die Messe-
termine von den beiden Blöcken auf dem
schwarzen Fond umklammert. Da bei
Querformaten das Motiv zu schmal angelegt
werden müsste, wird hier kein Bildmotiv ver-
wendet. Stattdessen wird das Messe-Signet
vergrößert auf dem oberen schwarzen Fond
rechts im Anschnitt platziert.

Fond für die Datumsangaben links:
Farbe: 15% Schwarz
Breite: 22,5 mm
Höhe: variabel, bis zur Trennlinie 

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:
Farbe: 40% Schwarz
Breite: Anzeigenbreite
Höhe: 3 mm
Linie 
unten: Weiß, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
Strichversion, Schwarz-Weiß

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18–19.

Kopfhöhe:
mind.
25 mm

Fußhöhe:
mind.
21 mm
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Messe Stuttgart – Mitten im Markt

Deutsche Handelskammer in Österreich
Wiedner Hauptstr. 142 • A-1050 Wien
Tel.: (01) 545 14 17 • Fax: (01) 545 22 59
E-Mail: ahkwien@mail.ahk-germany.de

Stuttgarter Messe- und Kongress GmbH
Postfach 10 32 52 • D-70028 Stuttgart 
Tel.: +49(0)711/25 89-0 • Fax: +49(0)711/25 89-4 40 
E-Mail: info@messe-stuttgart.de

Programmauszug 2004

05.03.–07.03. Invest
für institutionelle und private Anleger

11.03.–12.03. Direktmarketing Ideenbörse

16.03.–18.03. Pflege & Reha

18.03.–21.03. Haus & Holz, Selbstbau

18.03.–21.03. Grün & Draussen

02.04.–04.04. Rescue
Rettungswesen und Gefahrenabwehr

02.04.–04.04. ISA
Sammlerausstellung

02.04.–04.04. Welt Antik

02.04.–04.04. IWB
Internationale Waffenbörse

02.04.–04.04. Anglermesse & Fly Fishing Show

Messen 2004

17.01.–25.01. CMT
Caravan, Motor und Touristik

17.01.–18.01. Fahrrad- und ErlebnisReisen

22.01.–25.01. Golf- und WellnessReisen

22.01.–25.01. Kreuzfahrt- und SchiffsReisen

30.01.–01.02. Medizin

01.02.–03.02. TV-Textilveredelung + Promotion

14.02.–19.02. Intergastra
Hotellerie, Gastronomie, Konditorei +
Café

27.02.–29.02. Retro Classics
Oldtimer, Classics, Motorräder,
Ersatzteile und Restaurierung

www.messe-stuttgart.de
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Anzeigen – Terminanzeigen

Kategorie 2 Anzeigen Querformat
2-spaltig, 2-farbig Schwarz + Gelb
(HKS 3 K)

Bei 2-spaltigen, querformatigen Anzeigen wird
der Block mit dem Claim und den Absender-
angaben getrennt. So werden die Messe-
termine von den beiden Blöcken auf dem
schwarzen Fond umklammert. Da bei
Querformaten das Motiv zu schmal angelegt
werden müsste, wird hier kein Bildmotiv ver-
wendet. Stattdessen wird das Messe-Signet
vergrößert auf dem oberen schwarzen Fond
rechts im Anschnitt platziert.

Fond für die Datumsangaben links:
Farbe: 30% Gelb
Breite: 22,5 mm
Höhe: variabel, bis zur Trennlinie 

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:
Farbe: 100% Gelb
Breite: Anzeigenbreite
Höhe: 3 mm
Linie 
unten: Weiß, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
2-farbige Version Gelb-Schwarz

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18–19.

Kopfhöhe:
mind.
25 mm

Fußhöhe:
mind.
21 mm
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Messe Stuttgart – Mitten im Markt

Deutsche Handelskammer in Österreich
Wiedner Hauptstr. 142 • A-1050 Wien
Tel.: (01) 545 14 17 • Fax: (01) 545 22 59
E-Mail: ahkwien@mail.ahk-germany.de

Stuttgarter Messe- und Kongress GmbH
Postfach 10 32 52 • D-70028 Stuttgart 
Tel.: +49(0)711/25 89-0 • Fax: +49(0)711/25 89-4 40 
E-Mail: info@messe-stuttgart.de

Programmauszug 2004

05.03.–07.03. Invest
für institutionelle und private Anleger

11.03.–12.03. Direktmarketing Ideenbörse

16.03.–18.03. Pflege & Reha

18.03.–21.03. Haus & Holz, Selbstbau

18.03.–21.03. Grün & Draussen

02.04.–04.04. Rescue
Rettungswesen und Gefahrenabwehr

02.04.–04.04. ISA
Sammlerausstellung

02.04.–04.04. Welt Antik

02.04.–04.04. IWB
Internationale Waffenbörse

02.04.–04.04. Anglermesse & Fly Fishing Show

Messen 2004

17.01.–25.01. CMT
Caravan, Motor und Touristik

17.01.–18.01. Fahrrad- und ErlebnisReisen

22.01.–25.01. Golf- und WellnessReisen

22.01.–25.01. Kreuzfahrt- und SchiffsReisen

30.01.–01.02. Medizin

01.02.–03.02. TV-Textilveredelung + Promotion

14.02.–19.02. Intergastra
Hotellerie, Gastronomie, Konditorei +
Café

27.02.–29.02. Retro Classics
Oldtimer, Classics, Motorräder,
Ersatzteile und Restaurierung

www.messe-stuttgart.de
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Anzeigen – Terminanzeigen

Kategorie 2 Anzeigen Hochformat
1-spaltig, 1-farbig Schwarz

Bei 1-spaltigen, hochformatigen Anzeigen wird
der Block mit dem Claim und den Absender-
angaben ebenfalls getrennt. So werden die
Messetermine von den beiden Blöcken auf
dem schwarzen Fond umklammert.

Fond für die Datumsangaben links:
Farbe: 15% Schwarz
Breite: 22,5 mm
Höhe: variabel, bis zur Trennlinie 

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:
Farbe: 40% Schwarz
Breite: Anzeigenbreite
Höhe: 3 mm
Linie 
unten: Weiß, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
Strichversion, Schwarz-Weiß

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18–19.

Kopfhöhe:
mind.
65 mm

Fußhöhe:
mind.
22 mm
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Anzeigen – Terminanzeigen

Kategorie 2 Anzeigen Hochformat
1-spaltig, 2-farbig Schwarz + Gelb
(HKS 3 K)

Bei 1-spaltigen, hochformatigen Anzeigen 
wird der Block mit dem Claim und den
Absenderangaben ebenfalls getrennt. So wer-
den die Messetermine von den beiden Blöcken
auf dem schwarzen Fond umklammert.

Fond für die Datumsangaben links:
Farbe: 30% Gelb
Breite: 22,5 mm
Höhe: variabel, bis zur Trennlinie 

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:
Farbe: 100% Gelb
Breite: Anzeigenbreite
Höhe: 3 mm
Linie 
unten: Weiß, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
2-farbige Version Gelb-Schwarz

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18–19.

Kopfhöhe:
mind.
65 mm

Fußhöhe:
mind.
22 mm
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Anzeigen – Terminanzeigen

Kategorie 2 Anzeigen Hochformat
2-spaltig, 1-farbig Schwarz

Auch bei 2-spaltigen, hochformatigen
Anzeigen wird der Block mit dem Claim und
den Absenderangaben getrennt.

Fond für die Datumsangaben links:
Farbe: 15% Schwarz
Breite: 22,5 mm
Höhe: variabel, bis zur Trennlinie 

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:
Farbe: 40% Schwarz
Breite: Anzeigenbreite
Höhe: 3 mm
Linie 
unten: Weiß, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
Strichversion, Schwarz-Weiß

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18–19.

Kopfhöhe:
mind.
60 mm

Fußhöhe:
mind.
20 mm
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Anzeigen – Terminanzeigen

Kategorie 2 Anzeigen Hochformat
2-spaltig, 2-farbig Schwarz + Gelb
(HKS 3 K)

Auch bei 2-spaltigen, hochformatigen
Anzeigen wird der Block mit dem Claim und
den Absenderangaben getrennt.

Fond für die Datumsangaben links:
Farbe: 30% Gelb
Breite: 22,5 mm
Höhe: variabel, bis zur Trennlinie 

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:
Farbe: 100% Gelb
Breite: Anzeigenbreite
Höhe: 3 mm
Linie 
unten: Weiß, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
2-farbige Version Gelb-Schwarz

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18–19.

Kopfhöhe:
mind.
60 mm

Fußhöhe:
mind.
20 mm
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Anzeigen – Terminanzeigen

Kategorie 2 Anzeigen Hochformat
2-spaltig, 4-farbig CMYK/Euroskala
mit Abbildung der Messelogos

Auch bei 2-spaltigen, hochformatigen
Anzeigen wird der Block mit dem Claim und
den Absenderangaben getrennt.

Das Datum zur einzelnen Messe wird hier 
mit einer Zeile Abstand über dem Messe-
namen platziert.

Fond für die Datumsangaben links:
Farbe: 30% Gelb
Breite: 22,5 mm
Höhe: variabel, bis zur Trennlinie 

mit dem Messe-Logo

Balken am oberen Rand:
Farbe: 100% Gelb
Breite: Anzeigenbreite
Höhe: 3 mm
Linie 
unten: Weiß, 1 Punkt stark

Logo Messe Stuttgart:
4-farbige Version 

Logos der einzelnen Messen:
4-farbige Version, Logogrößen müssen propor-
tional ungefähr miteinander abgestimmt wer-
den

Platzierung: 3 mm vom rechten Rand des gel-
ben Fonds auf dem gelben Fond platziert; die
Oberkante des Logos muss mit der Oberkante
des Messedatums übereinstimmen.

Die restlichen Angaben entnehmen Sie bitte
den Seiten 18–19.

Kopfhöhe:
mind.
60 mm

Fußhöhe:
mind.
20 mm
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Anzeigen – Teamanzeigen

Die Teamanzeigen für die 6 Kompetenz-
bereiche informieren regelmäßig über die
anstehenden Messetermine, die die Messe
Stuttgart in dem jeweiligen Bereich veranstal-
tet oder die in den Räumlichkeiten der Messe
Stuttgart veranstaltet werden.

Die Teamanzeigen vermitteln gleichzeitig das
Image der Messe Stuttgart und sind somit
gestalterisch an die Imageanzeigen angelehnt.

Die Messetermine werden hierbei ebenfalls
chronologisch angeordnet.

Formate, Spaltenanzahl

Für die Terminanzeigen der Kompetenzbereiche
stehen ausschließlich hochformatige Größen
zur Verfügung.

Die Anzeige wird immer 1-spaltig angelegt.

Beispielformat hier:

1-spaltige Anzeige im Hochformat,
102 x 280 mm
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Anzeigen – Teamanzeigen

Schriften

Headline:

Die Headline auf dem schwarzen Fond oben
wird an die jeweilige Anzeigengröße ange-
passt. Zu achten ist auf genügend „Schwarz-
raum“ und eine gerade Punktzahl für die
Schriftgröße und den Zeilenabstand.

Schrift: Frutiger 65 Bold
Spationierung: 5

Bei der Festlegung von Schriftgröße und
Zeilenabstand gilt folgende Regel:

Zeilenabstand : Schriftgröße = 1,5

Beipiel:

Schriftgröße (SG): 20 Punkt
Zeilenabstand (ZA): 30 Punkt

30 Punkt ZA : 20 Punkt SG = 1,5
oder 
20 Punkt SG x 1,5 = 30 Punkt ZA
oder
30 Punkt ZA :1,5 = 20 Punkt SG

Subline:

Schrift: Frutiger 65 Bold
Spationierung: 5

Die Subline sollte 2 Zeilen nicht überschreiten.
Für die Subline auf dem schwarzen Fond unter
der Headline gilt folgendes Verhältnis der
Schriftgöße:

Schriftgöße Headline :
Schriftgöße Subline = 1,67 (gerundet)

Beispiel:
Headline Schriftgröße: 20 Punkt
Subline Schriftgröße: 12 Punkt

20 Punkt Head : 12 Punkt Sub = 1,67 
(gerundet) 
oder 
20 Punkt Head : 1,67 = 12 Punkt Sub 
(gerundet)
oder
12  Punkt Sub x 1,67 = 20 Punkt Head 
(gerundet)

Bei 2 Zeilen Subline gilt folgendes 
für das Verhältnis von Schriftgröße zu
Zeilenabstand:

Schriftgröße: Zeilenabstand = 1.33 (gerundet)

Beipiel:

Schriftgröße (SG): 12 Punkt
Zeilenabstand (ZA): 16 Punkt

16 Punkt ZA : 12 Punkt SG = 1,33 (gerundet)
oder 
12 Punkt SG x 1,33 = 16 Punkt ZA (gerundet)
oder
16 Punkt ZA :1,33 = 12 Punkt SG (gerundet)

Fließtext:

Schrift: Frutiger 55 Regular
Spationierung: 5
Auszeichnungen: Frutiger 65 Bold

Bei einer Anzeigenhöhe bis DIN A 4 (297 mm)
gilt folgendes:

Schriftgröße: 8 Punkt
Zeilenabstand: 11 Punkt

Für alle größeren Anzeigenformate gilt:

Schriftgröße: 11 Punkt
Zeilenabstand: 16 Punkt

Claim + Internetadresse beim 
Messe-Logo:

Schrift: Frutiger Black Italic
Spationierung: 5
Schriftgröße: wie Fließtext
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Anzeigen – Teamanzeigen

Farben

Alle Teamanzeigen werden 4-farbig
CMYK/Euroskala angelegt. Das Bildmotiv ist
hierbei immer 4-farbig, nie Duplex oder
Schwarz-Weiß abgebildet.

Welche Elemente eingefärbt werden und
in welcher Form, entnehmen Sie bitte den
nachfolgenden Seiten.

Fußzeile mit Internetadresse und
Logo Messe Stuttgart:

Weißraum mit Höhe: 8 mm

Schwarzfond:
100% Schwarz
40% Cyan

gelber Balken:
100% Gelb

Graufond:
20% Schwarz

Verhältnis der Farbfonds:

Für den Schwarzfond oben, das Bildmotiv mit
dem gelben Balken und den Graufond darun-
ter wird die Gesamthöhe in 4 Module geteilt.
Die Breite entspricht der jeweiligen
Anzeigenbreite.

Für die Aufteilung der Anzeige gilt folgendes
Verhältnis:

Höhe Schwarzfond :
Höhe Bildmotiv + Gelber Balken :
Höhe Graufond = 
1 : 1 : 2

d.h. Höhe Schwarzfond + Höhe Bildmotiv =
Höhe Graufond, der Graufond ist in der Höhe
immer genauso hoch wie der Schwarzfond
und das Bildmotiv zusammen.

Gelber Balken:

Farbe: 100 % Gelb (CMYK-Modus)
Höhe: 3 mm (bis Anzeigenhöhe DIN A 4)
Höhe: 5 mm (alle größeren Anzeigenhöhen)

Textspalten

Headline:

Die Headline geht über die gesamte
Anzeigenbreite mit einem Abstand von 
ca. 10 mm rechts und links zum Rand.

Subline:

Die Subline geht wie die Headline über die
gesamte Anzeigenbreite mit einem Abstand
von ca. 10 mm rechts und links zum Rand.

Fließtext:

Der Fließtext nimmt in der Breite ca. die Hälfte
bis 2/3 der Anzeigenbreite ein. Er steht immer
vom rechten Rand ca. 10 mm entfernt.

Claim + Internetadresse

Der Claim und die Internetadresse stehen
immer rechts bzw. rechts und links vom
Messe-Logo auf gleicher Höhe wie der
Schriftzug „Messe Stuttgart“ im Logo und an
den weißen Rand des Logos linksbündig bzw.
rechtsbündig gestellt.

Messe-Signet + Logo:

Das Signet vom Logo der Messe Stuttgart wird
ohne Schriftzug unten links in den grauen
Fond eingeklinkt. Die Größe nimmt ca. 1/3 der
Höhe des Graufonds ein, wobei darauf zu ach-
ten ist, dass der Fließtext möglichst nicht über
das Signet läuft.
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Anzeigen – Teamanzeigen

Anzeigen Hochformat
1-spaltig, 4-farbig CMYK/Euroskala

Das Bildmotiv muss immer 4-farbig sein.

Das Bildmotiv und die Headline sowie 
die ausgewählten Messen werden dem
jeweiligen Kompetenzbereich angepasst
(Beispiel hier: Medien & Neue Märkte.

Die Informationszeile mit der E-Mail-
Adresse am Schluss des Fließtexts kann bei
Bedarf auch zugunsten weiterer Messetermine
wegfallen.

Schwarz-
fond = 1

Bildmotiv +
gelber 
Balken = 1

Graufond 
= 2
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Anzeigen – Imageanzeigen

mit Terminen Die Imageanzeigen mit Terminen beinhalten
wenige wichtige Leadmessen der Messe
Stuttgart, die in verschiedene Kompetenz-
bereiche gehören können.

Die Messetermine werden hierbei ebenfalls
chronologisch angeordnet.

Als Motiv wird hier immer das Leadmotiv zur
Messe Stuttgart mit dem Mann und der einla-
denden Hand (siehe Imagebroschüre) verwen-
det.

Formate, Spaltenanzahl

Für die Terminanzeigen der Kompetenzbereiche
stehen ausschließlich hochformatige Größen
zur Verfügung.

Die Anzeige wird immer 1-spaltig angelegt.

Beispielformat hier:

1-spaltige Anzeige im Hochformat,
102 x 280 mm
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Anzeigen – Imageanzeigen

mit Terminen Für Schriftgrößen, Farben und
Größenverhältnisse gelten dieselben
Vorgaben wie bei den Teamanzeigen 
(siehe S. 36/37).

Die Messenamen + Terminangaben ste-
hen immer auf einem weißen Fond (4 mm) mit
schwarzem Rand (0,5 Punkt).

Anzeigen Hochformat
1-spaltig, 4-farbig CMYK/Euroskala

Das Bildmotiv muss immer 4-farbig sein.

Schwarz-
fond = 1

Bildmotiv +
gelber 
Balken = 1

Graufond 
= 2
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Anzeigen – Imageanzeigen

allgemein Die Imageanzeigen allgemein haben einen 
allgemeinwerblichen Text über die einzelnen
Teilbereiche der Messe Stuttgart. Sie enthalten
keine Messetermine. Diese Imageanzeigen
werden vorrangig bei Schaltung in langlaufen-
den Medien verwendet.

Als Motiv wird hier immer das Leadmotiv 
zur Messe Stuttgart mit dem Mann und der
einladenden Hand (siehe Imagebroschüre) 
verwendet.

Formate, Spaltenanzahl

Für die Terminanzeigen der Kompetenzbereiche
stehen ausschließlich hochformatige Größen
zur Verfügung.

Die Anzeige wird immer 1-spaltig angelegt.

Beispielformat hier:

1-spaltige Anzeige im Hochformat,
210 x 297 mm
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Anzeigen – Imageanzeigen

allgemein Für Schriftgrößen, Farben und
Größenverhältnisse gelten dieselben
Vorgaben wie bei den Teamanzeigen 
(siehe S. 36/37).

Anzeigen Hochformat
1-spaltig, 4-farbig CMYK/Euroskala

Das Bildmotiv muss immer 4-farbig sein.

Schwarz-
fond = 1

Bildmotiv +
gelber 
Balken = 1

Graufond 
= 2
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Anzeigen – Personalanzeigen

Die Personalanzeigen sind gestalterisch an die
Terminanzeigen angepasst.

Als Motive werden hier immer das männliche
und das weibliche Modell in Bezug zur
Architektur der Messe Stuttgart verwendet.

Beispielformat hier:

1-spaltige Anzeige im Hochformat,
93 x 290 mm

Schriften

allgemeiner Text zur Messe auf dem 
schwarzen Fond:
Schrift: Frutiger 65 Bold, negativ
Größe: 8 Punkt
Zeilenabstand: 11 Punkt
Auszeichnungen: Frutiger 65 Bold
Spationierung: 0

Fließtext:
Schrift: Frutiger 55 Regular
Größe: 8 Punkt
Zeilenabstand: 11 Punkt
Auszeichnungen: Frutiger 65 Bold
Spationierung: 0

Stellenbezeichnung:
Schrift: Frutiger 65 Bold
Größe: 18 Punkt
Zeilenabstand: 22 Punkt
Spationierung: 0

Text zur Stellenbezeichnung:
Schrift: Frutiger 65 Bold
Größe: 11,5 Punkt
Zeilenabstand: 15,5 Punkt
Spationierung: 0

Formate, Spaltenanzahl

Für die Terminanzeigen der Kompetenzbereiche
stehen ausschließlich hochformatige Größen
zur Verfügung.

Die Anzeige wird immer 1- bis 2-spaltig
angelegt. Die Spalten sind mit 10 mm Abstand
vom Anzeigenrand gesetzt.

Farben

Die Personalanzeigen werden ausschließlich
Schwarz-Weiß angelegt. Die Farb- und
Fondverteilung können Sie dem Beispiel ent-
nehmen.

Balken oben: 3 mm, 40% Schwarz
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Plakat DIN A1 – Grundversion

Das Logo-Band finden Sie unter:
www.messe-download.de

Bitte verwenden Sie das Logo-Band
immer an einem Stück, komplett mit
Domain und Claim!

So bleibt die Erscheinung über
alle Formate und Publikationen hinweg
konstant.

Hier ist der Aufbau des
Logo-Bandes nur beschrieben,
um die Verhältnisse seiner
Bestandteile zu veranschaulichen

Logo-Farbe

immer 100 % Gelb
oder HKS 3

Die s/w-Version ist nur zulässig
bei einfarbigem Druck

Claim & Domain
Frutiger black italic, 24 pt,
Laufweite +3 (FH MX)
Abstand von Logo: ca. 9,5 mm

Auf derselben Grundlinie
wie »Messe Stuttgart«

Weißer Rahmen um Logo
Breite: 4,8 mm

Position: Oberkante 52,8 mm
(gemessen von Unterkante Plakat)

Weißer Balken
Höhe: 26,5 mm
+ Zugabe für randabfallenden Druck

Breite: 594 mm
+ Zugabe für randabfallenden DruckLogo Messe Stuttgart

Breite: 96 mm

Position: Oberkante 48 mm
(gemessen von Unterkante Plakat)

mittig in weißer Fläche

Logo mittig platziert

http://www.messe-download.de
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Plakat DIN A1 – Fachmessen

Das Logo-Band finden Sie unter:
www.messe-download.de

Bitte verwenden Sie das Logo-Band
immer an einem Stück, komplett mit
Domain und Claim!

So bleibt die Erscheinung über
alle Formate und Publikationen hinweg
konstant.

Hier ist der Aufbau des
Logo-Bandes nur beschrieben,
um die Verhältnisse seiner
Bestandteile zu veranschaulichen

Logo-Farbe

immer 100 % Gelb
oder HKS 3

Die s/w-Version ist nur zulässig
bei einfarbigem DruckClaim & Domain

Frutiger black italic, 24 pt,
Laufweite +3 (FH MX)
Abstand von Logo: ca. 9,5 mm

Auf derselben Grundlinie
wie »Messe Stuttgart«

Weißer Rahmen um Logo
Breite: 4,8 mm

Position: Oberkante 52,8 mm
(gemessen von Unterkante Plakat)

Weißer Balken
Höhe: 26,5 mm
+ Zugabe für randabfallenden Druck

Breite: 594 mm
+ Zugabe für randabfallenden Druck

Logo Messe Stuttgart
Breite: 96 mm

Position: Oberkante 48 mm
(gemessen von Unterkante Plakat)

mittig in weißer Fläche

Bereich für Sponsoren-Logos
Abstand links: 20 mm
Abstand unten: 13 mm

Breite: 210 mm
Höhe: 35 mm

20 mm

http://www.messe-download.de
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Plakat DIN A1 – Publikumsmessen

Das Logo-Band finden Sie unter:
www.messe-download.de

Bitte verwenden Sie das Logo-Band
immer an einem Stück, komplett mit
Domain und Claim!

So bleibt die Erscheinung über
alle Formate und Publikationen hinweg
konstant.

Hier ist der Aufbau des
Logo-Bandes nur beschrieben,
um die Verhältnisse seiner
Bestandteile zu veranschaulichen

Logo-Farbe

immer 100 % Gelb
oder HKS 3

Die s/w-Version ist nur zulässig
bei einfarbigem DruckClaim & Domain

Frutiger black italic, 24 pt,
Laufweite +3 (FH MX)
Abstand von Logo: ca. 9,5 mm

Auf derselben Grundlinie
wie »Messe Stuttgart«

Weißer Rahmen um Logo
Breite: 4,8 mm

Position: Oberkante 52,8 mm
(gemessen von Unterkante Plakat)

Weißer Balken
Höhe: 26,5 mm
+ Zugabe für randabfallenden Druck

Breite: 594 mm
+ Zugabe für randabfallenden Druck

Logo Messe Stuttgart
Breite: 96 mm

Position: Oberkante 48 mm
(gemessen von Unterkante Plakat)

mittig in weißer Fläche

20 mm

Bereich für Logos
Vorverkaufsstellen
Abstand links: 20 mm
Abstand unten: 13 mm

Breite: 210 mm
Höhe: 35 mm

Bereich für Sponsoren-Logos
Abstand links: 20 mm
Abstand unten: 68 mm

Breite: 210 mm
Höhe: 35 mm

http://www.messe-download.de
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Briefbogen für Veranstaltungen & Messen · Normalversion und Presseversion

Der rot     eingefärbte Text
wird von der Pressestelle
zusammen mit dem
Mitteilungstext eingedruckt

Ideele und fachliche Träger sowie
beteiligte Verbände werden
an der rechten Seite über dem
letzten Block aufgeführt.

Frutiger light, 6pt, Zeilenabstand 7pt, Laufweite 2
(Angaben aus FreeHand MX)

Der blau     eingefärbte Text
wird zum Druck der Pressebögen
gelöscht

Frutiger light, 6pt, Laufweite 2
(Angaben aus FreeHand MX)

Aufsichtsratsvorsitzender:
Erster Bürgermeister Michael Föll
Geschäftsführer:
Klaus-Dieter Heldmann
Ulrich Kromer von Baerle

Landesbank
Baden-Württemberg

2 015 804
(BLZ 600 501 01)

Stuttgarter Messe- und
Kongressgesellschaft mbH
Am Kochenhof 16
70192 Stuttgart
Germany

Mitglied bei AUMA · FKM
ICCA · IDFA · UFI  · VDSM

Besuchen Sie uns unter
www.messe-stuttgart.de

Telefon +49 (0)711 2589-0
Telefax  +49 (0)711 2589-440
info@messe-stuttgart.de

Amtsgericht Stuttgart HRB 585

Internationale Fachmesse
für industrielle Bildverarbeitung
und Identif ikationstechnologien

International Trade Fair
for Industrial Image Processing
and Identif ication Technologies

21. – 23.10. 2003
M e s s e  S t u t t g a r t

VISION
2003

Fachliche Unterstützung:

VDMA
Fachverband für Robotik
und Automation,
Fachbereich Machine Vision,
Frankfurt

Messe Stuttgart · Postfach 10 32 52 · 70028 Stuttgart
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Flyer für Messe & Veranstaltungen, DIN lang (hoch + quer)
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Das Logoband darf von Rechts bis zur Mitte gleiten –
sollte aber nicht links von der Mitte stehen!

87,5mm

Das Logo wird mittig positioniert

14,7mm

87,5mm

14,7mm

105mm
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Das Logo-Band finden Sie unter:
www.messe-download.de

Bitte verwenden Sie das Logo-Band
immer an einem Stück, komplett mit
Domain und Claim!

So bleibt die Erscheinung über
alle Formate und Publikationen hinweg
konstant.

Logo-Farbe

immer 100 % Gelb
oder HKS 3

Die s/w-Version ist nur zulässig
bei einfarbigem Druck

http://www.messe-download.de
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Flyer für Messe & Veranstaltungen, DIN A4 (hoch + quer)
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Das Logoband darf von Rechts bis zur Mitte gleiten –
sollte aber nicht links von der Mitte stehen!

99,5mm

17,5mm

Das Logo-Band finden Sie unter:
www.messe-download.de

Bitte verwenden Sie das Logo-Band
immer an einem Stück, komplett mit
Domain und Claim!

So bleibt die Erscheinung über
alle Formate und Publikationen hinweg
konstant.

Logo-Farbe

immer 100 % Gelb
oder HKS 3

Die s/w-Version ist nur zulässig
bei einfarbigem Druck

DIN A4 hoch

DIN A4 quer
Die Angaben zum Logo-Band
ändern sich im Querformat NICHT!

http://www.messe-download.de
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