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1. marke
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Die Bildmarke teilt sich in 5x5 gleichgroße 
Einheiten „a“ auf.  Aus dieser Grundeinheit 
leitet sich die zweite Einheit „b“ (5a = b) ab. 

Diese Einheiten sind Grundlage der wei-
teren Gestaltung und werden für jedes 
Format individuell berechnet.

1.2 aufbau der bildmarke
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Basierend auf den Grundeinheiten „a“ und „b“, 
baut sich die Wort-Bildmarken-Kombination auf.

1.3 aufbau der Wort-bildmarke

a a a

b

b

a a

2a 23a

2a

a
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Bei dem Markenzeichen mit Slogan wird die 
Wortmarke nach oben verschoben und der 
Slogan linksbündig auf eine Einheit „a“ unter die 
Wortmarke gesetzt. Das Markenzeichen bleibt 
somit in seinen Proportionen und der Größe 
gleich.

1.4 aufbau der Wort-bildmarke mit Claim

a a a

b

b

a a

2a 23a
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Die Ausgangsgröße (100%) des Markenzeichens 
beträgt 21mm in der Höhe.

Das Markenzeichen ohne Claim darf nicht klei-
ner als 20% (4,2mm in der Höhe) skaliert werden.

Das Markenzeichen mit Claim darf nicht kleiner 
als 40% (8,4mm in der Höhe) skaliert werden.

1.5 anWendungsgrössen der marken

100%

80%

60%

40%

20%
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Damit eine größtmögliche Wirkung der Marke 
erzielt wird, ist ein Schutzraum definiert. In 
diesem  Bereich dürfen keine weiteren Elemente 
platziert werden.

Der Schutzraum der Bildmarke beträgt 2a. 

Der Schutzraum der Wort-Bildmarken-Kombina-
tion (mit und ohne Claim) beträgt „b“ (=5a).

1.6 sChutzraum der marken

b

b 2a

bb

b

b

2a

b
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- Bildmarke hat die gleiche Höhe, wie die Wortmarke - Wortmarke steht unterhalb der Bildmarke

- Bildmarke rechts von der Wortmarke

- zu wenig Schutzraum

- Wort- Bildmarke neigt sich

- andere Schrift, als definiert

- Wort- und Bildmarke stehen zu weit getrennt voneinander

1.7 unzulässige anWendungen

- andere Schriftausrichtung, als definiert

- falsche vertikale Ausrichtuung



2. farben
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Primärfarben Sekundärfarben Ein tragendes Gestaltungselement des Marken-
auftritts ist die rote und warmgraue Farbwelt. 
Diese Farben sollten vorrangig eingesetzt 
werden.

Für eine Kategorisierung der Fachbereiche wird 
das Hildesheim-Rot durch die jeweilige Sekun-
därfarbe ersetzt.

Es darf jeweils nur eine der Sekundärfarben oder 
das Hildesheim-Rot mit den Grau-Tönen der 
Primärfarben kombiniert werden. 

2.1 farbkategorisierungen

Hildesheim-Rot (Stadtverwaltung, Rathaus, Hildesheim allgemein)

Hildesheim-Anthrazit

Hildesheim-Grau

Hildesheim-Lichtgrau

Tourismus

Wirtschaft

Leben in Hildesheim

Kultur & Bildung
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C=0, M=90, Y=50, K=10 R=212, G=48, B=81 #D43047 C=80, M=20, Y=40, K=00 R=8, G=150, B=152 #089698

C=0, M=0, Y=10, K=85 R=75, G=75, B=72 #4B4B48 C=75, M=15, Y=10, K=10 R=42, G=153, B=203 #2A99CB

C=0, M=0, Y=10, K=35 R=188, G=187, B=178 #BCBBBB2 C=45, M=0, Y=85, K=0 R=122, G=176, B=62 #7AB03E

C=0, M=0, Y=5, K=10 R=237, G=236, B=229 #EDECE5 C=0, M=35, Y=95, K=0 R=242, G=150, B=64 #F29640

CMYK CMYKRGB RGBHEX HEX

Primärfarben Sekundärfarben
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RAL RAL

Primärfarben

Pantone Pantone

3018 5021Solid Coated 711 C Solid Coated 7474 C

Solid Coated 7459 C

Solid Coated 376 C

Solid Coated 7409 C

7043 5012

7035 6018Solid Coated 413 C

Solid Coated Cool Gray 1 C

Solid Coated Cool Gray 11 C

9003 1006

Sekundärfarben
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18/1082.5 unzulässige farbkombinationen



19/1082.6 positive / negative anWendungen



20/108

www.hildesheim.de

Partnerlogos werden grundsätzlich unter 
Beachtung des Schutzraumes links neben der 
Wort-Bildmarke auf der festgelegten Grundlinie 
eingespiegelt.

Es wird empfohlen, die Partnerlogos im 
Hildesheim-Anthrazit (C=0, M=0, Y=10, K=85) 
einzufärben oder eine Schwarz-Weiß-Variante zu 
verwenden.

Um eine eindeutige Markenhierachie zu er-
reichen, sollten die Partnerlogos in Größe und 
horizontaler Ausrichtung optisch zur Wort-Bild-
marke der Stadt Hildesheim ausgeglichen sein.
 

2.7 umgang mit partnerlogos

www.hildesheim.de



3. typografie
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Die Typografie ist für den Markenauftritt ein 
wichtiges Gestaltungselement und bildet mit 
der Farbwelt die zwei wichtigsten Stützen des 
Corporate Designs.

Die Headline-Schrift leitet sich von der Marke ab. 
Ein moderner massiver Aufbau unterstützt den 
leicht architektonischen Charakter und passt so 
zum Markenzeichen.

Für Sublines, Fließtext und gesonderte Auszeich-
nungen, gewährleistet die Schrift TheSerif durch 
ihre Serifen nicht nur gute Lesbarkeit sondern 
bietet auch einen hohen Wert an Seriösität.

Nähere Informationen zu Anwendungsgrößen 
finden sich in den Tabellen auf Seite 23 und den 
Anwendungsdefinitionen ab Seite 45 wieder.

Bitte fordern Sie die Schriftlizenz für die Über-
form unter dem Stichwort „Hildesheim“ bei der 
Firma Bionic Systems an (info@bionic-systems.
com, Tel.: 0211 7885497). 
Die Schrift erhalten Sie nach Vorlage der Lizenz 
bei jasmin.schwarz@hildesheim-marketing.de

Die Schrift TheSerif können Sie online erwerben, 
z.B. unter www.fontshop.de

Headlines, Überschriften, Zwischenüberschriften

Fließtext, Sublines

Auszeichnungen, Zwischenüberschriften 2. Ebene

3.1 sChrift-typen

Überform medium

abCdefghiJklmnopQrstuvWXyz
1234567890
.,:;- — ‘‘ „””· <>«»*!?()[]/@§$£π%™®©

TheSerif Semi Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
.,:;- — ‘‘ „””· <>«»*!?()[]/@§$£π%™®©

TheSerif Semi Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
.,:;- — ‘‘ „””· <>«»*!?()[]/@§$£π%™®©
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TheSerif Semi Light Caps

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
.,:;- — ‘‘ „””· <>«»*!?()[]/@§$£π%™®©

Auszeichnungen, Tabellenziffern

Kapitälchen werden nur in Ausnahmefällen bei 
Auszeichnungen städtischer Einrichtungen und 
Sehenswürdigkeiten verwendet. Zur allgemei-
nen Auszeichnung wird der Semi-Bold Schnitt 
der TheSerif verwendet.

Nähere Informationen zu Anwendungsgrößen 
finden sich in den Tabellen auf Seite 23 und den 
Anwendungsdefinitionen ab Seite 45 wieder.
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Die prägnanten Illustrationen leiten sich sowohl 
aus der Form des Markenzeichens, als auch aus 
architektonischen Elementen des Hildesheimer 
Stadtbildes ab.

In der jeweiligen Anwendung werden sie als 
illustrative Elemente großflächig eingesetzt, um 
Dynamik und Spannung zu erzeugen.

Die Formen sind stets in den Hausfarben zu 
halten und dürfen niemals in Kombination mit 
Bildern verwendet werden.

4.1 herleitung & aufbau
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Maßstab 1:1000
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Die einzelnen Elemente des zu illustrierenden 
Objektes werden in der jeweiligen Kategorie-
Farbe nach Belieben in 10%-Schritten abgestuft.

Fenster und Türen sollten jeweils die dunkelsten 
Flächen der Illustrationen sein.

4.3 einfärbung der illustrationen
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Bei der Erstellung architektonischer Illustratio-
nen ist zu beachten, dass der Maßstab von 1m = 
2 Einheiten eingehalten wird.

Somit ist eine einheitliche Darstellung der Ge-
bäude gewährleistet.

Bei bedeutetnd größeren oder kleineren Objek-
ten, bedarf es einer gesonderten Festlegung der 
Rastergröße.

4.4 massstab & grössen

1 m
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headline min. 35pt.
maX. 2-zeilig
Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgröße
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0

www.hildesheim.de

Bei der Einspiegelung der Illustrationen ist da-
rauf zu achten, dass eine spannende Kompo-
sition durch Anschnitt oder Detaildarstellung 
entsteht.

4.5 anWendungs-beispiele

headline min. 25pt.
maX. 2-zeilig

www.hildesheim.de

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgröße
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0



5. stilelemente
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Der Kachel-Fond ist von den illustrativen Grund-
formen abgeleitet. Er wird bei der Gestaltung 
von plakativen Bildflächen, auf denen Illustratio-
nen oder Typografie abgesetzt sind, als Hinter-
grund verwendet. 

5.1 kaChel-fond
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Kapitel-Trennlinie - 0,5 Pt.

Auszeichnungspfeil - 
Höhe: 1a

Zwischenüberschrift - 2. Ebene

Zusätzliche Auszeichnung durch
die Überform Versal

Auszeichnung Aufzählung -
TheSerif Semibold Caps

Auszeichnung im Text - 
TheSerif Semibold

Auszeichnung im Text für Orte - 
TheSerif Semibold Caps
Jahreszahlen / Aufählungs-Zahlen
abgesetzt in Hildesheim-Rot

5.2 Weitere stilemente

Nebenstehend sind verschiedene Stilelemente  
und Auszeichnungen in Verwendung zusam-
mengefasst.



6. umgang mit fotos
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Fotos werden entweder als Duplex- oder 4c-
Variante vewendet.

Die Duplex-Variante setzt sich aus dem 
Hildesheim-Lichtgrau (C=0/M=0/Y=5/K=10) und 
Schwarz (C=0/M=0/Y=0/K=100) zusammen und 
garantiert einen einheitlicheren Foto-Look.

6.1 farbigkeit
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Bei der Einspiegelung der Bildelemente ist dar-
auf zu achten, dass interessante und spannende 
Kompositionen entstehen. Dieses gilt sowohl für 
die Darstellung von Objekten, wie Gebäuden, als 
auch von Personen.

6.2 ausChnitte

www.hildesheim.de

headline min. 35pt.
maX. 2-zeilig
Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgröße
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0

www.hildesheim.de

headline min. 35pt.
maX. 2-zeilig
Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgröße

Bildschwerpunkt liegt im Goldenen Schnitt
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www.hildesheim.de

headline min. 35pt.
maX. 2-zeilig
Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgröße
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0

www.hildesheim.de

headline min. 35pt.
maX. 2-zeilig
Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgröße

Fokussierung bestimmter Objekte durch Tiefen-
schärfe und interessanter Perspektiven.
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www.hildesheim.de

headline min. 35pt.
maX. 2-zeilig
Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgröße
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0

www.hildesheim.de

headline min. 35pt.
maX. 2-zeilig
Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgröße

Grafische Anmutung von Fotos durch gerade 
Linien und interessanten Anschnitten.



7. raster & grundlagen
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Grundlage für Bemaßungen von Elementen und 
Abständen auf allen Formaten ist eine quadrati-
sche Einheit.

Diese Einheit wird anhand der kurzen Seite des 
jeweiligen Formates errechnet. 

So wird die kurze Seite in mm durch 50 geteilt. 
Daraus ergibt sich diese Einheit „a“.

Folgende Größen der Einheiten sind für die 
angegebenen Formate vorgegeben:

7.1 aufbau

DinA4 = 210mm : 50 = 4,20 mm = a

Format Einheit 

DinA7 1,48 mm

DinA6 2,10 mm

DinA5 2,96 mm

DinA4 4,20 mm

DinA3 5,94 mm

DinA2 8,40 mm

DinA1 11,88 mm

DinA0 16,82 mm

DinLang 2,10 mm

Quadratisch 
210 mm x 210 mm

4,20 mm
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Für Drucksachen sollten Standard-Din-Formate 
verwendet werden.

Für große Werbe- bzw. Informationsmittel wie 
Plakate sind die Formate A3, A2, A1 und A0 
vorgesehen.

Sonderformate für bestimmte Aufgaben bzw. 
Präsentationsbedingungen sind möglich.

7.2 zulässige formate

DinA4 
210mm x 297mm

Quadratisch 
210mm x 210mm

DinA5 
148mm x 210mm

DinA6 
105mm x 148mm

DinLang 
105mm x 210mm
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Bei Doppelseiten wird ein symmetrischer 
Satzspiegel verwendet.  Dabei betragen die Stege 
außen und Innen jeweils vier Einheiten. 

Die Seitenzahlen und Kapitelangaben befinden 
sich außen.

7.3 satzspiegel
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Ein markantes Gestaltungselement ist die Auf-
teilung der Titelseite in zwei Flächen.

Bei der empfohlenen Aufteilung hat die obere 
Fläche eine Höhe von 65% der Gesamthöhe des 
Formates. Der Abstand zur unteren Restfläche 
beträgt eine Einheit „a“. 

Zu den Rändern rechts und links befinden sich 
zwei Einheiten „a“ als Abstand.

Vier weitere Flächenaufteilungen (siehe links) 
sind in Ausnahmen möglich.

Als Abbinder dient ein Balken mit der Höhe von 
einer Einheit „a“ im Hildesheim-Anthrazit (C=0, 
M=0, Y=10, K=85) Er wird vom unteren Rand des 
Formates aufgebaut.

7.4 fläChenaufteilung

Rest

25 %

50 %

Rest

75 %

Rest

Rest

35 %

65 %

Rest
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Wird ein Duplex-Bild verwendet, so ist die unte-
re Gestaltungsfläche in der jeweiligen Kategorie-
Farbe einzufärben. 

Werden Illustrationen eingespiegelt, so ist die 
untere Fläche ebenfalls in der Farbe der jeweili-
gen Illustration eingefärbt. 

Wird ein 4c-Bild verwendet, ist die untere 
Gestaltungsfläche in dem Hildesheim Lichtgrau 
eingefärbt.

Bei rein typografischen Inhalten wird in die 
obere Fläche der Kachel-Fond in der jeweiligen 
Kategorie-Farbe eingesetzt.

Können nur schwarz-weiße Inhalte eingespie-
gelt werden, so ist bei der Verwendung von Bil-
dern die untere Fläche in 8% Schwarz gehalten. 

Bei der Verwendung von schwarz-weißen Illust-
rationen oder typografischen Inhalten hingegen, 
ist die untere Fläche in 50% Schwarz gehalten. 
Der Kachel-Fond ist ebenfalls in einer Schwarz-
Weiß-Variante eingespiegelt.

7.5 fläChen-farb-kombinationen
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45/1087.6 einspiegelung der bildmarke

Die Bildmarke sollte bei 4c-Fotos die einen 
unruhigeren oder dunklen Hintergrund besitzen, 
Weiß eingefärbt werden.

Ist das Foto an der zu platzierenden Stelle 
flächig, ruhig und hell, so kann die Bildmarke 
sowohl in Weiß, als auch in der Kategorie-Farbe 
oder dem Hildesheim-Anthrazit eingespiegelt 
werden.

Bei Duplex-Fotos kann die Bildmarke sowohl in 
der Kategorie-Farbe, als auch in Weiß, jedoch 
nicht im Hildesheim-Anthrazit, platziert werden.

Bei Schwarz-Weiß-Varianten von Fotos wird die 
Bildmarke auf ruhigen und hellen Fotohinter-
gründen in Schwarz eingesetzt. Bei unruhigen 
und dunklen Fotos wird die weiße Bildmarke 
eingesetzt.



8. formate
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Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer hochformatigen DinA4 Titel-
seite, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Höhe von 5 Einheiten. 

Die Wort-Bildmarke hat eine Höhe von 2 Einhei-
ten. 

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30% 
der minimalen Headline-Punktgröße für das 
jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrößen können der Tabelle von 
Seite 23 entnommen werden.

8.1.1.1 dina4 hoChformat - titelseiten

headline min. 35pt.
maX. 2-zeilig
Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgröße
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0

www.hildesheim.de



48/108

Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer hochformatigen DinA4 Titel-
seite, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Höhe von 5 Einheiten. 

Die Wort-Bildmarke hat eine Höhe von 2 Einhei-
ten. 

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30% 
der minimalen Headline-Punktgröße für das 
jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrößen können der Tabelle von 
Seite 23 entnommen werden.

8.1.1.1 dina4 hoChformat - titelseiten

headline min. 50pt.
maX. 4-zeilig
Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgröße
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0

www.hildesheim.de
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Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer hochformatigen DinA4 Innen-
seiten, wie links dargestellt, verwendet.

8.1.1.2 dina4 hoChformat - innenseiten

20a20a

Satzspiegel 2-spaltig
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Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer hochformatigen DinA4 Innen-
seiten, wie links dargestellt, verwendet.

Satzspiegel 1-spaltig mit Marginalspalte

8.1.1.2 dina4 hoChformat - innenseiten

10a 30a
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Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer hochformatigen DinA4 Innen-
seiten, wie links dargestellt, verwendet.

Satzspiegel 4-spaltig
(nur bei Tabellen oder Aufzählungen / Informationen im Text)

8.1.1.2 dina4 hoChformat - innenseiten

9a 9a 9a 9a
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Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten, 
wie links aufgeführt, möglich.

Die Höhe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand  der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

Headerfotos werden oben im Anschnitt einge-
spiegelt und können  bei Doppelseiten über die 
gesamte Breite, unter Berücksichtigung der Ab-
stände zum Formatrand,  eingespiegelt werden.

8.1.1.2 dina4 hoChformat - innenseiten

Header-Fotos 1-spaltig, Fotos 2-spaltig, eingesetzt
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Fotos 4-spaltig, Fotos vollflächig (kein umlaufender Rand)

8.1.1.2 dina4 hoChformat - innenseiten
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Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer hochformatigen DinA4 Innen-
seiten, wie links dargestellt, verwendet.

8.1.1.2 dina4 hoChformat - innenseiten
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Typogrößen und Grundlinienraster-Einheiten 
können für das jeweilige Format der Tabelle von 
Seite 23 entnommen werden.

8.1.1.2 dina4 hoChformat - innenseiten
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Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer querformatigen DinA4 Titelsei-
te, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Höhe von 5 Einheiten. 

Die Wort-Bildmarke hat eine Höhe von 2 Einhei-
ten. 

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30% 
der minimalen Headline-Punktgröße für das 
jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrößen können der Tabelle von 
Seite 23 entnommen werden.

8.1.2.1 dina4 Querformat - titelseiten

headline min. 35pt.
maX. 2-zeilig
Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgröße
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0

www.hildesheim.de
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Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer querformatigen DinA4 Titelsei-
te, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Höhe von 5 Einheiten. 

Die Wort-Bildmarke hat eine Höhe von 2 Einhei-
ten. 

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30% 
der minimalen Headline-Punktgröße für das 
jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrößen können der Tabelle von 
Seite 23 entnommen werden.

8.1.2.1 dina4 Querformat - titelseiten

headline min. 50pt.
maX. 4-zeilig
Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgröße
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0

www.hildesheim.de
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Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer querformatigen DinA4 Innen-
seiten, wie links dargestellt, verwendet.

Satzspiegel 2-spaltig

8.1.2.2 dina4 Querformat - innenseiten

30a30a
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Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer querformatigen DinA4 Innen-
seiten, wie links dargestellt, verwendet.

8.1.2.2 dina4 Querformat - innenseiten

10a24a24a

Satzspiegel 2-spaltig mit Marginalspalte



60/1088.1.2.2 dina4 Querformat - innenseiten

14a14a14a14a

Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer querformatigen DinA4 Innen-
seiten, wie links dargestellt, verwendet.

Satzspiegel 4-spaltig
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Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten, 
wie links und auf den folgenden Seiten aufge-
führt, möglich.

Die Höhe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand  der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

Headerfotos werden oben im Anschnitt einge-
spiegelt. Beim Querformat darf das Header-Foto 
nicht über eine Doppelseite verlaufen.

8.1.2.2 dina4 Querformat - innenseiten
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Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten, 
wie links und auf den folgenden Seiten aufge-
führt, möglich.

Die Höhe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand  der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

8.1.2.2 dina4 Querformat - innenseiten
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Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten, 
wie links und auf den folgenden Seiten aufge-
führt, möglich.

Die Höhe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand  der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

8.1.2.2 dina4 Querformat - innenseiten
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Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer hochformatigen DinA5 Titel-
seite, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Höhe von 5 Einheiten. 

Die Wort-Bildmarke hat eine Höhe von 3 Einhei-
ten. 

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30% 
der minimalen Headline-Punktgröße für das 
jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrößen können der Tabelle von 
Seite 23 entnommen werden.

8.2.1.1 dina5 hoChformat - titelseiten

headline min. 25 pt.
maX. 2-zeilig
Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-
Punktgröße - Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0

65%

www.hildesheim.de
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Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer hochformatigen DinA5 Titel-
seite, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Höhe von 5 Einheiten. 

Die Wort-Bildmarke hat eine Höhe von 3 Einhei-
ten. 

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30% 
der minimalen Headline-Punktgröße für das 
jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrößen können der Tabelle von 
Seite 23 entnommen werden.

8.2.1.1 dina5 hoChformat - titelseiten

headline min. 30 pt.
maX. 9-zeilig

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-
Punktgröße - Max. 4-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0

65%

www.hildesheim.de
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20a20a 31a 9a

Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer hochformatigen DinA5 Innen-
seiten, wie links dargestellt, verwendet.

Satzspiegel 2-spaltig Satzspiegel 1-spaltig mit Marginalspalte
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Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten, 
wie links aufgeführt, möglich.

Die Höhe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand  der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

Headerfotos werden oben im Anschnitt einge-
spiegelt und können  bei Doppelseiten über die 
gesamte Breite, unter Berücksichtigung der Ab-
stände zum Formatrand,  eingespiegelt werden.

8.2.1.2 dina5 hoChformat - innenseiten
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Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten, 
wie links aufgeführt, möglich.

Die Höhe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand  der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

8.2.1.2 dina5 hoChformat - innenseiten
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Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer querformatigen DinA5 Titelsei-
te, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Höhe von 5 Einheiten. 

Die Wort-Bildmarke hat eine Höhe von 3 Einhei-
ten. 

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30% 
der minimalen Headline-Punktgröße für das 
jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrößen können der Tabelle von 
Seite 23 entnommen werden.

8.2.2.1 dina5 Querformat - titelseiten

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-
Punktgröße - Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0

headline min. 25 pt. maX. 1-zeilig

www.hildesheim.de



70/108

Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer querformatigen DinA5 Titelsei-
te, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Höhe von 5 Einheiten. 

Die Wort-Bildmarke hat eine Höhe von 3 Einhei-
ten. 

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30% 
der minimalen Headline-Punktgröße für das 
jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrößen können der Tabelle von 
Seite 23 entnommen werden.

8.2.2.1 dina5 Querformat - titelseiten

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-
Punktgröße - Max. 3-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0

 
headline min. 30 pt. maX. 
5-zeilig

www.hildesheim.de
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Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer querformatigen DinA5 Innen-
seite, wie links dargestellt, verwendet.

Satzspiegel 2-spaltig

8.2.2.2 dina5 Querformat - innenseiten

30a30a
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30a47a

Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer querformatigen DinA5 Innen-
seite, wie links dargestellt, verwendet.

Satzspiegel 1-spaltig mit Marginalspalte
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Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten, 
wie links und auf den folgenden Seiten aufge-
führt, möglich.

Die Höhe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand  der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

Headerfotos werden oben im Anschnitt einge-
spiegelt. Beim Querformat darf das Header-Foto 
nicht über eine Doppelseite verlaufen.

8.2.2.2 dina5 Querformat - innenseiten
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Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten, 
wie links und auf den folgenden Seiten aufge-
führt, möglich.

Die Höhe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand  der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

8.2.2.2 dina5 Querformat - innenseiten
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Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten, 
wie links und auf den folgenden Seiten aufge-
führt, möglich.

Die Höhe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand  der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

Headerfotos werden oben im Anschnitt einge-
spiegelt. Beim Querformat darf das Header-Foto 
nicht über eine Doppelseite verlaufen.

8.2.2.2 dina5 Querformat - innenseiten
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Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten, 
wie links und auf den folgenden Seiten aufge-
führt, möglich.

Die Höhe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand  der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

8.2.2.2 dina5 Querformat - innenseiten
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Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer hochformatigen DinLang Titel-
seite, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Höhe von 5 Einheiten. 

Die Wort-Bildmarke hat eine Höhe von 3 Einhei-
ten. 

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30% 
der minimalen Headline-Punktgröße für das 
jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrößen können der Tabelle von 
Seite 23 entnommen werden.

8.3.1.1 dinlang hoChformat - titelseiten

headline min. 25pt.
maX. 2-zeilig
Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgröße
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0

headline min. 
30pt.
maX. 9-zeilig
Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-
Punktgröße - Max. 3-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0

65% 65%

www.hildesheim.de www.hildesheim.de
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Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer hochformatigen DinLang 
Innenseite, wie links dargestellt, verwendet.

Satzspiegel 1-spaltig Satzspiegel 2-spaltig

8.3.1.2 dinlang hoChformat - innenseiten

42a 20a 20a
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Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten, 
wie links aufgeführt, möglich.

Die Höhe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand  der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

Headerfotos werden oben im Anschnitt einge-
spiegelt und können  bei Doppelseiten über die 
gesamte Breite, unter Berücksichtigung der Ab-
stände zum Formatrand,  eingespiegelt werden.

8.3.1.2 dinlang hoChformat - innenseiten
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Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer querformatigen DinLang Titel-
seite, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Höhe von 5 Einheiten. 

Die Wort-Bildmarke hat eine Höhe von 3 Einhei-
ten. 

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30% 
der minimalen Headline-Punktgröße für das 
jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrößen können der Tabelle von 
Seite 23 entnommen werden.

8.3.2.1 dinlang Querformat - titelseiten

www.hildesheim.de

headline min. 30pt. 
maX. 5-zeilig
Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgröße - 
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0

65%

headline min. 25pt. maX. 1-zeilig

www.hildesheim.de

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgröße - Max. 1-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0

65%
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69a 22a

45a 45a

Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer querformatigen DinLang In-
nenseite, wie links dargestellt, verwendet.

Satzspiegel 2-spaltig

Satzspiegel 1-spaltig mit Marginalspalte
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45a 45a 45a 45a

Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer querformatigen DinLang In-
nenseite, wie links dargestellt, verwendet.

Satzspiegel 4-spaltig
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Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten, 
wie links und auf den folgenden Seiten aufge-
führt, möglich.

Die Höhe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand  der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

Headerfotos werden oben im Anschnitt einge-
spiegelt. Beim Querformat darf das Header-Foto 
nicht über eine Doppelseite verlaufen.

8.3.2.2 dinlang Querformat - innenseiten



84/108

Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten, 
wie links und auf den folgenden Seiten aufge-
führt, möglich.

Die Höhe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand  der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

8.3.2.2 dinlang Querformat - innenseiten
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Die Gestaltungs-Einheit bei Sonderformaten 
mit einem Seitenverhältnis von (mindestens) 1:3 
errechnet sich von der kurzen Seite des jeweili-
gen Formates. 

So wird die kurze Seite in mm durch 30 geteilt. 
Daraus ergibt sich die Einheit „a“.

Bei Sonderformaten, die ein kleineres Seitenver-
hältnis als 1:3 haben, ist die Berechnung, wie bei 
den DIN-Formaten anzuwenden.

Seitenverhältnis 1:3 - 100 mm : 30 = 3,33 mm = a

8.4.1 herleitung sonderformate
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Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer sonderformatigen Titelseite, 
wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Höhe von 5 Einheiten. 

Die Wort-Bildmarke hat eine Höhe von 2 Einhei-
ten. 

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 
30% der minimalen Headline-Punktgröße des 
jeweiligen Formats gesetzt und bei zu extremen 
Verhältnissen mit zwei Einheiten Abstand zur 
Subline gesetzt.

Die Headline-Größen werden den Werten des 
größenmäßig nächstliegenden DIN-Formates 
entnommen.  Hierzu ist die Tabelle von Seite 23 
zu beachten. 

Beispiel:
Sonderformat - Kurze Seite: 100mm
DinA6 - Kurze Seite: 105mm
DinA6 min. Headline-Punktgröße: 20,0 Pt.
Sonderformat - min. Headline-Punktgröße: 20,0 Pt.

8.4.2 beispiel sonderformat (1:3)

headline min. 20pt.
maX. 2-zeilig

Subline 30%, 40% oder 50% der
Headline-Punktgröße - Max. 4-zeilig. - 
ZA: Autom. - LW: 0

Subline 30%, 40% oder 50% der
Headline-Punktgröße - Max. 4-zeilig. - 
ZA: Autom. - LW: 0

www.hildesheim.de

www.hildesheim.de

headline 
min. 30pt.
maX. 10-zeilig

65%65%  



9. präsentationen / multimedia
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Bei Präsentationen oder Darstellung von 
Inhalten an Bildschirmen, wird vom Standard-
Web-Format 1024 Pixel x 768 Pixel  mit 72dpi 
ausgegangen.

Die lange Seite (1024 Pixel) wird durch 64 geteilt. 
Daraus ergibt sich die Größe der Einheit „a“, 
mit der alle weiteren Elemente und Abstände 
bemaßt werden.

1024 Pixel x 768 Pixel

1024 : 64 = 16 Pixel

a = 16 Pixel

9.1 raster
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Folgende Abstände und Größen der Elemente 
werden auf einer Startseite von Bildschirmdar-
stellungen, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Höhe von 5 Einheiten. 

Die Wort-Bildmarke hat eine Höhe von 3 Einhei-
ten. 

Die Headline wird in mindestens 40 Punkt und 
maximal 6-zeilig abgesetzt. Die Subline beträgt 
jeweils 30%, 40% oder 50% der Headline in 
Punktgröße. Sie ist maximal 1-zeilig.

9.2 fläChenbelegung startseiten
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Bei Aufmacher oder Einleitungsseiten gelten die 
gleichen Werte, wie bei der Startseite. Es werden 
jedoch keine Markenzeichen abgebildet.

9.2.1 aufmaCherseiten
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Bei Inhaltsseiten sind folgende Satzspiegel, wie 
links aufgeführt, möglich.

Der Abstand  der Elemente und Inhaltsflächen 
von 2 Einheiten muss beachtet werden

9.2.2 inhaltsseiten

464 Pixel 464 Pixel
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Bei Inhaltsseiten sind folgende Satzspiegel, wie 
links aufgeführt, möglich.

Der Abstand  der Elemente und Inhaltsflächen 
von 2 Einheiten muss beachtet werden

9.2.2 inhaltsseiten

304 Pixel 304 Pixel 288 Pixel



93/1089.2.3 inhaltsseiten - aufteilungsbeispiele
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Sollen Bilder in die Inhaltsseiten eingebaut wer-
den, so sind folgende Varianten möglich.

Die Umlaufenden Abstände sind zu beachten.

9.2.3 inhaltsseiten - aufteilungsbeispiele

464 Pixel 464 Pixel
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Sollen Bilder in die Inhaltsseiten eingebaut wer-
den, so sind folgende Varianten möglich.

Die Umlaufenden Abstände sind zu beachten.

9.2.3 inhaltsseiten - aufteilungsbeispiele

464 Pixel 464 Pixel
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Sollen Bilder in die Inhaltsseiten eingebaut wer-
den, so sind folgende Varianten möglich.

Die Umlaufenden Abstände sind zu beachten.

9.2.3 inhaltsseiten - aufteilungsbeispiele

304 Pixel 304 Pixel 288 Pixel
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Sollen Bilder in die Inhaltsseiten eingebaut wer-
den, so sind folgende Varianten möglich.

Die Umlaufenden Abstände sind zu beachten.

9.2.3 inhaltsseiten - aufteilungsbeispiele

304 Pixel 304 Pixel 288 Pixel
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Sollen Bilder in die Inhaltsseiten eingebaut wer-
den, so sind folgende Varianten möglich.

Die Umlaufenden Abstände sind zu beachten.

9.2.3 inhaltsseiten - aufteilungsbeispiele

304 Pixel 624 Pixel
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Bei der Gestaltung von CD-Labels wird von einer 
Definierung einer Einheit abgesehen und die Ab-
stände und Größen der Elemente in mm bemaßt 
und mittelachsial angeordnet.

9.3.3 Cd-label

headline, 1-zeilig, 12 pt.
Subline, 1-zeilig 8 Pt.

22,5 mm

22,5 mm

7,5 mm

12,5 mm

12,5 mm
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Folgende Abstände und Einheiten von CD-Inlays 
berrechnen sich wie bei den zuvor definierten 
Formaten. Sie müssen eingehalten werden.

9.3.4 Cd-inlay

headline, maX. 6-zeilig, 15 pt.

Subline, max. 3-zeilig, 10 Pt., ZA: Autom., LW:0

Datumsangabe



10. besChilderungen
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Beispiel eines Türschildes.

Eine genauere Gestaltung sollte von den zuvor 
angegebenen Richtlinien abgeleitet werden.

10.1 tÜrsChilder



11. promotionartikel
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Beispiele für Promotionartikel. 

Größenverhältnisse von Marke und Typografie, 
sowie Schutzräume sollten beachtet werden.

11.1 beispiele



12. anhang
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12.1 sChrift-grössen

Formate Headline Zeilenabstand 
Headline

Lange 
Subline

Mitellange Sub-
line

Kurze 
Subline

30% der Headline 40% der Headline 50% der Headline

DinA8, DinA7, DinA6 20,0 Pt. 20,0 Pt. 6,0 Pt. 8,0 Pt. 10,0 Pt.

DinA7, DinA6, DinA5, DinLang 25,0 Pt. 25,0 Pt. 7,5 Pt. 10,0 Pt. 12,5 Pt.

DinA7, DinA6, DinA5, DinLang 30,0 Pt. 30,0 Pt. 9,0 Pt. 12,0 Pt. 15,0 Pt.

DinA6, DinA5, DinLang, DinA4 35,0 Pt. 35,0 Pt. 10,5 Pt. 14,0 Pt. 17,5 Pt.

DinA5, DinA4 40,0 Pt. 40,0 Pt. 12,0 Pt. 16,0 Pt. 20,0 Pt.

DinA4 45,0 Pt. 45,0 Pt. 13,5 Pt. 18,0 Pt. 22,5 Pt.

DinA4 50,0 Pt. 50,0 Pt. 15,0 Pt. 20,0 Pt. 25,0 Pt.

DinA4, DinA3 55,0 Pt. 55,0 Pt. 16,5 Pt. 22,0 Pt. 27,5 Pt.

DinA4, DinA3 60,0 Pt. 60,0 Pt. 18,0 Pt. 24,0 Pt. 30,0 Pt.

DinA3 65,0 Pt. 65,0 Pt. 19,5 Pt. 26,0 Pt. 32,5 Pt.

DinA3 70,0 Pt. 70,0 Pt. 21,0 Pt. 28,0 Pt. 35,0 Pt.

DinA3 75,0 Pt. 75,0 Pt. 22,5 Pt. 30,0 Pt. 37,5 Pt.

DinA3 80,0 Pt. 80,0 Pt. 24,0 Pt. 32,0 Pt. 40,0 Pt.

DinA3, DinA2 85,0 Pt. 85,0 Pt. 25,5 Pt. 34,0 Pt. 42,5 Pt.

DinA3, DinA2 90,0 Pt. 90,0 Pt. 27,0 Pt. 36,0 Pt. 45,0 Pt.

DinA3, DinA2 95,0 Pt. 95,0 Pt. 28,5 Pt. 38,0 Pt. 47,5 Pt.

DinA2 100,0 Pt. 100,0 Pt. 30,0 Pt. 40,0 Pt. 50,0 Pt.

DinA2 105,0 Pt. 105,0 Pt. 31,5 Pt. 42,0 Pt. 52,5 Pt.

DinA2 110,0 Pt. 110,0 Pt. 33,0 Pt. 44,0 Pt. 55,0 Pt.

DinA2 115,0 Pt. 115,0 Pt. 34,5 Pt. 46,0 Pt. 57,5 Pt.

DinA2, DinA1 120,0 Pt. 120,0 Pt. 36,0 Pt. 48,0 Pt. 60,0 Pt.

DinA2, DinA1 125,0 Pt. 125,0 Pt. 37,5 Pt. 50,0 Pt. 62,5 Pt.

DinA2, DinA1 130,0 Pt. 130,0 Pt. 39,0 Pt. 52,0 Pt. 65,0 Pt.

DinA1 (bis 180 Pt.) 135,0 Pt. 135,0 Pt. 40,5 Pt. 54,0 Pt. 67,5 Pt.

Format Fließtext

DinA8 7 / 9,5 Pt.

DinA7 7 / 9,5 Pt.

DinA6 9 / 12,0 Pt. 

DinA5 9 / 12,0 Pt.

DinA4 9 / 12,0 Pt.

DinA3 12 / 16,0 Pt.

DinA2 16 / 23,0 Pt.

Format Grund-
linienraster

DinA8 10,5 Pt

DinA7 10,5 Pt.

DinA6 12,5 Pt.

DinA5 12,5 Pt.

DinA4 12,5 Pt.

DinA3 16,5 Pt.

DinA2 23,0 Pt.
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Impressum:
 
Die hier erarbeiteten Konzepte und Gestaltungen 
sind geistiges Eigentum der Agentur formver-
mittlung GbR und unterliegen dem Urheber-
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