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 Aus Hapag-Lloyd Kreuzfahrten wird Hapag-Lloyd Cruises 

HINWEIS:  
•  die Firmierung Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH bleibt bestehen! 

–> in Abbindern, Adressen und Texten, in denen Hapag-Lloyd in Verbindung mit GmbH vorkommt,  
heißt es also weiterhin Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH

•   die Unternehmensmarke heißt zukünftig Hapag-Lloyd Cruises 
–> im Logo, in den Texten und im normalen Sprachgebrauch heißt es zukünftig Hapag-Lloyd Cruises  
(ACHTUNG: nicht in Versalien geschrieben)

•  Ab sofort darf nur noch das neue Hapag-Lloyd Cruises Logo verwendet werden

Aus Expeditionskreuzfahrten wird Expedition Cruises 

HINWEIS:  
• Es gibt noch keine finale Entscheidung, ob ggfs. auch noch ein neues Logo zum Einsatz kommt. 
 
Solange wird das aktuelle Logo verwendet:

 

Die wichtigsten Änderungen im Überblick
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Schriften 

•  die neue Hausschrift ist die LL BrownPro 
-> alle Fließtexte werden zukünftig in der LL BrownPro gesetzt

• Es gibt produktspezifische Schmuckschriften für die Headlines.  
  -> MS EUROPA: Garamond 

->  MS EUROPA 2: Helvetica Neue Cond  
Der Einsatz der EUX-Vignette wird asap geklärt. Vorerst wird in der Vignette die Helv. Neue Cond. eingesetzt

  -> Privatjet ALBERT BALLIN und MS HANSEATIC/MS BREMEN: LL BrownPro 
-> Übergeordnet gibt es keine Schmuckschrift, die Garamond-Inszenierung entfällt hier. 

Farben

•  die neuen Hausfarben sind Sunset Orange und Ocean Blue 
-> Sunset Orange: 0/75/90/0 
-> Ocean Blue: 100/60/10/50 
 Die bisherigen Farbwerte kommen nicht mehr zum Einsatz!!!

  Parallel werden Andrucke erstellt, damit es auch finale Definitionen für den Druck  
auf ungestrichenem Papier und den Umgang mit Sonderfarben gibt

 
Markenkampagne „125 Jahre Kreuzfahrten: Die Geschichte beginnt hier“

•  Der Claim „Große Momente. Ganz exklusiv.“ bleibt vorerst bestehen.  
Im Jubiläumsjahr 2016 wird aber vorrangig das Signet „Die Geschichte beginnt hier“ zum Einsatz kommen,  
um den Bezug zur Markenkampagne herzustellen. Weitere Informationen sind im 125-Jahre-Manual zu finden. 

 

Die wichtigsten Änderungen im Überblick
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Veränderungen im Kleingedruckten

•  die neuen www-Adressen lauten  
-> www.hl-cruises.de (Deutschland)   -> www.hl-cruises.com (international) 
-> www.hl-cruises.at (Österreich)  -> www.hl-cruises.ch (Schweiz)

• die neue Facebook-Adresse lautet hl.cruises
• die neuen E-Mail Adressen lauten xxxxx.xxxxx@hl-cruises.com (!!!!! NICHT .de !!!!!)
• FSC-Hinweis bitte – so weit technisch realisierbar – auf allen Werbemitteln einsetzen.

Die wichtigsten Änderungen im Überblick



Hapag-Lloyd Cruises | 29. Januar 2016 Seite 5 /13

Modernisierung des Logos
Die Farben sind im Sinne einer hoch-
wertigen Erscheinung modifiziert.
Das neue "Sunset Orange" enthält 
einen höheren Rotanteill, das neue 
"Ocean Blue" wurde etwas abge-
dunkelt, wodurch beide Farben im 
spannungsvollen Kontrast zueinan-
der stehen. Das Schwarz haben wir 
aus dem Markenzeichen verbannt.
Die Wortmarke strahlt jetzt in 
weißen Lettern und gibt dem Mar-
kenzeichen eine grundsätzlich helle 
Erscheinung.

Zum Anlass des 125-jährigen Jubi-
läums wird das Markenzeichen der 
Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH 
neu gezeichnet. 

Das Urspungslogo lehnte sich in 
seiner Erscheinung an die Grundform 
des Überseecontainers an.
Das neue Logo für Hapag-Lloyd 
Cruises nimmt die Kernbestandteile 
des Ursprungslogos auf und über-
setzt sie in die hochwertige Welt der 
Luxuskreuzfahrten.

Das Bildzeichen ist evolutionär 
weiterentwickelt. Es wurde ver-
schlankt, die Weißräume vergrößert 
und für kleinere Darstellungsformen 
präzisiert. 

Die Schrift wurde durch eine charak-
teristische Grotesk, die LL BrownPro, 
ersetzt. 

HAPAG-LLOYD schreibt sich jetzt 
selbstbewusst und elegant in großen 
Buchstaben. Die Jahreszahl ist Teil 
der Wortmarke und ist in Anlehnung 
an die erste Kreuzfahrt des Unter-
nehmens im Schriftzug integriert.
Der Deskriptor wechselt vom 
deutschsprachigen »Kreuzfahrten« 
in das jünger wirkende und internati-
onal verständlichere »Cruises«.

Neues Logo 
(Erscheinungstermin ab 01/2016)

Bestandslogo 
(wird ersetzt durch neues Logo)
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Die Namensstruktur des  
Hapag-Lloyd Cruises Logos  
folgt einer klaren Logik. 

Nomenklatur

XYZ_A 4CPcL .pdf
01 Name

HLC (Hapag-Lloyd Cruises)

02 Varianten

A  
Primärlogo
(vertikal)
 
B  
Sekundärlogo
(horizontal)
 
C 
Bildmarke
 

03 Farbraum

4C 
CMYK (Euroskala)

3C  
RGB

PAN
Pantone

1K 
Graustufe

S
Strichversion (s/w)

04 Version

Pc 
Positiv
(gestrichenes 
Papier)

Pu 
Positiv
(ungestrichenes  
Papier)

Pz 
Positiv
(Zeitungspapier)

N
Negativ

05 Größe

S  
(vergrößerter 
Deskriptor)

L 
Large

06 Datei-Format

Print
pdf (Vektor-Datei)
eps (Vektor-Datei)

Screen
jpg (Web: kleine Dateigröße)

png  
(Web: hohe Abbildungsqualität & 
transparenter Hintergrund)
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Das Primärlogo der Dachmarke  
Hapag-Lloyd Cruises ist die vertikale 
Variante auf orangener Fläche.

Das Logo existiert in der Größe »L« ab
25,972 mm x 17 mm. Das »L« Logo 
darf nicht kleiner angewendet 
werden.

Für Anwendungen kleiner als 
25,972 mm x 17 mm wird die Größe 
»S« verwendet. In dieser Größe ist 
der Deskriptor zugunsten der Lesbar-
keit etwas größer gesetzt.
Das Primärlogo »S« darf bis zu einer 
Minimalstgröße von 18,333 mm x  
12 mm eingesetzt werden.

Es sind immer die fertigen Reinzeich-
nungsdateien zu verwenden. Es darf
nicht selbst konstruiert werden.

55 mm x 36 mm (100%)
Einsetzbar ab einer Höhe von 17 mm
(HLC_A4CPcL.eps)

Information Typografie:

Die Wortmarke
HAPAG-LLOYD 1891 sowie der
Deskriptor CRUISES
ist in der BrownSTD bold
gesetzt.

Information Typografie:

Die Wortmarke
HAPAG-LLOYD 1891 ist in der
BrownSTD bold gesetzt.

Der Deskriptor CRUISES
ist in der BrownSTD regular gesetzt

22,916 mm x 15 mm (100%)
Einsetzbar in den Höhen 12 mm - 17 mm
(HLC_A4CPcS.eps)

Primärlogo Dachmarke

Primärlogo (vertikal) »L« Primärlogo (vertikal) »S«
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Die Graustufen Version ist auf weißer 
Fläche mit positiv zeichnender Bild- 
und Wortmarke aufgebaut.
Die Bildmarke ist in 50% Schwarz 
angelegt, die Wortmarke ist 100% 
Schwarz.

Es sind immer die fertigen Reinzeich-
nungsdateien zu verwenden. Es darf
nicht selbst konstruiert werden.

Graustufe: 50%
55 mm x 36 mm (100%)
Einsetzbar ab einer Höhe von 17 mm
(HLC_A1KPL.eps)

Primärlogo Dachmarke (Graustufen Version)

Graustufe 50%
22,916 mm x 15 mm (100%)
Einsetzbar in den Höhen von 12 mm -16  mm 
(HLC_A1KPS.eps)

Primärlogo (vertikal) »L« Primärlogo (vertikal) »S«

Information Typografie:

Die Wortmarke
HAPAG-LLOYD 1891 sowie der
Deskriptor CRUISES
ist in der BrownSTD bold
gesetzt.

Information Typografie:

Die Wortmarke
HAPAG-LLOYD 1891 ist in der
BrownSTD bold gesetzt.

Der Deskriptor CRUISES
ist in der BrownSTD regular gesetzt
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Die Strichversion des Logos ist die 
Stempelversion und kann schwarz 
oder weiß zum Einsatz kommen. Sie 
ist auch als Ausgangslogo für diverse 
Veredelungen geeignet.

Es sind immer die fertigen Reinzeich-
nungsdateien zu verwenden. Es darf
nicht selbst konstruiert werden.

Primärlogo Dachmarke (Strichversion)

Primärlogo (vertikal) »L« Primärlogo (vertikal) »S«

Information Typografie:

Die Wortmarke
HAPAG-LLOYD 1891 sowie der
Deskriptor CRUISES
ist in der BrownSTD bold
gesetzt.

Information Typografie:

Die Wortmarke
HAPAG-LLOYD 1891 ist in der
BrownSTD bold gesetzt.

Der Deskriptor CRUISES
ist in der BrownSTD regular gesetzt

Strichversion (s/w)
41,732 mm x 21,5 mm (100%)
Einsetzbar ab einer Höhe von 10 mm 
(HLC_ASPL.eps)

Strichversion (s/w)
17,926 mm x 9,5 mm (100%)
Einsetzbar in den Höhen von 7 mm - 9 mm 
(HLC_ASPS.eps) 
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Das Sekundärlogo der Dachmarke 
Hapag-Lloyd Cruises kann bei extre-
men horizontalen Sonderformaten 
eingesetzt werden. Es muss hierbei 
immer als erstes geprüft werden, ob 
der Einsatz des Primärlogos möglich 
ist. Erst wenn dies nicht der Fall ist, 
wird das Sekundärlogo auf orangener 
Fläche eingesetzt.

Das Sekundärlogo ist grundsätzlich 
nicht Titellogo und kommt aus-
schließlich in Sonderanwendungen 
zum Einsatz. Die universelle Anlage-
größe ermöglicht uneingeschränkte 
Skalierbarkeit ab einer Minimalstgrö-
ße von 5 mm Höhe.

Die Strichversion des Logos ist die 
Stempelversion und kann schwarz 
oder weiß zum Einsatz kommen. Sie 
ist auch als Ausgangslogo für diverse 
Veredelungen geeignet.

Es sind immer die fertigen Reinzeich-
nungsdateien zu verwenden. Es darf
nicht selbst konstruiert werden.

Sekundärlogo (horizontal)
Universelle Größe
(HLC_B4CPcL.eps)

Minimalstgrösse
36,15 mm x 5 mm

Sekundärlogo (horizontal) ohne Fläche 
Graustufe, Bildmarke in 50% Schwarz
(HLC_B1KPL.eps)

Sekundärlogo (horizontal)
Strichversion (s/w)
(HLC_BSPL.eps)

Sekundärlogo Dachmarke

Information Typografie:

Die Wortmarke
HAPAG-LLOYD 1891 ist in der
BrownSTD bold gesetzt.

Der Deskriptor CRUISES
ist in der BrownSTD light gesetzt.
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Vermaßung und Schutzraum (Primärlogo »L«)

Vermaßung der vertikalen Version »L« (Primärlogo)
Schutzraum der vertikalen Version (Primärlogo) auf vollfarbiger 
Fläche

0,79y 0,79y

0,79y

3,9y

4,6x

0,79y

1H

2H(H) 2H(H)2H(H) 2H(H)

1/3y

Mindestabstand

Die Vermaßung des Primärlogos in 
der Größe »L« sowie der einzuhalten-
de Schutzraum wird im folgenden 
aufgezeigt.

Vermaßung
In der Vermaßung des Logos gibt es 
vier entscheidende Abstandswerte: 
– Höhe der Bildmarke in (y)
– Breite der Bildmarke in (x)
– Höhe der Wortmarke in H (H)
– Breite der Wortmarke in H (B)

Schutzraum
Bei dem Primärlogo »L« muss die 
Kachel des Logos als Schutzraum 
eingehalten werden. 

Es ist immer die fertige Reinzeich-
nungsdatei zu verwenden. Es darf 
nicht selbst konstruiert werden.

C R U I S E S

1x

1H(H)

1H
(B

)

1y
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Vermaßung und Schutzraum (Primärlogo »S«)

Vermaßung der vertikalen Version »S« (Primärlogo)
Schutzraum der vertikalen Version »S« (Primärlogo) auf vollfarbi-
ger Fläche

1,322y

1,322y

1,322y

1,322y

4,6x

1H

3/4 H
1/3y

Mindestabstand

Die Vermaßung des Primärlogos in 
der Größe »S« sowie der einzuhalten-
de Schutzraum wird im folgenden 
aufgezeigt.

Vermaßung
In der Vermaßung des Logos gibt es 
vier entscheidende Abstandswerte: 
– Höhe der Bildmarke in (y)
– Breite der Bildmarke in (x)
– Höhe der Wortmarke in H (H)
– Breite der Wortmarke in H (B)

Schutzraum
Bei dem Primärlogo »S« muss die 
Kachel des Logos als Schutzraum 
eingehalten werden. 

Das Primärlogo der Größe »S« kommt 
in den Höhen 12 mm – 17 mm zum 
Einsatz.

Es ist immer die fertige Reinzeich-
nungsdatei zu verwenden. Es darf 
nicht selbst konstruiert werden.

1x

1H(H)

1H
(B

)

1y

3,9y

2H(H) 2H(H)2H(H) 2H(H)
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Vermaßung und Schutzraum (Sekundärlogo)

Vermaßung der horizontalen Version (Sekundärlogo) mit Schutzraum

1x

1H(H)

1H
(B

)

1y

0,726H(H)

Mindestabstand
Schutzraum

Die Vermaßung des Sekundärlogos 
sowie der einzuhaltende Schutzraum 
wird im folgenden aufgezeigt.

Vermaßung
In der Vermaßung des Logos gibt es 
vier entscheidende Abstandswerte: 
– Höhe der Bildmarke in (y)
– Breite der Bildmarke in (x)
– Höhe der Wortmarke in H (H)
– Breite der Wortmarke in H (B)

Schutzraum
Bei dem horizontalen Sekundär-
logo muss die Kachel des Logos als 
Schutzraum eingehalten werden. 

Das Sekundärlogo kommt bei extre-
men horizontalen Sonderformaten ab 
einer Minimalstgröße von 5 mm Höhe 
zum Einsatz.

Es ist immer die fertige Reinzeich-
nungsdatei zu verwenden. Es darf 
nicht selbst konstruiert werden.

1y =2xH(H)

1H
(B

)

1H
(B

)
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Für Printproduktionen werden im 
Logodatenpaket Logos in 2C für 
Matte Coated (c) und Uncoated (u) 
Papier ausgeliefert. 
Logos in 4C sind für Matte Coated (c) 
und Zeitungspapier(z) angelegt. 

Farbe
Sunset Orange

CMYK(c): 0/75/90/0

CMYK(u): –

CMYK(z): –

RGB: 234/74/24

Hexcode: #eb4b19

Pantone(c): 1665 C

Pantone(u): –

NCS: NCS S 1080-Y70R

RAL: –

Ocean Blue

CMYK(c): 100/60/10/50

CMYK(u): 100/60/10/50

CMYK(z): 100/70/5/35

RGB: 4/39/79

Hexcode: #052850

Pantone(c): 295 C

Pantone(u): 295 U

NCS: NCS S 6030-R80B

RAL: –

RGB CMYK(c)

RGB CMYK(c)
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Darstellungsgrößen Print
Format Größe H x B  

(mm × mm)
Logo-
breite 
(in mm)

Besonderes

DIN A8 52x85 26 Sonderformat: 1/2 der 
schmalen Formatseite.

DIN 
lang

105 x 210 35 Mindestbreite von 35 mm.

max.  
DIN lang

120 x 225 
(Formate mit 
Versandhülle)

35

Mindestbreite von 35 mm.

125 x 235 
(VH, Selfmailings, 
Beileger)

35

DIN A6 105 x 148 35 Mindestbreite von 35 mm.

DIN A5 148 x 210 35 Mindestbreite von 35 mm.

DIN A4 210 x 297 49,5 1/6 der langen Formatseite.

DIN A3 297 x 420 70 1/6 der langen Formatseite.

DIN A2* 420 x 594 99 1/6 der langen Formatseite.

DIN A1* 594 x 841 140 1/6 der langen Formatseite.

DIN A0* 841 x 1189 198 1/6 der langen Formatseite.

CLB* 594 x 415

CLP* 297 x 439

CLS* 297 x 876

*  Vorläufige Empfehlung. Noch nicht final erprobt 
Bei großen Werbemitteln wie Messewänden, Bannern oder Tapeten  
ist die momentane Empfelung 1/5 der langen Formatseite

DIN A0 
1/6 der langen Seite : 198 mm breit
DIN A1 
1/6 der langen Seite : 140 mm breit
DIN A2 
1/6 der langen Seite : 99 mm breit
DIN A3 
1/6 der langen Seite : 70 mm breit

A4  400%  283%  200%  141%  100%  71%  50%  35%  25%  18%  12.5%

DIN A4 
1/6 der langen Seite : 49,5 mm breit

DIN A5 
1/6 der langen Seite : 35 mm breit
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DO's & DON'Ts

Basisregeln
 – Das Logo darf nicht geändert oder 

angepasst werden.
 – Das Logo muss gut lesbar einge-

setzt werden.
 – Das Logo ist bevorzugt mittig 

innerhalb einer Gestaltungsfläche 
platziert.

 – Die festgelegte Proportion des  
Logos muss eingehalten werden.

 – Es sind immer die fertigen Rein-
zeichnungsdateien zu verwenden.

Das Logo darf niemals mit Effekten 
belegt werden.

Es soll vorrangig das Primärlogo 
eingesetzt werden.

Das Logo darf nicht verzerrt darge-
stellt werden.

Wird das Logo auf farbiger Fläche 
frei platziert, muss der Schutzraum 
in alle Richtungen eingehalten 
werden.

Das Logo darf nicht vertikal plat-
ziert werden.

Primärfarbe des Logos ist orange,
es darf auf keiner anderen farbigen 
Fläche stehen.

Das Logo darf nicht mit einer Kon-
tur eingesetzt werden.

Die Strichversion des Logos darf 
nicht eingefärbt werden.

C R U I S E S C R U I S E S

C R U I S E SC R U I S E S

C R U I S E S

C R U I S E S

C R U I S E S

C R U I S E S
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Logoplatzierung

Basisregeln
 – 1.  Platzierung unten im Anschnitt  

HP, Folder, Flyer
 – 2.  Platzierung oben im Anschnitt  

(Geschäftsausstattung)
 – 3.  Ausnahmen  

(nur nach Absprache mit  
MarketingServices) 
HP Rücktitel, 125-Jahre Anzeige, 
Whitemailing 

Monat 20xx – Monat 20xx

LOREM IPSUM  
DOLOR SIT AMET

HIER STEHT  
EINE HEADLINE
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Die EUROPA, Ihre schönste Yacht der Welt, vereint außergewöhnlichen Komfort, ein klassisch-luxuriöses Ambiente und 

den exzellenten Service eines 5-Sterne-plus-Kreuzfahrtschiffes*. Die höchste Auszeichnung 5-Sterne-plus* trägt auch die 

EUROPA 2, Ihr legeres Luxusschiff, auf dem Sie die große Freiheit des Reisens und das entspannte Ambiente eines Resorts 

genießen. Die entlegenen Regionen der Erde sind Ziele der HANSEATIC und der BREMEN, die Sie auf spektakulären 

Routen Ihre ganz persönliche Expedition erleben lassen. Mit Ihrem PRIVATJET ALBERT BALLIN erwartet Sie jenseits aller 

Grenzen das ultimative Reiseerlebnis – etwa wenn Sie der legendären Seidenstraße bis ins ferne China folgen. Wofür Sie 

sich auch entscheiden, mit uns erkunden Sie die Welt auf unvergleichliche Weise. 
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X
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*Lt. Berlitz Cruise Guide 2016.

Beratung und Buchung in Ihrem Reisebüro oder über Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH 

Ballindamm 25, 20095 Hamburg, Telefon +49 40 30703070, E-Mail service@hl-cruises.com

www.hl-cruises.de    /hl.cruises   

GROSSE MOMENTE.  GANZ EXKLUSIV.

MS EUROPA

PRIVATJET ALBERT BALLIN

MS EUROPA 2

MS HANSEATIC
MS BREMEN
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Logoplatzierung 
Anwendungsbeispiel 
Platzierung unten

Beratung und Buchung in Ihrem Reisebüro oder über Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH 
Ballindamm 25, 20095 Hamburg, Tel. +49 40 30703070, service@hl-cruises.com        /hl.cruises

Der Preisstand für alle in diesem Prospekt angegebenen Leistungen ist Monatxxxx 20xx. Preis- und Leistungsänderungen vorbehalten.  
Maßgeblich ist die Reisebestätigung. Weitere Informationen, insbesondere über Impf- und Visabestimmungen, finden Sie im  
Hauptkatalog (Preiseinleger) MS Schiff – Claim, Monatxxxx 20xx – Monatxxxx 20xx, und im Internet.
Gedruckt auf FSC®-zertifiziertem Papier MIX (FSC®-CXXXXXX)D
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www.hl-cruises.de  

Xxxx 20xx – Xxxx 20xx

I H R E  S C H Ö N S T E  YA C H T  D E R  W E LT

HIER STEHT 
EINE HEADLINE

Monat 20xx – Monat 20xx

LOREM IPSUM 
DOLOR SIT AMET

DIE GROSSE FREIHEIT:
Flexibel wie eine Yacht.  
Entspannt wie ein Resort.
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www.hl-cruises.de

KREUZFAHRTERFINDER SEIT 1891.

2016 ist ein besonderes Jahr für HAPAG-LLOYD CRUISES: Die beliebte Reiseform „Kreuzfahrt“ feiert ihr  
125. Jubiläum. Albert Ballin, Visionär und Generaldirektor der Hamburg-Amerikanischen Packetfahrt-Aktien-
Gesellschaft (Hapag), initiierte im Januar 1891 mit der „Augusta Victoria“ die erste Vergnügungsreise auf See 
und legte damit den Grundstein für eine heute sehr bedeutende Branche. Wir blicken mit Stolz auf unsere 
langjährige Unternehmenshistorie zurück und starten in ein spannendes Jahr im Zeichen des Jubiläums  
„125 Jahre Kreuzfahrt“. Um gemeinsam mit Ihnen zu feiern, gibt es ab dem 22. Januar 2016 genau 125 Tage 
lang einen Rabatt von 12,5 Prozent auf ausgewählte Reisen.* Lassen Sie sich von unseren Angeboten auf der 
Rückseite inspirieren!

*  Nicht mit anderen Specials und Rabatten wie 
Frühbucher- und An-Bord-Bucher-Ermäßigung  
kombinierbar, nicht in bar auszahlbar und nur 
gültig für die auf der Rückseite aufgeführten 
Reisen.

DIE
GESCHICHTE
BEGINNT
HIER.

Buchungsaktion_125J_NEU.indd   1 19.01.16   09:17

Folder  
Titel

Hauptprospekt  
Titel

PosterFlyer

TürschilderFolder  
Rücktitel

MARKETING SERVICES

Nina Bastian

Nina Bastian

Nina Bastian

Nina Bastian

Nina Bastian

Nina Bastian

Nina Bastian
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Logoplatzierung 
Anwendungsbeispiel
Platzierung oben 

Vorranging bei der Geschäftsausstattung  
oder wenn eine Platzierung technisch  
nicht möglich ist. 

D
ru

ck
 0

1/
16

/A
rt

.-
N

r. 
11

00
00

0 
| G

ed
ru

ck
t 

au
f F

S
C

®
-z

er
tifi

 z
ie

rt
em

 P
ap

ie
r 

M
IX

 (F
S

C
®

-C
XX

XX
XX

) 

Briefbogen  
Geschäftsausstattung

Versandhülle national 
Geschäftsausstattung

Versandhülle 
Geschäftsausstattung

Adressaufkleber 
Geschäftsausstattung

Visitenkarten

Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH · Ballindamm 25 · 20095 Hamburg

Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH · Ballindamm 25 · 20095 Hamburg

Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH · Ballindamm 25 · 20095 Hamburg

Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH · Ballindamm 25 · 20095 Hamburg

Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH · Ballindamm 25 · 20095 Hamburg

Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH · Ballindamm 25 · 20095 Hamburg

Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH · Ballindamm 25 · 20095 Hamburg

Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH · Ballindamm 25 · 20095 Hamburg

 Anckelmannsplatz 1 | 20537 Hamburg
 Ballindamm 25 | 20095 Hamburg

 +49 40 307030-xx |   +49 40 307031-xx |   +49 123 4567891 
xx.xxxxxxx@hl-cruises.com | www.hl-cruises.de

Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH
Germany

Max Mustermann
Titel | Titel

Abteilung | Abteilung 
Abteilung
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Logoplatzierung 

Der Preisstand für alle in diesem Prospekt angegebenen Leistungen ist Februar 2016. Preis- und Leistungsänderungen vorbehalten.  
Maßgeblich ist die Reisebestätigung. Weitere Informationen, insbesondere über Impf- und Visabestimmungen, finden Sie im  
Folder Privatjet ALBERT BALLIN – Begegnungen, Oktober 2016, und im Internet.

Beratung und Buchung in Ihrem Reisebüro oder über Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH 
Ballindamm 25, 20095 Hamburg, Tel. +49 40 30703080, service@hl-cruises.com        /hl.cruises
www.hl-privatjet.de 
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Preise und Leistungen

GARANTIEPREIS
€ 26.800/CHF 32'160 pro Person im Doppelzimmer
€ 28.600/CHF 34'320 pro Person im Einzelzimmer

STANDARDPREIS
€ 29.800/CHF 35'760 pro Person im Doppelzimmer
€ 31.600/CHF 37'920 pro Person im Einzelzimmer

Der Reisepreis schließt ein: Flug im Privatjet ab/bis Düsseldorf, Zubrin-
gerflug nach Düsseldorf aus D/A/CH und zurück (je nach Ausgangsflug-
hafen mit Lufthansa in der Business-Class oder mit Germanwings zum 
„Best“-Tarif), Gepäcklieferservice, Unterbringung in den genannten Hotels, 
ausgeschriebene Ausflüge, Verpflegung inklusive Getränken, Begleitung 
durch renommierte Experten, mitreisenden Arzt und Hapag-Lloyd Kreuz-
fahrten Chefreiseleitung. Mindestteilnehmerzahl 36 Personen.

Kurs CHF 1,2 = € 1

1    Bei der Buchung bis zum angegebenen Datum erhalten Sie eine Frühbucherermäßigung 
von 3 % auf den Reisepreis.

2   Bei der Buchung des Garantiepreises erfolgt die Zuteilung des Sitzplatzes im Flugzeug nach 
Verfügbarkeit. Ihre Sitzplatznummer erhalten Sie bei Reiseantritt. Im Doppelzimmer gebuchte 
Gäste sitzen selbstverständlich zusammen. Begrenztes Kontingent.

3  Bei einer Entscheidung für den Standardpreis wählen Sie Ihren Sitzplatz bereits bei der 
Buchung aus.

Frühbucherrabatt 

bis 22.3.20161

Die Höhepunkte Ihrer Reise
       Erleben Sie Jerusalem, das Zentrum dreier Weltreligionen
        Magische Orte in der Wüste Negev: der Kibbuz Sede Boker  

und die antike Nabatäer-Stadt Mamshit
       Mit dem Helikopter über die Wüste: der Ramonkrater, die  

Felsenfestung
       Masada und das Tote Meer von oben
        Das „neue Jerusalem Afrikas“: die atemberaubenden  

Felsenkirchen von Lalibela
       Sternenhimmel und Lagerfeuer: Genießen Sie eine äthiopische 

Nacht am Tanasee
        Die Pracht vergangener Königsstädte: unterwegs in Aksum 

und Gondar

Sa., 22.10., Addis Abeba – Lalibela – Addis Abeba
Schon am nächsten Morgen stehen Sie staunend vor den weltberühmten 
Felsenkirchen von Lalibela. Ein zweites Jerusalem wollte Kaiser Lalibela im 
12. Jh. erschaffen und ließ solch kunstvolle Kirchen aus dem Stein hauen, 
dass man vermutete, die Engel selbst hätten geholfen. Überwältigende 
Anblicke und ein lebendiges UNESCO-Weltkulturerbe, denn bis heute suchen 
die Menschen Segen in den gewaltigen Gotteshäusern. 

So., 23.10., Addis Abeba – Aksum – Bahir Dar
Auch für Sie wird die exklusiv abgehaltene Priesterzeremonie zu einem der 
besonderen Erlebnisse dieser Reise. Steinerne Himmelsleitern und die Kunde 
von einem großen Schatz führen Sie am nächsten Tag nach Aksum: In der 
Kirche der heiligen Maria von Zion soll die israelitische Bundeslade aufbe-
wahrt sein, einst ins Land gebracht von Menelik I. Am Nachmittag erreichen 
Sie Bahir Dar am idyllischen Tanasee. Mit dem Boot erkunden Sie Afrikas 
höchstgelegenen See und sehen mit etwas Glück Pelikane, Kraniche und 
vielleicht auch das eine oder andere Flusspferd. Zur wunderschönen Kulisse 
gehören zudem die Waldinseln, auf denen ab dem 14. Jh. zahlreiche Kirchen 
und Klöster entstanden. Heute hüten sie wertvolle Kulturschätze. Knistert am 
Abend das Lagerfeuer am See, ist es die funkelnde Sternenpracht am Him-
mel, die für helle Begeisterung sorgt. Sie übernachten in einer der besten 
Lodges Äthiopiens, im Kuriftu Resort und Spa am Tanasee.

Mo., 24.10., Bahir Dar – Gondar – Addis Abeba
Ein kurzer Flug, dann stehen Sie am nächsten Morgen inmitten der versun-
kenen Pracht eines weiteren alten Königreiches: Spazieren wir durch die Ru-
inen von Gondar, dessen Paläste und Schlösser zum UNESCO-Weltkulturerbe 
zählen. Zurück in Addis Abeba, haben Sie auf Wunsch ein Treffen mit einer 
3,2 Millionen Jahre alten Dame: Das Fossil von Lucy ist ein großer Stolz des 
Landes und einer der Höhepunkte des Nationalmuseums. Am Abend treffen 
Sie sich zu einem letzten gemeinsamen Abendessen im Hotel Sheraton 
Addis.

Mo., 25.10., Addis Abeba – Düsseldorf
Um viele Begegnungen reicher fliegen Sie mit dem Privatjet zurück nach 
Düsseldorf.

Istock

Istock

Reiseanmeldung
EUROPA n EUROPA 2 n HANSEATIC n BREMEN n          

Bitte achten Sie darauf, dass alle Vor- und Familiennamen mit Ihren  
Ausweisdokumenten übereinstimmen!

1. Passagier (Anmelder)    n Herr    n Frau    n Kind 2. Passagier    n Herr    n Frau    n Kind

Vollständiger Familienname 
gemäß Reisepass bzw. Ausweis

Vollständiger Vorname
gemäß Reisepass bzw. Ausweis

Ihre Sprache n Deutsch n Englisch n Deutsch n Englisch

Anschrift: Straße, 
PLZ, Wohnort

Telefon Privat

Handy

Geburtsdatum

Dokumententyp
Einreisebestimmungen siehe Katalog/Preisteil

n Personalausweis n Reisepass n Personalausweis n Reisepass

Personalausweis- oder Reisepass-Nr.

Ausstellungsort

Ausstellungsdatum

Gültig bis 
Reisepass bzw. Ausweis muss über das Reiseende 
hinaus noch mind. sechs Monate gültig sein

Nationalität

Geburtsort

E-Mail

Beruf

Sonstiges 
Hinweise wie Rollstuhl o. ä., Diabetiker

Kontakt im Notfall
Name, Telefon, Verwandtschaftsgrad

Vorprogramm

Nachprogramm

Gesamtpreis pro Person

Spielen Sie Golf auf dieser Reise?  n Ja   n Nein (nur relevant für MS EUROPA und MS EUROPA 2)

Mitreisende (separate Buchung/Kabine)  Name:  Kab.-Nr.: 

Unverbindl. Tischplatzwunsch1: n 2er-Tisch2  n 4er-Tisch  n 6er-Tisch  n 8er-Tisch       1 nur für MS EUROPA, MS HANSEATIC und MS BREMEN   2 begrenzte Kapazität 

Ihr Tischplatzwunsch kann nur ohne Verbindlichkeit entgegengenommen werden. Die Einteilung wird an Bord durch den Maître d’Hôtel vorgenommen.

Sonderwünsche und Bedingungen bedürfen der ausdrücklichen Bestätigung.

Ich bin damit einverstanden, dass die in dieser Anmeldung erfassten persönlichen Daten zur Vertragsabwicklung, Kundenbetreuung und zu Kommunikationszwecken gespeichert und zur 
 Erfüllung des Vertrages an Dritte (z. B. Einreisebehörde) weitergegeben werden.
Ich bin damit einverstanden, dass ich oder die von mir angemeldeten Personen während der Reise auf Fotografien oder Filmen abgebildet und dass derartige Fotografien oder Filme vervielfältigt,  
verbreitet und/oder öffentlich wiedergegeben werden (einschließlich der Nutzung für Werbemittel der Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH, z. B. in Produktbroschüren, Katalogen und auf Webseiten).  
Das Recht des Widerspruchs bei der Aufnahme behalte ich mir im Einzelfall jedoch eindrücklich vor.

Ich erkläre ausdrücklich, auch für die vertraglichen Verpflichtungen aller von mir angemeldeten Personen einzustehen und erkenne – zugleich für die von mir angemeldeten Personen –  
die mir vorliegenden
– Reisebedingungen
– Flugbedingungen für die An- und Abreise
– Bedingungen der im Reisepreis inkludierten Stornokosten-Versicherung (bei der ERV) für Gäste aus dem Europäischen Wirtschaftsraum und der Schweiz als verbindlich an.
Diese Dokumente sind auch auf www.hl-cruises.de einzusehen.

Hiermit willige ich ein, dass meine Daten für Marketingzwecke und zur Übermittlung von Produktinformationen via E-Mail von der Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH genutzt werden (wenn nicht gewünscht, 
bitte streichen). Diese Einwilligung kann jederzeit gegenüber der Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH widerrufen werden.
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Reise-Nr. Kab.-Nr. Kat. Agentur-Nr. Vorgangs-Nr.

Reisebeginn Einstiegshafen Reiseende Ausstiegshafen

Flüge* ab  bis  n Economy-Class   n Business-Class   n First-Class
Bahn* Hinfahrt ab/bis  /  Rückfahrt ab/bis  /  n 1. Klasse  n 2. Klasse  n Bahncard
Bus* Hinfahrt ab  Rückfahrt bis  *ggf. Aufpreis

Ort Datum

Unterschrift des Reisenden Stempel und Unterschrift des Reisebüros Datum 

Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH, Ballindamm 25, 20095 Hamburg, Servicetelefon +49  40  30703070, Telefax +49  40  30703170, E-Mail verkaufsteam@hl-cruises.com, www.hl-cruises.de

D I E  „ AU G U STA V I C T O R I A“  1 8 9 1  I M  M I T T E L M E E R

K R E U Z FA H RT E R F I N D E R  S E I T  1 8 9 1
Als HAPAG-Vorstand Albert Ballin 1891 mit der „AUGUSTA VICTORIA“ in See stach, erfand er zugleich eine neue Form 
des Reisens: die Kreuzfahrt. Dieser Aufbruchsgeist prägt uns bis heute. Und so haben wir 2013 die Kreuzfahrt noch  
einmal neu erfunden – mit MS EUROPA 2 als anerkannt bestem Schiff seiner Klasse. 125 Jahre Kreuzfahrt – werden  
Sie Teil dieser Geschichte: www.since-1891.com

DIE
GESCHICHTE
BEGINNT
HIER.

Die EUROPA, Ihre schönste Yacht der Welt, vereint außergewöhnlichen Komfort, ein klassisch-luxuriöses Ambiente und 

den exzellenten Service eines 5-Sterne-plus-Kreuzfahrtschiffes*. Die höchste Auszeichnung 5-Sterne-plus* trägt auch die 

EUROPA 2, Ihr legeres Luxusschiff, auf dem Sie die große Freiheit des Reisens und das entspannte Ambiente eines Resorts 

genießen. Die entlegenen Regionen der Erde sind Ziele der HANSEATIC und der BREMEN, die Sie auf spektakulären 

Routen Ihre ganz persönliche Expedition erleben lassen. Mit Ihrem PRIVATJET ALBERT BALLIN erwartet Sie jenseits aller 

Grenzen das ultimative Reiseerlebnis – etwa wenn Sie der legendären Seidenstraße bis ins ferne China folgen. Wofür Sie 

sich auch entscheiden, mit uns erkunden Sie die Welt auf unvergleichliche Weise. 
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*Lt. Berlitz Cruise Guide 2016.

Beratung und Buchung in Ihrem Reisebüro oder über Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH 

Ballindamm 25, 20095 Hamburg, Telefon +49 40 30703070, E-Mail service@hl-cruises.com

www.hl-cruises.de    /hl.cruises   

GROSSE MOMENTE.  GANZ EXKLUSIV.

MS EUROPA

PRIVATJET ALBERT BALLIN

MS EUROPA 2

MS HANSEATIC
MS BREMEN

HP Rücktitel Whitemailing Reiseanmeldung Anzeige 125 Jahre Kreuz-
fahrten

Ausnahmen
Ausnahmen sind nur nach Zustimmung des 
MarketingServices-Teams möglich. 
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Typographie
LL BROWN PRO Thin
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghijklmnopqrstuvwxyzß
0123456789.,:;-+_!?@#()/&%“„°<>*

LL BROWN PRO Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghijklmnopqrstuvwxyzß
0123456789.,:;-+_!?@#()/&%“„°<>*

LL BROWN PRO Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghijklmnopqrstuvwxyzß
0123456789.,:;-+_!?@#()/&%“„°<>*

LL BROWN PRO Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghijklmnopqrstuvwxyzß
0123456789.,:;-+_!?@#()/&%“„°<>*

LL BROWN PRO Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghijklmnopqrstuvwxyzß
0123456789.,:;-+_!?@#()/&%“„°<>*

Hausschrift
LL BrownPro
Designer: Aurèle Sack

Die LL BrownPro ersetzt die 
bisherige Hausschrift Helvetica.
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Typographie
Hausschrift
Empfehlung für die Fließtexte  
in allen Werbemitteln:
LL BrownPro Light – LW: 0

Helv. Neue Light 
Comnihil eate experci mincia doluptat poritas 
imilit dolliae moluptam aliquid magnienia vo-
luptae natem que cusandae as most, volupta 
volorem consequid modiorum as il ipsantecus.

Apedicte vero vel entorro ipiendianda prepe-
rem delignimped expelis invel modit quo to eni 
te lam re dolorep reprem harum que non pe-
rum quaestem aut alia persperum volut vero 
omnis sectum fugit, optatiis exped que es 
modi bearibusam sae pererum lam iunt rae. Ut 
essit quasperrum qui alit as et eveliti umquist, 
autendi sciendi dolenih iciliquae volorenis qua-
mus de volupta sint atur re lab intur minim aut 
ommolor entiis de dolessi mpedignit est pro 
dolliae nem quo blati si at aliquis undit anducie 
ndebit odiae prae nos idi untempe consed que 
cum dolupis inctiis rem dolupta tquibusam, ul-
luptat acest landele strupta tionsedissi dolorec 
turitaque rendaec uptatem quiatur soluptas aut 
arum corionsequos quas molupta tempor sim 
quid et aliquod iorumenture idis volor ant exce-
aqui inis nonectem quasinum harci comnimaio 
escipsamus volor sit, quam, evel iniene velibea 
corerferum qui as dolut ut am, sitiunt.

Helv. Neue Light Cond
Comnihil eate experci mincia doluptat poritas imilit dolli-
ae moluptam aliquid magnienia voluptae natem que cu-
sandae as most, volupta volorem consequid modiorum 
as il ipsantecus.

Apedicte vero vel entorro ipiendianda preperem delign-
imped expelis invel modit quo to eni te lam re dolorep 
reprem harum que non perum quaestem aut alia per-
sperum volut vero omnis sectum fugit, optatiis exped 
que es modi bearibusam sae pererum lam iunt rae. Ut 
essit quasperrum qui alit as et eveliti umquist, autendi 
sciendi dolenih iciliquae volorenis quamus de volupta 
sint atur re lab intur minim aut ommolor entiis de do-
lessi mpedignit est pro dolliae nem quo blati si at aliquis 
undit anducie ndebit odiae prae nos idi untempe consed 
que cum dolupis inctiis rem dolupta tquibusam, ulluptat 
acest landele strupta tionsedissi dolorec turitaque ren-
daec uptatem quiatur soluptas aut arum corionsequos 
quas molupta tempor sim quid et aliquod iorumenture 
idis volor ant exceaqui inis nonectem quasinum harci 
comnimaio escipsamus volor sit, quam, evel iniene veli-
bea corerferum qui as dolut ut am, sitiunt.

LL BrownPro Light
Comnihil eate experci mincia doluptat poritas 
imilit dolliae moluptam aliquid magnienia vo-
luptae natem que cusandae as most, volupta 
volorem consequid modiorum as il ipsantecus.

Apedicte vero vel entorro ipiendianda prepe-
rem delignimped expelis invel modit quo to 
eni te lam re dolorep reprem harum que non 
perum quaestem aut alia persperum volut 
vero omnis sectum fugit, optatiis exped que es 
modi bearibusam sae pererum lam iunt rae. Ut 
essit quasperrum qui alit as et eveliti umquist, 
autendi sciendi dolenih iciliquae volorenis qua-
mus de volupta sint atur re lab intur minim aut 
ommolor entiis de dolessi mpedignit est pro 
dolliae nem quo blati si at aliquis undit anducie 
ndebit odiae prae nos idi untempe consed que 
cum dolupis inctiis rem dolupta tquibusam, ul-
luptat acest landele strupta tionsedissi dolorec 
turitaque rendaec uptatem quiatur soluptas 
aut arum corionsequos quas molupta tempor 
sim quid et aliquod iorumenture idis volor ant 
exceaqui inis nonectem quasinum harci com-
nimaio escipsamus volor sit, quam, evel iniene 
velibea corerferum qui as dolut ut am, sitiunt.

Helvetica Neue Light, 
9 Pt, ZAB: 12 Pt
LW: 20

Helvetica Neue Light, 
9 Pt, ZAB: 12 Pt
LW: 20

LL BrownPro Light, 
9 Pt, ZAB: 12 Pt
LW: 0
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Typographie
Headline-
Schmuckschriften
Die Schmuckschriften kommen  
innerhalb der Werbemittel als  
Headline zum Einsatz.

ACHTUNG:
Folder-Titel werden separat  
definiert!

MS EUROPA

MS EUROPA 2

Expedition Cruises

Privatjet

LL BrownPro Light

LL BrownPro Light

Helvetica Neue LT Pro 57 Condensed – auch in der Vignette kommt dieser Schriftschnitt zum Einsatz!

HEADLINE IN DER SCHMUCKSCHRIFT 

Headline in der Schmuckschrift 

Headline in der Schmuckschrift 

Headline in der Schmuckschrift 
Garamond BE Condensed
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Folder-Titel

Monat 20xx – Monat 20xx

LOREM IPSUM 
DOLOR SIT AMET

HIER STEHT 
EINE HEADLINE

HIER STEHT 
EINE HEADLINE

Monat 20xx – Monat 20xx

LOREM IPSUM 
DOLOR SIT AMET

Headline
Die große Freiheit

Headline Headline.

Monat 20xx

HIER STEHT 
EINE HEADLINE

Monat 20xx – Monat 20xx

LOREM IPSUM 
DOLOR SIT AMET

ABC
DE

FGH
HIER STEHT EINE HEADLINE

Monat xxxx

EXKLUSIVES REISEN JENSEITS ALLER GRENZEN

Folder-Titel
übergeordnet

Folder-Titel
EUROPA

Folder-Titel
EUROPA 2

Folder-Titel
Expedition Cruises

Folder-Titel
Privatjet ALBERT BALLIN
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Versandhüllen

Frankierzone (NUR national)

Bei der Nutzung von Frankierungen, 
bei denen die Frankierzone frei bleiben 
darf (z. B. verkürzter Frankiervermerk, 
DV-Freimachung), kann die komplet-
te Fläche der Frankierzone farbig oder 
grafisch gestaltet werden. Freistehen-
de Grafiken (beispielsweise Logos oder 
Störer) sind möglich, dürfen jedoch 
nicht in viereckiger Form dargestellt 
oder mit einem viereckigem Rahmen 
versehen werden.
(Quelle: Deutsche Post)

Greiferrand 
Wenn die Layouts auf blanko Versand-
hüllen aufgedruckt werden (z.B. bei 
normalen Maillings), muss am oberen 
und rechten Rand ein Greiferrand von 
7 mm frei bleiben. Werbezone

Frankierzone

Herr
Mustermann
Musterstraße
PLZ Ortschaft

Frankierzone

Codierzone

Werbezone

Werbezone

FrankierzoneHerr
Mustermann
Musterstraße
PLZ Ortschaft

Werbezone

Abstand 10 mm

Frankierzone

Codierzone

VH Vorgaben national VH Vorgaben Schweiz


