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Das Corporate Design der GIZ

Das Corporate Design (CD) der GIZ ist ein festgelegtes Gestaltungssystem, das ein professionelles
und einheitliches Erscheinungsbild des Unternehmens gewéhrleistet. Es verleiht dem Unternehmen
ein klares optisches Profil und bildet die Klammer, die die verschiedenen Elemente des Unterneh-
mensauftritts zusammenhélt. Durch das Corporate Design sind beispielsweise GIZ-Publikationen
auf Anhieb als solche erkennbar.

Der Geltungsbereich des Corporate Designs

Das Corporate Design ist verbindlich und ein Teil der ,Orientierungen und Regeln (OuR) der GIZ. Es
ist mafgeblich fir alle Materialien des Unternehmens, die zur Personal-, Kunden- und Auftrag-
geber-Akquise dienen, sowie fiir Geschaftsberichte und Selbstdarstellungen (Ladnderbroschiiren).
Dazu zéhlen Publikationen und elektronische Présentationen, Werbemittel, Geschaftspapiere und
E-Mails, aber auch Kooperationsbroschiiren, die im Einvernehmen mit den Partnern im Corporate
Design der GIZ herausgegeben werden.

Nicht maBgeblich ist das Corporate Design bei Publikationen von Programmen/Projekten, die iber-
wiegend durch das BMZ/AA finanziert sind. Genaueres dazu finden Sie auf der nichsten Seite.

Ebenfalls nicht maBgeblich ist das Corporate Design der GIZ bei Projektpublikationen sowie bei
Gemeinschaftspublikationen, die im Corporate Design des Partners herausgegeben werden,

des Weiteren bei Publikationen, bei denen die GIZ als ein Partner/Sponsor unter vielen auftritt.
Bei der Verwendung des GlZ-Logos sind jedoch die Richtlinien fir das Logo zu beachten.

Aktualisierung des GlZ-Corporate-Design-Manuals

Das Corporate-Design-Manual der GIZ wird regelmaBig aktualisiert und online im Intranet unter
Intranet > Service > Kommunikation > Corporate Design und im Internet (giz.de/cdc) zur Verfiigung
gestellt.

MafBgeblich ist stets die aktuelle Onlineversion. Bitte vergewissern Sie sich vor Beginn

einer Produktion, dass lhnen die aktuelle Fassung vorliegt. Welche Kapitel zuletzt aktualisiert
wurden, konnen Sie dem Inhaltsverzeichnis entnehmen.

Beratung und Kontakt

Bei Fragen zum Corporate Design hilft Ihnen unser Beraterportal weiter. Entweder per E-Mail an
unternehmenskommunikation@giz.de, oder auch telefonisch unter +43-228-4460 4040 (Mo-Fr, 9-17 Uhr
MEZ).
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g I Z s emsy  Andere Geschéaftsbereiche/Sonderfille

Bitte beachten Sie, dass fiir CIM, AgenZ und DOAG andere Vorgaben gelten.

Fiir Infos zu den Gestaltungsvorgaben von CIM kontaktieren Sie bitte oeffentlichkeitsarbeit@cimonline.de

Agenz hat ebenfalls eigene Richtlinien. Bitte wenden Sie sich an agenz@giz.de

Andere deutsche offentliche Auftraggeber (DOAG):

Fiir Auslands-Publikationen im Bereich des Geschafts mit DOAG gibt es momentan noch keine
verbindliche Regelung. In der Zusammenarbeit mit anderen Bundesministerien empfehlen wir
folgendes Vorgehen:

= Information an das Biiro DOAG in Berlin und das Corporate Design Team (tabata.kunze@giz.de)

= Dem entsprechenden Auftraggeber vorschlagen, das Auslandslogo zusammen mit
dem GlZ-Logo zu verwenden, um einen einheitlichen AuBenauftritt aller deutschen &ffentlichen
Auftraggeber zu gewéhrleisten.

= Dieser Vorschlag muss im ndachsten Schritt mit der Botschaft vor Ort und dem jeweiligen
Ressort abgestimmt werden.

Wird der Vorschlag abgelehnt, bietet sich folgender Kompromiss an:

Verwendung des Logos des betreffenden Ministeriums/Ressorts, des neuen Auslandslogos - sofern

der Auftraggeber damit einverstanden ist - und des GlZ-Logos. Da das Auslandslogo momentan nur

fir das BMZ/AA-Geschift verbindlich ist, kann es sein, dass sich andere Ministerien dieser Initiative

nicht anschliefen.

In jedem Fall muss das Logo des Ministeriums mit einem Zusatz versehen werden. Das Corporate
Design Team berat, welcher Zusatz im Einzelfall anzuwenden ist.

Auch hier ist Fingerspitzengefiihl gefragt: im Zweifel den Wiinschen des Kunden entgegenkommen und
Zuriickhaltung bei der GIZ-Prasenz iiben. Wichtig ist, dass Sie den Auftraggeber immer nennen!

Fir in Deutschland eingesetzte Verdffentlichungen gelten wiederum andere Regeln. Informationen
hierzu finden Sie im Corporate Design Center unter: www.giz.de/cdc.

Hinweise zu gemeinsamen EZ-Publikationen:

= Wir beteiligen uns aktiv an gemeinsamen EZ-Publikationen und haben ein groBes Interesse an ei-
ner gemeinsamen Darstellung. Voraussetzung dafir ist, dass die WZ-Referent/innen die entspre-
chende Koordination und Verantwortung ibernehmen.

= Bei Sektorschwerpunkten in einem Land sollte die gemeinsame EZ-Broschiire der Regelfall sein.

= Wir stellen sicher, dass unsere Auftraggeber auch im GlZ-Beitrag innerhalb der EZ-Borschiren an
entsprechender Stelle genannt werden.
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Serviceangebot rund um das Corporate Design

Beratungsportal der GIZ

Power Point Standard-Prasentationen

Unser Beratungsportal beantwortet alle Fragen zum Thema Kommuni-
kation. So erreichen Sie das Portal:

Telefonisch: Mo-Fr von 9-17Uhr (MEZ) +49 228 4460 4040

(Durchwahl Bonn und Eschborn -4040)

per E-Mail: unternehmenskommunikation@giz.de

Corporate Design Center

Im Intranet finden Sie die GIZ- Unternehmensprésentation sowie die
Beispielprasentation mit zahlreichen Projektbeispielen aus der Arbeit
der GIZ auf Deutsch, Englisch, Spanisch und Franzdsisch:

Service » Kommunikation » Darstellung der GIZ nach aufien » Présentati-
onen

Grafikerpool

In unserem Corporate Design Center finden Sie Logos, Vorlagen (Word,
InDesign, PowerPoint), Grafikmaterial, Checklisten, Hinweise zum Cor-
porate wording sowie unserer Bildsprache und vieles mehr. Unter dem
Menupunkt ,NEWS" informieren wir iber wichtige Neuerungen.

http://www.giz.de/cdc

Online-Druckereien

Fir die professionelle Umsetzung des Corporate Designs steht Ihnen
ein Grafikerpool mit 39 Dienstleistern zur Verfiigung, die Sie fir alle
Bereiche der Gestaltung von Druck- und Online Publikationen unter
Vertrag nehmen kénnen.

Service » Kommunikation » Corporate Design » Grafikerpool

Bildkonzept

Geschiftsdrucksachen (Visitenkarten, Briefbdgen, Notizblocke, Map-
pen, Urkunden, etc.) kiénnen Sie in unserem Druckshop bestellen. Bitte
bestellen Sie lhre Visitenkarten in jedem Fall Gber den Druckshop!
Damit ist gewdhrleistet, dass alle Schriften, Logos etc. richtig positi-
oniert sind. Im Ausland kdnnen Sie nur ein Druck-pdf der Visitenkarten
bestellen und diese dann selbst vor Ort drucken lassen.

http://giz.druckreif.de

Fir den Druck Ihrer Publikationen, Factsheets, Flyer und Poster stehen
Ihnen zwei online-Druckreien zur Verfiigung.

Fiir kleinere Auflagen bis 500 Stiick (bei Postern bis 30 Stiick):
http://termindruck.net (auch auf englisch)

Fir hohere Auflagen ab 500 Stiick:
http://www.giz-broschuerendruck.de

Word-Vorlagen

Word Vorlagen finden Sie im Intranet unter O&R: OuR > Dokumente und
Arbeitshilfen

Sie kdnnen die Dateien auch direkt in Word dffnen:
Datei > Neu » Meine Vorlagen > (gewiinschte Vorlage auswéhlen)

Briefbdgen kdnnen Sie ebenfalls direkt in Word generieren:
Datei » Neu » Meine Vorlagen » GIZ allgemein > briefbogen-ausland.
dotm bzw. briefbogen-deutschland-bruessel.dotm

Das Bildkonzept der GIZ finden Sie im Intranet. Dieses kdnnen Sie an
Grafiker bzw. Gutachter und auch Fotografen weitergeben, die Sie be-
auftragen. Das Bildkonzept beschreibt den Bildcharakter und -aufbau,
Farbgebung, Perspektiven etc. geeigneter GlZ-Fotos.

Service -» Kommunikation -> Corporate Design -> Bildsprache

Fir Mitarbeiter, die selbst fotografieren haben wir die ,kleine Foto-
schule” erstellt, in der Sie niitzliche Tipps zum Kamerastandpunkt,
Perspektive, und auch fir gelungene Gruppenbilder finden.

Publikationsdatenbank

Hier konnen Sie Publikationen der GIZ recherchieren und als
Druck- oder PDF-Exemplar bestellen bzw. herunterladen.

Im Internet: http://www.giz.de > Mediathek » Publikationen

Im Intranet: Wissen & Prozesse » Informationsmanagement »
i-punkt - Wissen finden » Unsere Services
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Corporate Design

Ubersicht zur Anwendung der unterschiedlichen Designvorgaben

Sowohl die Finanzierung eines Projektes als auch der Verewndungsort einer Publikation sind mafBgeb-
lich fiir die Wahl des richtigen Corporate Designs. Hier eine Ubersicht, wann welches Design angewen-

det werden muss.

Ausland fiir Deutschland
herausgegeben werden,

missen im CD des BMZ

erscheinen!

Zusammenarbeit” muss
verwendet werden!

GIZ-CD BMZ-CD Bundesregierungs-CD | eigenes Layout
Anwendungs- | Geschaftsberichte, Samtliche Publikationen, | Publikationen im Ausland | Projekte/Programme
bereich Selbstdarstellungen (auch | die in Deutschland ver- von iberwiegend durch konnen in Absprache mit
Landerbroschiiren) und wendet werden, wenn die | das BMZ und/oder AA dem Partner ein eigenes
Materialien zur Personal-, | Programme/ Projekte zu | finanzierten Programme/ | Layout entwickeln, dass
Kunden- und Auftragge- mehr als 50% aus dem Projekte. sich deutlich von dem der
ber-Akgquise Einzelplan 23 finanziert GIZ unterscheiden muss.
werden
Verwendung | Weltweit Deutschland Ausland Weltweit
Hinweis Publikationen, die im Das ,Einheitliche Logo der | Bei BMZ-/AA-finanzierten

Projekten/Programmen
muss das Auslandslogo
oben links auf weiflem
Hintergrund platziert
werden!

Hinweis zu Factsheets, die im In- und Ausland verwendet werden

Factsheets, die im In- und Ausland verwendet werden, missen im jeweiligen Design erstellt werden, das
bedeutet, fir das Inland im BMZ-Design, fir das Ausland im Design der Bundesregierung.

Hinweis zu Mappen mit Factsheets unterschiedlicher Projekte/Programme:

Wenn Sie mehrere Factsheets unterschiedlicher Finanzierung erstellen und diese in einer Mappe biindeln
mochten, sollten sie fir die Factsheet je nach Finanzierung die richtigen Vorgaben auswahlen und die
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Das Logo ist das Markenzeichen der GIZ. Form, Farbe und Schriftzug des
Logos sind verbindlich. Veranderungen oder Zusétze sind nicht erlaubt.
Logovarianten (z.B. Biirologos) diirfen ausschlieBlich von der GIZ-Unterneh-
menskommunikation erstellt werden. Eigene logos oder Logovarianten

fir Projekte, Sektorprojekte, Programme und Abteilungen sind nicht erlaubt.
Die Logos kdnnen Sie im Corporate Design Center herunterladen
www.giz.de/cdc > Logos

Standardlogo mit Unternehmensname (nur deutsch)

Wo immer die GIZ mit Logo in Erscheinung tritt, muss
diese Standardvariante abgebildet werden.

Dateiname: gizlogo-standard-mit-unternehmensname-de

Standardgrofe:
10% der Originaldateigrofe
13% der OriginalgrdBe bei gif-Dateien

GlZ-Logo ohne Unternehmensname

Dieses Logo kann in Ausnahmefallen dort eingesetzt
werden, wo kein Platz fir das Standardlogo ist. Siehe
auch Manual ,logo-einsatz".

Dateiname: gizlogo-ohne-unternehmensname

Logovariantender Standorte Berlin, Bonn und Briissel
Diese Standorte kdnnen alternativ zum Standardlogo
auch diese Logovariante verwenden.

Dateiname: gizlogo-,biironame”

Logovarianten der Biiros weltweit

Die GIZ-Biiros kdnnen alternativ zum Standardlogo
ihr Birologo verwenden.

Dateiname: gizlogo-,biironame”

Logovariantedes Geschaftsbereich IS

Der Geschéftsbereich IS kann alternativ zum Standardlogo
auch die nebenstehende Logovariante verwenden.
Dateiname: gizlogo-is

A

Grofe des Logos:

Auf dieser Seite sehen Sie das GlZ-Logo in der
verbindlichen GrdBe fir A4-Publikationen. Die
LogogrdfBe in der Datei ist um ein vielfaches
groBer und muss skaliert werden.

giz

Deutsche Gesellschaft
fur Internationale
Zusammenarbeit (61Z) GmbH

giz

g I Z Bureau Bruxelles

g I Z Agencia Buenos Aires

4
IS
International Services

Das GlZ-Logo darf nicht verzerrt oder andersweitig
modifiziert (Farbe, Schrift, etc.) werden!

]
utsepeBesellsehaft
| figMgnationale
usammeMspeit (617) GmbA

|
eutsch €sellschaft
far ernationale

samm rbeit (GIZ) GmbH

Stand: April 2014

Kontakt: unternehmenskommunikation@giz.de Internet: giz.de/cdc




Corporate Design

i Z Deutsche Gesellschaft
fur Int ti §
g 2usammenarbeit 6 meit 1.2 Das Logo | VermaBung und Schutzraum

Bei der Verwendung des Logos ist der angegebene Schutzraum (der Ab-
stand zu den nichsten Zeilen, Bildern und Texten) unbedingt einzuhalten.

Schutzzone des Standardlogos:

60mm x 25mm 7

Deutsche Gesellschaft
fur Internationale
Zusammenarbeit (G1Z) 6mbH

25mm

60mm

Schutzzone der Biirologos:

60mm x 25mm i

Standorte XxXXXXXXXXXXXXXXXXX
weltweites Biro/xxxxxxxxxxxx

60mm

GlZ-Logo ohne Unternehmensname:
25mm x 25mm

s
N

Verwendung durch Dritte

Wird das GlZ-Logo durch Dritte eingesetzt, so missen diese regelmafig iiber Neuerungen informiert

werden. Wird das GlZ-Logo zusammen mit anderen Logos (z.B. Partnerorganisationen) dargestellt, so
hangt die eingesetzte Logovariante von dem Gesamtbild ab. Dritte kénnten z.B. Kooperationspartner,

Agenturen, Druckereien etc. sein.

Werden in einer GIZ-Verdffentlichung Logos von Dritten (Auftraggeber, Kooperationspartner und ande-
re) eingesetzt, dann muss deren Einverstandnis eingeholt werden.

Zip-Pakete gibt es fir:

= das Standardlogo mit Unternehmensname (DE)

= das Logo ohne Unternehmensname (nur Buchstaben ,giz")

= GIZ-Standardlogo mit Unternehmensnamen und Zusatz ,durchgefiihrt von“,
,herausgegeben von" auf DE/EN/FR/ES/AR. ‘Implementiert durch’ auf EN/AR

= Standardlogo mit Unternehmensnamen, weif3 (DE)

= die Logos der Landesbiiros in Deutschland

= die Logos der Reprdasentanzen in Berlin und Brissel

= die Logos der GlZ-Biros weltweit

= die Logos von GIZ IS, AgenZ und CIM

25mm

25mm

Stand: April 2014 Kontakt: unternehmenskommunikation@giz.de Internet: giz.de/cdc
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g 2usammenarbeit 6 omeit 1.3 Das Logo | Dateiformate, Skalierung und Anwendung

Welches Logo-Dateiformat fiir welchen Zweck?
Alle GlZ-Logovarianten werden in ,Zip-Paketen" zur Verfiigung gestellt, die verschiedene Dateiformate
und Versionen (schwarz-weif und farbig) enthalten.

Abkiirzungen:
sw = schwarz-weif}
4c = 4-Farb-Modus (cmyk = cyan, magenta, yellow, black) fiir Drucksachen

rgb = 3-Farb-Modus (rgb = rot, griin, blau) fir web-Anwendungen

Format geeignet fir Dateiname und Aussehen

gizlogo-....-weiss-trans.qgif: weifles Logo auf farbigem Hintergrund
. Bildschirm-Medien (Internet, Intra- gizlogo-....-sw.gif: schwarzes Logo auf weiflem Hintergrund

g|f net, CD-ROM) gizlogo-....-rgb.gif: farbiges Logo auf weiBem Hintergrund
gizlogo-....-rgb-trans.gif: farbiges Logo auf farbigem Hintergrund
gizlogo-....-sw-72.jpg: schwarzes Logo auf weiflem Hintergrund
gizlogo-....-rgb-72.jpg: farbiges Logo auf weilem Hintergrund
gizlogo-....-sw-300.jpg: schwarzes Logo auf weilem Hintergrund,

Bildschirmprasentationen und

jPQ Ausdruck aus Word und PowerPoint dieses Logo kann stark vergroBert werden
gizlogo-....-rgb-300.jpg: farbiges Logo auf weiBem Hintergrund,
dieses Logo kann stark vergrofBert werden
gizlogo-....-sw.wmf: schwarzes Logo auf weiflem Hintergrund
wm Erstellung von PDF-Dateien aus gizlogo-....-rgb.wmf: farbiges Logo auf weiBem Hintergrund
Office-Programmen [T 77077 B
Bearbeitung in einem Layout- oder | gizlogo-....-sw.eps: schwarzes Logo auf weiflem Hintergrund
eps Grafikprogramm gizlogo-....-4c.eps: farbiges Logo auf weiBem Hintergrund
éZ'B' kllxlll;strat)or, Freehand, InDesign, gizlogo-....-hks.eps: farbiges Logo auf weilem Hintergrund
uarkXPress

Dateien mit .gif-Endung bendtigen wenig Speicherplatz, jpgs dahingegen mehr. Wenn Sie Logos an
Gestalter, Grafiker und Drucker verschicken, dann schicken Sie bitte das jeweilige gesamte Zip-
Paket. Die Fachleute werden die bendtigte Datei heraussuchen.

Einfiigen des Logos (.jpg-, wmf- oder .gif-Formate) in Word-Dokumente und PowerPoint-Folien: A

Das Logo muss folgendermafien verkleinert (skaliert) werden: Schutzrand

Unter Meniipunkt ,Einfiigen” (WeiBraum um Logo herum, Abstand
+ auf ,Grafik" klicken von Text, Grafiken, Seitenrand):

- Datei” Mit Schutzrand hat das Logo eine

+ Das gewiinschte Logo wahlen (das Logo wird eingefigt). Minimalhdohe von 25mm!

» Logo mit rechter Maustaste anklicken,

+ im Dialogfenster den Punkt ,Grafik formatieren” auswahlen,

+ im neuen Dialogfenster den Punkt ,GroBe” auswahlen und

« unter ,Skalieren” bei einem .jpg und .wmf jeweils 10% eingeben, bei einem .gif jeweils 13 %.
+ Auf ,0K" klicken (das Logo erscheint dann in der StandardgréBe).

Stand: April 2014 Kontakt: unternehmenskommunikation@giz.de Internet: giz.de/cdc
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[ 1 o
4 4 Das Standardlogo in rot wird ausschlieflich
I Z Deutsche Gesellschaft I Z Deutsche Gesellschaft auf weiBBe oder helle pastellige Hintergriinde
fir Internationale fir Internationale i ii i
Zusammenarbeit (61Z) GmbH Zusammenarbeit (61Z) GmbH pla'tZ|ert‘ In Schwarz durfe_n die Logos nur auf
weifem oder sehr hellen Hintergrund stehen.
L N _
4 4
Deutsche Gesellschaft Deutsche Gesellschaft
fir Internationale fir Internationale
Zusammenarbeit (61Z) GmbH Zusammenarbeit (61Z) GmbH

Das Standardlogo in weif3 sollte nur auf rotem

bzw. grauem Hintergrund verwenden werden.

1 Deutsche Gesellschaft Deutsche Gesellschaft Wenn es auf farbigem Hintergrund steht, darf

I Z fir Internationale fir Internationale es ausschlieBlich auf kraftigen, kontrastreichen
Hintergrundfarben platziert werden. Dabei ist

darauf zu achten, dass Logo und Hintergrund

sich deutlich voneinander abheben.

Zusammenarbeit (612) GmbH Zusammenarbeit (61Z) GmbH

[ R o
4 4 Diese Logovarianten fiir Biiros dirfen aus-
Standorte xxXXXXXXXXXXXXXXXX Standorte xxXXXXXXXXXXXXXXXX htieBlich auf iB Hint d abaebildet
weltweites Bliro xxxxxxxxxxxx weltweites Biiro xxxxxxxxxxxx schliebtich aut weilbem Hintergrund abgebilde
werden.
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1.5 Das Logo | Kombination mit dem BMZ-Logo

Deutsche Gesellschaft

fiir Internationale

Im Auftrag des

Zusammenarbeit (61Z) GmbH

Im Auftrag des

BMZ %&l

Bundesministerium fiir
wirtschaftliche Zusammenarbeit
und Entwicklung

BMZ

Schutzraum
(ist in der
Logodatei
integriert)

Das GlZ-Standardlogo in
Kombination mit dem BMZ-Logo.

Diese Kombination wird nur auf
Medien Verwendet, die im CD der
GIZ erscheinen.

BMZ-Designrichtlinien

Bei der Verwendung des BMZ-
Logos sind die BMZ-Designricht-
linien zu beriicksichtigen. Diese
finden Sie unter www.giz.de/cdc
> BMZ- und Auslandsrichtlinien »
BMZ in Deutschland

Hohe der Fahne des BMZ-Logos:
15,6 mm
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g 2usammenarbeit 6 omeit 1.6 Das Logo | Das ,einheitliche Logo der Zusammenarbeit” (eLdZ)
(Auslandslogo)

Neues Auslandslogo fiir Programme/Projekte im
Ausland

Das neue Auslandslogo (,Einheitliches Logo der Zusammenarbeit")
soll das umfassende und vielseitige Engagement der Bundesregierung
im Ausland nach aufBlen besser erkennbar vereinheitlichen. Seit der
Einfihrung des Logos im Januar 2013 gelten fir die AuBendarstellung

der Bundesregierung und fiir die der staatlichen Durchfiihrungsor- gE rmmadarn
ganisationen der deutschen internationalen Zusammenarbeit neue coope ratign
verpflichtende Designrichtlinien. Sie beziehen sich in erster Linie DEUTSCHE ZUSAMMENARBELT

auf die Verwendung des Logos, aber auch auf das Corporate Design
insgesamt. Das bedeutet, dass Publikationen und weitere MaBnahmen im
Ausland im CD der Bundesregierung erscheinen.

Das Logo muss sowohl auf Drucksachen verwendet werden, als auch
bei allen weiteren MaBBnahmen der AuBBendarstellung, sofern es sich
um Projekte/Programme handelt, die iberwiegend aus Mitteln der
Einzelpldne des Auswirtigen Amtes (AA) und/oder des BMZ finanziert
werden. Das gilt auch fiir Projekte/Programme, die von weiteren Res-
sorts finanziert werden, die sich dieser Initiative anschlief3en.

Alle Informationen finden Sie im Intranet:
Service » Kommunikation » Corporate Design

Und im Corporate Design Center:
Corporate Design Bundesregierung » Darstellung im Ausland
(www.giz.de/cdc/de/html/2346.html)

Platzierung des GlZ-Logos neben dem Auslandslogo 4

Durchgefiihrt von: Duutsche Gasellschalt
’ g I Z I’-";'!-"IT:::-'::\'-:..- 1) GmsH

Das GlZ-Logo wird rechts neben oder unter dem Auslandslogo plat-
ziert und trigt immer einen Zusatz (vor oder iiber dem Logo) in der
jeweligen Landessprache.

Das GlZ-Logo inklusive Zusatz kénnen Sie im CDC herunterladen.
Weitere Zusatze in anderen Sprachen diirfen erstellt werden, sofern
sie inhaltlich korrekt sind (durchgefiihrt von / herausgegeben von /

Durchgefiihrt von:
supported by).
a
Der franzosische Zusatz ,mise en ceuvre” darf verwendet werden. g I Z ﬂ:":.s.-:.-t-::"‘:T.'.J.I.s.:ha I
Iusammenarbeit [512) EmbH

Bitte beachten Sie die vorgegebenen Grofenverhéltnisse. Genaue
Angaben dazu finden Sie im Manual zum Auslandslogo: giz.de/cdc »
BMZ- und Auslandsrichtlinien » Darstellung im Ausland

ELAZ, engliz ks Varnien da Waortrarkentaily aly Mafrish
tur dis Gutie von undsrgeardnaten fusatzhogon
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Rot Grau Schwarz Hinweis:

Naturpapier: Naturpapier: cmyk 0/0]0/100 Fur Digitaldruck und den Druck
cmyk 5/100]100]5 cmyk 0]0[0|70 hks 88N auf allen glanzenden bzw. be-
hks 16N hks 92N Pantone Black U schichteten Materialien sind die
Pantone 1797U Pantone 429U Bildschirm: Farbangaben fiir ,Glanzpapier” zu
Glanzpapier: Glanzpapier: rgb 0]0]0 verwenden.

cmyk 5/100/100]15 cmyk 0/0/0|70

hks 16K hks 92K

Pantone 1805C Pantone 430C

Bildschirm: Bildschirm:

rgb 200/|15]15 rgb 111111111

RAL: RAL:

RAL 3002 RAL 7005

Sonderfarbe:

Epple Sonderfarbe
102750 fir Natur-
papier im Offsetdruck

Neben den Standardfarben rot und grau kénnen weitere Farben verwendet werden. Diese Farbpalette
dient als Orientierung, bei Bedarf kdnnen Sie weitere Farben hinzufiigen.

Hellrot Lila Orange Griin Tiirkis Blau
cmyk 2|42]23|2 cmyk 15|22|2]5 cmyk 2/30]75]0 cmyk 24]0]57]4 cmyk 47[4]17]0 cmyk 50/0]0[0
rgb 235|161/163 rgb 201]186/209 rgb 246]184|89 rgb 191|214]136 rgb 131/200]209 rgb 109]207|246
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g Zusammenarnet 6y emort 3.1 Die Schriften | Hausschriften

Die GIZ hat drei Hausschriften: GIZ Gravur Condensed, Arial und Garamond.
Je nach Medium, Wichtigkeit oder beabsichtigter Wirkung konnen die
drei Schriften eingesetzt und teilweise auch kombiniert werden.

GIZ Gravur Condensed

Empfehlung GIZ Gravur oder Gravur Condensed:

61Z Gravur Condensed ist die Schrift fur Uberschriften, Tabellen und
Grafiken sowie fir FlieBtext in Publikationen. Sie wird in Publikationen
verwendet, die von Grafikern gestaltet werden. Sie wird ausschlieBlich
mit Garamond kombiniert.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaou
1234567890;:,.
1§%8/()=?3*#+-@{} @ O™EYLS

Corporate Design

Arial

Arial ist die PC-Schrift der GIZ. Sie wird fir Korrespondenz, Formulare
und fir Web-Publishing eingesetzt. Sie findet auferdem Verwendung in
Word-Dokumenten und PowerPoint-Prasentationen.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzadu
1234567890;:,.
18%&/()=?R*#+-@{}®O™EXLS

Corporate Design

Garamond

Empfehlung Adobe Garamond Pro:

Dies ist die Schrift fiir FlieBtexte in gedruckten Publikationen. Sie
kann alleine verwendet oder kombiniert werden. In einfachen Falt-
blattern oder Broschiiren kann sie mit Arial kombiniert werden. In
Publikationen, die Imagecharakter haben oder aufwendig gestaltet
sind, wird sie mit GIZ Gravur Condensed kombiniert.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzisu
1234567890;:,.
1§%8/()=28*#+-@{}"©™€¥£L$

Corporate Design

HINWEIS

Fir Schrifttypen (Fonts) bestehen in der
Regel Copyrights. Das heiBt, fir die Be-
nutzung einer bestimmten Computerschrift
missen Lizenzen gekauft werden.

Kontaktieren Sie bitte
unternehmenskommunikation@giz.de

HINWEIS

Die Schrift Arial ist auf fast allen Com-
putern weltweit vorinstalliert. Lizenzen
missen hierfir nicht erworben werden.

ACHTUNG!

Fir Schrifttypen (Fonts) bestehen Copy-
rights. Das heift, fir die Benutzung einer
bestimmten Computerschrift missen
Lizenzen gekauft werden. Lizenzen fiir die
Schrift Adobe Garamond erhalten Sie z.B.
bei www.adobe.de.
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Headline GIZ Gravur Condensed Bold 21 pt

Subheadline GIZ Gravur Condensed Regular 13 pt

Dies ist ein Mengentext in Adobe Garamond Pro Regular 10 pt. Ein Blindtext. Von Ge-
burt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu
sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang gerissen.
Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weifs,
dass ich niemals die Chance haben werde, im ,,Stern“ zu erscheinen. Aber bin ich darum
weniger wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text. Und sollten Sie mich tatsichlich
zu Ende lesen, dann habe ich etwas geschafft, was den meisten normalen Texten nicht
gelingt.

Headline in Arial Bold 21 pt

Subheadline in Arial Regular 13 pt

Dies ist ein Mengentext in Adobe Garamond Pro Regular 10 pt. Ein Blindtext. Von Ge-
burt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu
sein: Man macht keinen Sinn. Man wirke hier und da aus dem Zusammenhang gerissen.
Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weif3,
dass ich niemals die Chance haben werde, im ,,Stern“ zu erscheinen. Aber bin ich darum
weniger wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text. Und sollten Sie mich tatsichlich
zu Ende lesen, dann habe ich etwas geschafft, was den meisten normalen Texten nicht
gelingt.
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Die GIZ benutzt bewusst nur hochwertige Recyclingpapiere mit registrierten Umweltzeichen. Fiir
Ilhre Publikationen stehen Ihnen zwei Online-Druckereien zur Verfligung, bei denen Sie unkompliziert
drucken lassen kdnnen. Geschéftspapiere bestellen Sie bitte in unserem Druckshop, um zu gewéhr-
leisten, dass alle Logos, Schriften etc. die richtige GroBe haben und an der richtigen Stelle stehen.

Die Druckereien finden Sie hier:
Druckshop druckreif fir Geschaftspapiere, Mappen/Ordner, Blécke, etc.: www.giz.druckreif.de

Druckerei fiir Broschiiren (kleine Auflagen bis 500 Stiick, Digitaldruck): http://termindruck.net

Druckerei fiir Broschiiren (hohe Auflagen, ab 500 Stiick, Offset-Druck): www.giz-broschuerendruck.de

Sind die angegebenen Standardpapiere nicht erhéltlich, ist ein dhnliches weies Recyclingpapier

zu verwenden. Sind keine Recyclingpapiere erhdltlich, sind weifle Naturpapiere zu verwenden. Bei
der Auswahl sollte auf Umweltlabels wie das ,Nordic Environmental Label" oder das FSC-Zertifikat
(Forest Stewardship Council) geachtet werden.

Produkt Papiername Hersteller Farbe Stérke Anmerkung

Geschaftsausstattung

Briefpapier EnviroTop Papier Union hochweil3 90g/m? bi Produkte bitte iib Onl

iese Produkte bitte Uiber unseren Online

Visitenkarten EnviroTop Papier Union hochweil3 300g/m? Druckshop bestellen!

Empfehlungskarten EnviroTop Papier Union hochweif3 300g/m?

Broschiiren

Umschlag EnviroTop Papier Union hochweif 250-300g/m* | piese Produkte bitte Gber unsere Online
Druckereien bestellen!

Innenseiten EnviroTop Papier Union hochweif3 90-120g/m?

Mappen/Ordner

Umschlag EnviroTop Papier Union hochweif 300g/m? Diese Produkte bitte Giber unseren Online
Druckshop bestellen!

Innenseiten EnviroTop Papier Union hochweif3 115g/m?

Faltblatter

DIN lang Format EnviroTop Papier Union hochweiB 150-170g/m? | Diese Produkte bitte Uber unseren Online
Druckshop bestellen!

Sonstiges

akzente, Unternehmensbericht

Umschlag Arctic Volume 300g/m?

Innenseiten Arctic Volume 115g/m?
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Die Gestaltung der Geschaftspapiere (Briefpapier, Visitenkarte, Empfehlungskarte) der GIZ ist ver-
bindlich festgelegt und hat Urkundencharakter.

Logos anderer Firmen oder Institutionen diirfen nicht auf die Geschéftspapiere mit aufgenommen
werden, auch nicht bei Ko-Finanzierungen. Gleiches gilt fir Zusé&tze, die tber die vorgegebenen
Mdglichkeiten der Personalisierung hinausgehen, oder Kennzeichen von Fachverbdnden und Pro-
jekten. Bei Briefpapieren muss die GIZ deutlich als Absender erkennbar sein, was bei Anbringung
weiterer Logos nicht mehr der Fall ist.

Hinweise zu Briefvorlagen im In- und Ausland

Wenn Sie Briefbdgen bendtigen, bei denen neben dem GIZ-Logo noch das des Partners erscheint,
konnen Sie eigene Bdgen erstellen. Auf diesen darf die Marginalspalte der GIZ nicht erscheinen.
Bitte achten Sie darauf, dass in jedem Fall die Absenderadresse und samtliche géangigen Kontakt-
daten vorhanden sind.

Bitte stellen Sie sicher, dass Sie immer die aktuellste Version der Briefvorlagen verwenden! Diese
konnen Sie im Inland Gber Word generieren:

= Offnen Sie Word

= Wahlen Sie ,Datei” und ,Neu"

= ,Meine Vorlagen”

= ,GIZ-Allgemein”

= briefbdgen-ausland.dotm”

= bzw. ,briefbdgen-deutschland-briissel.dotm”
= klicken Sie auf OK

Kollegen im Ausland missen die Vorlage im DMS herunterladen und lokal speichern. Bitte 6ffnen
Sie die Vorlagen nicht direkt im DMS! https://dms.giz.de/dms/livelink.exe?func=11&0bjld=80588991&0

bjAction=browse&viewType=1

= Es erscheint ein Fenster, in dem Sie die Empfangerdaten und lhre persdnlichen Daten eingeben
und die Sprache auswéhlen kénnen (de, en, es, fr, pt, ru). Wenn Sie kein vorgedrucktes Briefpapier
verwenden und das Logo selbst drucken, missen Sie die Option

= Der verbindliche Zusatz ,Deutsche Entwicklungszusammenarbeit” erscheint bei Briefbdgen im
Ausland automatisch in der vorausgewahlten Sprache.

Hinweise zu Visitenkarten

Die Gestaltung der Visitenkarten ist ebenfalls festgelegt und darf nicht modifiziert werden.
Kollegen im Ausland, die in BMZ-/AA-finanzierten Projekten arbeiten, miissen auf der Riickseite
das Auslandslogo des jeweiligen Landes anbringen. Bitte bestellen Sie lhre Visitenkarten iiber
unseren Druckshop (www.giz.druckreif.de), in dem alle Logos hinterlegt sind. Sie kdnnen auch nur
ein Druck-pdf erstellen lassen und die Karten selbst vor Ort drucken. Bitte beachten Sie, dass auf
den Visitenkarten keine anderen Logos als das der GIZ sowie das Auslandslogo erscheinen diirfen,
auch nicht bei Kofinanzierungen! Arbeitnehmerfremde Logos auf Visitenkarten von GIZ-Mitarbeitern
konnen sowohl haftungs- als auch arbeitsrechtliche Konsequenzen nach sich ziehen, insbesonde-
re dann, wenn im AuBenverhdltnis nicht deutlich wird, in wessen Name der jeweilige Mitarbeiter
handelt.

Die Angabe des Namens der Einheit oder Abteilung rechts iiber der Adresse ist Pflicht. Links unter
dem Namen kann dann noch die Gruppe angegeben werden. Funktionsbezeichnungen werden nur bei
Fihrungskréften genannt.

Visitenkarten zfd/Entwicklungshelfer

Kollegen des Zivilen Friedendienstes erhalten im Druckshop gesonderte Karten, die das zfd-Logo
enthalten. Andere Logos (von Partnern) dirfen nicht mit aufgenommen werden. Daher haben Ent-
wicklungshelfer 2 Visitenkarten, eine der GIZ und eine der Partnerorganisation. Bei der Aufnahme
des Logos der Partnerorganisation besteht aus rechtlicher Sicht grundséatzlich die Gefahr, dass

ein arbeitgeberfremdes Logo auf der Visitenkarte eines Mitarbeiters haftungs- oder arbeitsrecht-

lichen Konsequenzen hat und im AuBenverhéltnis nicht deutlich wird, in wessen Name der jeweilige

Mitarbeiter handelt.

HINWEIS

Die Briefvorlagen der GIZ dirfen in keiner
Weise modifiziert werden! Auch das
Auslandslogo darf nicht integriert werden.
Anderungen an den Vorlagen werden
ausschlieBlich von der GIZ-Unternehmens-
kommunikation vorgenommen.

Emofingsr | Parstebche Daten |
Spracre [ Deutscn

7] ihcens st Dutinsk Kieesikts laden

Adresse

T Teichen

Datum T

Betresf

I ‘oo pedruckoes Briefuie venmenden

[ ] w|
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Alle Publikationen der GIZ sind nach dem gleichen Raster aufgebaut. Vorlagen (InDesign und Word) fiir
Titel- und Rickseiten von Publikationen in den Formaten A4, A5, A6 und DIN lang, fir CDs/DVDs und
Factsheets finden Sie im Corporate Design Center. Bitte verwenden Sie diese Vorlagen um sicherzustellen,
dass alle Elemente an der richtigen Stelle stehen. Hinweise zu SchriftgréBen etc. finden Sie ebenfalls in
den Vorlagen.

Adressangaben auf der Riickseite
Untenstehende Angaben sind verpflichtend. Telefon, Fax und E-Mail kdnnen spezifiziert werden.

Eine Abteilungsbezeichnung oder Ahnliches kann mit einer Leerzeile Abstand unter dem Unterneh-
mensnamen eingefiigt werden.

Bei allen anderen Publikationen wird auf der Riickseite der Deutsche Unternehmensname und die
herausgebende Adresse genannt. Im Impressum steht immer ,Sitz der Gesellschaft Bonn und Esch-
born" und danach die herausgebende Adresse.

A

| Bei unternehmensweiten Publikationen wie z.B.:

—L ————— DI = Unternehmensbericht

cadlife in 21 Punki|51Z Gravur Cdndensed = akzente

i . Wir:

= Profil

= Personalbericht

= Umweltbericht

= Capacity Woks

= Publikationen der Unternehmensentwicklung
= Cope

werden auf der Rickseite immer beide
Standorte angeben:

eadline in 21 Punkt GIZ Gravur Condensdd Bold

Deutsche Gesellschaft fir
Internationale Zusammenarbeit (GIZ) GmbH

Sitz der Gesellschaft
Bonn und Eschborn

Friedrich-Ebert-Allee 40
53113 Bonn
Telefon: +49 228 44 60-0

Telefax: +49 228 44 60-17 66

Dag-Hammarskjéld-Weg 1-5
65760 Eschborn

Telefon: +49 61 96 79-0
Telefax: +49 61 96 79-11 15

giz== 1y e ire= E-Mail: info@giz.de
Internet: www.giz.de

A

Online-pdfs

Wenn Sie ein online-pdf Ihrer Publika-
tion in unserer Mediathek verdffent-
lichen méchten (www.giz.de/Media-
thek), beachten Sie bitte die maximale
GrofBe von 3-4 MB!
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Projekte und Programme in Deutschland |

Alle Drucksachen, die die GIZ im Rahmen von BMZ-Auftrégen in Deutschland herausgibt, missen im Cor-
porate Design des BMZ erscheinen. Das betrifft Programme/Projekte, die zu mindestens 50% aus Mitteln
des Einzelplans 23 finanziert werden, also insbesondere Publikationen von Sektorvorhaben. Die Gestal-
tung dieser Publikationen richtet sich nach den Vorgaben des BMZ-Styleguides. Auf der Titelseite und im
Impressum wird die GIZ als Herausgeber gekennzeichnet. Diese Regelung gilt auch fiir andere Durchfiih-
rungsorganisationen wie die KfW Entwicklungsbank und unterstiitzt das einheitliche Erscheinungsbild der
deutschen Entwicklungszusammenarbeit in Deutschland.

Die Richtlinien auf den folgenden Seiten gelten fir Publikationen von Sektorvorhaben, Projekten und
Programmen in Deutschland im Auftrag anderer Ministerien als dem BMZ.

Auf allen GIZ-Medien, die von anderen Sektorvorhaben hergestellt werden (Broschiren, Faltblatter,
Poster, CD-ROMs, Prasentationen etc.), ist das Ministerium-Logo rechts vom GIZ-Logo zu positionieren.

Optional Abteilungszeile oder Ahnliches in
9pt GIZ Gravur Condensed Regular

Die graue Flache ist in Farbe,
Bild und Schrift frei gestaltbar.

Headline in 21 pt GIZ Gravur Condensed Bold

Subheadline in 13 pt GIZ Gravur Condensed Regular

SchriftgroBen sind Mindestangaben

a Im Auftrag des:
Deutsche Gesellschaf{

I Z fiir Internationale A
g Zusammenarbeit (612) GmbH LOgO des ‘
Auftraggebers o 26 mm
Logolinie
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Die Innengestaltung von Publikationen ist frei. Um eine gute Lesbarkeit und Versténdlichkeit lhrer
Publikation zu gewéhrleisten, finden Sie hier einige Tipps zur Verwendung von Schriften, etc. Beispiele
finden Sie im Beispiel-pdf.

= Schriftverwendung: Setzen Sie FlieBtexte grundsatzlich im Flattersatz. Eingeschobene Kasten
konnen im Blocksatz geetzt werden.

= Ordnen Sie alle Textelemente linksbiindig an.
= Wahlen Sie Flattersatz mit Silbentrennung.
= Lassen Sie genug Rand nach allen Seiten der Seiten.

= Hauptiiberschriften formatieren Sie am besten fett und 2 bis 4 Punkt groBer als den FlieBtext,
Zwischeniiberschriften am besten fett in gleicher Grofe.

= Achten Sie darauf, dass Uberschriften gleicher Ordnung auch immer die gleiche Schriftgréfe und
denselben Schriftschnitt (fett, halbfett, kursiv o. 4.) haben. Legen Sie vorher fest, wie Hervorhe-
bungen, Auflistungen, FuBnoten, Grafiktitel und Tabelleniiberschriften aussehen sollen, und ziehen
Sie dies konsequent durch.

= Vermeiden Sie mgglichst Versalschreibweise (nur GroBbuchstaben). Sie ist nicht gut zu lesen.

= Beste Lesbarkeit garantieren Zeilenldngen mit 45 bis 65 Anschlagen. Fiir das DIN-A4-Format
heiBt das: Text zweispaltig oder in einer schmalen Spalte setzen.

= Seitenzahlen sollten gut lesbar sein, am besten fett, etwas gréfBer als der FlieBtext moglichst
rechts und links auBen.

= Mit Texteinziigen sollten Sie sparsam umgehen, sonst leidet der Lesefluss.

= Das Inhaltsverzeichnis ldsst sich mit horizontalen Linien lesefreundlicher gliedern.
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Broschiren oder Biicher kénnen ab einem Umfang von ca. 50 Seiten als Klebebindung mit umlau-
fendem Umschlag hergestellt werden. Der dann entstehende glatte Buchriicken kann mit Titel und
GlZ-Logo beschriftet werden.

— SchriftgroBen sind Mindestangaben

‘Titel der BroschUre‘ in 10pt GIZ Gravur‘ Condensed Regula)(
in 10 pt GIZ Gravur Condensed Regular

Titel der Broschiire

A

giz Mindestbreite des Riickens: 6 mm
GroBe des Logos: 4%

giz
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Das Impressum einer GIZ-Publikation muss mindestens folgende Angaben enthalten:

Aufbau des Impressums:

Namentlich gekennzeichnete Beitrage geben nicht in jedem Fall die Meinung — Zutreffend fir Veroffentlichungen die zum Teil von
des Unternehmens/der Redaktion wieder. externen Gutachtern erstellt wurden
Herausgeber

Deutsche Gesellschaft fir
Internationale Zusammenarbeit (G1Z) GmbH

Sitz der Gesellschaft

Bonn und Eschborn — Dieser Zusatz ist rechtlich verbindlich!

Friedrich-Ebert-Allee 40
53113 Bonn
Telefon: +49 228 44 60-0

Beide Sitze werden bei unternehmensiibergreifenden
Fax: +49 228 44 60-17 66

Veroffentlichungen eingesetzt. Sonst wird hier die he-

Dag-Hammarskjsld-Weg 1-5 rausgebende Adresse eingetragen z.B. die Buroadresse
65760 Eschborn oder die Adresse des Projekts oder Programms.
Telefon: +49 61 96 79-0
Fax: +49 61 96 79-11 15

E-Mail-Adresse kann angepasst werden an eine ande-
— ren Funktions-E-Mail-Adresse. Internet-Adresse kann

erganzt werden, z.B. www.giz.de/algerien

Bezeichnung des Sektorvorhabens* — Bei Sektorvorhaben (AuBer BMZ-Sektorvorhaben)

E-Mail: info@giz.de
Internet: www.giz.de

Verantwortlich

Die Gestaltung von Publikationen der GIZ, die von
Autor / Redaktion etc. Auftragnehmern betreut werden, richtet sich nach den
Gestaltungsvorgaben des Corporate-Design-Manuals
der GIZ. Der Name und das Logo der beauftragten

Bei Publikationen der GIZ, die von Auftragnehmern betreut werden, Name und Logo der Firma werden im Impressum der jeweiligen Publika-
beauftragten Firma mit Erlauterung der genauen Tatigkeit (z.B. Beratung, Durchfiihrung) — tion abgedruckt. Auf dem Titel oder der Riickseite der
hier eintragen.

Namentlich gekennzeichnete Beitrage geben nicht immer die Meinung des Herausgebers
wieder.

Publikation dirfen sie nicht erscheinen!

Kontaktperson im jeweiligen Ministerium ... — Bei Sektorvorhaben (AuBer BMZ-Sektorvorhaben)

Fotonachweise/Quellen

Kartenmaterial

Die kartografische Darstellung dient nur dem informativen Zweck und beinhaltet keine
volkerrechtliche Anerkennung von Grenzen und Gebieten. Die GIZ iibernimmt keinerlei Ge-
wahr fir die Aktualitat, Korrektheit oder Vollstandigkeit des bereitgestellten Kartenmate-
rials. Jegliche Haftung fiir Schaden, die direkt oder indirekt aus der Benutzung entstehen,
wird ausgeschlossen.

— Wo zutreffend

Gestaltung etc.

Gedruckt auf 100 % Recyclingpapier, nach FSC-Standards zertifiziert

Erscheinungsort und -jahr

----- Optional konnen weitere Angaben aufgenommen werden:
Abteilungsname, Ubersetzung, Litho, Lektorat, Koopera-
tionspartner (auch mit Logo)
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g zusammenarert 62 omeii 6.6 Publikationen | Programme Entwicklungszusammenarbeit |
Gestaltungsvorgaben

Gestaltungsvorgaben

= Programme der deutschen EZ (Integration von verschiedenen, mindestens
zwei Vorfeldinstrumenten des BMZ; TZ, FZ, ...) erscheinen im eigenen Corporate Design
oder dem der Bundesregierung.

= Sie tragen das jeweilige ,einheitliche Logo der Zusammenarbeit” gem&fB der Richtlinien
(siehe Corporate Design Center: BMZ- und Auslandsrichtlinien s Darstellung im Ausland
www.giz.de/cdc/de/html/2346.html).

= Ein zusétzliches Logo fiir Programme soll nicht entwickelt werden.

= Die Logos von beteiligten Organisationen kdnnen im Impressum stehen oder
wie im Corporate Design der Bundesregierung definiert.

= Im Impressum werden die Organisationen mit ihrem eingetragenen Firmennamen genannt.

Fir iberregionale Programme und den multilateralen Kontext der deutschen EZ wird folgende Version
des ,einheitlichen Logos der Zusammenarbeit” verwendet. Dieses steht auf deutsch, englisch, franzd-
sisch und spanisch zur Verfiigung (hier Beispiel Englisch):

german

cooperation
DEUTSCHE ZUSAMMEMNARBEIT
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Image-/Landerbroschiire:

= Bevor es iberhaupt in die Details geht: jede Publikation braucht ein Konzept mit Ziel, Zielgruppen
und Botschaften. Es geht nicht darum, maglichst viele Publikationen zu erstellen, sondern még-
lichst sinnvolle. Hilfestellungen, wie man eine Landerbroschiire konzipiert, finden Sie im Intranet.

= Wir prasentieren uns als Teil des gesamten deutschen AuBenauftritts und achten auf die geltenden
Standards sowie die gelebte Realitat, da nicht alle geltenden Standards noch zeitgemé&B sind. Sobald
es eine Entscheidung zu einem revidierten Erscheinungsbild gibt, setzen wir diese ziigig um.

= Das Erscheinungsbild der GIZ sollte im Vergleich zu den anderen Akteuren der deutschen EZ
ausgewogen sein. Eine Landerbroschiire sollte dementsprechend nicht tbertrieben aufwendig
gestaltet sein.

= Landerbroschiiren sind Teil der Selbstdarstellung der GIZ. Eine GIZ-L&nderbroschiire sollte einen
Mehrwert gegeniiber einer gemeinsamen EZ-L&nderpublikation haben. Dieser Mehrwert ist gege-
ben, wenn z.B. die GIZ auch im Auftrag anderer Auftraggeber als dem BMZ arbeitet, Akquisitions-
bemihungen vor Ort aussichtsreich erscheinen, oder auch wenn es keine gemeinsame Broschire
vor Ort gibt bzw. in naher Zukunft zu erwarten ist.

= Eine kollegiale Information - und je nach Charakter auch Abstimmung - vor Ort sollte in allen Fallen
erfolgen.

= Die Kosten fur Landerbroschiiren missen verursachungsgerecht verbucht werden, sprich: wenn
ein Projekt von GIZ International Services beteiligt ist, muss IS natirlich anteilig einen Teil der
Kosten ibernehmen.
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Mindestanforderungen bei Publikationen, die beispielsweise im Layout eines Verlages erscheinen

= Das GIZ-Logo muss auf dem Titel platziert sein.

= Im Impressum muss der vollstdndige deutsche Unternehmensname genannt werden:
,Deutsche Gesellschaft fiir Internationale Zusammenarbeit (GIZ) GmbH"

Publikationen, die von Auftragnehmern herausgegeben werden (beispielsweise Studien, die Consultants im
Auftrag der GIZ durchfiihren und verdffentlichen)

= Publikationen, die von Auftragnehmern erstellt werden, richten sich nach den Corporate-
Design-Richtlinien der GIZ oder denen des BMZ, wenn sie fiir Projekte und Programme in Deutsch-
land erstellt werden, die zu mindestens 50% aus Mitteln des Einzelplans 23 finanziert werden. Fiir
Projekt- und Programmpublikationen im Ausland missen die entsprechenden Richtlinien bei BMZ-
und AA-Vorhaben beachtet werden.

= Logos der Consultingfirmen diirfen bei Publikation im GIZ-Design nur im Impressum abgedruckt
werden

Stand: April 2014 Kontakt: unternehmenskommunikation@giz.de Internet: giz.de/cdc
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Deutsche Gesellschaft
fur Internationale

zusammenarveit 010 6mor 0.9 Publikationen | Informations- und Arbeitsblatter

Einsatzméglichkeiten

Dieses Publikationsformat ist fiir Texte gedacht, die nicht innerhalb von Publikationen erscheinen,
aber z.B. im Internet als Download angeboten werden sollen oder auf Konferenzen als Arbeitspa-
piere verteilt werden.

Die Angaben im Impressum sind Mindestanforderungen. Sie kdnnen nach Bedarf personalisiert
werden.

Das GlZ-Standardlogo muss abgebildet werden. Biiros oder GIZ IS konnen auch ihre Logovarianten
einsetzen.

Die Vorlage finden Sie im CDC » Vorlagen & Grafikmaterial » Office- & Layoutvorlagen » Factsheets,
Notizzettel, Info- und Arbeitsblatter

Deutsche Gesellschaft fir Internationale (612) GmbH und Eschbor . i 40 . 53113
T 44922844 60-0 . F +49 228 44 60-17 66 . Dag-HammarsiSld-Weg 1-5 + 65760 Eschbom/Deutschland « T +49 6196700 . F +49 6196 79-11 15

E inlo@gizde . | wigizde
optional
Titel

Seite 1/1
Uberschrift

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi.

Zwischeniiberschrift

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nis! ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi. Nam liber tempor cum soluta nobis
eleifend option congue nihil imperdiet doming id quod
mazim placerat facer possim assum.

Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla
facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nulla facilisis at vero et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla facilisi. Nam liber tempor cum
soluta nobis eleifend option congue nihil imperdiet doming
id quod mazim placerat facer possim assum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex
ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor
in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero et accumsan
et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Nam liber
tempor cum soluta nobis eleifend option congue nihil
imperdiet doming id quod mazim placerat facer possim
assum.

" Im Auftrag des.
Deutsche Gesellschaft
fir Internationale Logo des
Zusammenarbeit (612) GmbH
Auftraggebers
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Ein Newsletter ist eine periodisch erscheinende E-Mail im HTML/Text-Format, der in kurzer Form
aktuelle Nachrichten und Themen zusammenfasst.

Ein Newsletter liefert eine Ubersicht auf weitere Informationen und wird an eine Gruppe von Abon-
nenten gesendet. Die vier Méglichkeiten, einen Newsletter inhaltlich zu gestalten, sind:

= Newsletter mit Teasern und Verweisen auf verschiedene Seiten im GlZ-Internet- und GIZ-
Intranetangebot oder DMS. Dokumente aus dem Intranet liegen im DMS und kdnnen auch
verlinkt werden.

= Textlich abgeschlossener Newsletter ohne Links und Verweise auf Dokumente mit einer maximalen
Zeichenanzahl von 3000 Zeichen.

= Liste von jeweils maximal 2-zeiligen Aufzdhlungen mit Aufzahlungspunkten, um kurz Neuigkeiten
zu vermelden. Maximale Anzahl von Aufzdhlungspunkten pro Rubrik ist 8.

= Newsletter mit Uberblick und Verweis auf eine Seite im Internet oder Intranet. Auf dieser Seite
steht ein erlauternder Text und ein PDF-Dokument zum Herunterladen.

Newsletter werden mit der gleichen Sorgfalt erstellt wie auch alle anderen Verdffentlichungen
(Broschiiren, Publikationen, Internetseite, CD-ROMs etc.), denn jeder Newsletter ist ein wichtiges
Marketing- und Kommunikationsinstrument. Deshalb unterliegt seine Gestaltung den Corporate-
Design-Vorgaben.

Newsletter werden mit Hilfe von Mailingwork erstellt. Sie missen nur Texte und Bilder einfiigen.
Hintergrundinformationen, eine Checkliste fiir die Vorbereitung eines Newsletters und das Handbuch
fir die Newsletter-Anwendung finden Sie im Intranet unter:

Contact
4
Dffice Jakarta . .
g I Z Indonesia & Timor-Leste Newsletter
Information on GIZ activities in Indonesia and Timor-Leste Issue No. 1

A service by GIZ Office Jakarta

Dear readers,

Editorial or introductory text here. Place your
editorial text here. Write your Introduction

\“F " here. Editorial or introductory text here.

-"‘1 Place yvour editorial text here, Write your
-y Intreduction here. Editorial or introductory
text here. Place your editorial text here.
Write your Introduction here. Editorial or
introductory text here. Place your editerial
text here. Write your Introduction here.
Editorial or introductory text here. Place your
editorial text here. Write your Introduction here. Editerial or introductory text here.
Place yvour editorial text here. Write your Introduction here. Editorial or
introductory text here. Place vour editorial text here. Write your Intreduction here.
Editorial or introductory text here. Place your editorial text here. Write your
Intreduction here. Editorial or intreductory text here. Place your editerial text here.
Write your Introduction here. Editorial or introductory text here. Place your
editorial text here. Write vour Introduction here.

Solo Raya's New Phase

After seven years (2004-2010) of
asgiztance in Regional Ecenomic
Development for the seven
districtz of Selo Raya as the first
pilot region, the RED Programme
hag phased out itz support and
“zymbolically handed over to itz
lecal partners, who are now in a
position to handle the future
implementation of the Regional
Economic Development Strategy on
their own. Read more. ..

Editorial or introductory text here. Place your editorial text here. Write your
Introduction here. Editorial or intreductory text here. Place your editerial text here.
Write your Introduction here. Editorial or introductory text here. Place your

editorial text here. Write your Introduction here. Editerial or introductory text here.

T N X MIT-Meeting
Place your editorial text here. Write your Introduction here.

GIZ Office, Jakarta
Previous Minutes of Meeting of MIT

Yours sincerely

GIZ Indonesia & Timor-Leste newsletter editorial team 20 — 25 February 2010

Staff meeting
The montly staff meeting will take

Stand: April 2014 Kontakt: unternehmenskommunikation@giz.de Internet: giz.de/cdc




Corporate Design

i Z Deutsche Gesellschaft
fir Int ti l . . .
g Zusammenarnet iy omer 0.11 Publikationen | Fachverbinde

Fachverbiinde innerhalb der GIZ

= Es gelten die Gestaltungsvorgaben der GIZ.

= Logos oder Gestaltungselemente diirfen nicht entwickelt werden.

= Fir die frei gestaltbare Banderole auf allen GIZ-Publikationen kann eine wiedererkennbare
Gestaltung oder eine Reihengestaltung entwickelt werden.

Fachverbiinde aus GIZ und Externen

= Zwischen den beteiligten Unternehmen und Institutionen ist festzulegen, nach welchem
Corporate Design Publikationen des Fachverbundes gestaltet werden.

= Es kénnen Gestaltungselemente entwickelt werden.

= Bei der Gestaltung nach den Gestaltungsvorgaben der GIZ erscheint ein solches Kennzeichen
in der Banderole.

= Bei der Gestaltung nach dem Corporate Design einer anderen Institution missen das GlZ-Logo
und der vollstandige deutsche Unternehmensname, ,Deutsche Gesellschaft fiir Internationale
Zusammenarbeit (61Z) GmbH", mindestens im Impressum abgedruckt werden.

Stand: April 2014 Kontakt: unternehmenskommunikation@giz.de Internet: giz.de/cdc
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Die Gestaltung und Verwendung dieser Vorlagen ist verbindlich.

Gestalterische Anderungen der Kopf- und FuBzeile sind nicht erlaubt.

Bei verschiedenen Unternehmenseinheiten gibt es Abweichungen (s.
Tabelle nichste Seite).

Die GlZ-Masterfolien sind die Basis fir alle PowerPoint-Prédsentati-
onen, die fir interne oder externe Zielgruppen erstellt werden.
Der Hintergrund der Folien ist weif.
Die Logovarianten von GIZ IS oder den GIZ-Biros miissen in der
Kopfzeile der Masterfolie eingefiigt werden.
+ Der Textrahmen begrenzt das Textfeld. Diese Flache sollte nicht
vergréfBert werden.

Verwendung von Schrift

* Wir verwenden die Hausschrift der GIZ: Arial Farben: Schwarz, RGB-
Grau (r=147, g=147, b=147), RGB-Rot (r=200, g=15, b=15)

+ SchriftgréBen-Empfehlung: bei bildschirmgestiitzten Présentationen
mindestens 20 pt

+ Hervorhebungen im FlieBtext: durch kontrastreiche Farben oder fett
(nicht durch Unterstreichen oder kursiv)
Interne Textlinks und externe Links ins Netz: 14-18 pt Arial, Link-
farbe: Rot (RGB-Rot: r=200, g=15, b=15)

Die Vorlage fir Ihre Prasentation finden Sie im CDC > Vorlagen &
Grafikmaterial » Office- & Layoutvorgaben » Power Point

+ Bilder konnen auf der gesamten Flache zwischen Kopf- und FufBzeile

eingesetzt werden.
Die Bilder in der qualitativ besten und kleinstmdglichen Grdfe

einsetzen, damit die Prasentation in ihrem Datenvolumen nicht zu

grofB3 wird.

Bitte beachten Sie, dass fiir BMZ/AA-Programme/Projekte im Aus-
land eine gesonderte Vorlage mit dem Auslandslogo vorliegt: COC »
BMZ- und Auslandsrichtlinien » Darstellung im Ausland

giz

Die Kopfzeile des Titels unterscheidet sich von den folgenden
Inhaltsfolien.

giz

Ab der zweiten Folie ist in der Kopfzeile die Weltkugel zu sehen.

giz

Als zweite oder/und letzte Seite wird bei allen Prasentati-
onen von Sektorvorhaben eine Impressumsseite mit dem
GlZ-Standardlogo mit Unternehmensname und des BMZ-
Logos angefiigt.

Weitere Impressumsangaben kdnnen auch hier eingetra-
gen werden.

In Auftrag des

BMZ * Bundesministerium fir
N | wirtschaftliche Zusammenarbeit
cklung

und Entwi

giz:

giz

Herausgeber:

Deutsche Gesellschaft fir

Internationale Zusammenarbeit (GIZ) GmbH

Sitz der Gesellschaft Bonn und Eschborn

Postfach des Standorts bzw. der Sitze des Unternehmens
PLZ und Ort des Standorts bzw. der Sitze des Unternehmens
Deutschland

T

F
E
| www.giz.de

Autor/Verantwortlich/Redaktion etc.
Name und Logo der Consultingfirma

Gestaltung etc. (falls gewiinscht)
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fur Internationale
Zusammenarbeit (61Z) GmbH

I Z Deutsche Gesellschaft

7.2 PowerPoint-Folien | Variationen

GlZ-Standorte Sektorvorhaben,
International Bonn, Berlin, Programme/Projekte in
Service Briissel Deutschland
MASTERFOLIE IS-Logovariante = Standort-Biiro- GlZ-Standardlogo mit
Logo einsetzen Logovariante Unternehmensname

einsetzen

INHALTSFOLIEN

Als zweite oder/und

letzte Folie wird bei allen
Prasentationen von Sek-
torvorhaben eine Folie mit
dem GlZ-Standardlogo mit
Unternehmensname und
des BMZ-Logos mit Zusatz

Auftraggeberfolie,
Impressumsangaben

JIm Auftrag des"” eingefiigt.

Weitere Impressum-
sangaben

Impressumsangaben kdnnen auf einer Folie am Ende der
Prasentation eingetragen werden. Siehe dazu auch ,Publikati-
onen | Impressumsgestaltung"”.

Am Ende der Prasentation kann eine weitere Folie mit Partnerlo-
gos oder Namen und eine Erlauterung deren Tatigkeiten eingefiigt
werden.

Zusatzliche Folie
mit Logos

Power Point Vorlage fir das Ausland

GIZ-Biiros im Ausland

Biiro-Logo oder Standard-
logo mit Unternehmensname

Fiir Projekte, die berwie-
gend BMZ/AA-finanziert
sind, liegen gesonderte
Templates vor, die das Aus-
landslogo in der Kopfzeile
tragen.

Programme
im Ausland

GlZ-Standardlogo mit Unterneh-
mensname

Fir Projekte, die iberwiegend
BMZ/AA-finanziert sind, liegen
gesonderte Templates vor, die
das Auslandslogo in der Kopf-
zeile tragen.

Bei Uberregionalen Vorhaben
wird das einheitliche Logo der
Zusammenarbeit mit deutsch-
deutscher Flagge eingetragen.

Vorgaben fiir das Impressum sind im Template

Am Ende der Prasentation ist
Partnerlogos oder Namen und
keiten vorgesehen.

eine weitere Folie mit Raum fir
eine Erlauterung deren Tatig-

german

cooperation
DEUTSCHE ZUSAMMENARBEIT

As a federal enterprise. GIZ supports the German Government in
achieving its objectives in the field of international cooperation for
sustainable development.

Published by
Deutsche Gesellschaft fir
Interationale Zusammenarbeit (GIZ) GmbH

Registered offices, Bonn and Eschborn, Germany
“Name of Project or Programme here’

“Address of Programme here”
T +49 6196 79-0
+49 6196 79-1115

F
E R gz de
|

Www Qiz de
Erganzen Ste:‘i\ i
s LS psche
1 rel o atione oogg de
fehl@ﬂd;fl:'at er fur falls nlu;ht £
en artn e o infor
Kooperati® ?;_hel‘l bitte €S PUh“ﬁ,h;Te‘?he missing
: . e A
passend Nokiz o L_,Dlﬂph jaceho!
e pelete! operat!
- - “\E e
Tequi.l'ed he_“.p
04/12/2013 XXX

Responsible
Name here

Author(s)
Names here

Photo credits
TGl

Layout
Name here
In cooperation with

Logo of cooperation
partner here

Implemented by

giz
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Fir alle GIZ-Mitarbeiter gilt eine verbindlichen E-Mail-Signatur fir den externen E-Mail-Versand. Da
Formatierungen beim E-Mail-Versand zumeist nicht erhalten bleiben, geht es hier vor allem um den
Inhalt. Im Interesse eines einheitlichen Erscheinungsbildes und geringer Datenmengen diirfen Logos,
auch nicht das der GIZ, Farben, Bilder oder Trennlinien aus Buchstaben und Zahlen nicht in die Signa-

tur aufgenommen werden.

Vorname Nachname
Stabsstelle, Buro, Projekt
Funktion, Gruppe

Deutsche Gesellschaft flr

Internationale Zusammenarbeit (Gl1Z) GmbH
Postfach xxxxxxxx

PLZ und Ort

Land

+ 49 XXXX XX-XXXX

+ 49 XXX XXXXXXXXXX

+ 49 XXXX XX-XXXXXX
vorname.nachname@giz.de
www.giz.de

Skypename

w—mm= -+

(mit akademischem Titel, wenn gewiinscht)
(optional, bitte den vollen Namen angeben)
(Funktionsangabe nur bei leitender Funktion)

(vollstandiger Unternehmensname)
(Postadresse)

(Postleitzahl, Ort)

(Landerangabe optional)

(internationale Telefonnummer)
(optional)

(optional)

(E-Mail-Adresse)

(Internetauftritt des Unternehmens)
(Skypename)

Zweisprachige E-Mail-Signaturen enthalten die Signaturangaben auf Deutsch und in einer weiteren
Sprache. Die Sprachen werden einheitlich formatiert und durch einen Schrégstrich getrennt.

Vorname Nachname

Bereich, Buro, Projektname/Department,
Office, Project name

Funktion, Gruppe/Function, Group

Deutsche Gesellschaft fur

Internationale Zusammenarbeit (GlZ) GmbH
Postfach /P.O. Box xxxxx

PLZ und Ort /Postcode, City
Deutschland/Germany

T + XX XXXX XX-XXXX

M+ XX XXXX XXXXXXX

F o+ XX XXXX XX-XXXXXX

E vorname.nachname@giz.de
S Name Skypeaccount (Skype)

ACHTUNG!

Logos (auch das GlZ-Logo), Bilder,
unterschiedliche Schriftfarben und

| www.giz.de -formatierungen etc. sind in der Sig-
natur nicht erlaubt!
Stand: April 2014 Kontakt: unternehmenskommunikation@giz.de Internet: giz.de/cdc
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Bereichsiibergreifende PC-Vorlagen und Vorlagen in OuR

Fir die interne und externe Kommunikation gibt es eine Reihe von PC-Vorlagen. Alle bereichsiiber-
greifenden PC-Vorlagen finden Sie in den GlIZ-Vorlagen und in OuR. Diese Vorlagen sind nach dem GlZ-
Standard fir die Erstellung von PC-Vorlagen gestaltet. Sie sind alle einheitlich gestaltet. Wiederkeh-
rende Inhalte werden z. B. immer in gleicher Weise dargestellt. Typografische Mittel wie Schriftgrofie
und -starke, Linien und Auswahlfelder werden einheitlich und sparsam eingesetzt. Unzweckmafige
Gestaltungen wie ,Einkdsteln" werden vermieden. Dieses einheitliche Erscheinungsbild ist verbindlich.

Die Standards im Einzelnen:

= Das GIZ-Logo wird rechts oben in der PC-Vorlage platziert.

= Der Vorlagen-Titel steht links oben auf Hohe des GlZ-Logos.

= Die Schriftgréfe und -stérke unterscheiden Vorgabe- und Eingabetexte. Der Vorgabetext ist ggf.
fett hervorgehoben. Der Eingabetext wird 2 pt groBer in max. 11pt in Normalschrift eingefiigt.
Ausnahmen bilden alle Vorlagen, die auf Basis des Briefbogens oder der Mitteilungsvorlage erstellt
werden. Hier wird keine Unterscheidung zwischen Vorgabe- und Eingabetext gemacht.

= Die Form-Nummer wird auf der ersten Seite unten links platziert. Die letzte Ziffer gibt Auskunft
tiber die aktuelle Version. Im Anschluss daran wird die Sprachversion immer mit dem entspre-
chenden I1SO-Kiirzel (de, en, es, fr etc.) gekennzeichnet.
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9.2 Wordvorlagen | Telefax

Samtliche aktuellen Wordvorlagen, Kurzmitteilungen u. &. finden Sie im Intranet » OuR > Dokumente
und Arbeitshilfen.

Der Faxbogen enthalt das Logo und alle gesetzlich vorgeschriebenen Angaben.

In den gesetzlich vorgeschriebenen Angaben diirfen keine Anderungen vorgenommen werden!

Telefax

An
Firma
Telefon
Fax

Seiten

Betreffzeile

Sehr geehrte Damen und Herren,

Mit freundlichen GriiRen

T
F

Inr Zeichen
Unser Zeichen

1. Januar 2012

Deutsche Gesellschaft fiir
Internationale Zusammenarbeit (GIZ) GmbH

Sitz der Gesellschaft Bonn und Eschborn

Friedrich-Ebert-Allee 40
53113 Bonn, Deutschland
T +49 228 44 60-0

F +49 228 44 60-17 66

Dag-Hammarskjold-Weg 1 - 5
65760 Eschborn, Deutschland
T +49 61 96 79-0

F +49 61 96 79-11 15

E info@giz.de
| www.giz.de

Amtsgericht Bonn
Eintragungs-Nr. HRB 18384
Amtsgericht Frankfurt am Main
Eintragungs-Nr. HRB 12394
USt-IdNr. DE 113891176
Steuernummer 040 250 56973

Vorsitzender des Aufsichtsrats
XXXXXXXKXX XXXXXXXXXX

Vorstand

XXXXXXXXXX XXXXXXXXXX
XXXXXXXXXX XXXXXXXXXX
XXXXXXXXXX XXXXXXXXXX
XXXXXXXXXX XXXXXXXXXX

Commerzbank AG Frankfurt am Main
BLZ 500 400 00

Konto 58 89 555 00

BIC (SWIFT): COBADEFFXXX

IBAN: DE45 5004 0000 0588 9555 00

A

Die Schrift (auBer dem Logo) kann optional
auch in Arial Regular 9pt abgesetzt werden.

Stand: April 2014
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9.3 Wordvorlagen | Pressemitteilung

Samtliche Wordvorlagen, Kurzmitteilungen u. A. finden Sie stets aktuell im Intranet > OuR > Dokumente

und Arbeitshilfen.

Pressemitteilungen werden nur von der Unternehmenskommunikation herausgegeben. Die Verantwor-
tung liegt bei der Stabsstellenleitung der Unternehmenskommunikation.

Pressemitteilungen haben keine personalisierten Empfanger. In der rechten Spalte kdnnen nur die

Angaben zur Redaktion gedndert werden.

Pressemitteilung

giz

Redaktion:

Max Musterjournalist
T +49619679-11 22

F +49 6196 79-80 1122

E max.musterjournalist@giz.de

Verantwortlich:

Dorothee Hutter
+49 61 96 79

E dorothee.hut

81
@gizde

Unternehmenskommunikation

Deutsche Gesellschaft fir

Internationale Zusammenarbeit (61Z) GmbH

Sitz der Gesellschaft Bonn und Eschborn

Friedrich-Ebert-Allee 40
53113 Bonn, Deutschland
T+49 228 44 60-0

F+49 228 44 60-17 66

Dag-Hammarskjold-Weg 1-5
65760 Eschborn, Deutschland
T+49 61 96 79-0

F+49 61 96 79-11 15

Einfo@giz.de
| www.giz.de

Amtsgericht Bonn
Eintragungs-Nr. HRB 18384
Amtsgericht Frankfurt am Main
Eintragungs-Nr. HRB 12394
USt-1dNr. DE 113891176
Steuernummer 040 250 56973

Vorsitzender des Aufsichtsrats

XXXXXXXXXKXXXXXXKXXXXKXKXXXXKXXX

Vorstand
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXKXXXXXXKXXXXKX
XXXXXXXKXXXXXXKXXXXKX

Commerzbank AG Frankfurt am Main

BLZ 500 400 00
Konto 58 89 555 00
BIC (SWIFT): COBADEFFXXX

IBAN: DE45 5004 0000 0588 9555 00

A

Die Pressemitteilung enthalt das Logo und alle
gesetzlich vorgeschriebenen Angaben.

Die gesetzlich vorgeschriebenen Angaben diirfen
nicht verdndert werden!

Stand: April 2014

Kontakt: unternehmenskommunikation@giz.de

Internet: giz.de/cdc



Corporate Design

i Z Deutsche Gesellschaft
fur Int ti §
g 2usammenarbeit 6 met 10 Stempel | Dokumentenstempel

Die hier vorgestellten Stempelvarianten verstehen sich als Beispiele
und Empfehlungen. Sie konnen den jeweiligen besonderen Anforde-
rungen angepasst werden.

Dokumentenstempel/Siegel rund

Nur fiir das Logo in der Standardversion geeignet. Der
vollstandige Unternehmensname, ,Deutsche Gesellschaft
fir Internationale Zusammenarbeit (GIZ) GmbH", muss in
jedem Fall genannt sein.

Beispiel Standort Eschborn Dokumentenstempel

In diese Version kann auch eine Logovariante fiir ein Biiro
H oder Sektorvorhaben eingesetzt werden. Der vollsténdige
gIZ Unternehmensname, ,Deutsche Gesellschaft fir Interna-
) tionale Zusammenarbeit (61Z) GmbH", muss in jedem Fall
Pnetlétricart]ieor?:tseelzljsc:;f;;:;rbeit (61Z) GmbH genannt sein. .
Postfach 5180+ 65726 Eschborn Programmnamen o. A. stehen unter dem Unternehmensna-
men der GIZ.

e\\schaﬂ fur Inter”aﬁﬂnale
S

° 0"60) Dokumentenstempel IS, Sektorvorhaben und Biiros
N 4 %4 Diese Version ist besonders fiir Logovarianten von Biiros
& Office Cairo %_ oder Sektorvorhaben geeignet.
< Der vollstandige Unternehmensname, ,Deutsche Gesell-
\Q schaft fiir Internationale Zusammenarbeit (GIZ) GmbH",
¢ %Q' muss in jedem Fall genannt sein.
() »
"}S’Jad &

00y Wawdojanag uem;ag .
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i Z Deutsche Gesellschaft
fur Int ti § . . .
g Zusammenarvert @ emoit 11,1 Schilder | Buroschilder Ausland

= Die EZ-Biiros treten einheitlich mit dem einheitlichen Logo der Zusammenarbeit (eLdZ) auf in der
jeweiligen Amtssprache des Landes

= Darunter erscheint das GlZ-Logo leicht eingeriickt
= Programme und Projekte schreiben ihren Namen unter das GlZ-Logo, links-biindig mit dem eLdZ
= Diese Gestaltung stellt das pragende Element der AuBenbeschilderung der EZ-Biiros dar.

= Format, Material, GroBe und Verarbeitung sind nicht festgelegt. Sie sollten sich dem Stil des
Birohauses anpassen.

Beispiel Biiroschild, Accra, Ghana

german

cooperation
DEUTSCHE ZUSAMMENARBEIT

German Development Cooperation Office — Neuer verpflichtender Zusatz bei Landesbiiros der
Landesbiiro der deutschen Entwicklungszusammenarbeit deutschen Entwicklungszusammenarbeit. Uberset-

zungen s. unten*. Die zweite Zeile auf deutsch ist
s B e optional.

4
g I Z Dffice Accra I( F\V — Platzierung GlZ-Logo: leicht eingeriickt

— Keine Linie zwischen GlZ-Logo und Programmname

Programme for Climate
change adaptation of — Schrift fir Programmname:

. BundesSans, Bold 100% Schwarz
agrO'ecosyStemS n Ghana — Platzierung: Linksbindig mit Flagge

* Englisch: German Development Cooperation Office
Spanisch: Oficina de la cooperacién alemana para el desarrollo
Franzosisch: Bureau de la coopération allemande au développement
Portugiesisch: Escritério da Cooperagao Alema para o Desenvolvimento

Weitere Ubersetzungen des Zusatzes ,Deutsche Entwicklungszusammenarbeit” finden Sie im
Corporate Design Center » Corporate Wording

Bei Ubersetzungsfragen wenden Sie sich an den Sprachendienst der GIZ: sprachendienst@giz.de

Stand: April 2014 Kontakt: unternehmenskommunikation@giz.de Internet: giz.de/cdc
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i Z Deutsche Gesellschaft
fir Int ti l . . . .
g Zusammenarvert 6 emei 11,2 Schilder | Dienstausweis e im Ausland

Dienstausweise in Deutschland werden vom Kundencenter in Eschborn ausgestellt.

Gestaltungsvorschlag fiir Dienstausweise im Ausland:
Werden Dienstausweise im Ausland bendtigt, so missen sie folgende Mindestangaben enthalten:

Vorderseite:

= Das GlZ-Logo des Biiros

= Passfoto (im offiziellen Passfoto-Format des Landes)
= Vorname

= Name

= Name des Biiros/Projekts/Programms

= Kartennummer (optional)

= Einsatzland

Rickseite:

= Adresse des Biiros/Projekts/Programms

= Folgenden Hinweis in der jeweiligen Landessprache:
JDieser Ausweis ist Eigentum der GIZ. Sein Missbrauch ist strafbar.
Der Verlust ist sofort anzuzeigen. Bei Beendigung des Arbeitsverhdltnisses
ist der Ausweis zuriickzugeben.”

giz

Peter Alexander Mustermann

Agencia Santo Domingo

Deutsche Gesellschaft fir

Internationale Zusammenarbeit (G61Z) GmbH

StrafBe des Standorts
PLZ, Ort des Standorts, Land
University Cooperation for T +XX XXXX XX - XXXX

Postgraduate Training and I www.giz.de
Research

12345 ,Einsatzland”

Dieser Ausweis ist Eigentum der GIZ. Sein Missbrauch ist strafbar. Der Verlust ist sofort
anzuzeigen. Bei Beendigung des Arbeitsverhaltnisses ist der Ausweis zuriickzugeben.

Stand: April 2014 Kontakt: unternehmenskommunikation@giz.de Internet: giz.de/cdc
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i Z Deutsche Gesellschaft
fur Int ti l .
g Zusammenarnet 6 emor 12 Autoaufkleber im Ausland

Automobilbeschriftung

Die Fahrzeuge der GIZ sollten weif3 sein. Sie tragen das einheitliche Logo der Zusammenarbeit des
Einsatzlandes und das kleine GIZ-Logo ohne Unternehmensnamen.

Beachten Sie dazu bitte das Manual fir das ,Einheitiche Logo der Zusammenarbeit”: CDC > BMZ- und
Auslandsrichtlinien » Darstellung im Ausland

Die empfohlene GroBe der Logos ist A3 (Auslandslogo) und A5 (GlZ-Logo). Die GIZ-Aufkleber kdn-
nen im Druckshop bestellt werden: www.giz.druckreif.de

Z.

| |
|
N
FF %1
= =
] ™~~~
/-
coopération
allemande
giz
I I I i : 1 B

allemande

DEUTSCHE ZUSAMMENARBELT
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i Z Deutsche Gesellschaft
fur Int ti §
g 2usammenarbeit 6 smeit 131 Veranstaltungen | Inland, Ausland

Inland
Die Gestaltung eines Messestandes kann frei gewahlt werden. Das Thema der Ausstellung und den
Aussteller miissen Sie fiir die Standbesucher klar ersichtlich présentieren.

Die Verwendung von Logos der an der Ausstellung beteiligten Organisationen ist abhdngig vom Ort
und Gegenstand der Ausstellung.

Vorlagen zu Poster, Roll ups und Riickwande finden Sie im CDC » Vorlagen und Grafikamterial » Gra-
fikvorlagen » Poster, Roll-Ups, Riickenwénde

giz:

Ausland

Fir Ausstellungen, die die deutsche Entwicklungszusammenarbeit vor Ort zeigen sollen, miissen
immer das entsprechende Kooperationswappen sowie das Logo der GIZ angebracht werden. Die Logos
missen an gut sichtbarer Stelle im Stand platziert werden. Die GrofBe richtet sich nach den Gegeben-
heiten, sollte in der Regel aber einen Durchmesser von 40 Zentimetern nicht unterschreiten.

- _— _— | allemande

giz

Ausstellungen an den Standorten Bonn, Eschborn und Berlin

An den Standorten Bonn, Eschborn und Berlin kdnnen Ausstellungen durchgefiihrt werden. Termine
sprechen Sie bitte mit den Kollegen vor Ort ab:

Bonn: unternehmenskommunikation@giz.de
Eschborn: interne-kommunikation@giz.de

Bitte beachten Sie, dass die Unternehmenskommunikation lediglich die Termine koordiniert und eine

Qualitatsprifung der Ausstellungen macht. Die Organisation, insbesondere der Auf- und Abbau muss
von den OEs selbst durchgefiihrt werden!

Stand: April 2014 Kontakt: unternehmenskommunikation@giz.de Internet: giz.de/cdc
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14.1 Plakate

Fiir Headlines/ Uberschriften verwenden Sie bitte die Gravur Condensed Bold. Die Gréfe der Schrift
ist dem verwendeten Plakatformat anzupassen. Fiir Subheadlines/Zwischeniiberschriften verwen-
den Sie bitte die Gravur Condensed Regular, fiir den FlieBtext die Adobe Garamond Regular. Bilder

und Grafiken kénnen beliebig auf dem Format platziert werden.

Die Positionierung des GlZ-Logos ergibt sich aus dem fiir die Plakate vorgegebenen Raster. Die
GroBen der Logos fiir die verschiedenen Formate konnen Sie der Tabelle 14.4 entnehmen.

- 201

A

- vollstandiger Name d
- Internetadresse
. FrQr\hpinunngiahr

Mindestangaben im Impressum:

er GIZ

Plakate zu Programmen
Ausland, die Uberwiege
finanziert sind, werden
aben der Bundesregier

/Projekten im
nd BMZ-/AA
nach den Vor-

ung zusammen

Deutsche Gesellschaft|fir Internationale Zusammenarbeit (61Z) GmbH
ww.giz.de

frei wahlbar, es sollte
senkrecht oder waager
Rand laufen.

Die Position des Impressums ist

edoch
echt am

mit dem Auslandslogo

gestaltet.

Im Austand kann statt
Standardlogo auch das
verwendet werden.

dem
Birologo

4
Deutsche Gesellschaft
fir Internationale
Zusammenarbeit (612)

3
£

Im Auftrag

Logo des Auftraggebers

es:

26 mm
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i Z Deutsche Gesellschaft
fiir International .
g Zusammenarbert 6 oo 14,2 Plakate | LogogroBen

Fir die unterschiedlichen DIN-Formate der Plakate verwenden Sie
bitte die in der Tabelle vorgegebenen LogogrdBen.

DIN-Format (in mm) Mindest - LogogroBe
DIN A3 (297x420) 14%
DIN A2 (420x594) 20%
DIN A1 (594x841) 28%
DIN A0 (841x1189) 40%

Hii dem pazsanden insirumend mim N w'ﬂe:hl.a’ﬁ ‘tool!

e Zukunftsfragen

nsere Arbeit.

achhaltige
UNQg weltweit.

WErkUﬂg ErziElEn Eetting rﬂsultsr Mehr Informationen unter: www.giz.de
Wtrtﬁﬂhﬂfﬂlﬂh handeln wurking Eﬂiﬂiﬂ‘l’lﬂj’. Die Deutsche Gesellschaft fir Internationale Zusammenarbeit (61Z) GmbH

unterstitzt die Bundesregierung in der internationalen Zusammenarbeit

fir nachhaltige Entwicklung und in der internationalen Bildungsarbeit
Sie ist in mehr als 130 Landern tatig. In Deutschland ist das Unternehmen

in nahezu allen Bundeslandern prasent.

a
Deutsche Gesellschaft
fir Internationale
Zusammenarbeit (61Z) GmbH

Beispiel: Beispiel:
Plakat im Format DIN A3 Plakat im Format DIN A2
JWirkung erzielen. Wirtschaftlich handeln.” Standardplakat mit Erklarung der GlIZ-Tatigkeit
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4

I Z Deutsche Gesellschaft
fur Internationale .
Zusammenarbeit (61Z) GmbH 1 5 Wel‘bemlttel

Der Einsatz von Werbemitteln

Werbemittel sollen als ein Teil der Gesamtkommunikation des Unternehmens gezielt eingesetzt
werden. Werbemittel transportieren das Image des Unternehmens. Sie reprasentieren die Arbeit
und die Kompetenz des deutschen, international agierenden Unternehmens GIZ.

Die Gelegenheiten, bei denen Werbemittel zum Einsatz kommen konnen, sind vielféltig. In jedem
Fall gilt, dass der Anlass fiir die Ubergabe und die Geste, mit der ein Werbemittel Giberreicht wird,
bedeutender sind als der materielle Wert. Im Idealfall trédgt das jeweilige Produkt mit dazu bei, die
GIZ und ihre Arbeit in guter Erinnerung zu behalten.

Im Werbemittelshop der GIZ finden Sie aktuell drei Produktkategorien:

« Streuartikel - nitzliche und einfache Produkte passend zu fast jedem Anlass, deren Abgabe auch
in groBeren Stiickzahlen z.B. auf Messen denkbar ist. Preislich wenig aufwéndig.

- Standardartikel - etwas hoherwertige Artikel, die sich auch fir die persénliche Ubergabe eignen.
» Premiumartikel - hoherwertige Markenprodukte fiir besondere Anlédsse, die teilweise auch ,unge-

brandet”, d.h. ohne GIZ-Schriftzug abgegeben werden.

Den Werbemittelshop im Intranet finden Sie unter A-Z > Werbemittel

i

LN

Kugelschreiber ,Ambition” GIZ-GruBkarte USB Stick (8 GB) Solar-Taschenrechner
k ﬁ
poES
,'.‘:,'l.
Schlisselanhanger Baseballkappe Kugelschreiber ,Sharky” Lanyard mit Hille
g
.
5
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Deutsche Gesellschaft fiir
Internationale Zusammenarbeit (GIZ) GmbH

Sitz der Gesellschaft
Bonn und Eschborn

Friedrich-Ebert-Allee 40
53133 Bonn

Telefon: +49 228 4460-0
Telefax: +49 228 4460-1766

Dag-Hammarskjold-Weg 1-5
65760 Eschborn

Telefon: +49 61 96 79-0
Telefax: +49 61 96 79-1115

E-Mail: info@giz.de
Internet: www.giz.de
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