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3| Nutzungsbedingungen

Nutzung des G20-Logos

Der Einsatz des Logos zum G20-Gipfel 2017 in Hamburg ist aus-
schlieBlich der Bundesregierung vorbehalten.

Fir die Nutzung des G20-Logos ist die Zustimmung des Presse-
und Informationsamtes der Bundesregierung einzuholen.
Soweit es sich um die Nutzung des G20-Logos fiir Fachminister-
treffen handelt, ist das jeweils zustandige Bundesministerium
zustandig.

Grundsatzlich konnen Anfragen folgender Stellen gepriift werden:

- nachgeordnete Behérden der Bundesministerien

- am G20-Gipfel beteiligte 6ffentliche Einrichtungen

- Medien/Presse fur ihre Berichterstattung

- Herausgeber von Presseprodukten, die beim G20-Gipfel von
der Bundesregierung verteilt werden sollen

- Sponsoren (der Bundesministerien in deren Zustandigkeit
und Verantwortung)

Eine offizielle Prasentation des Logos durch die Bundesregierung
wird es nicht geben.

Informationen zum Corporate Design der
Bundesregierung gibt es auf:

styleguide.bundesregierung.de
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Herleitung von Logo und Motto

Shaping an interconnected world. Eine vernetzte Welt gestalten.

,Unsere Aufgabe ist, die vernetzte Welt zu gestalten® So fokus-
siert die Bundeskanzlerin die Agenda der deutschen G20-
Prasidentschaft 2017. Die animierte Wort-Bild-Marke steht fiir
die Verbindung der vielfiltigen Themen. Einzelne Pfade finden
zusammen, verbinden sich zu Strangen und miinden in einem
Kreuzknoten.

Die Seefahrt, seit Menschengedenken sichtbares Zeichen von
Handel, Wandel und Begegnung, kennt den Kreuzknoten als
stabile und elastische Verbindung. Im digitalen Zeitalter und in
der globalisierten Welt nehmen Vielfalt und Uniibersichtlichkeit
zu. Damit verbunden sind Sorgen und Hoffnungen.

Die vernetzte Welt ist eine Welt der Gleichzeitigkeit und immer
engeren Verbindung. Sie ist eine Herausforderung fir die Politik,

Farblogo

erweitert aber auch deren Handlungsmadglichkeiten.
Deutschlands Prasidentschaft stellt sich das ambitionierte
Ziel, im Miteinander aller G20-Partner diese Welt zu
gestalten.

Unsere Agenda richtet sich an drei inhaltlichen Saulen aus:
Stabilitat sicherstellen. Zukunftsfahigkeit verbessern. Verant-
wortung Gbernehmen. Weltweiter Wohlstand erfordert starke
internationale Zusammenarbeit und belastbare Verbindungen.
Die Chancen, dass jeder davon profitiert, waren nie groRer.

Animiert oder statisch — der Kreuzknoten verbindet besonders
dann, wenn die Zugkrafte hoch sind - und er passt zu Hamburg.
Einem Gipfelort, der auf eine lange maritime und damit weltof-
fene Tradition zuriickblicken kann. Eine Stadt, die selbst bestens
vernetzt die Chancen nutzt, die die globalisierte Welt bietet.

=

G20 GERMANY 2017

HAMBURG

Motto

SHAPING AN INTERCONNECTED WORLD.

EINE VERNETZTE WELT GESTALTEN.
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Logo

Abstdnde Schutzzone

Alle Abstdnde innerhalb des Logos sind festgelegt und diirfen Die Schutzzone des Logos muss eingehalten werden. Die

nicht verandert werden. Wird das Logo vergroRert oder verklei- Schutzzone ergibt sich aus 2-mal ,N“ aus ,GERMANY*“ und ist in
nert, verandern sich die Abstdnde im Verhaltnis mit. der jeweiligen Skalierung dem Logo als Abstandswert zu ent-

nehmen. Innerhalb dieser Schutzzone diirfen keinerlei grafische
Das Logo kann in verschiedenen Variationen eingesetzt werden.  Elemente platziert oder Texte gesetzt werden. Im Bereich der
Bei der Nutzung ist auf die Einhaltung der Abstdnde zwischen Schutzzone dirfen nur die auf Seite 7 genannten Hintergriinde
dem Bild und der Wortmarke sowie zwischen Ober- und genutzt werden.
Unterzeile zu achten.

G20 GERMANY 2017

HAMBURG

Abstandswert zwischen Ober- und Unterzeile der
Wortmarke sowie verbindliche Vorgabe fiir die
SchriftgréfSe der Unterzeile



6/ Logo

Logogrdfien

Das G20-Logo wird in den drei GréRen XS, S und L zur Verfii-
gung gestellt. Diese sind fir ihre jeweilige DarstellungsgrofRe
optimiert. Die vorgeschriebenen EinsatzgrofRen missen deshalb
unbedingt eingehalten werden.

Die minimale Logovariante XS ohne Unterzeile ,Hamburg® wird
in einer festgelegten Breite von 17 mm verwendet.

Die Logoversion S wird in einer festgelegten Breite von 20 mm
eingesetzt und enthilt die Unterzeile ,Hamburg®

620 GERMANY 2017 G20 GERMANY 2017
HAMBURG
17 mm 20 mm
Logogrdfie Version XS Logogrofie Version S
17 mm 20 mm

ohne Unterzeile

mit Unterzeile

Die Logoversion L wird ab einer Breite von mindestens 25 mm
eingesetzt.

Fir den Einsatz des Logos mit angepasstem Veranstaltungs-
zusatz in der Unterzeile gilt ebenfalls eine festgelegte Minimal-
breite von 25 mm.

G20 GERMANY 2017

HAMBURG

e —

25mm

Minimalgréfe Version L
25mm
mit Originalunterzeile

G20 GERMANY 2017 G20 GERMANY 2017

AGRICULTURE MINISTERS MEETING BUSINESS 20 DIALOGUE
A e
25mm 25mm

Minimalgréf3e Version L
mit Veranstaltungszusatz am Beispiel
eines Fachministertreffens

Minimalgréfie Version L
mit Veranstaltungszusatz am Beispiel
einer Zivilgesellschaft
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Veranstaltungszusdtze

Das G20-Logo darf nur fiir die Organisationen der Fachminis-
tertreffen sowie der Zivilgesellschaften angepasst werden. Zur
Logoerstellung mit Veranstaltungszusatz ist ausschlieflich die
Logoversion L zu verwenden.

Die Bildmarke und die erste Textzeile kdnnen nicht verdndert
werden. Fir die zweite Unterzeile dirfen nur die unten ange-
gebenen Formulierungen eingesetzt werden.

Adaption Fachministertreffen
Angepasste Unterzeile steht mittig zur
Oberzeile. Der Zeilenabstand sowie die
Zeichenhéhe entsprechen liegend N.
Jedoch wird von N der untere Schenkel
abgezogen (siehe unten).

Schriftschnitt: Bundes Sans Medium
Grofsbuchstaben
Laufweite: 75 (fix bei allen Adaptionen)

N G20 GERMANY 2017 N

@: “AGRICULTURE MINISTERS MEETING "=

Zuldssige Veranstaltungszusdtze

Firr die Fachministertreffen:

Foreign Ministers Meeting
Digital Ministers Meeting
Health Ministers Meeting
Agriculture Ministers Meeting
Labour Ministers Meeting
Finance Ministers Meeting

SchriftgroRen und Absténde orientieren sich an der Ausgangs-
version des Logos mit der Unterzeile ,Hamburg®“ und sind wie
hier beschrieben festgelegt. Als Vorgabe dienen beispielhaft
die Bezeichnungen der Fachministertreffen und Zivilgesell-
schaften mit der hochsten Zeichenzahl. Es ist darauf zu achten,
dass die zweite Textzeile nie ldnger als die erste Textzeile ist.

Die vorgeschriebenen MinimalgréRen der Logos mit Veranstal-
tungszusatz sind auf Seite 5 festgehalten.

Adaption Zivilgesellschaften
Angepasste Unterzeile steht mittig zur
Oberzeile. Der Zeilenabstand sowie die
ZeichenhGhe entsprechen liegend N.
Jedoch wird von N der untere Schenkel
abgezogen (siehe unten).

Schriftschnitt: Bundes Sans Medium
GrofSbuchstaben
Laufweite: 75 (fix bei allen Adaptionen)

Abstandswert zwischen Ober- und Unterzeile der
Wortmarke sowie verbindliche Vorgabe fiir die
Schriftgréfe der Unterzeile

Fur die Treffen mit der Zivilgesellschaft:

Civil 20 Dialogue
Labour 20 Dialogue
Business 20 Dialogue
Science 20 Dialogue
Youth 20 Dialogue
Women 20 Dialogue
Think 20 Dialogue
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Hintergriinde

Das Logo darf nur auf den dafiir vorgesehenen Hintergriinden
stehen.

Neben der Méglichkeit, das Logo auf WeiR zu setzen, darf es
auch auf einer fest definierten Hintergrundgestaltung mit bis
zu maximal 10 % Schwarz positioniert werden.

G20 GERMANY 2017

HAMBURG

Logo auf Weif3

Hintergrundgestaltung | Farben

Fir die Hintergrundgestaltung sind die folgenden Vorgaben und
Farbwerte zu beachten.

HINTERGRUND WEISS

0%

CMYK olololo

G20 GERMANY 2017

HAMBURG

Logo auf Hintergrundgestaltung (10 % Schwarz)

HINTERGRUND GRAU

10%

CMYK ololol10
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Falsche Anwendungen

G20 GERMANY 2017

Das Platzieren des Logos auf nicht in

HAMBURG . > .
diesem Manual beschriebenen Hinter-
griinden ist verboten.
Die Nutzung des Logos auf Bildern ist
nicht erlaubt.
il T
G20 GERMANY 2017 \IOS YMAMSAID 0€DO Esist nicht gestattet, das Logo zu verzerren,

HAMBURG DAUEMAH zu verkriimmen oder zu spiegeln.
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Farben

Alle im Logo eingesetzten Farben entsprechen den
Designvorgaben der Bundesregierung und werden
nur in den vorgesehenen Farbwerten genutzt.

BR GELB

100 %

CMYK 0/30/100/0
PANTONE 7549 C
RGB 255[200125

BR HELLBLAU

Weitere Informationen:
styleguide.bundesregierung.de

BR ORANGE

100 %

CMYK 0]60]100/0
PANTONE  158C
RGB 24213312
BR DUNKELBLAU

100 %

CMYK 80/0|10]/0
PANTONE  638C

RGB 0]184[242
BR ROT

100 %

CMYK 100(50(0]45
PANTONE  2955C

RGB 0]79128
SCHWARZ

100 %

CMYK 0]100]65|10
PANTONE  200C
RGB 196/0]70

100 %

CMYK 0lolo]100
PANTONE  Black
RGB olojo
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Positiv - Negativ

Das G20-Logo wird zudem als Positiv- und Negativversion
(,Schwarz“ und ,WeiR“) angelegt. Allerdings nur in der
LogogroRe L.

Die Negativversion ist flir die einfarbige Verwendung des

Logos auf groRen Flachen (bspw. Pressewand) sowie fiir das
Anlegen von Stanzen oder Pragungen geeignet.

Positiv - Negativ

G20 GERMANY 2017

HAMBURG

Graustufen

Das G20-Logo wird auch in Graustufen geliefert.
Allerdings nur in der LogogroRe L.

Die Graustufenvariante des G20-Logos ist ausschlieRlich fiir
die Verwendung auf Briefbdgen gestattet.

Graustufen

e

———

G20 GERMANY 2017

HAMBURG
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Schriften

Alle im Logo und in der Gestaltung verwendeten Schriften
entsprechen dem Corporate Design der Bundesregierung
und diirfen nicht abgewandelt werden.

Die im Logo verwendete Schrift ist in der Farbversion immer
in 100 % BR Dunkelblau einzufarben.

Weitere Informationen:
styleguide.bundesregierung.de

G20 GERMANY 2017

HAMBURG

Zahlen: Bundes Sans Bold
Orte: Bundes Sans Medium
Adaptionen Unterzeile:
Bundes Sans Medium

BUNDES SANS Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
(«;:?IR€&%@) 0123456789

BUNDES SANS Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
(.;:?'R€&%@) 0123456789
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Motto

Das Motto ,,Shaping an interconnected world. Eine vernetzte Es ist zu beachten, dass die kleinste DarstellungsgroRe des Mot-
Welt gestalten kann je nach Anforderung und Anwendungsbe-  tos von der Schrifthéhe der Unterzeile der Minimalversion von
reich als zentrierte oder linksbilindige Satzversion eingesetzt Logoversion L vorgeschrieben wird.

werden. Farbe, Proportionen und Abstande orientieren sich an
der Wortmarke des G20-Logos und sind unbedingt einzuhalten.

Oberzeile: Bundes Sans Bold
Feste Laufweite: 25

Unterzeile: Bundes Sans Medium
Feste Laufweite: 75

SHAPING AN INTERCONNECTED WORLD.

EINE VERNETZTE WELT GESTALTEN.

Zentrierte Satzversion

SHAPING AN INTERCONNECTED WORLD.

EINE VERNETZTE WELT GESTALTEN.

Linksbiindige Satzversion

Bestimmung von Schriftgréfie
und Abstand

N_--C =
TZ T T CEINEVERNETZTEWELTGESTALTEN. ~ - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - C-C-ZC-C-ZHAMBURG_ ____-_-_-_-_-—-—-—-—-—-%TZ

1 | P

45 mm 25mm

Minimalgréfie Motto von 45 mm Minimalgréfie Version L mit

orientiert an Mindesthéhe der Veranstaltungszusatz (25 mm)

Unterzeile von Logoversion L als Mafstab fiir Mindesthéhe der

mit Unterzeile Unterzeile von Logo und Motto
BUNDES SANS Bold BUNDES SANS Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

(-r:?'B€&%@) 0123456789 (.;:?IR€&%@) 0123456789
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Printmedien

Die Gestaltung der Printmedien beruht auf den Vorgaben aus
dem Styleguide der Bundesregierung. SchriftgroRen, Abstinde

und Schutzzonen richten sich nach diesen Angaben und missen
eingehalten werden.

Als weiteres Gestaltungselement dient das Logo, welches den
jeweiligen GroRen angepasst wird.

Maégliche Logopositionierungen

* Die
& Bundesregierung

620 GERMANY 2017

ﬁ% Die
> | Bundesregierung

G20 GERMANY 2017

HAMBURG

Andere den Designvorgaben der Bundesregierung entsprechende
Layoutansitze sind ebenfalls gestattet. Alle Vorgaben aus diesem
Manual missen eingehalten werden.

Weitere Informationen:
styleguide.bundesregierung.de

Anordnung mit Logos
im Identitdtsbereich

Veranstaltungslogo wird
einzeln auf Hintergrund
abgebildet.
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Pressewand | Hintergriinde

Auf Pressewdnden oder anderen groRen Flachen wird mit
dem Farbhintergrund 10 % Schwarz gearbeitet. Das Logo ist als
Ausschnitt einfarbig in 5% Schwarz zu verwenden.

G20 GERMANY 2017

HAMBURG

Pressewand / Rednerpult

620 GERMANY 2017

G20 GERMANY 2017
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16/ Printmedien

Briefbogen | Pressemitteilung

Die Gestaltung von Pressemitteilungen und Briefbogen der
Bundesbehdrden folgt den Designrichtlinien der Bundes-
regierung. Die Position des Logos ist damit festgelegt und
darf nicht verandert werden.

25

125

32

45

*

ie
Bundesregierung

undesministerum fir Arbeit, Musterst 4, 1235 Berlin

uster Person-Name, max. 45 Anschlige
Beispielfirma

MusterstraRenplatz 12

34567 Musterstadt

[Deutschland

etreff: Briefbogen, max 70 Anschlige

IABCD 345, max. 75 Anschlage
[Berlin, 20. 01. 2005
Seite 1von §

Sehr geehrte Damen und Herren,

[Pore, serchiliatis volorrum vendellaut estium in nonseruptam res ne velit,
qui blaciate dolo intium id utem nonsedis aciat am et voles voloratia pres-
lsunt min ressunt erro etur, simusdae volupitio el enimetur? Veris et qui do-
lut quatium que non pre, es eria dolupta tioribus alis aborum autaesciment
imaximil loratem at.

IPe nobissi tionseq uibearum quam fuga. Et fugiam esci dolorero quiatur,
oluptas aces nis endelectatur aruptae ptatecu lligenimin ene dollaciust
imaiorum ut faccull uptae. Dae. Itio et adignist eum aut doloris pel modit

lodis exceaquam vendi consecerio consed et dollatur, voloren imusdamus,
et il int ut quatque voloriorepe explitae consequiam voluptatis qui tem. Ga.
Il fur maximuscit, tem vendignis aut imo berspedi odi ut et voluptat lissiti
lcum rem quae quis sum doles sam et, ipsa venis netur? Quidis ma in cus
ldolor accae illore vellandigent apereptatas rae ne ipsandis pelessundiam fu-|
lgitam veliquiae sus, cusant, quo to mi, ommolup tisciduntin pro esti quam
lium quas sitiam reictas que laborro magniania illecto min commolum qui
jadi optat.

[Unt atur ate voluptatum, volut ommos ut aut venimpor adi blanist ruptisi
imagnat et lias is et volorae molorum repercimolor aut offic tempos que iure|
lquias in nectectur?

Mit freundlichen Griifien

ignatur, letzte Zeile

G20 GERMANY 2017
FAMBURG

g
Funktion Leitungsebene

HAUSANSCHRIFT
MusterstraBe 12
12345 Berlin

POSTANSCHRIFT
12345 Berlin

TeL +49 (0)1888 123-4567
FAx +49 (01888 123-4568

vorname.name@text.bund.de
de

25

125

Gréfienangaben Briefbogen

Alle Maf3e in mm

Das G20-Logo wird in beiden Fallen, Pressemitteilung und
Briefbogen, in der Version L mit einer Breite von 32 mm mit
Unterzeile eingesetzt.

48

Weitere Informationen:
styleguide.bundesregierung.de

48

®

Bundesregierung

ressemitteilung

Gmmer 07 vom 20.01.2005
eite 1 von

Betreff: Briefbogen, max 70 Anschlige

dolupti unt quod
Jum dus eatem et, omnistisqui nimi, sitibus, sequunt.

,tem
Jut que sequi iunti occumque quatiis non raepudac ide ped eica-
em esti opta voluptassi di odistisit quias ea im quae nosanimperi
uataes que repereium eaqui sequam fugita sam quatur? Quiam
oluptae con eicipsunt hit earibusam volupta si voluptur, et ium
iquatur?

Zwischeniberschrift
ke nonsedi gnimpost omnihil ium a volupta doluptatur?
am re, iciati quae pellab int et laut quas et volorem. Quis
ndam, accae quiam si rem quat

Abore perciat emperum as et occuptis endiciliqui dis et, solor sitio
atem

natur

itatem ulpa quiam quate dolore lam corehent fugitas peditae ex

t quia doluptatia cum etur, in et veni officiu scimaio id utesti om-
odiatiis remporiae voluptium, seque odita aut faccusdaes ipsam
fepe comnien imaxime quia st aut volo exces dem quos ex ex et

el entias eum, itias est adi to dolor auta sustrum quiscid quam

stoffi tium fugiam nonse dolorum explab 1
fincto evendips reped et id magnam, am eum ea vel in pel illa enit

I moluptas ped untorendit et est arum sit eum reiusaperia quod
fum ressiment remoluptat voluptatur? Quid modipsus corum ratur
Fumquatem necab int, tem haria se sum di secatur?

b I
a res quod mi, quam expl

iquam ea dolecti-

i , conseque ella

20 GERMANY 201

Mustarsati 12
12385 Bern

4901888 1234567

49 (01888 125568

vomame name@bindtaxtbund do
wwbundesrgierun do

mind 11,5 |

Gréflenangaben Pressemitteilung

*®

Die
Bundestegierung

Muster Person-Name, max. 45 Anschiige
Beispielfirma

Musterstrafenplatz 12

34567 Musterstadt

Deutschland

Betreff: Briefbogen, max 70 Anschlige
ABCD 345, max 75 Anschlige
Berlin,20.01.2005

Seite1vons

Sehr geehrte Damen und Herren,

2 velit,

eris et qui do-

‘maximilloratem at.

D: pel modit

G

Iliur

. quo to mi,

adi optat

quias in nectectur?

Mit reundlichen Grofien

Signatur, letzte Zeile

20 GeRMANY 2017

Vorname Name
Furkion Latungsabane
Mustorstasi 12

12345 Borin

12345 Bari

T 4901088 1234567
i 43 01B3B 123580
vormame nams Gt bund de
v bundesrogierngde

Briefbogen

44
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Pressemappe
MaRe und Vorgaben fiir die Pressemappe sind den Design- Weitere Informationen:
vorgaben der Bundesregierung entnommen. Das Logo wird styleguide.bundesregierung.de

zentral auf der Pressemappe platziert.

G20 GERMANY 2017

HAMBURG

apurwESOTS AN

Pressemappe Stanze

EY
Bundestegierung

G20 GERMANY 2017

HAMBURG

Pressemappe Vorderseite geschlossen
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Broschiiren und Flyer

Die Gestaltung von Broschiiren und Flyern erfolgt nach

den Gestaltungsrichtlinien der Bundesregierung.

SchriftgroRen und Zeilenabstidnde entsprechen ebenfalls

dem Corporate Design der Bundesregierung.

210

R0
Bundesregiorung

297

G20 GERMANY 2017

HAMBURG

Broschiirentitel A4

Weitere Informationen:
styleguide.bundesregierung.de

210

* Die
Bundesregierung

210

G20 GERMANY 2017

HAMBURG

SHAPING AN INTERCONNECTED WORLD.

EINE VERNETZTE WELT GESTALTEN.

Broschiirentitel quadratisch mit Motto

105

” @

G20 GERMANY 2017
HAMBURG

Flyer DIN lang
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Namensschilder

Je nach GroRe der Namensschilder sind die Abstande von
Name, Namenszusatz und Logo variabel anzupassen.

d—>

G20 GERMANY 2017

HAMBURG

Dr. Name Nachname
Zusatz & andere Infos

Namensschild

Weitere Informationen:
styleguide.bundesregierung.de
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Werbemittel

Um eine einheitliche Gestaltung der verschiedenen Werbemittel Das Logo steht im Vordergrund und kann - je nach Anwendungs-
zu gewabhrleisten, ist es notwendig, sich an die im Folgenden bereich und Produzierbarkeit - einzeln stehend oder groRforma-
abgebildeten Vorlagen und den Styleguide der Bundesregierung tig eingesetzt werden.

zu halten.

Weitere Informationen:
styleguide.bundesregierung.de

G20 GERMANY 2017

HAMBURG

Wortmarke
Logogréfie Version S

s

1

20 mm

G20 GERMANY 2017
HAMBURG
20 mm
G20 GERMANY 2017
HAMBURG

=

pel

Kugelschreiber | Kunststoff Notizblock A4 Innenseite

Musteransicht, Anderungen vorbehalten.
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Weitere Werbemittel

(A |
5 NY 2017
~
z. RG
<=
=3
©x =<
x=
o
o
o~
©
Tasse
Ll |
G20 GERMANY 2017
HAMBURG
Ansicht Riickseite (bedruckt) Ansicht Vorderseite (bedruckt) Ansicht Vorderseite (bedruckt)
mit Innenseite (weif3) mit Innenseite (weif3) mit Innenseite (weif3)

Musteransicht, Anderungen vorbehalten.
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Weitere Werbemittel

G20 GERMANY 2017

HAMBURG

Papiertiite, Innenseite mit groffléchigem Logo

Musteransicht, Anderungen vorbehalten.
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Technische Informationen
Technische Hinweise zu den EPS-Dateien (DTP)

Die EPS-Dateien des Logos sind im Dateiformat ,,Adobe
Illustrator CS6“ angelegt. Sie konnen auf praktisch allen

Computersystemen verwendet und verlustfrei per E-Mail
verschickt werden.

Technische Hinweise zu den EPS-Dateien (Web)

Die Web-EPS-Dateien sind nicht zur direkten Platzierung in
Websites geeignet und ausschlieRlich fur die Erstellung
passend skalierter Bilddateien vorgesehen. Die EPS-Dateien
kénnen in Photoshop in eine Bilddatei konvertiert werden.

Technische Hinweise zu den PNG-Dateien

Die PNG-Dateien sind mit einer Auflésung von 300 dpi angelegt.

Sie kdnnen sowohl in Photoshop als auch in einer Vielzahl
anderer Bildbearbeitungsprogramme weiterverarbeitet werden.

Einbindung der PNG-Dateien in Office-Programme

Bitte verwenden Sie zum Einbinden der PNG-Dateien bei Micro-
soft Office immer ,Einfigen“ > ,Bild“ >, Aus Datei ..“ (oder je
nach verwendetem Programm eine vergleichbare Importfunktion).

Die PNG-Dateien keinesfalls mit Doppelklick 6ffnen und mit
Kopieren/Einfligen in ein Office-Dokument einbinden. Dabei
wird normalerweise ein Bildobjekt in die Office-Datei ein-
gebunden, was zu extrem groRen Office-Dateien fiihren kann.

Anpassung der PNG-Dateien (fiir Administratoren und
Dienstleister)

Die PNG-Dateien fiir Office-Programme sind zu 100 % mit einer
Auflésung von 300 dpi angelegt und diirfen fiir optimale Druck-
ergebnisse nicht groRer skaliert werden. Sollte aus technischen
Griinden eine Verringerung der Auflésung notwendig sein, ist die
Verwendung eines professionellen Bildbearbeitungsprogramms
notwendig.

Die Farbversion der PNG-Dateien ist mit Farben aus dem RGB-
Farbraum angelegt, der vor allem im Biirobereich zum Einsatz
kommt.

Bei Verwendung unter Mac OS kann es zu Farbabweichungen
kommen, die ggf. korrigiert werden miissen.



