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Der Schutzraum

L
UROPA™ PARKE

In der Wort- / Bildmarke sind reale

Unternehmensmerkmale und -werte

in der Visualisierung ausgedriickt. Die
Stern-Animation verleiht der Marke
seine besondere Anmutung und unver-
wechselbare Ausstrahlung, vermittelt
Aufbruch und dynamische Kreativitat.
Das Markenzeichen steht symbolhaft fiir
die Werte, Leistungsstarke, Innova-
tion und Zukunftsorientierung. Es ist
Ausdruck unseres Selbstverstandnisses
und Bekenntnis unserer Uberzeugung,
die Grenzen zu iiberschreiten, um die
Zukunft zu gewinnen.

Dieser definierte Freiraum muss
unbedingt(!) eingehalten werden,

um die Pragnanz und Souveranitat zu
unterstiitzen.

Hinweis:

Der Schutzraum basiert auf dem Schut-
zelement gebildet aus der Grundflache
des Buchstaben ,,E“ aus dem Schriftzug.
Die Begrenzung des Schutzraumes
ergibt sich durch die Beziehung Schrift-
zug + Schutzelement(e). Dabei werden
rechts, links und unten jeweils

1 Schutzelement angesetzt,

oben je 2 Elemente.



Die Wort- / Bildmarke ,,Dachmarke FREIZEIT & ERLEBNIS-RESORT“

Blau-Gelb Positiv / Negativ und Strichversion

Blau-Gelb Positiv
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Blau-Gelb Negativ
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Strichumsetzung Positiv
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Strichumsetzung Negativ
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Hinweis:

Die Verwendung des Markenzeichens
wird primar durch die Abbildungsend-
groBe vordefiniert, d. h. es gibt eine
Form fiir den Einsatz iber 50 mm Breite
(M) und eine Form fiir den Einsatz unter
50 mm Breite (S).

Unter 25mm LogogroBe féllt der Zusatz
4FREIZEIT & ERLEBNIS-RESORT* weg.

Diese Regel gilt auch fiir alle nach-
stehenden Wort- / Bildmarken!
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Blau-Gelb Positiv / Negativ und Strichversion ohne Zusatz
Versionen ,International”

EP-Logo ohne Zusatz
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THEME PARK & RESORT

EP-Logo spanisch
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PARQUE DE ATRACCIONES & RESORT

EP-Logo niederlandisch
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Hinweis:

Hinweis:

Die Verwendung des Markenzeichens
ohne den Zusatz ,,FREIZEITPARK &
ERLEBNIS - RESORT“ findet grundsatzlich
nur in Ausnahmefallen statt!

- Bsp. Werbeflachen im Park

- LogogroBe unter 25mm

EP-Logo franzosisch

PARC DE LOISIRS & RESORT

EP-Logo italienisch
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PARCO DIVERTIMENTI E RESORT TEMATICO

EP-Logo arabisch
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Grundsétzlich kommt in séamtlichen externen Werbemitteln und (AuBen-)Kommunikationskanédlen das Dachmarkenlogo
(,FREIZEITPARK & ERLEBNIS-RESORT*) zum Einsatz! Die Logos der entspr. Unternehmensbereiche (S. 9) werden ausschlieBlich
in der internen Werbung/Kommunikation und Branding, sowie B2B-Kommunikation-/Marketing eingesetzt.

Beispiel ,,Europa-Park HOTELS*:

Briefpapier, Speisekarten, Schlisselkarten, Kleidung etc.

Europa-Park Erlebnis-Resort verwendet werden.

sowie Plakatierungen/Werbemittel welche innerhalb(!) des



Die Wort- / Bildmarke

Sonderform ,,Presse- & Sponsoring-Logo*

Bei Integrationen des Europa-Park auf Pressewanden und Sponsoringauflistungen mit mehr als 2 gleichberechtigten
Nennungen weiterer Fremdfirmen, kommt das Sonderformat ,EP-Sponsoring® zum Einsatz.
Auch hier gibt es die zwei Varianten M ( >50mm ) und S (< 50mm). Dieses Logo wird sowohl auf positiven als auch

auf negativen Hintergriinden eingesetzt.
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Anwendungsform M Anwendungsform S
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Farbgebung

Unternehmensfarben/Bereichsfarben

Unternehmensfarbe Blau

Unternehmensfarbe Gelb

Europa-Park Hotels
Rot

> Pantone Reflex Blue C > Pantone 1235 C > Pantone 1815 C > Pantone 429 C
> CMYK > CMYK > CMYK bzw. Silber

100 % Cyan, 0 % Cyan, 15 % Cyan, > CMYK

80 % Magenta 25 % Magenta 100 % Magenta, 40% Schwarz

0 % Yellow 100 % Yellow 90 % Yellow

0% Key 0% Key 50% Key > Websafe 99 99 99
> Websafe 00 00 99 > Websafe FF CC 00 > Websafe CC 00 33 > RAL 9006
> RAL 5002 > RAL 1003 > RAL 3001 > NCS S 3005-R80B
> NCS S 3060-R70B > NCS S 0580-Y10R > NCS S 1080-R

Farbverlaufe Werbemittel

ERLEBNIS-RESORT Europa-Park HOTELS
C: 100 % C:40%
M: 80 % M:95 % Hinweis:
Y: 0% Y: 85% Die Hintergriinde von sédmtlichen
K: 60 % K: 70 % Werbemitteln (bei denen es die

Produktionstechnik zuldsst) werden
in einem leichten Farbverlauf
dargestellt.

Regel:
Der Verlauf beginnt mit einem defi-
nierten, dunkleren Farbwert und

v geht in die Unternehmensfarbe Uber.
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lypografie

Die Unternehmensschrift
Schriftarten / Schriftschnitte

abcdefghijklmnopqstuvwxyz

(a6uBaze0ed)
ABCDEFGHIJKLMNOPQORSTUVWXYZ
(AOUA £CE)

1234567890

(#$%&*§@ ™ +)

Corporate S Light

) . Hinweis:

COfPOfafe S L/ght /fa//C Die Corporate S wird fiir FlieBtexte
eingesetzt.

Corporate S RegU|ar In der Regel kommen die Schnitte

Corporate S Regular Italic ,Regular* (fiir den FlieBtext) und ,Bold"
(ftr Hervorhebungen im FlieBtext) zum

. Einsatz.
Corporate S Demi
Corporate S Demi Italic

Corporate S Bold
Corporate S Bold Italic

Corporate S Extra Bold
Corporate S Extra Bold Italic



lypografie 2

Headlines
Schriftarten / Schriftschnitte

abcdefghijkimnopqstuvwxyz

(ad6lBase=0)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
(AOGUAZACE)

1234567890

{#$%&*§@~+)

HelveticaNeue 63 Medium Extended Hinweis Schriftschnitte:

HelveticaNeue 73 Bold Extended Headlines:
93 Black Extended

HelveticaNeue 93 Black Extended

Sublines:

73 Bold Extended
oder

63 Medium Extended

Beispieltext:

Dies ist eine Uberschrift!
Die Subline in 73 Bold Extended

Vivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus. Aenean leo ligula,
porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim. Aliquam lorem ante, dapibus in, viver-
ra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra nulla ut metus varius laoreet.

Quisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcor-
per ultricies nisi.
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Die Wort- / Bildmarke 3

Platzierung
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Hinweis:

Generell ist zu beachten, dass die Wort-
/ Bildmarke exponiert positioniert wird,
auf ruhigen Hintergriinden steht und
durch entsprechenden Freiraum nach
oben ihre Wirkung optimal entfalten
kann!

Es muss darauf geachtet werden, dass
Wort- / Bildmarke positiv und negativ
richtig platziert wird. Die Platzierung der
Wort- / Bildmarke in unruhigen Bildpar-
tien ist nicht zulassig!
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Beispiel 2
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Die Sternformation kann als

variables Gestaltungselement
verwendet werden.

Es ersetzt niemals das Markenzeichen,
sondern ist ein Zitat des Markennzei-
chens, ein Element das den kreativen
Spielraum in der

Kommunikation erweitert.

Abbildungen zeigen nur Varianten, nicht
deren Positionierung.

Hinweis:

Die Sternformation darf nicht

Grau auf schwarzem Fond stehen.




Unternehmensgruppe Mack

Die Wortmarke

Samtliche Kommunikationsmittel,
Produkte und Werbeartikel der
verschiedenen Firmen der Unternehmens-
gruppe Mack werden grundsatzlich mit
der Wortmarke Mack International im

° Mack

INTERNATIONAL

Sinne einer Impressumskennzeichnung

versehen.

° Mack

INTERNATIONAL

°'Mack

INTERNATIONAL




