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Bevor Sie Logos verwenden, sollten Sie sich mit den Regeln des wdr Corporate Designs vertraut machen. Immer auf dem aktuellen Stand sind die Logos und
Informationen zum wdr Corporate Design im Internet  www.wdrdesign.de

Fragen zum wdr Corporate Design richten Sie bitte an volker.rapsch@wdr.de Ein Passwort für den Zugang zum wdr Design-Server bekommen Sie hier

wdr Öffentlichkeitsarbeit · 50600 Köln · Fax 0221 220 6265

DDaass  LLooggoo  EEiinnss  LLiivvee
erscheint grundsätzlich positiv.

Es steht frei im Raum und wird nicht durch
Rahmen oder Kästen begrenzt.

In bestimmten Fällen trägt das Logo den Zusatz 
RRaaddiioo  EEiinnss  LLiivvee. In dieser Form wird es unter
anderem in den Geschäftspapieren verwendet.

http://www.wdrdesign.de
mailto:volker.rapsch@wdr.de
http://www.wdrdesign.de/server/zugangbeantragen.php


Westdeutscher Rundfunk Corporate Design Manual Eins Live

Logo Eins Live Claim Farben Typografie Formate & Fläche Beispiele

Bitte beachten Sie die Gestaltungsrichtlinien des wdr Corporate Design > www.wdrdesign.de

Der Claim ist als Zeichen visualisiert. Dieses
Zeichen erscheint im Normalfall zweifarbig
(Schwarz/Magenta), kann aber in Sonderfällen
auch einfarbig (Schwarz/Grau) eingesetzt werden.

Es steht in der Regel auf weißem Hintergrund 
und kann quer- oder hochformatig und auch 
angeschnitten eingesetzt werden.

Für den Einsatz auf farbigen Fonds stehen 
zwei weitere Versionen zur Verfügung. 
Einmal für die Hintergrundfarbe Magenta und 
einmal für dunkle Hintergründe.

Das Claim-Zeichen erscheint grundsätzlich im
Zusammenhang mit dem Logo Eins Live.

http://www.wdrdesign.de


Bitte beachten Sie die Gestaltungsrichtlinien des wdr Corporate Design > www.wdrdesign.de

Das Eins Live Logo erscheint möglichst
immer zweifarbig Schwarz + Magenta.

In einfarbiger Darstellung ist die 1
40 Prozent Schwarz.

Nur in Ausnahmefällen, zum Beispiel
bei extrem kleiner Abbildung, sind alle
Teile des Logos 100 Prozent Schwarz.

Bilder
Vierfarbig CMYK
Zweifarbig oder
Monochrom

Eins Live Leitfarbe 
Magenta
HKS 27
Pantone 226

Zusatzfarbe
Schwarz

Akzentfarbe 
Rot
HKS 13
Pantone Red 032
CMYK 100 M, 88 Y
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Abweichend vom wdr Corporate Design hat Eins Live eine 
eigene Hausschrift:

Franklin Gothic Book
Franklin Gothic Book Oblique
für Fließtexte

Franklin Gothic Demi
Franklin Gothic Demi Oblique
für Auszeichnungen in Fließtexten

Franklin Gothic Heavy Oblique
für Headlines

Der Produktname wird immer ausgeschrieben.

Eins Live
Radio Eins Live

Keinesfalls

L1VE
1LIVE
Radio 1 Live
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Drucksachen für Eins Live werden im Normalfall 
in den Formaten der DIN-Reihe angelegt.

Grundsätzlich wird bei der Gestaltung das 
Rasterprinzip des wdr Corporate Designs zur
Flächenaufteilung zugrunde gelegt.

Hierbei werden Längs- und Querseite des Bogens
durch den gleichen Faktor (z.B. Faktor 20) geteilt.

Die Rasteraufteilung von Querformaten entspricht
immer der des nächstgrößeren DIN-Formates.
Beispiel: DIN A5 quer = Rasteraufteilung DIN A4 

Lang-DIN

DIN A 5 quer

DIN A 4
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Die Eins Live 
Krone
Der Radio-Award für
deutsche Musiker
und Comedy-Stars

2. Dezember 2004
Arena Oberhausen

Postanschrift
Eins Live 
WDR
50600 Köln

Hausanschrift
Im Mediapark 5
50670 Köln

Telefon 0221 220-2046
Fax 0221 220-6878

Hotline 0180 5678111
Faxline 0180 5678110
12 Cent/Minute aus dem deutschen Festnetz

einslive@wdr.de
www.einslive.de
WDR Videotext Seite 444

Gesetzlicher Vertreter des
Westdeutschen Rundfunks 
Köln ist der Intendant. 
Der Westdeutsche Rundfunk
Köln kann auch von zwei vom
Intendanten bevollmächtigten
Personen vertreten werden.
Auskünfte über den Umfang 
der Vollmachten erteilt die/der
Justiziar(in) des Westdeutschen
Rundfunks Köln.D
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EINS LIVE.

vierviertel 
Agentur für Kommunikationsdesign
Bartheltraße 64

50823 Köln

Köln, 2004

Sehr geehrte Damen und Herren ...    

Mit Freude präsentieren wir Ihnen heute das Ergebnis unserer gemeinsamen Arbeit und
hoffen Ihren Erwartungen zu entsprechen.

Um nun einen möglichst realistischen Eindruck des Briefbogens zu erhalten lesen Sie
hier einen Blindtext mit einer Schriftgröße von 10 Punkt und einem Zeilenabstand von 12
Punkt welches in der Bürokommunikation üblichen Standards entspricht.

Von nun an steht hier nur noch Blindtext nur noch Blindtext. Er ist somit innerhalb des
Briefes ein Bindeglied. Er ist kein Held im traditionellen Sinne, der durch das Geschehen
führt. Vielmehr haben die Gestalter hier einen Blindtext geschaffen, der durch seine feh-
lenden individuellen Züge die Rolle einer Schablone erhält, dessen Umriß auf alle ande-
ren Figuren des Briefes paßt. 

Der Held wird somit gerade durch seine Gleichheit mit den anderen Worten zum zen-
tralen Blindtext. Die Gleichheit besteht dabei in dem gemeinsamen Schicksal. Scheinbar
wertfrei wird der Blindtext beschrieben, wie ein Bild läßt der Gestalter ihn vor dem Auge
des Lesers entstehen. Doch sind seine Beschreibungen wirklich so objektiv? Wer erzählt
hier eigentlich und auf welche Weise?

Held und Blindtext stehen hier in einer engen Beziehung zueinander und wenn die
Gestalter auch ein Spiel mit den Erzählperspektiven treiben, so soll dennoch der Beweis
geführt werden, daß der Held hier über weite Strecken sein eigener Blindtext ist. 

Mit freundlichen Grüßen 

Rene Reichert

Westdeutscher Rundfunk Köln
Redaktion: Petra Ohnmacht
wdr Corporate Design: Volker Rapsch

Manualdesign: IdeenMacht 
Eins Live-Design: vierviertel
Dezember 2004

Pressemappe

Plakat

Pressebogen
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