


Der Deutsche Turner-Bund (DTB) mit
seinen Turnverbinden

ist mit Gber 5 Mio. Mitgliedern, Giber 20.000
Vereinen, 22 Landesverbénden und 234 regio-
nalen Gliederungen der zweitgr6Bte Spitzen-
verband im deutschen Sport mit einer eigen-
sténdigen Jugendorganisation, der Deutschen
Turnerjugend.

Der DTB mit seinen Untergliederungen hat
sich ein neues Erscheinungsbild gegeben.
Schnorkellose Klarheit und Tradition bestim-
men das Markenzeichen und die neuen
Logos der Turnverbénde, Sportarten und
Untergliederungen.

==
==

Das Markenzeichen 4F

steht unverwechselbar fiir den Deutschen
Turner-Bund, seine Turnverbande, Turnvereine
und Turnabteilungen. Es ist fester Bestandteil
aller Marken, der Untergliederungen, Sport-
arten und aller anderen Aktivitdten des DTB.
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DAS MARKENZEICHEN 4F
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Das Markenzeichen ,4 F* definiert sich in sei-
nen Proportionen aus 4 Abstandsbereichen.
Diese Absténde sind mit den Buchstaben

A — D gekennzeichnet (s.0.) und diirfen nicht
verandert werden.

In der Regel wird das Markenzeichen als fertiges
Bild mitgeliefert. Es soll nicht nachkonstruiert
werden.

ROT:
CMYK: 0c/100m/100y/0k
HKS: HKS 14

Pantone: Pantone 485C

S/W-Umsetzung: 40% schwarz
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DAS MARKENZEICHEN 4F

Ab einer Gesamtkantenlénge von 20 cm

(z.B. fur Fahnen, BlowUps, GroBplakate) ent-
fallt der optische Ausgleich zwischen den ,4F".
Die Proportionen werden zugunsten gleicher
Abstinde (B) angepasst.

Diese Variante des Markenzeichens wird als fer-
tiges Bild geliefert und ist fuir alle Anwendungen
verflgbar. Es soll nicht nachkonstruiert werden.
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DIE MARKENWELT Design Manual: DTB
DER TURNVERBANDE

Das Markenzeichen

Die Marken
E
¢ . S AMWEL.

King N o oFF Tuf;wu%%% (g 3
Die Sportarten und Fachgebiete
Turnspiele 3E Aerobic i
Faustballi: Gymnastik/Tanz s
Indiaca sk Orientierungslauf 3=
Korfball 3F Rope Skipping:F
Korbball 3F Mehrkampfe 3¢
Prellball s: Gruppenwettkampfe i:
Ringtennis i Wandernsz:
Schleuderball 3F Musik und
Volkerball 2t Spielmannswesen::

Turnkultur s



DIE MARKENWELT
DER TURNVERBANDE
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Die Logos der Ahsender

DTB :-

DEUTSCHER TURNER-BUND

DTJ::

DEUTSCHE TURNERJUGEND IM DTB

Landesturnverbinde

ATB:3E

AKADEMISCHER TURN-BUND

BTSV:E

BAYERISCHER TURNSPIEL VERBAND

BTB:F

BERLINER TURNERBUND

+HTV=sE

HESSISCHER TURNVERBAND

MTB:3F

MARKISCHER TURNER-BUND

PTB:

PFALZER TURNERBUND

@RTB:

[®ETH RHEINISCHER TURNER-BUND

STV:E

SACHSISCHER TURNVERBAND

LTV

SF
MECKLENBURG-
VORPOMMERN

LTVsE

MECKLENBURG-VORPOMMERN

STB:F

SCHWABISCHER TURNER-BUND

VERBAND FUR TURNEN UND FREIZEIT
LANDESORGANISATION HAMBURG

BTB::

BADISCHER TURNER-BUND

BTV:E

BAYERISCHER TURNVERBAND

e
BTV
SF
BREMER TURNVERBAND

LTV/S-A:E

LANDESTURNVERBAND SACHSEN-ANHALT

dE
SF

NIEDERSACHSISCHER TURNER-BUND

RHTB::

RHEINHESSISCHER TURNER-BUND

dE
SF

SAARLANDISCHER TURNERBUND

dE
aF

SCHLESWIG-HOLSTEINISCHER TURNVERBAND

TTVS=E

THURINGER TURNVERBAND

TVM::

TURNVERBAND MITTELRHEIN

WTB:k

=880 WESTFALISCHER TURNER-BUND

Turngaue

#HTVE 4
TURNGAU FRANKFURT

TVA:E

TURNVERBAND AUGSBURG

‘ST 3F

TURNGAU STUTTGART



MARKE KINDERTURNEN
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Die Bedeutung der Marke
KINDERTURNEN

Unter der Marke KINDERTURNEN werden
die Angebote des Deutschen Turner-Bund und
seiner Untergliederungen fuir die folgende
Bereiche zusammengefasst:

Eltern-Kind-Turnen (ca. 2 — 4 Jahre)
Kleinkinderturnen (ca. 4 — 6 Jahre)
Kinderturnen (ca. 6 — 10 Jahre)

Die Marke KINDERTURNEN steht als Dach

tiber allen Aktivitaten der Turnverbdnde in die-
ser Alters- und Zielgruppe.
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MARKE KINDERTURNEN

Die Positionierung der
Marke KINDERTURNEN

Im Detail werden mit der Marke KINDER-
TURNEN bei den umseitig definierten Alters-
gruppen folgende Positionen besetzt:

Mitmachen
Gemeinschaftsaspekt und sozialer Bezug

Bewegen
Gesundheitsaspekt und motorische
Grundlagenausbildung

Spielen
SpaBaspekt und Freude durch gemeinsame
Aktion

Erleben
Vielfalt in der Entwicklung der Personlichkeit

iUben
Auspragung von Fertigkeiten und Fahigkeiten
des Korpers

Kagnnen

Ergebnisorientierte Subsummierung aller
Einzelinhalte, die das KINDERTURNEN aus-
machen und somit von anderen Angeboten
unterscheidet.
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Schrift

Das Logo der Marke KINDERTURNEN wird in
Zeichenwegen oder Bildform geliefert, d.h. die
Schrift wird fur den Einsatz nicht benétigt.

Es darf nur in dieser gelieferten Form
verwendet werden und nicht mit Satzschrift
nachgebaut werden.

Satzschrift: Arial

Als Satzschrift fiir Lauftexte und Headlines
wird die auf allen PC's verfligbare Schrift Arial
in den Schnitten Arial Regular und Arial Black
verwendet.

Arial Regular

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890!“%&/()="

Arial Black

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890!“%&/()=? 9
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Ndertur™
ROT:
CMYK: 0c/100m/100y/0k
HKS: HKS 14
Pantone: Pantone 485C
SCHWARZ:
CMYK: 0c/Om/0y/100k
HKS: HKS 88
Pantone: Pantone Black

Bei der Graustufen-Variante werden die roten
Elemente als 40% schwarz dargestellt.
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MARKE KINDERTURNEN
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Um die Wort-Bild-Marke soll mindestens ein
Freiraum von der GréBe des DTB-Marken-
zeichens eingehalten werden.

Design Manual: DTB
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Die MindestgriBe.
Die Marke darf nicht kleiner als oben angege-

ben abgebildet werden um die Lesbarkeit nicht
zu beeintrachtigen.
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MARKE TURNEN!
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Sportarten der Marke TURNEN!

Unter der Marke TURNEN! subsummieren
sich 4 Sportarten der Turnverbénde:

Geritturnen
Trampolinturnen
Rhythmische Sportgymnastik

Rhonradturnen

Design Manual: DTB
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MARKE TURNEN!
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Die Intention der Marke TURNEN!:

Die Marke TURNEN! baut auf dem
Markenzeichen 4F und dem Schriftzug als
Basis auf — verzichtet aber auf eindeutige
Bildelemente.

Die typografische Losung selbst wird
zum abstrakten Bildelement mit einer
eigenen Asthetik und Dynamik.

Wir verdeutlichen durch Schwung und
Gegenschwung in der Typografie die
entscheidenden Elemente der Motorik des
Spitzensports Turnen. Diese bestehen neben
der Kraft aus der Dynamik des Schwungs
und Gegenschwungs.

Der Abstand der einzelnen Elemente ist genau
definiert und darf nicht verandert werden. Das
Logo sollte immer auf weiBem Hintergrund
angewendet werden.

Design Manual: DTB
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MARKE TURNEN!
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Die Kernwerte der Marke TURNEN!:

Die Marke TURNEN! ist klar, einfach

und deshalb besonders dominant.

So erreichen wir perfekt die Kern-Werte der
Marke TURNEN!, welche sich aus der
Marktuntersuchung Uber die Begrifflichkeit
TURNEN herauskristallisiert haben:

ENERGIE.
DYNAMIK.
ASTHETIK.
KONNEN.

Design Manual: DTB
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MARKE TURNEN!
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Die Sparten der Marke TURNEN!

Die oben stehenden Marken-Sparten der
Sportarten werden eingesetzt, wenn nur in

Bezug auf eine Sportart kommuniziert wird.

Die Marke TURNEN! mit dem Schriftzug
,Deutscher Turner-Bund" wird eingesetzt,
wenn der Kommunikationsinhalt mehrere
Sportarten betrifft.

Design Manual: DTB
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TURNEN!

Der geschwungene Schriftzug ist speziell bear-
beitet und darf aus keiner Satzschrift nachge-
setzt werden. Daher sind immer die Original-
vorlagen zu verwenden.

Satzschrift: Arial

Als Satzschrift fiir Lauftexte und Headlines
wird die auf allen PC's verfligbare Schrift Arial
in den Schnitten Arial Regular und Arial Black
verwendet.

Arial Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890!"%&/()=?

Arial Black
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890!“%&/()=2
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Rot:
CMYK:  0c/100m/100y/0k

HKS: HKS 14
Pantone: Pantone 485C

Schwarz:
CMYK:  0c/Om/0y/100k

HKS: HKS 88
Pantone: Pantone Black

Bei der Graustufen-Variante werden die roten
Elemente als 40% schwarz dargestellt.
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MARKE TURNEN!
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Um die Marke soll mindestens ein Freiraum
von 1 Buchstabenbreite des “N” von TUR-
NEN! eingehalten werden.

Dieser Freiraum kann im Einzelfall vom Gelb
des “Schwung”-Elements unterlaufen werden
(siehe folgende Seiten).

Design Manual: DTB
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MARKE TURNEN!
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Die MindestgriBe.

Die Marke darf nicht kleiner
als oben angegeben abgebildet werden
(Breite TURNEN 25 mm), da dies einer
SchriftgroBe von 6 pt bei DEUTSCHER
TURNER-BUND entspricht.

Design Manual: DTB
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INFORMATION

Schwung und Gegenschwung
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Mappe

Messewand

Plakat Fahne

Die Gestaltungselemente:
Schwung und Gegenschwung.

Den Schwung und Gegenschwung der Marke
TURNEN! verstédrken wir mit geschwungenen

Farbflachen. Diese dynamisieren die elegante

Marke, spiegeln die Farbigkeit des DTB-Logos
wieder und bringen “schwarz/rot/gold” mit ins
Spiel.
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Variahel einsetzhar

Die Marke TURNEN! mit ihren Sparten
ist variabel einsetzbar.

* Bei ausschlieBlichem Einsatz von Schwung
und Gegenschwung wird sie rechtsbiindig
oder mittelachsig positioniert.

INFORMATION
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* Bei Veranstaltungsplakaten
wird das Logo immer
mittelachsig positioniert.
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* Bei Querformaten und anderen Derivaten
kann das Logo frei platziert werden. Es ist
immer darauf zu achten, daB es auf hellem
Hintergrund steht und nicht von anderen
Gestaltungselementen beinflusst wird.

z

o
N
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Spartenplakate der Marke TURNEN!
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Geratturnen Ménner Geréatturnen Frauen

Trampolinturnen Rhénradturnen Rhythmische Sportgymnastik

23



100%
Headline

80%
Subhead

40%
Copy

MARKE TURNEN!

Design Manual: DTB

ERTUST.

OXMOX GUAREDISCH CON

POPPERLT MERTU.

VERDE MERTUSTA DES LOSCHERT CO

UNNA.

Veranstaltungsplakat
Gestaltungsvorgaben
(Geratturnen/Manner).

Headline:
Arial Black
GroBe 100%

Subhead:
Avrial Regular
GroéBe 80% der Headline

Copy:
Avrial Regular
GroBe 40% der Headline

Motiv 3
Basiselement = Vordrucke

Veranstalter-Logos

Sponsoren-Logos

24
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DIS OXMOX
VERDE CON

OXMOX GUAREDISCH CON UNNA
MERTUVERDE MERTUSTA LOSCHER.
OXMOX GUAREDISCH CON UNNA.
POPPE VERDE MERTUSTA LOSCHERT.

Plakat (Fotografie)

VERDE CON

OXMOX GUAREDISCH CON UNNA
MERTUVERDE MERTUSTA LOSCHER.
OXMOX GUAREDISCH CON UNNA.
POPPE VERDE MERTUSTA LOSCHERT.

/ DTB::
ptéEms OXMOX
& .

-’
c
wQN\.

\)(\;N\NAS 7, e

VY THL,
& SPOQ;SO

Plakat (Fotografie)
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MOPPELT SCHI
HERTUSTA |

Plakat (lllustration)
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OXMOX GUAREDIS
CON VERDET

MOPPELT SCHERTU DAS
HERTUSTA MERUDAS CONER

OXMOX GUAREDISCH CON UNNA.
VERDE MERTUSTA DES LOSCHERT COM,
POPPERLT MERTU.

&Ny

e
T U«QV\TURNE,\/dE

QO

TR4y,

Plakat (nur Schwingen)
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Die Bedeutung der Marke GYMWELT
Unter der Marke GYMWELT werden samtliche
Angebote der Bereiche Fitness und Trends,
Gesundheit, Wellness und Freizeitsport des
Deutschen Turner-Bund zusammengefasst.
Dementsprechend wurde die Grundform der
Marke GYMWELT in Form eines Daches, das
gleichzeitig Spannungsbogen ist, gestaltet.

Diese Marke wird zum Sammelbegriff aller
Angebote des DTB aus den Bereichen:

FREIZEITSPORT
FITNESS UND TRENDS
GESUNDHEITSSPORT
WELLNESS

27



MARKE GYMWELT
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Die Positionierung der
Dachmarke GYMWELT

Fir Menschen mit dem Wunsch nach Gesund-
heit und Fitness in Gemeinschaft bietet die
Marke GYMWELT ein attraktives und seriéses
Programm mit hochster Trainerqualitét zu
glinstigen Preisen an.

GYMWELT gibt es in den Vereinen des DTB,
die Uberall in Deutschland ein breit gefachertes
Angebot zum Kennenlernen und Entdecken
haben.

In der GYMWELT erlebt man gemeinsam mit
Gleichgesinnten SpaB an der Bewegung,
Entspannung und Gesunderhaltung — erganzt
durch vielfaltige Begleitprogramme.

Design Manual: DTB
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MARKE GYMWELT

Sportangehote der Marke GYMWELT

Folgende Sportangebote z&hlen beispielsweise
zur Marke GYMWELT:

* Aerobic, Step-Aerobic, PowerStep, Salsa
Aerobic

» B.Co, Aero Dance, Aerobic 50 PLUS, Body
Workout, GroupFitness, Bauch-Beine-Po

* Geréatetraining, Muskeltraining

* Ricken Fit, Rickentraining, Knie- und
Riickenschule, Wirbelsdulengymnastik,
Rucken-Wellness

* Walking, Nordic Walking

* Cardio Fit/Cardio Aktiv, Herz-Kreislauftraining,
Konditionsgymnastik, Ausdauertraining, Aktiv
und Gesund, Paarfitness, Manner Fitness

* Gesund und Entspannt, Feel well,
OptiwellPilates, Body and Mind, Stretching,
Stretch & Relax, Yoga, Fitness aus Fernost,
Funktionelle Gymnastik

* Beckenbodentraining, Osteoporose-
Pravention, Mollig und Mobil

* Dance, HipHop, Jazzgymnastik, Showdance,
Musical Dance, Latin Jazz, Latin Dance,
Videoclip Dancing

* Propriozeptives Training, Sturzprophylaxe,
Balance Training, Sensomotorisches Training

* Gymnastik fiir Frauen, Pezziball-Gymnastik,
Jedermann Gymnastik, Gymnastik-Treff

* Seniorengymnastik

* Wandern und Vorfiihrgruppen

e etc...

Design Manual:

DB

29



MARKE GYMWELT Design Manual: DTB

04MWEL7.="=

Die Schmuckversion
als Wort-Bild-Marke

Den ,Schwung"” der Wort-Marke verstarken
wir mit geschwungenen Farbflachen, die so
eingesetzt werden konnen, dass sie dsthetisch
in Beziehung zum Logo stehen.

Die Farbflachen haben die Aufgabe, die Wort-

Marke als Wort-Bild-Marke zu dynamisieren
und schwarz/rot/gold mit ins Spiel zu bringen.

30



MARKE GYMWELT

Marke GYMWELT mit Zusatz-Logos

Diese Anwendungsbeispiele verdeutlichen
die Zuordnungsmdéglichkeiten von Qualitéts-
Siegeln.

Design Manual: DTB
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AEROBIC o,
FITNESS f_ﬁ\
GYMNASTIK

NORDIC WALKING ﬁ

Logoanwendungen fiir Vereine

Die Marke GYMWELT wird auch den Vereinen
des Deutschen Turner-Bund zur Verfiigung
gestellt. Die Vereinsangebote aus den
Bereichen Fitness, Gesundheit, Wellness ste-
hen immer linksbiindig in Versalien unter der
Dachmarke. Dabei gehen wir entweder in
alphabetischer Reihenfolge oder in einer
Rangfolge vor.

Sollten die Vereine die vom DTB vorgegebe-
nen Qualitatsvoraussetzungen erflillen, kénnen
die Qualitats-Siegel des DTB zu den einzelnen
Angeboten hinzugefiigt werden.
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Die Basis

Verwendung fiir Vereine

AEROBIC

FITNESS ’@"
GYMNASTIK

NORDIC WALKING ﬁ
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Schrift:

Das Logo GYMWELT wird in Zeichenwege
oder Bildform geliefert, d.h. die Schrift wird
fur den Einsatz nicht benétigt.

Es darf nur in dieser gelieferten Form
verwendet werden und nicht nicht mit
Satzschrift nachgebaut werden.

Satzschrift: Arial

Als Satzschrift fur Lauftexte und Headlines
wird die auf allen PC's verfligbare Schrift Arial
in den Schnitten Arial Regular und Arial Black
verwendet.

Arial Regular

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890!“%&/()="?

Arial Black
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890!“%&/()=2
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ROT:

CMYK: 0c/100m/100y/0k
HKS: HKS 14

Pantone: Pantone 485C
SCHWARZ:

CMYK: 0c/0m/0y/100k
HKS: HKS 88

Pantone: Pantone Black

Bei der Graustufen-Variante werden die roten
Elemente als 40% schwarz dargestellt.
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Der Freiraum.
Um die Wort-Bild-Marke soll mindestens ein

Freiraum von der Gr6Be des DTB-Marken-
zeichens 4F eingehalten werden.
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Die MindestgriBe.
Die Wort-/Bildmarken diirfen nicht kleiner, als

oben angegeben abgebildet werden, um die
Lesbarkeit nicht zu beeintrachtigen.
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MARKE GYMWELT

100% DTB ¢
Headline
) FITNESS UND
so% . | GESUNDHEITSSPORT
20-21. AUGUST 2009
40% 9. FRANKFURTER KONGRESS
Copy MOX GUAREDISCH CON UNNA.

E MERTUSTA DES LOSCHERT COM,
RLT MERTU. OXMOX GUAREDISCH
A VERDE MERTUSTA.

PROGRAMMA ESA

VERDE MERTUSTA DES LORT COM,
POPPERLTEDISCH CON UNNA.
VERDE MERTUSTA DES LRT COM,
POPPERLT MERTU.

Veranstalter

Veranstalter

Veranstalter

Convention Tour

ilates
2007

¥

& ety ~
_&‘-—l““— Y

Tourdalsn

Design Manual: DTB

Veranstaltungsplakat
Gestaltungsvorgaben

Headline:
Arial Black
GroBe 100%

Subhead:
Arial Regular
GroBe 80% der Headline

Copy:
Arial Regular
Gr6Be 40% der Headline

Gestaltung von Broschiiren
der Marke GYMWELT

Bei Publikationen aus den Bereichen Freizeit-
sport, Fitness, Gesundheitssport, Wellness tritt
die Marke Gymwelt eigensténdig auf.

Der Absender DTB oder Landesturnverband
steht dabei immer rechts oben. Die weiteren
Veranstalter werden in die dafiir vorgesehenen
Felder aufgenommen.
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UND FACHGEBIETE

Logos der Sportarten
und Fachgehiete.

Die Angebote der Turnverbande unter dem
Dach des Deutschen Turner-Bundes zeichnen
sich neben den Sportarten der Marken TURNEN!,
GYMWELT, KINDERTURNEN durch groBe
Vielféltigkeit aus.

Fur diese Angebote gibt es jeweils ein eigen-
standiges Logo:

Turnspiele 3E
Faustballs:
Indiaca:F

Korfball s:

Korbball s:

Prellball 5=
Ringtennisi:
Schleuderballs:
Volkerball ::
Aerobic =
Gymnastik/Tanz 3F
Orientierungslauf 3¢
Rope Skipping:F
Mehrkampfe 3:
Gruppenwettkampfe 3E
Wandern:i:

Musik und
Spielmannswesens:

Turnkultur 3

DB
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SPORTARTEN

UND FACHGEBIETE

Faustball s:

Sponsorenlogo Sponsorenlogo

DTB Gymnastik/Tanz 3
CAESAR PRAE
MUNIET HECAS,
QUOD SATIS
INCREDIBILITER
BELLUS ZOTHECAS
FRUGALITER
DECIPERET SATIS

‘Sponsarariog Sponsorenioge Sponsorenloge  Sparsoreniogo. Flye r

Design Manual: DTB

Plakat
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DTB 5-

DEUTSCHER TURNER-BUND

Logo des Ahsenders DTB

Die oben stehende Wort-Bild-Marke ist das
Logo des Deutschen Turner-Bundes.
Sozusagen die Marke der ,Holding DTB*,
unter der sich verschiedene Marken, die
Sportarten und Fachgebiete subsumieren.
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DEUTSCHER TURNER-BUND

DTB

DEUTSCHER TURNER-BUND

ROT:

CMYK: 0c/100m/100y/0k
HKS: HKS 14

Pantone: Pantone 485C
SCHWARZ:

CMYK: 0c/0m/0y/100k
HKS: HKS 88

Pantone: Pantone Black

Bei der Graustufen-Variante werden die roten
Elemente als 40% schwarz dargestellt.
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3F

EUTSCHER TURNER-BUND

Um die Wort-Bild-Marke soll mindestens ein
Freiraum von der GroBe des DTB-Bildzeichen
eingehalten werden.
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ABSTANDE

= E

DTB -

DEUTSCHER TURNER-BUND

Definition Ahstande.

Der Abstand zwischen der Wortmarke ,DTB*
und dem Bildzeichen ,4F" definiert sich aus der
Buchstabenbreite des Buchstabens ,T* der
Wortmarke.

Zwischen der Wortmarke ,DTB" und dem
Schriftzug ,DEUTSCHER TURNER-BUND*
muss der Abstand der Buchstabenbreite des
.1 eingehalten werden.

Design Manual: DTB
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20 mm

dE
3F

DEUTSCHER TURNER-BUND

Die MindestgriBe.
Das Logo darf nicht kleiner, als oben angege-

ben, abgebildet werden, um die Lesbarkeit
nicht zu beeintréchtigen.
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DTB -

DEUTSCHER TURNER-BUND

Schrift

Das Logo DTB mit dem Bildzeichen ,4F* wird
in Zeichenwegen oder Bildform geliefert, d.h.
die Schrift wird fiir den Einsatz nicht benétigt.

Es darf nur in dieser gelieferten Form
verwendet werden und nicht mit Satzschrift
nachgebaut werden.

Satzschrift: Arial

Als Satzschrift fir Lauftexte und Headlines
wird die auf allen PC's verfligbare Schrift Arial
in den Schnitten Arial Regular und Arial Black
verwendet.

Arial Regular

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890!"%&/()="?

Arial Black
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890!“%&/()=2
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Landesturnverhiinde

ATB:F

AKADEMISCHER TURN-BUND

BTSV::

BAYERISCHER TURNSPIEL VERBAND

BTB::

BERLINER TURNERBUND

HHTVz

HESSISCHER TURNVERBAND

MTB:3F

MARKISCHER TURNER-BUND

PTB:F

PFALZER TURNERBUND

@ RTB:F

[®ETH RHEINISCHER TURNER-BUND

STV::

SACHSISCHER TURNVERBAND
LTV
3F
MECKLENBURG-
VORPOMMERN
LTVsE
aF

E

MECKLENBURG-VORPOMMERN
‘ STB3
SF

SCHWABISCHER TURNER-BUND

uuuuuuuuuuu
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

2 BTB::

BADISCHER TURNER-BUND

BTV:E

BAYERISCHER TURNVERBAND

BTV

BREMER TURNVERBAND

LTV/S-A:E

LANDESTURNVERBAND SACHSEN-ANHALT

NTB:F

NIEDERSACHSISCHER TURNER -BUND

RHTB:F

RHEINHESSISCHER TURNER-BUND

STB:E

SAARLANDISCHER TURNERBUND

SHTV:

sssssssssssssssssssssssssssssss

TTVS=E

THURINGER TURNVERBAND

TVMs:

TURNVERBAND MITTELRHEIN

Jo WTB::

— WESTFALISCHER TURNER-BUND

Turngaue (ohne die bestehenden Bildelemente)

HTV3E TVA:E

TURNGAU FRANKFURT TURNVERBAND AUGSBURG

HTVs: BERGSTRASSE

TURNGAU HTV

TURNGAU
OFFENBACH-HANAU

BERGSTRASSE 3F

TURNGAU

STB:F

TURNGAU STUTTGART

TURNGAU =

BERGSTRASSE

dE
IF
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dE

DTJ::

DEUTSCHE TURNERJUGEND IM DTB

Das Logo DTJ kennzeichnet die in sich eigen-
sténdige Deutsche Turnerjugend, die Jugend-
organisation innerhalb des DTB.

LOGOS DES WIRTSCHAFTSBETRIEBS DES DTB

DTB s-

SERVICE GMBH

Die Logos GYMWEAR und DTB-Shop sind
Sublogos des Wirtschaftsbetriebs des DTB.

GYMWEAR:F
DTBSHOP iF

WWW.DTB-SHOP.DE
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ABSENDER LOGOS
AM BEISPIEL DTB

DTB::
W
JMWEL,
o aF
Cnn_vintiun Tour
!‘_‘;."/
=
Tourdaten [ i
B vl W b <
dupx Ttentasds oA ] Ovoes ]

Das DTB-Logo ist der Ahsender bei
allen Publikationen des DTB.

Bei allen Publikationen des DTB wird das
Logo ,DTB* in einem eigens dafiir definierten
Raum mit gefiihrt. Bei den hochformatigen
Broschuren der Angebotsmarke ,GYMWELT"
wird das Logo ,DTB* immer in einen weiBen
Freiraum oben rechts gesetzt.
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Bei allen Publikationen des DTB wird das
Logo ,DTB* in einem eigens dafiir definierten
Raum mit gefiihrt. Bei Formularen der
Angebotsmarke ,GYM-WELT" wird das
Absender-Logo ,DTB" immer in einen weiBen
Freiraum oben rechts gesetzt.
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Bei allen Publikationen des DTB wird das
Logo ,DTB* in einem eigens dafiir definierten
Raum mit gefiihrt. Bei den Broschiiren der
Marke ,Kinderturnen“ wird das Absender-Logo
,DTB* immer in einen Freiraum oben rechts
gesetzt. Das Logo ,DTJ* wird im weiteren
Layout verwendet.
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FITNESS UND

GESUNDHEITSSPORT
20-21. AUGUST 2009
9. FRANKFURTER KONGRESS

MOX GUAREDISCH CON UNNA.

E MERTUSTA DES LOSCHERT COM,
RLT MERTU. OXMOX GUAREDISCH
A VERDE MERTUSTA.

PROGRAMMA ESA

VERDE MERTUSTA DES LORT COM,
POPPERLTEDISCH CON UNNA.
VERDE MERTUSTA DES LRT COM,
POPPERLT MERTU.

Veranstalter

Veranstalter

Veranstalter

Sponsorenlogo Sponsorenlogo Sponsorenlogo Sponsorenlogo

Das DTB-Logo ist die Dachmarke bei
allen Publikationen des DTB.

Bei allen Publikationen des DTB wird das
Logo ,DTB* in einem eigens dafiir definierten
Raum mit gefiihrt. Bei den Plakaten der
Angebotsmarken ,GYMWELT* und ,TUR-
NEN!" wird fur das DTB-Logo immer ein wei-
Ber Freiraum eingehalten, in den oben rechts
das Absender-Logo ,DTB" gesetzt wird.
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