Braunschweig
Lowenstadt

Corporate Design el g F— jm
Stadt Braunschweig | piafafel

Oktober 2018

Stadtmarketing GmbH (BSM)/Erank Sperling

el

el Braunsch:



Corporate Design Stadt Braunschweig Oktober 2018

Vorwort

Seit dem Jahr 2005 findet ein Corporate Design fir
Braunschweig Anwendung. Es ist von der Braunschweig
Stadtmarketing GmbH in enger Zusammenarbeit mit der Stadt
Braunschweig entwickelt worden mit dem Ziel, Braunschweig
als Standort regional und iberregional sichtbar zu machen
und als Marke zu profilieren.

Im Jahr 2018 wurde das Corporate Design (CD) modernisiert
und den veranderten Sehgewohnheiten sowie digitalen
Anforderungen angepasst. Trotz der Veranderung bleiben viele
Charakteristika erhalten, wie zum Beispiel die Farbe Rot oder
die Verwendung des Eidenbenz-Lowen. Neu ist das Gestaltungs-
raster, das den Umgang mit den Gestaltungselementen einfach
und intuitiv macht. Das Erscheinungsbild wird Flexibilisiert,
trotzdem bii3t das Corporate Design nicht an Wiedererkennbar-
keit ein.

Wichtiger Hinweis!

Die in diesem Handbuch dargestellte Marke Braunschweig und
das Logo der Stadt Braunschweig sind urheberrechtlich geschitzt
und dirfen nicht ohne Genehmigung der Braunschweig Stadtmar-
keting GmbH verwendet werden.

Die beiden Markenzeichen verwenden den sogenannten
Eidenbenz-Léwen, der im Jahr 1954 von Hermann Eidenbenz
entworfen wurde. Die uneingeschrénkten, alleinigen Nutzungs-
rechte wurden der Stadt Braunschweig (bertragen. Der Eidenbenz-
Léwe sowie die modernisierten Fassungen sind beim Deutschen
Patent- und Markenamt eingetragene Marken, die Stadt
Braunschweig ist Markeninhaberin.



Vorwort

Das Corporate Design ist fir den gesamten Konzern Stadt
Braunschweig gemal Beschluss des Verwaltungsausschusses
vom 5. April 2005 verbindlich. Die konsequente Nutzung des
Corporate Designs aller Fachbereiche und der zugehorigen
Institutionen mit ihren breit gefacherten und hochwertigen
Angeboten tragt bereits Frichte: Die Bevolkerung nimmt
die Stadt und ihre Leistungen positiv wahr. Die zahlreichen
Veroffentlichungen zu Braunschweig werden auf einen Blick
erkannt und zugeordnet. Auch im Innenstadt- und Tourismus-
marketing sowie dem Standortmarketing versammelt das
Corporate Design zahlreiche Partner unter dem gemeinsamen
Dach aus Marke und Design, das zu einer hohen Wiedererken-
nung fahrt.

Corporate Design Stadt Braunschweig
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01
Anwenderprinzip

Das Corporate Design begegnet Biirgerinnen und Biirgern in
unterschiedlichen Auspragungen. Das administrative Konzern-
logo reprasentiert die Stadtverwaltung und wird als Absender
auf Briefbogen oder als Forderer und Unterstitzer auf Flyern
und Plakaten eingesetzt. Die Stadtmarke wiederum kommuni-
ziert die Starke Braunschweigs nach aulRen, vor allem im
Marketing. Sie steht fiir die Lowenstadt als Ganzes und kommt
in dieser Form in allen MaRnahmen, die an eine breite Offent-
lichkeit gehen, als Dachmarke zum Einsatz, wie beispielsweise
auf Plakaten, Broschiiren, Anzeigen und Infoflyern.

2018 wurde zudem eine sogenannte Bldrgermarke entwickelt,
die allen Braunschweigerinnen und Braunschweigern zur
Verfligung steht und zur Partizipation auffordert. Sie ist Fir
den individuellen Gebrauch bestimmt. Einen Uberblick ver-
schafft das Schaubild auf der folgenden Seite.

Corporate Design Stadt Braunschweig

Oktober 2018

5



01
Anwenderprinzip

Einklang im Dreiklang

Das Corporate Design sieht ein
dreiteiliges Anwenderprinzip vor:

1. Das Logo fir den Konzern Stadt
Braunschweig. Das Logo ist exklusiv
der Stadtverwaltung und den
Konzerntéchtern vorbehalten.

2. Die werbliche Stadtmarke,

die die Braunschweig Stadtmarketing
GmbH verantwortet, reprasentiert
die Lowenstadt und wird fir
Marketingaktivitdten des Konzerns
Stadt verwendet. Die Marke sorgt
fir einen hohen Wiedererkennungs-
wert, national und international.

3. Die EinfUhrung einer Birgermarke
fir alle Birgerinnen und Blrger sowie
Firmen und Institutionen, die sich mit
der Léwenstadt identifizieren und dies
auch zeigen wollen. Die Verwendung
der Burgermarke ist ausschlieBlich Far
den nicht kommerziellen Gebrauch
gestattet.

Weitere Informationen zur Blirgermar-
ke unter www.braunschweig.de/
mein-léwe

Corporate Design Stadt Braunschweig

Braunschwelg
Lowenstadt

Stadt Braunschweig

Konzernlogo

Stadtmarke

Blrgermarke

Oktober 2018
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02
Konzernlogo

In der Geschaftsausstattung des Konzerns Stadt Braunschweig,
also auf Briefbogen, Visitenkarten, Gebaudebeschilderungen,
amtlichen Mitteilungen, Stellenausschreibungen, findet das
schwarze Logo der Stadt Braunschweig Anwendung.

Die verschiedenen Gesellschaften und Sonderformen der
Stadt Braunschweig werden im Schriftverkehr neben der Marke
mit den entsprechenden Zusdtzen gekennzeichnet.

Weiterflihrende Informationen sowie Gestaltungsvorlagen
finden Sie im Intranet der Stadt Braunschweig:
http://intranet/gestaltungsrichtlinien

Corporate Design Stadt Braunschweig

Oktober 2018
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02
Konzernlogo

Ein Lowe zeigt Profil

Kern und gemeinsamer Nenner

des Markenauftritts der Stadt Braun-
schweig (Konzernlogo, Stadtmarke
und Birgermarke) ist der Lowe. Der
Stadtlowe ist das Erkennungsmerk-
mal der Stadt Braunschweig. Der
historische Ursprung liegt in der
Heraldik und damit im Wappen der
Stadt. Dieser Lowe wurde 1954 von
Hermann Eidenbenz zu einem Signet
geformt.

Neue Kommunikationsformen und
die Diversitat der Kommunikations-
kanale machen eine Anpassung
notwendig. Mit dieser Anpassung
geht einher, dass das Konzernlogo
nun offener, verjingt und schnor-
kelloser erscheint. Die Formenspra-
che flieRt weicher. Weniger Kanten
und Spitzen machen das Zeichen
zuganglicher und lassen es kommu-
nikativer erscheinen.

Das Konzernlogo kommt ausschlie-
lich in Schwarz zum Einsatz. In
Ausnahmefallen kann es auf farbiger
Flache in weil’ gesetzt werden.

Verjiingung der Kontur

s

Reduktion der Details o

Offnung der Zwischenrdume

Corporate Design Stadt Braunschweig

Lacheln

Formensprache

Oktober 2018
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Konzernlogo
Schreibweisen

Das Konzernlogo

In der Geschaftsausstattung des
Konzerns Stadt Braunschweig,

also auf Briefbogen, Visitenkarten,
Gebaudebeschilderungen und
amtlichen Mitteilungen, findet das
Konzernlogo der Stadt Braunschweig
Anwendung.

Der Zusatz wird immer in der

Schrift Ubuntu und im Light-Schnitt
hinter oder unter ,Braunschweig”
gestellt. Die Schutzzone setzt sich wie
folgt zusammen: Die Bildmarke befin-
detsich in 4 Rasterzellen. Die Schutz-
zone entspricht einer Rasterzelle.

Das Konzernlogo wird im Schriftver-
kehr oder in Publikationen verwen-
det. Darlber hinaus wird es zur
Nennung von stadtischen Institutio-
nen als Partner oder Unterstitzer in
WerbemalRnahmen Dritter genutzt.
Fir diese Anwendung gibt es zwei
Maoglichkeiten der Anordnung,
siehe nebenstehende Beispiele
(siehe Abb. 2, 3).

Befinden sich Marke und Logo des
Fachbereichs auf einer Seite, z. B.
auf Titelseiten, wird die typografische
Version eingesetzt (siehe Abb. 4).

Corporate Design Stadt Braunschweig

@ Stadt XF}9 Braunschweig romerososiceramscres
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03
Geschaftsausstattung
Briefbogen

Von Kopf bis Fu3

Fir die Textverarbeitung stehen
digitale Vorlagen bereit, tiber
die die gesamte Korrespondenz
ausgegeben wird. Das erhoht die
Flexibilitdt und es werden keine
Vordrucke benétigt. Der Druck
ist ausschlieBlich in Schwarz
vorgesehen.

Fir Gesellschaften und Sonderfor-
men wird der Zusatz hinter ,Braun-
schweig” gesetzt. Ragt der Zusatz
Uber den Logobereich hinaus, wird
er unter ,Braunschweig” gesetzt.
Auch hier gibt es entsprechende
Vorlagen.

Das Raster setzt sich aus 32
quadratischen Rasterzellen in der
Breite zusammen. Die Schrifthohen
orientieren sich an den Raster-
zellen und werden in der ersten
Abbildung durch magentafarbene
Linien gekennzeichnet. Alle
weiteren Angaben orientieren sich
an der DIN Norm 5008. Ausgenom-
men davon ist die linke Randbe-
grenzung. Als Schrift dient die
Systemschrift Arial.

Gestaltungsraster
118 mm
20 mm 107 mm | 131 mm
> P{ > >

e,

Konzernlogo Mindestabstand

105 mm

SRR 7
138100 Braunschweig

Beatbeitet von.

[Tel. 05311470
[Fax D531 470-4445

{@braunschweig.de

At
Vi Zoco [27. September 2018

etreff

ISehr geehrte Damen und Herren,

IMit freundlichen Grifien

(Gerold Leppa
(Geschafsfihrer

|Anlage

metrepel [=7
regien.de 17

G NOLADE:
Umsstzsiur

DIN A4, Briefbogen Rasteransicht

=
JBAN DE70 2505 0000
Do

10N DE 234552150

Logobereich

52 mm

92 mm

118 mm

262 mm

Corporate Design Stadt Braunschweig

Stadt %%

Sounsiate2s, @

orT

Sehr geehrte Damen und Herren,

Mit freundlichen Griien

Gerold Leppa
Geschafsfihrer

Anlage

Braunschweig
Der Oberburgermeister

Schuhstrafie 24
38100 Braunschweig

Bearbeitet von

Tel. 0531 470
Fax 0631 470-4445

@braunschweig de

Datum
27. September 2018

metropel 1=
regi;?\fde — @

DIN A4, Briefbogen

1BAN DE79 2505 0000 0002 0847 54
BIC NOLADEZH XX
Umsatzsiuer 1D OE 23,4552 159

Oktober 2018

Schriftangaben:

(1) Infoblock

Arial regular
Schriftgrad 9 pt
Zeilenabstand 10,5 pt

(2) Textbereich

Arial regular
Schriftgrad 11 pt
Zeilenabstand 12,5 pt

(3) Absenderzeile,
FuRzeile, Tag und
Zeichen

Arial regular
Schriftgrad 6,5 pt
Zeilenabstand 8 pt
Auszeichnungen bold
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03
Geschaftsausstattung
Visitenkarten

Aufgrund der unterschiedlichen
Menge an Informationen, die auf
den Visitenkarten abzubilden sind,
kommen Visitenkarten mit unter-
schiedlicher Zeilenanzahl zum
Einsatz.

Beim Einsatz des Konzernlogos ist zu
beachten, dass der Lowe stets in der

oberen, linken Ecke des Logobereichs

platziert wird.

Auch hier gilt: Fir Gesellschaften
und Sonderformen wird der Zusatz
hinter ,Braunschweig” gesetzt. Ragt
der Zusatz Gber den Logobereich
hinaus, wird er unter ,Braunschweig”
gesetzt. Auch hier gibt es entspre-
chende Vorlagen. Als Schrift dient
die Systemschrift Arial.

Visitenkarten konnen Sie bequem
und schnell Gber das Druckportal
der Hausdruckerei bestellen. Diesen
Service sowie eine ausfihrliche
Anleitung finden Sie im ISB unter:
Dienste >Bestellen >Drucke | Kopien
| Plots | Scans >Druckportal
QServiceShop.

Mindestabstand 4» > >

21 mm

32 mm

Konzernlogo Logobereich

7mm 16mm 26,5mm

Braunschweic

Y _ 42,5mm

Stadt

¢

%

v

ipl.{Ing.

/
vornam

Name

v

achberejch Muste
Abt. Muster | Stelle Muster

Bohlweg 30

38100 Braunschwel

g
3
r.

Rathaus | Zimmer Nr. X

S
-

bt 405340 4 \ 053
TetA(0531)47 Hrax<(6531)
y/orname.name@braunschweig.de

Visitenkarte Raster, 85 x 55 mm, 8 Zeilen

Stadt Braunschweig

Dipl.-Ing.
Vorname Name

Fachbereich Muster

Abt. Muster | Stelle Muster

Bohlweg 30

38100 Braunschweig

Rathaus | Zimmer Nr. XX

Tel. (0531) 4 70 XXXX | Fax (0531) 4 70 XXXX
vorname.name@braunschweig.de

Visitenkarte, 8 Zeilen

Corporate Design Stadt Braunschweig Oktober 2018
7mm 16 mm 26,5mm
- (AEEERN
y . Y 425mm
Stadt 2{% Braunschweig
Dipl.ting. Vorname Nime T 21mm
Y 26,5mm

Fachberejch Muster
Abt. Muster | Stelle MugLer
Platz der Deutschep Einheit
38100 Braunschwelg
Rathaus | Zimmer Nr. X
Tet+0531) 47 HFax{6531)
Mobil (01XX) XXXXXXXXX
vorname.name| aunschweig.de
www.bray nschweig.de/iustjrseitan
I

IS
&
D
W
4]
9
X

Visitenkarte Raster, 85 x 55 mm, 10 Zeilen

Braunschweig

Stadt

Dipl.-Ing. Vorname Name

Fachbereich Muster

Abt. Muster | Stelle Muster

Platz der Deutschen Einheit 1

38100 Braunschweig

Rathaus | Zimmer Nr. XX

Tel. (0531) 4 70 XXXX | Fax (0531) 4 70 35 31
Mobil (01XX) XXXXXXXXX
vorname.name@braunschweig.de
www.braunschweig.de/musterseiten

Visitenkarte, 10 Zeilen

Schriftangaben:

Titel

Arial regular
Schriftgrad 7 pt
Zeilenabstand 8,5 pt

Name

Arial bold
Schriftgrad 8 pt
Zeilenabstand 10 pt

Textbereich

Arial regular
Schriftgrad 7 pt
Zeilenabstand 8,5 pt
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03
Geschaftsausstattung
Beschriftungen

Beschriftung von Fahrzeugen

Fir Fahrzeuge ist grundsatzlich eine
Kennzeichnung mit dem Logo der
Stadt Braunschweig vorgesehen. Es
werden lediglich die vorderen Tiren
oder entsprechende Stellen beschrif-
tet.

Das Logo wird nach den Regeln der
Gestaltung von Sonderformen um
den Namen der Organisationseinheit
(Fachbereich) erganzt.

Corporate Design Stadt Braunschweig

Abbildung nicht malstablich

Oktober 2018
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Corporate Design Stadt Braunschweig

Eine Stadt steht in der Offentlichkeit immer in Verbindung mit
dem Zeichen oder Signet, das eine Geschichte erzahlt. In Braun-
schweig ist es der Eidenbenz-Léwe, den Hermann Eidenbenz
1954 fir die Stadt Braunschweig entwickelte und durch den im
Zusammenspiel mit der roten Stadtfarbe die Markenwerte
kommuniziert werden: sympathisch, dynamisch, selbstbewusst.
Die Stadtmarke wird fir die werbliche Darstellung von Angebo-
ten am Standort Braunschweig eingesetzt und steht sowohl der
Stadt Braunschweig und ihren Téchtern als auch dritten Anbie-
tern zur Verfiigung, wenn diese ein stadtmarketingrelevantes
Interesse kommunizieren. Ziel ist eine hohe Wiedererkennung
und die Positionierung der Lowenstadt im Innenstadt- und Tou-
rismusmarketing sowie im Standortmarketing als erlebnisreiche
Grofdstadt.

Oktober 2018
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Kompakt, Fokussiert und
flexibel

Das Logo der Stadt Braunschweig,
die Stadtmarke, besticht durch ihren
klaren, pragmatischen Aufbau.

Die quadratische Form lasst sich
unkompliziert einsetzen, da sie mit
dem Gestaltungsraster harmoniert
(weitere Informationen zum Raster
sind auf den folgenden Seiten in
diesem Style Guide dokumentiert).

Der Lowe ist vollflachig weil’
angelegt. Dadurch ist er auch in
Kleinstanwendungen stets gut
erkennbar.

Das Rot der Marke (HKS 12) bleibt
erhalten und ist ausschlieRlich der
Marke vorbehalten.

Die Wortmarke ,Braunschweig
Loéwenstadt” schwebt unverriickbar
Gber der Bildmarke.

Fir Veroffentlichungen in Schwarz-
Weil3 besteht die Moglichkeit, auf
entsprechende Logo-Dateien
zurlickzugreifen.

Braunschweig
Lowenstadt

Braunschweig
Lowenstadt

Corporate Design Stadt Braunschweig

Oktober 2018
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GroRe Wirkung, auch in
Kleinstanwendungen

Die Marke der Stadt Braunschweig Wortmarke BraunSChWEig
Lowenstadt

wurde von Beginn an responsiv

gedacht und so gezeichnet, dass sie

auch auf kleinstem Raum und unter

Extrembedingungen erkennbar Bildmarke
bleibt. Die Bildmarke, der Lowe,
bleibt somit unverandert. Einzig
die Wortmarke entféllt. Als Favicon
oder im Bereich der Erstellung von
Merchandising-Artikeln, die das
Logo in einer miniaturisierten
Darstellung tragen sollen, kommt
die Vignette zum Einsatz.

Markenquadrat

W=

'
=
Z

| E https://www.braunschweig

Logovignette
Die Vignette findet Verwendung,

wenn die Marke kleiner als etwa

1 cm erscheinen soll. Die Vignette

wie auch die Stadtmarke liegen als

Datei in unterschiedlichen Formaten

VOr.



Eine Buhne fiir den Lowen

Die quadratische Grundform des
neuen Logos der Léwenstadt
Braunschweig geht Hand in Hand
mit dem Gestaltungsraster, das allen
Layouts zugrunde liegt (weitere
Informationen zum Gestaltungs-
raster sind weiter hinten in diesem
Style Guide beschrieben).

Die kleinste Einheit bildet eine Zelle
des Rasters. Diese Zelle gibt zugleich
den Mindestabstand vor, der bei der
Platzierung des Logos mit Schutzzone
zu den Seiten hin zu bertcksichtigen
ist.

Das Logo ist stets von der Schutzzone
umgeben und verschafft so der Wort-
Bildmarke eine Blihne. Die Schutzzone
ist somit der unveranderliche Teil der
Marke. Auch die Schutzzone richtet
sich nach dem Raster.

Der Hintergrund des Logos ist stets
weil3, wie auch die Schutzzone. Somit ist
gewsdhrleistet, dass sich die Marke in
allen Anwendungen vom Untergrund
abhebt und ihre (Fern-)Wirkung erzielt.

Mindestabstand -

Corporate Design Stadt Braunschweig

Oktober 2018
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Schutzzone

Wortmarke

Bildmarke

Markenquadrat

Gestaltungsraster

Braunschweig
Lowenstadt
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Bitte tun Sie das nicht!

Neben den vielen Freiheiten und
Maoglichkeiten im Umgang mit den
Gestaltungselementen ist es den-
noch unerlasslich, auf die Hirden
hinzuweisen.

Grundsatzlich zu vermeiden sind
alle Veranderungen der Marke und
Abweichungen von dem in diesem
Style Guide beschriebenen Gestal-
tungsprinzip.

Sollten Sie Fragen bezuglich be-
stimmter Anwendungen oder zum
Regelwerk im Allgemeinen oder
im Besonderen haben, so wenden
Sie sich bitte an den hinten im Style
Guide aufgefiihrten Kontake.

Die Marke steht immer auf weilsem
Grund (Schutzzone).

Corporate Design Stadt Braunschweig

W -

Lowenstadt

Die Marke darf nicht von der
Schutzzone getrennt werden.

Die Marke muss stets in der
Primarfarbe erscheinen.

Braunschweig
Lowenstadt

e

E jé X DieRegion

Die Marke darf nicht gekippt werden.

Die Schutzzone, sowie die Wort- und
Bildmarke erscheint stets weil3.

Die Marke darf nicht in die Logoleiste
aufgenommen werden.

Oktober 2018
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05
Biirgermarke

Braunschweig ist bekannt fir ein vielfaltiges Angebot im Bereich
Kultur, Freizeit und Bildung. Aber auch die Wirtschaft ist ein
wesentlicher Faktor der Stadt. Und nicht zuletzt ist der Lowe
eng verbunden mit Braunschweig. Gleichzeitig ist er eine Identifika-
tionsfigur fiir die Blirgerinnen und Birger und hier ansassige Unter-
nehmen. Mit der Biirgermarke bietet die Stadt Braunschweig

ein Symbol, das diese enge Bindung unterstreichen soll und
allen Interessierten die Mdglichkeit bietet, sich individuell zur
Lowenstadt zu positionieren.

Corporate Design Stadt Braunschweig

Oktober 2018
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05
Biirgermarke
.LOwenlogo”

Ein Zeichen,
viele Optionen

Mit der Birgermarke haben
Unternehmen oder die Blirger
der Stadt die Moglichkeit, ihre
Verbundenheit zum Ausdruck zu
bringen. Die Burgermarke, das
.Lowenlogo”, ist eine lebendige
Marke, die es zuladsst, dass man ihr
ein individuelles Kleid verleiht.

So besteht die Moglichkeit, die
Marke in unterschiedlichen Farben
Lauszumalen”. Allein die Form
bleibt unantastbar.

Vorlagen sowie einen Logo-
Konfigurator finden Sie unter:
www.braunschweig.de/mein-lowe

Exemplarische Farbe

Corporate Design Stadt Braunschweig

Magliche Farbvarianten

Oktober 2018
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06
Gestaltungsprinzip

Das Gestaltungsprinzip ist neben der Marke das ausgepragteste

Element des visuellen Erscheinungsbildes der Stadt Braunschweig.

Es tragt in hohem Mal3e zur Wiedererkennung und Unverwechsel-
barkeit bei. Das Gestaltungsprinzip ist das flexible und varianten-
reiche Fundament des Corporate Designs. Dieses Prinzip ist die
DNA des Markenauftritts der Stadt Braunschweig.

Corporate Design Stadt Braunschweig

Oktober 2018
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06
Gestaltungsprinzip
Gestaltungsraster

Flexibilitat im Quadrat

Jedem Format liegt ein Gestaltungs-
raster zugrunde. Das Raster dient der
Seitenteilung zur Ausgestaltung der
jeweiligen Titelseite oder Innenseite
einer Broschire. Auch im digitalen Um-

feld soll das Raster zum Einsatz kommen.

Das Prinzip ist einfach. Die Seite wird
vertikal viermal geteilt. Die Breite der
entstandenen Spalten ist zugleich die
Hohe der horizontalen Teilung. Jedes
der so entstehenden Quadrate wird
nochmals in vier mal vier Quadrate
geteilt. Das kleinste Quadrat stellt ein
Modul dar. An diesen Modulen richten
sich die Marke und die Schutzzone
aus, ebenso wie alle Gbrigen spater

in diesem Style Guide beschriebenen
Gestaltungselemente.

Die unterste horizontale Linie ist
zugleich als Warnmarke zu verstehen,
soll doch die Marke nie tiefer als diese
Horizontale platziert werden.

Der Bereich unterhalb der Warnmarke
ware der Basisbereich flir Texte oder
die Platzierung von Partnerlogos. Der
Raum ist eine Option (siehe dazu auch
Seite 26 in diesem Style Guide).

Warnmarke

Text- und
Co-Branding-
Bereich

Corporate Design Stadt Braunschweig

Oktober 2018
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DIN A4, hoch

DIN A4, quer
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06
Gestaltungsprinzip
Medienformate

Eine Frage der GroRe

Mit dem Format wachst auch

die GrolRe der Marke. Das Raster
und die Unterteilung der jeweili-
gen Seiten wird ebenfalls skaliert
und wachst oder schrumpft
proportional mit dem Format.

Ausnahme bilden schlanke Formate
wie das DIN-lang-Format. Die
Aufteilung des DIN-lang-Formats
resultiert aus der Teilung des DIN-
A4-Formats und kommt mit acht
Rasterzellen in der Horizontalen
aus. Aus Platzgriinden wandert
hier die Marke in die obere linke
Ecke und wird auf zwei Rasterzel-
len in der Breite skaliert.

q

DIN A1 DIN A4 DIN A5 DIN lang
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06
Gestaltungsprinzip
Gestaltungsraster

Braunschweig
Léwenstadt

Das Gestaltungsprinzip kann bis
zum Grof3- und AuRRenfldchenfor-
mat skaliert werden.

Weiterfiihrende Informationen zu
der Platzierung der Marke sind auf
Seite 24 dokumentiert.

Unterhalb der Warnmarke kann
die Absenderkennung erfolgen.
Taucht diese in der Logoleiste auf,
wird diese immer an erster Stelle
der Logos platziert. Die Absen-
derkennung kann ebenfalls in der
Funtionsflache aufgenommen
werden. Entsprechende Vorlagen
fir die Aufbereitung der Medien

sind vorhanden. * Bildbereich

Warnmarke

fffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffff

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

ffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffff

Stadtmarketing ' ' ' : | | | ! ! : i i ; ‘ : Co-Branding
: : : : : : : : : : : : : : : : e R =
Bereich

Absenderkennung
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Gestaltungsprinzip
Medienformate

*ﬂ_

Die Responsivitdt
der Marke

W -

Die Marke der Stadt Braunschweig
wird den heutigen Sehgewohnheiten
gerecht. Auch auf kleinstem Raum,
wie dem Display eines Smartphones, e
bleibt sie stets erkennbar und / e \
unverwechselbar. Daher ldsst sich ’
|
|

die Marke skalieren, sodass sie ) Logo- |
o ) Vignette

auf unterschiedlichen Devices gut

zur Geltung kommt. |

Auf kleinsten Displays kommt i
die Marken-Vignette zum Einsatz. '
Die Vignette ist eine um die
Wortmarke reduzierte Marke.

Bei digitalen Anwendungen kann
die Schutzzone der Marke bis an
den Rand reichen. Ebenso kann bei
der Vignette auf die Schutzzone
oben und am linken Rand verzich-
tet werden. |

v \ O U

Smartphone

Tablet
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Gestaltungsprinzip
Logoplatzierungen

Auslauf fiir den Lowen

Braunschweig
Lowenstadt

Das Gestaltungsprinzip ist variabel Braunschweig
und bietet ein Hochstmal an

Flexibilitat. Diese gestalterische
Freiheit beginnt schon bei der
Platzierung der Marke innerhalb
eines Formats. So entstehen keine
Restriktionen im Zusammenspiel
mit Abbildungen im Hintergrund.
Die Marke lasst sich somit dort - o
platzieren, wo geeigneter Raum im : ’ o i b I rechels
Foto vorhanden ist, oder dort, wo = ' i ' : ) !
die Marke ihre Wirkung am besten
entfalten kann. Eine Ausnahme
bildet der unterer Funktionsbe-
reich unterhalb Warnmarke.

Lowenstadt

© BSM/Daniel Méller
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Gestaltungsprinzip
Funktionsflache

Kleine Verdanderung,
grofRe Wirkung

Braunschweig

Braunschweig
6 Lowenstadt

Lowenstadt

Die Funktionsflache ergibt sich

aus der Schutzzone, die ausschlielR-
lich nach rechts unten und nurin
quadratischer Form aufgezogen
wird. Die Grofe der Funktionsfla-
che richtet sich nach den Anforde-
rungen wie z.B. der Textldnge. Der
Text in der Funktionsflache kann
frei in der Schrift Ubuntu (siehe
dazu auch das Kapitel Typografie)
gestaltet werden.

Sehenswertes
in Braunschweig

Braunschweig

Neben der Verwendung der Funk- =\ g Lowenstade
tionsflache kdnnen in Ergdnzung ’
auch Headlines auf Fotos gestellt

werden (siehe mittlere Abbildung).

Sehenswertes
in Braunschweig

Eine weitere Anwendung ist die
Verwendung von Textflachen
unterhalb von platzierten Fotos,
wie die rechte Abbildung zeigt.
Die Hohe der Textflache ist
variabel und richtet sich nach
der Textmenge.

© BSM/Steffen und Bach GmbH

© BSM/Daniel Moller

Funktionsflache Headline frei Textbereich
skalierbar platzierbar
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Gestaltungsprinzip
Seitenaufteilung und

Textbausteine

Die Facetten des
Gestaltungsprinzips

Braunschweig
Lowenstadt

Das Gestaltungsprinzip bietet fir je-
den Anlass unzahlige Optionen zur
Gestaltung eines Plakats, einer An-
zeige oder einer Publikationstitel-
seite. So lasst sich ein Format, auf
Basis des Gestaltungsrasters, in
verschiedene Bereiche unterteilen.
Je nach Anlass und Anforderung
konnen so Raume fir Abbildungen,
Texte und Co-Branding-Situationen

(also das Auffiihren von Partnerlogos _ — e Light's off
oder Sponsoren) entstehen. Auch Rl | S oot (e Lich tpa rcours
die Absenderkennung lasst sich frei \d

Braunschweig 2018

platzieren. s

22.September 2018

Weihnachtsmarkt 17 =22 Uhr
29.11.-29.12.2018

Zur Betonung bestimmter Informa- Gute Reise! Braunschweiger
tionen (wie z. B. Headlines) knnen Braunschweig
Flachen farbig angelegt werden 2018

(siehe Abb. links). In diesem Zusam-
menhang ist es bedeutend, dass e
die Tonalitat der Fotografie mit
der Textfeldfarbe korrespondiert
(siehe dazu auch das Kapitel zum
Thema Stadtfarben in diesem Style
Guide).

Kunst - Musik - Tanz - Kulinarisches - Literatur
Die Region braunschweig de/weihnachtsmarkt
NRN— -

© BSM/Frank Sperling

a [

Partnerlogos Absenderinformationen
(Logoleiste)
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Gestaltungsprinzip
Kleinstformate

Designvorgaben
schlank gehalten

Auch fir kleine Formate gelten
die zuvor beschriebenen Regeln.
Die auf dieser Seite abgebildeten
Beispiele sind als Inspiration zur
Gestaltung von Flyern zu verste-
hen.

Braunschweig
Lowenstadt

Braunschweig
Lowenstadt

Studieren
in Braunschweig

Braunschweig
Lowenstadt

Studienangebote

Hier steht ein Unterpunkt

Hier steht ein zweiter Unterpunkt
Hier steht ein Unterpunkt

Adventlichterzauber
Braunschweiger
Weihnachtsmarkt

29.11.-29.12.2018

Wochenmirkte
. in Braunschweig

www. braunschweig.de/unterseite

© istockphoto.com/alvarez

© BSM/Marek Kruszewski

DIN lang
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Gestaltungsprinzip
Kleinstformate

Markenerlebnis auf
kleinstem Raum

TR

Auch auf kleinstem Raum besticht Cowenstad
das Gestaltungsprinzip durch
seine Flexibilitdt. Die Marke ladsst
sich auch in diesem Zusammen-
hang frei platzieren. Die mittlere
Abbildung zeigt, dass die Marke
(mit der Schutzzone) in bestimm-
ten Verhéltnissen und Konstella-
tionen auch an den Rand gestellt Bradnschielq
werden darf. ;

Stadtplan
City Map

© BSM/Gerald Grote
© BSM/Gerald Grote

DIN A6
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Gestaltungsprinzip
Tektonik

Der Trick mit der Tektonik

Im Zuge der Erstellung eines
Layouts kommt ebenfalls das
Prinzip der sich iberschneidenden
Flachen (kurz ,Tektonik”) zum
Einsatz. Gemeint sind die Quadra-
te, die nach links oben und rechts
unten hinter der Marke herausge-
schoben zu einer Schutzzone fiir
die Marke werden. In dem
unteren Beispiel ist ein Foto der
zentrale Punkt, der links und
rechts jeweils von einer Farbfldache
flankiert wird.

Eine der Farbflachen ist ein
Abstandshalter zum Formatrand.
Die andere Flache kann als
Text- oder Bildflache aufgezogen
werden. Das zentrale Element
sollte stets quadratisch bleiben,
wobei die Auspragungen rechts
und links davon nicht zwingend
quadratisch erscheinen mussen.
Die GroRe der Textflache richtet
sich nach der Textmenge. Diese
Flachen eignen sich z.B. fir
Kastenthemen.

Corporate Design Stadt Braunschweig

08 Lebenin Braunschweig

Leben in der
Lowenstadt

10 Laben n Baunschuely

Hier steht die Headline 2

moluptam am dunt,sam eossed Qus.

quam Fugs.

Braunschweig in der App

Lebenin Braunscheig 0

© BSM/Gerald Grote

© BSM/Daniel Méller

Exemplarische
Seiten DIN A4

Oktober 2018
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Gestaltungsprinzip
Tektonik und Raster

© BSM

Das MaR aller Dinge e

Bei der Erstellung eines Layouts : .
ist darauf zu achten, dass stets
das Raster eingehalten wird. Die o T e

kleinste Einheit des Rasters gibt Exemplarische Seiten DIN A4,
Mindestbreiten oder Mindestho- I mit Rasterhinterlegung

hen vor. Die Abstandhalter sind
sowohlin der Horizontalen als
auch in der Vertikalen gleich.

Eine Ausnahme bildet der Abstand-
halter zum unteren Rand. Hier
ergibt sich der Abstand aus einer
halben Rasterzelle, da das Raster
zum unteren Rand nicht quadra-
tisch auslauft.

© BSM/Daniel Méller & Gerald Grote

Hier steht eine Headline sinctanus me.

Abstandhalter
halbe Rasterzelle
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Gestaltungsprinzip

im Layout

Spielend einfach

Das Gestaltungsprinzip bietet
unzahlige Variationen. So lassen
sich die Farbfldchen horizontal,
vertikal und vor allem proportional
aufziehen, um so Raum fur Text
oder andere Inhalte zu bilden. Der
Weilsraum sollte nicht vernachlas-
sigt werden. Denn das Ziel sollte es
sein, eine elegante Erscheinung zu
schaffen. Weniger ist dabei mehr.

Hier steht
eine Headline

© BSM/Daniel Moller & Gerald Grote

© BSM/Daniel Moller

© BSM

© BSM/Daniel Méller & Gerald Grote

© BSM/Daniel Méller

© BSM

Exemplarische Seiten am Beispiel DIN A4
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Gestaltungsprinzip
Gestaltungsprinzip

im Layout

Der Einsatz von Bildern

Bilder werden bevorzugt,
innerhalb der Tektonik oder frei
stehend, quadratisch eingesetzt.
Sie orientieren sich von ihrer Grofe
am quadratischen Raster.

Falls wichtige Bildinformationen
durch den quadratischen Rahmen
beschnitten werden, kann in
Ausnahmefallen auf das Rechteck
als Bildrahmen zurtickgegriffen
werden. Formatfillende Bilder
sind davon ausgeschlossen.

© Stadt Braunschweig/Gisela Rothe

DIN lang

Corporate Design Stadt Braunschweig

Willkommen in der
Lowenstadt

Wir freuen uns, Sie in Braunschweig begriiRen
zu diirfen. Entdecken Sie die Stadt zu FuB,

mit dem Fahrrad oder in einer historischen
StraBenbahn und erleben Sie die spannende
Geschichte der Léwenstadt bei einer thema-
tischen Fiihrung. Gern gestalten wir lhren
Aufenthalt interessant und erlebnisreich.

Sie kdnnen aus einer Vielzahl von Filhrungen
wahlen oder sich von uns Ihr individuelles Pro-
gramm zusammenstellen lassen.

Braunschweig - Hansestadt an der Oker

Begeben Sie sich auf eine Reise ins Mittelalter! Erfahren Sie
etwas iiber die Bedeutung Braunschweigs als Hansestadt
und wichtigen Gewerbestandort. Entdecken Sie Zeugnisse
hansischen Lebens in der Altstadt, am historischen Burg-
platz und an der Alten Waage, dem einstigen Speicher-und
Waaghaus der Kaufmannsleute.

Termine: 21.,22.,23. und 24. Juni

um 16:00 Uhr; fiir Gruppen auf Anfrage
Dauer: ca. 1,5 Stunden

Preis: 8,50 Euro pro Person;

80 Euro pro Gruppe

Treffpunkt: Alte Waage

Blick vom Rathausturm

Sie bendtigen 161 Stufen, um den traumhaften Blick Gber
Braunschweig vom Rathausturm genieRen zu kénnen.

In luftiger Hohe von 61 Metern erfahren Sie beispielsweise,
warum der Rathausturm nicht in der Mitte des Gebaudes
steht und wie der beriihmte Braunschweiger Architekt
Ludwig Winter bei der Planung vorgegangen ist. Ducimod
et aspic te veleni quid et in renet, voluptatur molore, cum
velectum rehenime cupturisto dolut estiant, corrore sinu-
scitam fugiame senisitia dolum ipsus assitaguamet.

Termine: auf Anfrage
Dauer: ca. 1 Stunde

Preis: 80 Euro pro Gruppe
Treffpunkt: Rathaus,

Platz der Deutschen Einheit

Stadtspaziergang in der Lowenstadt

Erleben Sie die tber tausendjéhrige Geschichte der
Léwenstade, schlendern Sie durch mittelalterliche Gassen
und entdecken Sie an historischen Plétzen die Spuren der
Hansekaufleute und der Welfen, die Braunschweig tiber
Jahrhunderte gepragt haben.

Termine: samstags um 14:00 Uhr (deutsch), sonntags um
11:00 Uhr (deutsch/englisch, englisch mit Voranmeldung,
beide Sprachen innerhalb einer Filhrung), in den nieder-
sachsischen Sommerferien vom 28. Juni bis 8. August auch
montags bis freitags um 14:00 Uhr (deutsch); fiir Gruppen
auf Anfrage

Dauer: ca. 1,5 Stunden

Preis: 8,50 Euro pro Person;

80 Euro pro Gruppe

Treffpunkt: Touristinfo, Kleine Burg 14

1.000-Schritte-Zeitreise

Zu FuR durch die Geschichte der Lowenstadt: Erkunden
Sie den mittelalterlichen Burgplatz und gehen Sie in nur
1.000 Schritten vorbei am neugotischen Rathaus bis zum
Residenzschloss.

Termine: jeden 2. Sonntag im Monat
um 14:00 Uhr; fiir Gruppen auf Anfrage
Dauer: ca. 2 Stunden

Preis: 10,50 Euro pro Person;

105 Euro pro Gruppe

Treffpunkt: Burgplatz am Burgléwen

Hier steht eine Bildunterschrift.

Info

Touristinfo Braunschweig
Kleine Burg 14
38100 Braunschweig

Tel. 0531470-2040
Fax 0531470-2044
touristinfo@braunschweig.de
www.braunschweig.de

Oktober 2018

© SBSM/Daniel Méller
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Gestaltungsprinzip

online

Radikal responsiv

Das Gestaltungsprinzip ist insbe-
sondere auf die digitalen Medien
ausgelegt. Die einfache und nach-
vollziehbare Tektonik tragt zu
einem flexiblen Umgang bei. Wie
im Print-Bereich lassen sich alle
Gestaltungselemente auch online
anwenden und umsetzen.

Der Aufbau einer Website richtet
sich grundsatzlich nach dem
Anlass, den Inhalten und den tech-
nischen Rahmenbedingungen. Die
hier abgebildeten Layouts kénnen
daher nur zur Orientierung und der
Inspiration dienen. Die Abbildun-
gen sind daher frei gewahlt und
zeigen nicht die Corporate Website
der Stadt Braunschweig.

Willkommen in der Lowenstadt

Exemplarische Beispiele, Webseitengestaltung

© BSM/Marek Kruszewski

Marek Kruszewski & BSM/Daniel Méller

© BSM,

Headline

Corporate Design

Stadt Braunschweig

Oktober 2018

34



07
Typografie

Schrift ist ein Statement. Die Wahl der richtigen Schrift ist der
Ausdruck einer Haltung. Schrift verleiht Charakter und Asthetik.
Sie muss allerdings auch funktional sein. Genau das bietet die
neue Schrift des Corporate Designs fiir Braunschweig, die Ubuntu.

Corporate Design Stadt Braunschweig

Oktober 2018
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Nealulis

Eine Schrift mit Charakter

Schwungvoll wie die Stadtmarke,

markant wie der Léwe und gut aus-

gebaut wie das Corporate Design
bietet die Schrift Ubuntu diverse
Schriftschnitte und einen optima-
len Lesekomfort an. Die Glyphen
(Satzzeichen) sind auf die heutigen
Sehgewohnheiten zugeschnitten
und machen auch im digitalen
Umfeld eine gute Figur.

Die Ubuntu ist ein Open-Type-Font,
ein Datenformat fur digitalisierte
Satzschriften (Fonts). Urspring-
lich von Microsoft eingefthrt und

spater mit Adobe weiter verfeinert.

Das Format erweitert den Funk-
tionsumfang von Schriften (platt-
formUbergreifende Verwendung,
Umfang der Schriftzeichen etc.).

Bezugsquelle:
design.ubuntu.com/font/

Corporate Design Stadt Braunschweig Oktober 2018

Ubuntu
einheitliche grol3ziigige geschwungene reduzierte moderne Formensprache
Strichstarke Binnenform Schenkel Querstriche (keine Endstriche)
—— Oberlénge
f Versalhohe
7~ / Minuskelhohe

Grundlinie

9

Bildmarke und Schrift
sind aufeinander abgestimmit.

Unterldnge

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890 #!?5:%&»€+@

Ubuntu light  talic
Aa Aa Ubuntu reqgular Jtalic

B b B b Ubuntu medium italic
Ubuntu bold bold italic

36
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Detailtypografie

Die Ubuntu in
der Praxis

Das auf dieser Seite abgebilde-
te Layout einer Broschire ist
ein Beispiel fur die Anwendung
der Schrift Ubuntu, bietet sie
doch eine Vielzahl an Maglich-
keiten. Verschiedene Textein-
heiten lassen sich entsprechend
ihrer Bedeutung oder Funktion
mit einem Schriftschnitt
belegen. Diese Seite dokumen-
tiert Empfehlungen zu den
wesentlichen Textbausteinen
eines Seitenlayouts. Sind mehr
Headlines erforderlich, konnen
hier weitere Abstufungen
erfolgen. Als kleinstmoglicher
Schriftgrad ist fur Headlines

9 pt festgelegt.

HeadlinegroRen und Textaus-
zeichnungen zu weiteren
Medien finden Sie in unseren
Vorlagen.

Headline1 -

Ubuntu bold
Schriftgrad 36 pt
Zeilenabstand 40 pt

—

Initial =

Ubuntu light
Schriftgrad 46 pt

Copytext <

Ubuntu light
Schriftgrad 9 pt
Zeilenabstand 13 pt

08 Braunschweig entdecken

Entdecken Sie
die Lowenstadt

raunschweig punktet mit Sehenswiirdigkeiten aus verschiedensten
B Jahrhunderten - alle zu Fu und in wenigen Gehminuten erreichbar. Ein
Hohepunkt ist der Burgplatz mit dem Dom St. Blasi, der Burg Dankwar-
derode und dem Braunschweiger Wahrzeichen, dem Lowen. Hier kén-
nen Sie die bis heute erhaltenen Spuren Heinrichs des Léwen verfolgen und Schitze
der Welfengeschichte besichtigen.

und
Aquiatquidis ide volor as reperciis at autem eos milignati consequiat voluptiatur au-
tem latio elitat. Is aliquatectur sed magnini ciendel ipsam litatem audist et volupta-
sint et et am rerrori onserum atisinctamus modis dolesse quament quibusa esciame
et lias dolesecto te nonet utem nulluptis milis escil ium quundit, consenit, si fustrum
audi sitetur maio cus asis velis il mi, sed que etus, solorum endis sus maxim ipsam
rerepre repedic aepudit et apiendandio. Ut ratur sit, arum consedita imilin num-
‘quam, verciis quiatum inum della quid qui tempe enienda verum que expla quie.
Strum audi sitetur maio cus asis vel is il i, sed que etus, solorum endis sus maxim
ipsam rerepre reped. Apelecatqui re vel es ad ent officaboris minvellaut ea vit lam,
sitla id ut vendani hilibus nis est vendebit eri ulpa volupid quunt alitiunt veribusda
qui culpa vendell orepeliquam faccuptas vitaspe lentem cumquibusam rentiati
quam voloriorro explias apient moluptam am dunt, sam eossed quis.

Aturadm que volorestemod mos maximpa rioreicipsum anditatqui quam fuga.
Ectur aligendam que con comnihil inveliquas conesed quas aborem et rem volor
aut eumque nobita doloriat volor sant, qui simi, exerro quunte prate repel incto
eat ut labores tincia nonse eturerum ipicta dolupt.

Beispielseite DIN A4

Corporate Design Stadt Braunschweig

ig entdecken 09

Lebendige Hansegeschichte

vidu
ommolupty

,Essi cus experum is qui accullore

nes viducit mi, test lictem volorem

oluptate volutet.”

Rp——

© BSM/Marek Kruszewski

Oktober 2018

Paginierung und
Kolumnentitel
Ubuntu bold
Schriftgrad 8 pt

Headline 2
Ubuntu bold
Schriftgrad 14 pt
Zeilenabstand 18 pt

Bildunterschrift
Ubuntu regular
7 pt

Zitat
Ubuntu italic

Headline 3
Ubuntu bold
Schriftgrad 9 pt
Zeilenabstand 13 pt
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Weitere Sprachen

Darstellung weiterer
Sprachen

Wie in der deutschen Fassung,
werden in der deutsch-englischen
Version die Texte im gleichen
Schriftschnitt dargestellt. Zu be-
achten ist, dass hier alle Textsorten
in 80 % schwarz erscheinen.

08

Stadtgeschichte City history

Corporate Design Stadt Braunschweig

Headline1 (deuFtasrct:g —— S ta d tg esc h i c h te

Headline1 (englisch) +
80 % Schwarz

Copytext (deutsch) «———
100 % Schwarz

City history

Hansestadt

Im Mittelalter und in der friihen Neuzeit gehérte
Braunschweig, das am Schnittpunkt bedeutender
FernhandelsstraRen lag, mit etwa 20.000 Einwohnern
neben Libeck, Hamburg und Bremen zu den gréRten
Stadten Norddeutschlands und war schon zu dieser
Zeit ein bedeutendes Handels- und Gewerbezentrum.

Mitte des 13. Jahrhunderts gelang es den Brau
schweiger Birgerinnen und Birgern, zahlreiche Rech-
te fur ihre Stadt zu erwerben, die sich daher schon
Mitte des 14. Jahrhunderts selbst als freie Stadt
bezeichnete. Intensive Beziehungen zu zahlreichen
anderen Hansestadten sind seit dem 13. Jahrhun-
dert nachweisbar: Braunschweiger Kaufl eute waren
schon zu dieser Zeit in Danemark, England, Russland,
Flandern und auf Gotland aktiv. Ein hochgeschétztes
Erzeugnis war die Braun schweiger Mumme, ein be-
sonders haltbares Bier, dessen Verkauf erstmals 1390
belegt ist.

Bis ins Jahr 1671 blieb Braunschweig unabhéngig.
Dann unterwarfen die Welfen Herzog Rudolf August

Hanse City

In the Middle Ages and the early modern era, Braun-
schweig, which lay at the intersection of important
long-distance trade routes, had around 20,000 inhab-
itants. It was, besides Libeck, Hamburg and Bremen,
one of the largest cities in Northern Germany and was
at that time already a significant trading and
commercial centre.

From the middle of the 13th century onwards, the
Braunschweig citizens succeeded in acquiring nume-
rous rights for their city which, as a result, was able to
callitself a free city as early as the mid-14th century.
Intense relationships with numerous other Hanseatic
cities are verifiable from the 13th century onwards.
Even at this early time, Braunschweig merchants were
already active in Denmark, England, Russia, Flanders
and on Gotland. One notably esteemed product was
the Braunschweiger Mumme, a particularly durable
beer whose sale was first documented in 1390.

Braunschweig remained independent until 1671,
when the city was subjugated by the Guelph Duke

Oktober 2018

Copytext (englisch)
80 % Schwarz
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Detailtypografie

Liebe zum Detail

In allen Details soll das Erscheinungs-
bild der Stadt Braunschweig zum
Ausdruck gebracht werden. Die
Detailtypografie trdgt dazu bei.
Ein Beispiel dafir sind Tabellen,
die u.a. im Bereich Tourismus zum
Einsatz kommen.

Tabellenkopf
Ubuntu bold
Schriftgrad 9 pt
Zeilenabstand 13 pt

Tabellentext
Ubuntu light
Schriftgrad 9 pt
Zeilenabstand 13 pt

Corporate Design Stadt Braunschweig

Kopflinien
Linienstarke 1 pt

08 Reiseangebote
Reiseangebote
Braunschweig zum Kennenlernen
Entdecken Sie die wechselvolle Geschichte der Acerum asperes dendit, quiduciet fugitibus estium
Léwenstadt mit ihrer kulturellen und wirtschaftlichen  asped quo illoreicim quias doloribus. Non rentur aut
Bedeutung. Wandeln Sie auf den historischen Spuren laceatur aditiusam, sene volent, sitiatia serianisinus
der Welfen und der Hansekaufleute, die Braun- voluptae velest, officae pos dolupta perum dolorer.
schweig Uber die Jahrhunderte gepragt haben, oder Sperumquam que con comnist inciatu reribus ex eos
lernen Sie die Stadt bei einer entspannten Fahrt auf quis di dus dolectureic tem eiciasp erepratiae conse
dem Fluss Oker kennen. dolut utaque
Preise pro Person Preiskategorie 10N 20N EZ-Zuschlag
im Doppelzimmer pro UN
Braunschweig zum Kennenlernen PK1 75€ 109 € 15€
(1 bis 9 Personen)* PK2 89 € 139€ 25€
PK3 105 € 165 € 35€
Braunschweig zum Kennenlernen PK1 59€ 89 € 1€
(ab 10 Personen)* PK2 79€ 119 € 21€
¢ PK3 89 € 145 € 31€

Hier steht eine Zwischenheadline

Acerum asperes dendit, quiduciet fugitibus estium
asped quo illoreicim quias doloribus. Non rentur aut
laceatur aditiusam, sene volent, sitiatia serianisinus
voluptae velest, officae pos dolupta perum dolorer.
Sperumquam que con comnist inciatu reribus ex eos
quis di dus dolectureic tem eiciasp erepratiae conse
dolut utaque

Maion nos mo exerro velitia quae del eatempo rectio
tentota ssunteni dolenih icienec temquat. Imaione
ctoremo luptatius, inctenim accae licimod quis con
posam, sit, autecat atquis quisqui atempores sitat
utaquas et optate quas si omnihit debis et ipidemp
erferisci dolupta tiberernate volorest Imaione ctore-
mo luptatius, inctenim accae licimod quis con posam,

it, autecat atquis |uisqui atempores sitat utaquas
et optate quas si omnihit debis et ipidemp erferisci
dolupta tiberernate volorest quossi blab ipsum. Ant,
voluptatur? Ceatia simus sendessinis eum saero ma
doluptias doluptate nectis untus abo. Torepedi omni-
magnient commolu.

Edicit antectem quid mos preicit earchit aturiost quis
et, voluptur? Parchil in entent rem illaciis et dolorrum
dem que od quis remolorro tem vendebis suntiosto
id que estinvernam idus nonsequam, in et et, consed
que num re sed que omnis.

[ www.braunschweig.de/reiseangebote

Spaltenlinien
Linienstarke 0,25 pt
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07
Typografie
Einheitliche

Schreibweisen

Zahlen und Daten

Die Schreibweise von Telefon- und
Faxnummern richtet sich nach der
DIN-Norm 5008: Die Vorwahlnum-
mer wird durch einen Leerschritt
von der restlichen Nummer
getrennt. Die Durchwahlnummer
wird mit einem Bindestrich abge-
trennt.

Als Zeichen fir ,bis" wird ein
Gedankenstrich verwendet. Im
FlielStext sollten der Monat und
das Wort ,bis” bei Angabe von Zeit-
rdumen ausgeschrieben werden.
Bei Aufzahlungen, Terminkdsten
etc. empfehlen wir die numerische
Datumsangabe.

Tage, Preisangaben und Monate
sollten im besten Fall ausgeschrie-
ben werden. Sonderfille kénnten
Tabellen sein, da man hier aus
Platzgriinden auf die Ausschrei-
bung verzichten muss.

Im Englischen werden Uhrzeiten
nicht mit einer 0 vor der ersten
Ziffer angegeben.

Corporate Design Stadt Braunschweig Oktober 2018

Zahlen, Daten, Uhrzeiten, Preisangaben

Termine 4. September 2018

03.09.2018 oder 03.09.18

Tage Mo.—Fr.

Uhrzeiten 10:00-12:00 Uhr

13:00 Uhr, 09:30 Uhr, 12:25:33 Uhr, 6:00 Uhr
Dauer 1,5 Stunden

Preise 8,50 Euro pro Person

Internationale Angaben

Tel.  +49531470-2040
Fax  +49531470-2044
Mobil +49 177 1234567

Opening Times
Mon. to Fri. 10:00 a.m. to 6:00 p.m.

Beispiel: Infokasten Touristinfo

Info

Touristinfo Braunschweig
Kleine Burg 14
38100 Braunschweig

Tel. 0531470-2040

Fax 0531470-2044
touristinfo@braunschweig.de
www.braunschweig.de

Telefonnummern
Faxnummern
E-Mail-Adresse

Webadresse
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08
Stadtfarben

Farben sind Ausdruck von Emotionen. Farben kommunizieren,
geben Signale, ordnen und gliedern. Auf den folgenden Seiten
werden die neuen Stadtfarben vorgestellt. Eine bunte Palette

fir eine farbenfrohe Stadt.




08
Stadtfarben
Farbklima

Die bunte Vielfalt

Die Stadtfarben dienen dazu, der
Stadt Braunschweig ein farben-
frohes Kleid zu verleihen. Die Farben
konnen zur Gestaltung von Medien
frei gewahlt werden.

Allerdings sollte eine gewisse Farb-
harmonie entstehen. Demnach
sollten stets flankierende Farben
gewahlt werden. Ein Beispiel ware
die Kombination aus Gelb- und
Orangetonen oder die Kombination
aus Grian, Turkis und Blau.

Die Farben sind in drei Kategorien
unterteilt:

Primarfarbe, Sekundéarfarben und
Tertiarfarben.

Die Primarfarbe Rot ist allein der
Marke, also dem Logo vorbehalten.

Fur alle Anwendungen sind auf
dieser Seite entsprechende Farb-
werte dokumentiert. Transparen-
zen oder Farbabschwachungen
sind nicht vorgesehen.

CMYK
Sonderfarben

RGB
Webfarben

Primarfarbe

0/90/100/0

Pantone 3556 C

HKS 12
255/55/20
#FF3714

Corporate Design Stadt Braunschweig

Textfarbe

0/0/0/100

0/0/0
#000000

Oktober 2018

Schutzzone

0/0/0/0

255/255/255
#FFFFFF

Sekundarfarben

0/65/100/0
Pantone 021 C

254/80/0
#FE5000

22/100/0/16
Pantone 7648 C

153/30/102
#991E66

65/0/100/0
Pantone 368 C

120/190/32
#78BE20

86/0/32/0
Pantone 7466 C

0/176/185
#00BOB9

99/1/5/5
Pantone 639 C

0/149/200
#0095C8

Tertidrfarben

2/39/100/10
Pantone 131 C

204/138/0
#CC8A00

0/76/100/0
Pantone 166 C

215/78/5
#D74E05

0/77/97/15
Pantone 7580 C

174/63/22
#AE3F16

45/90/0/4
Pantone 7656 C

138/47/136
#8A2F88

67/100/4/5
Pantone 259 C

109/32/119
#6D2077

78/0/100/2
Pantone 362 C

80/158/47
#509E2F

93/0/100/0
Pantone 347 C

0/147/81
#009351

96/0/31/2
Pantone 320 C

0/150/160
#0096A0

96/0/30/45
Pantone 7714 C

0/118/128
#007680

100/22/2/18
Pantone 307 C

0/107/166
#006BA6

100/45/0/45
Pantone 7692 C

0/85/135
#005587
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08
Stadtfarben Stadtbilder Landschaft
Stil und Tonalitat

Der Farbklang der
Stadt Braunschweig

Erst das Zusammenspiel von Farbe
und Fotografie sorgt fir einen
stimmungsvollen Farbklang sowie
einen einzigartigen und unver-
wechselbaren Wiedererkennungs-
wert. Bestimmte Farben kénnen
somit die Tonalitdt der Fotografie
vorgeben, oder das Foto gibt die
Farbgebung vor, indem ein be-
stimmter Farbton im Foto enthalten
ist, der mit einer der Stadtfarben
korrespondiert. Die Beispiele
rechts vermitteln einen Eindruck
von harmonischen Konstellationen.
Dies bedeutet nicht, dass innerhalb
einer Broschire nicht verschiedene
Farben genutzt werden kénnen
oder diese strikten Kategorien
zugeordnet werden muissen.
Wichtig ist, dass ein harmonisches
Farbzusammenspiel gegeben ist.

Menschen Gegenstdnde

=

40 BSM,

Die Platzierung des Copyright-
Zeichens orientiert sich am
Bildmaterial. Im Regelfall wird es in
5 pt gestirzt direkt in das Bild
gesetzt. Bei kleinen Bilder wird
empfohlen, den Hinweis aufderhalb
des Bildes gestirzt zu platzieren.




Kontakt

Braunschweig Stadtmarketing GmbH
Eva Edler

SchuhstralRe 24

38100 Braunschweig

Tel. 0531 470-4433

Fax 0531 470-4445
eva.edler@braunschweig.de
www.braunschweig.de/corporate-design

Konzept und Design wirDesign Braunschweig



