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VORWORT

VORWORT VON OBERBURGERMEISTER FRANK DEHMER

Das vorliegende Corporate-Design-Handbuch der Stadt Geislingen an
der Steige entstand im Jahr 2016 vor dem Hintergrund des im
MACHS5-Prozess definierten Themenfeldes 10 ,Stadtmarketing”.
Als strategisches Ziel wurde die Erarbeitung einer Stadtmarketing-
konzeption definiert.

Umfangreiche Erhebungen und Analysen zur Situation der Stadt
Geislingen an der Steige gingen diesem Manual voraus. Im Juli
2016 wurde im Rahmen einer Positionierung fur die Stadt Geislingen
an der Steige ein neues Stadtlogo eingefuhrt.

Das neu entwickelte Logo der Stadt Geislingen an der Steige bildet
kinftig einen wesentlichen Teil der Kommunikationsmittel, welche
in allen kommunalen und touristischen Bereichen und dartber
hinaus anzuwenden sind.

Das CD-Manual stellt einen Leitfaden dar, wie mit dem neuen
Stadtlogo in der Kommunikation umgegangen werden soll. Das
Corporate Design bezeichnet einen Teilbereich der Corporate
Identity und beinhaltet das gesamte visuelle Erscheinungsbild der
Stadt Geislingen an der Steige. Dazu gehoren unter anderem die
Gestaltung von Kommunikationsmitteln wie Visitenkarten, Brief-
bdgen, Flyer, Broschiren usw.

Ziel muss es sein, bei jedem Kontakt mit den Kommunikationsmit-
teln der Stadt einen Wiedererkennungseffekt zu erreichen, um so
die Marke Geislingen an der Steige kontinuierlich im Bewusstsein
der internen und externen Zielgruppen zu verankern.

In diesem Sinne winsche ich uns eine konsequente Umsetzung in
allen Bereichen und eine regelmaBige Evaluierung der hiermit
verbundenen MaBnahmen.

Geislingen an der Steige, im September 2016
Frank Dehmer

Oberbirgermeister
Stadt Geislingen an der Steige
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ZIELSETZUNG

CORPORATE DESIGN

Das CD-Manual dient als Vorlage fur alle Bereiche, in denen die
Marke Geislingen an der Steige auftritt:

e Stadtverwaltung

o Kultur

e Gemeinschaft / Familie / Leben
e Wirtschaft / Innovation

¢ Bildung

e Tourismus / Natur

Die Inhalte der Marke sollen so kommuniziert werden, dass alle rele-
vanten Zielgruppen die Stadt als einheitliche Marke wahrnehmen.
Dies gilt sowohl fur das Innen- als auch das AuBenmarketing der
Stadt. Das CD-Manual bietet fur alle relevanten Kommunikations-
mittel (z. B. Tourismusflyer, Shopping-Guide oder stadtischen Brief)
eine Anleitung bzgl. Farben, Schriften, Positionen, Proportionen
und Gestaltungsraster fur nichtelektronische und elektronische
Kommunikationsmittel.

Mit Hilfe dieses Manuals ist jedem eine markenkonforme Gestal-
tung moglich. Im Laufe von Jahren entstehen immer neue Kommu-
nikationsmittel. Unter Umstanden missen Anpassungen stattfinden.
Dieses CD-Manual dient zur Orientierung, es erhebt keinen
Anspruch auf Vollstandigkeit.

Die Festlegungen sind verbindlich ab August 2016 bis zum Zeit-
punkt einer offiziellen Anderung. Unumgéngliche Abweichungen
von den in diesem Manual festgelegten Vorgaben bedurfen der
Autorisierung durch das Zentrale Marketing der Stadt.



MARKENVISUALISIERUNG

CORPORATE DESIGN

Alle, die im Namen der Marke (Stadt Geislingen an der Steige)
handeln und entscheiden, sollten das gleiche Bild vor Augen haben.
Jeder (Burger, Kunde etc.), der von der Marke hort, sollte dhnliche
Assoziationen damit verbinden. Ein Corporate Design und eine
damit verbundene Kommunikationsidee erfillen dies.

Wie fiihlt sich die Marke Geislingen an?
Offen, tolerant, freundlich, erfrischend

Wie sieht sie aus?
Sauber, originell, frisch

Welchen Eindruck vermittelt die Marke Geislingen?
Selbstbewusst, unkompliziert, flexibel, kreativ, glaubwdrdig,
fortschrittlich

Welches Bild hinterlasst Geislingen im Kopf der Menschen,
die ihr begegnen?
Charmant, originell, offen



GRUNDLAGEN

CORPORATE DESIGN

Ahnlich wie das Know-how, die Produktpalette oder die Patente
eines Unternehmens ist das Corporate Design zentraler Bestandteil
einer erfolgreichen Stadtverwaltung.

Das Corporate Design ergibt das sogenannte Markenbild, welches
wiederum in direktem Zusammenhang zum Markenkern steht
(Was kénnen wir? Warum gibt es uns?). Das Corporate Design
muss zur Positionierung und zum Markenkern passen und diesen
unterstitzen.

Corporate Design ist zudem immer in Verbindung mit Kontinuitat
zu sehen. Kontinuitat bedeutet strenge Einhaltung der Gestaltungs-
richtlinien. Nur dann wird der Marke Stabilitat, Seriositat und
Souveranitat zugeordnet.



WORT-BILD-MARKE

CORPORATE DESIGN

ERLAUTERUNG DER WORT-BILD-MARKE MIT CLAIM

Das Logo setzt sich aus einem Bildelement und dem Wort Geislingen mit dem Zusatz
.an der Steige” zusammen. Zusatzlich kann der statische Claim ,Die Hochschulstadt im
Herzen des Filstals” dazugesetzt werden.

Der Einsatz des Claims , Die Hochschulstadt im Herzen des Filstals” wird zunachst entspre-
chend der angesprochenen Zielgruppe und anschlieBend entsprechend dem raumlichen
Zielmarkt entschieden. Wir empfehlen, den Claim primar fur interne Zielgruppen (Birger,
Neuburger) einzusetzen. Bei der Ansprache von externen Zielgruppen auBerhalb von
Geislingen (z.B. Touristen) wird der Claim nicht eingesetzt.

Die Erfolgsgeschichte von Geislingen an der Steige hat Ihren Ursprung in der Wasserkraft.
Sie hat Jahrhunderte lang die Mhlen angetrieben, aus denen wiederum die Unternehmen
entstanden, die hier Wohlstand erméglichten. Die Segmente in ihrer Anordnung symboli-
sieren diese Rotation. Gleichzeitig bedeutet das aber auch, dass sich Geislingen als Stadt
versteht, in der sich nachhaltig etwas bewegt.

Das Logo wurde unsererseits so konzipiert, dass es auch immer mit einem weiteren Logo
kombiniert werden kann (z.B. Mehrgenerationenhaus, Musikschule usw.). Um jegliche
angestaubte Anmutung zu vermeiden, empfiehlt GRUPPE DREI, wo immer mdglich auf
den Einsatz des Wappens zu verzichten. Durch die Markenpersonlichkeitswerte freundlich,
originell und tolerant wirde es bei aktiver Kommunikation des Wappens (z.B. als fester
Bestandteil im Logo) zu einem Ruckschritt in konservative Wertebereiche kommen.

AN

AN DER STEIGE

GEISLINGEN

Die Hochschulstadt
im Herzen des Filstals

I

AN DER STEIGE

GEISLINGEN
N—



WORT-BILD-MARKE

CORPORATE DESIGN

KOMBINATION WORT-BILD-MARKE - CLAIM

Das Logo darf ausschlieBlich auf weiBem oder leicht grauen Hintergrund platziert werden.
Dabei sind immer die Mindestabstande des Logos zu beachten. Der weiBe Hintergrund
muss mindestens eine Transparenz von 80% vorweisen. Eine Platzierung auf farbigen Hin-
tergriinden ist grundsatzlich untersagt. Eine Ausnahme bilden hierbei Bewegtbildinhalte
wie z. B. ein Imagefilm. Fir den Einsatz des Logos auf folgenden Standard Printprodukten
wurden Hohenangaben definiert. Diese sind in der Leiste rechts zu finden.

X X
X
A

AN DER STEIGE

x GEISLINGEN
7 Die Hochschulstadt
im Herzen des Filstals

X

Logovariante mit Claim fur interne Kommunikationsmittel und fur
Zielgruppen wie Burger, Neuburger.

X I
. GEISLINGEN
N

Logovariante ohne Claim fur externe Zielgruppen wie Touristen.

Logo-Ho6he in Print-
produkten:

(Angaben gelten fur
Hochformate)

DIN A6
Hoéhe: 15 mm

DIN-Lang
GroBe: 20 mm

DIN A5
Hoéhe: 20 mm

DIN A4
Hoéhe: 28 mm

DIN A3
GroBe: 40 mm

DIN A2
GroBe: 56 mm



WORT-BILD-MARKE

CORPORATE DESIGN

PLATZIERUNG DER WORT-BILD-MARKE

Das Logo darf ausschlieBlich auf weiBem oder leicht grauen Hintergrund platziert werden.
Dabei sind immer die Mindestabstande des Logos zu beachten. Der weiBe Hintergrund
muss mindestens eine Transparenz von 80% vorweisen. Eine Platzierung auf farbigen Hin-
tergriinden ist untersagt.

N

GEISLINGEN )
N—

WeiBer Hintergrund Weder Verlaufe, noch Farben im Hintergrund

L L [ L i

T ’s\

GEISLINGEN GElSL..\NfEﬁ)

N8
N . i

WeiBer, leicht transparenter (80-95%) Hintergrund Kein WeiBes Logo vor buntem Hintergrund

GElSLlNA"éERETﬁE
N—

WeiBer Hintergrund als dynamische Form Keine Bilder im Hintergrund

WeiBe Schrift als Ausnahme in Bewegtbild. Keine Effekte im oder am Logo




WORT-BILD-MARKE

CORPORATE DESIGN

GRAUSTUFEN UND SCHWARZ/WEISS ANWENDUNG

Das Logo ist in Graustufen, in Schwarz oder im negativ verwendbar. Beispielsweise fir
Schwarz/Weil3 Anzeigen, Stempel, Stanzformen, einfarbige Folien.

f\ A

AN DER STEIGE AN DER STEIGE

GEISLINGEN GEISLINGEN
N—

Die H hhltdt
im n des Filstals

AN DER STEIGE AN DER STEIGE

GEISLINGEN) GEISLINGEN

Die Ho h chulstadt
im Herzen des Filstals

AN DER STEIGE AN DER STEIGE

GEISLINGEN

Die H hhltdt
im n des Filstals

GEISLINGEN)




WORT-BILD-MARKE

CORPORATE DESIGN

CO-BRANDING LOGO

Zukunftig mochte die Stadt Geislingen an der Steige auch kommunaleigenen Betrieben
eine Verbindungsmaglichkeit mit dem neuen Logo ermdglichen. Die ,, Stadtbicherei in der
MAG" beispielsweise kann das Stadtlogo ,,andocken” und somit ihre Zugehorigkeit noch
starker nach auBen kommunizieren. Aber auch kommunalnahe Institutionen sind dazu
ermutigt, ihr Logo mit dem Stadtlogo zu starken.

Ein Anwendungsbeispiel mit Richtlinien fur die Logo Kombination finden Sie auf Seite 40
des CD-Manuals.

AN

GEISLINGEN STADTBUCHER

/ IN DER
—_ @ / Musikschule
Geislingen

ANDERSTEIGE [
GEISLINGEN e
—

SN

GEISLINAEBDEETE vhs.

VN
P g:#errationen
GEISLINGEN Haus
/ Wir leben Zukunft vor



WORT-BILD-MARKE

CORPORATE DESIGN

CO-BRANDING LOGO - VERMASSUNG

Das Geislingen Logo immer an erster Stelle. Rechts daneben steht das Logo einer stadtischen
Organisation. Der Trennstrich hat die Hohe des Geislingen Logos und hat einen Abstand
von ,x". Das zu kombinierende Logo darf weder die héhe noch die breite des Geislingen
Logos Uberschreiten. Schriften werden nach Mdéglichkeit an der ,y” Héhe ausgerichtet. Die
Skalierungen und Absténde sind gemaB der Vorgaben des Logos der Stadt Geislingen an
der Steige einzuhalten. Wenn beim Einsatz des Logos die Vorgaben der definierten Héhen
(S. 8) nicht eingehalten werden kénnen, darf die maximale Breite den Satzspiegel nicht
Uberschreiten.

. ' :

——

</ GEISLINGEN ) i
N—

x| ‘

maximale Breite

maximale H6he
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WORT-BILD-MARKE

CORPORATE DESIGN

LOGO FACHBEREICHE

Um ein einheitliches Branding der Stadt Geislingen an der Steige zu garantieren, wurde fir
die funf Fachbereiche der Stadt eine typografische Logo-Systematik entwickelt. Diese Logos
werden auBerhalb der Geschaftsausstattung eingesetzt. Die Plazierung, Skalierung und
Abstande sind gemaB der Vorgaben des Logos der Stadt Geislingen an der Steige einzuhalten.

N

AN DER STEIGE

GEISLINGEN
N—

FACHBEREICH 5 Bildung, Jugend
BILDUNG, KULTUR, und Betreuung
JUGEND UND EHRENAMT

—

AN DER STEIGE

GEISLINGEN)
N—

FACHBEREICH 5
BILDUNG, KULTUR,
JUGEND UND EHRENAMT

Bildung, Jugend
und Betreuung

DIE STADT GEISLINGEN A. D. STEIGE EINE/N

STAATLICH ANERKANNTE
ERZIEHER/IN

FUR UNSER KINDERHAUS IN VOLLZEIT.

Das Kinderhaus Geislingen an der Steige bietet 70 Bildungsplatze fur
Kinder im Alter von 1 bis 10 Jahren. Die padagogische Arbeit basiert
auf einem halboffenen Konzept und wird von derzeit 8 padagogischen
Fachkraften umgesetzt.

Es handelt sich um eine unbefristete Vollzeitstelle. Der Arbeitsschwer-
punkt der Stelle liegt im Kleinkindbereich mit Kindern unter drei Jah-
ren. Erfahrungen in diesem Bereich sind von Vorteil. Die Vergltung
erfolgt nach dem Tarifvertrag fur den 6ffentlichen Dienst.

Wir haben Ihr Interesse geweckt? Dann bewerben Sie sich bitte schrift-
lich bis spatestens 14.12.2016 bei der Stadt Geislingen an der Steige,
Max Mustermann, HauptstraBe 1, 73312 Geislingen an der Steige.
Weitere Infos finden Sie auch unter www.geislingen.de/jobs

Beispielanzeige, Darstellung verkleinert



WORT-BILD-MARKE

CORPORATE DESIGN

BEISPIELE FUR LOGOS DER FUNF FACHBEREICHE

N

AN DER STEIGE

GEISLINGEN
N—

FACHBEREICH 1 Finanzwesen
ZENTRALE STEUERUNG
UND SERVICE

A

AN DER STEIGE

GEISLINGEN
N—

FACHBEREICH 3 Hochbau mit
STADTBAUAMT Gebdudemanagement

AN DER STEIGE

GEISLINGEN
N—

FACHBEREICH 5 Bildung, Jugend
BILDUNG, KULTUR, und Betreuung
JUGEND UND EHRENAMT

VN

AN DER STEIGE

GEISLINGEN
N—

Beitrdge, Beschaffungen,
Vergabe und Bauvertrdge

FACHBEREICH 2
BAUVERWALTUNGSAMT

S

AN DER STEIGE

GEISLINGEN
N—

FACHBEREICH 4 Blirgeramt,
BURGERSERVICE Einwohnermeldeamt,
Ausldnderbehérde



WORT-BILD-MARKE

CORPORATE DESIGN

LOGO FACHBEREICHE - VERMASSUNG

Die Abstande der Textfelder zum Geislingen Logo bilden eine Ausnahme im Branding und
werden durch den Abstand ,z” ersetzt. Der Schriftgrad des Logo-Zusatzes der Fachbe-
reiche ist der gleiche wie der des Schriftzuges ,, AN DER STEIGE".

Der linke Textblock beschreibt den jeweiligen Fachbereich, ist immer rechtsbindig ange-
ordnet, wird versal und im Schriftschnitt ,,55 Roman” geschrieben. Der rechte Textblock
beschreibt die untergeordnete Behdrde, ist immer linksbindig angeordnet und wird im
Schriftschnitt ,46 Light Italic” geschrieben. Beide Textbldcke haben einen Abstand von
L 1/2x" zum Trennstrich, der mittig am Schriftzug , Geislingen” ausgerichtet ist. Der Trenn-
strich selbst ist jeweils um die GroBe ,z” langer als die Textblocke. Die ,x"-Abstande

X X

I

AN DER ST N

: GEISLINGE
N\'N

FACHBEREICH 5 Bildung, Jugend
BILDUNG, KULTUR, und Betreuung
JUGEND UND EHRENAMT]




WORT-BILD-MARKE

CORPORATE DESIGN

LOGO FACHBEREICHE

und Betreuung

Bemeinderat, Pressestelle,
Offentlichkeitsarbeit

Darstellung:

Diese Anwendungen

sind nicht erlaubt.



WORT-BILD-MARKE

CORPORATE DESIGN

DIE BILDMARKE ALS SCHMUCKELEMENT

Das abstrahierte Wasserrad aus dem Logo dient separat gestellt als ,Schmuckelement”
und kann in unterschiedlicher Art und Weise bei der Gestaltung von Kommunikationsmit-
teln verwendet werden. Wichtig hierbei ist, dass das Element mindestens 4 mal (400%) so
groB wie das Logo sein muss, damit die abstrahierten Wasserrader nicht miteinander
konkurrieren.

Anwendung: Farbe, Monochrom in einer Hausfarbe, Transparent, mit integriertem Bildmotiv,
mit dynamischen Claim Zusatz.

N

__J

Anwendung: Briefbogen

<

—

Anwendung: Liegestuhl



WORT-BILD-MARKE

CORPORATE DESIGN

DYNAMISCHER CLAIM

Der dynamische Claim ,Wir steigern...” wird zur Kommunikation nach auBen benutzt.
Dabei ist die Platzierung des Schriftzugs immer an einem Element der Bildmarke ausgerichtet.
Fur den Claim wird immer der Schriftschnitt , Frutiger LT 46 Light Italic” benutzt.

Madgliche Beispiele fur ,Wir steigern...":
Verkaufsoffener Sonntag: ,Wir steigern Einkaufsfreude!”

Bildungsmesse: . Wir steigern Karrierechancen!”
Kultur: L Wir steigern Hoérgenuss!”
Kultur: . Wir steigern Humor!”

Markt: L Wir steigern Frihlingsgefahle!”
Markt: . Wir steigern Gaumenfreuden!”
Oldtimershow: .Wir steigern Augenglanz!”
Weihnachtsmarkt: LWir steigern Weihnachtsglitzer!”
usw.

Dynamischer Claim in geschwungener Farbflache

Wir steigern Wanderlust

Dynamischer Claim ohne Schwung mit farbigem Hintergrund Dynamischer Claim ohne Schwung, ohne Hintergrund

20



DIE FARBEN

CORPORATE DESIGN

FARBDEFINITION WORT-BILD-MARKE

Die Farben wurden mit dem weltweit bekannten Pantone Match System (PMS) definiert
und auBerdem fur den 4-Farbdruck umgerechnet. Die Angaben hierfir sind Anndherungs
Werte, die jeweils bei der Druckabnahme an Material und Maschine angepasst werden
mussen. Die Hausfarben beschreiben die einzelnen Themengebiete in denen die Stadt
Geislingen an der Steige tatig ist.

Kultur
|
Print

CMYK  C42|M100|Y0|KO

PMS 254 C

Neue Medien

RGB R160|G20|B130

HEX #a01482

Folie

ORACAL 751-040 Violett

3M 100F-80-98 Hellviolett
Lack

RAL 4006 Verkehrspurpur
Bildung

Print

CMYK ~ CO|M15|Y 100|K0
PMS 116 C

Neue Medien

RGB R240]G220|B30

HEX # fodcle

Folie

ORACAL 751-021 Gelb

3M 100F-80-15 Kadmiumgelb
Lack

RAL 1023 Verkehrsgelb

IS

AN DER STEIGE

GEISLIN@

Gemeinschaft / Familie / Leben

|
Print

CMYK C0[M100]Y 100|KO
PMS 485 C

Neue Medien

RGB R195|G25|B35
HEX # 31923

Folie

ORACAL 751-032 Hellrot
3M 100F-466 Esso-Rot
Lack

RAL 3020 Verkehrsrot

Tourismus / Natur

|
Print

CMYK C55|MO0|Y 100|K0O

PMS 368 C

Neue Medien

RGB R160]G200|B60

HEX # a0c83c

Folie

ORACAL 751-064 Gelbgrun

3M 100F-80-196 Gelbgrun
Lack

RAL 6018 Gelbgrun

Technik / Wirtschaft / Innovation

|
Print

CMYK C100|MO|YO|KO

PMS Process Cyan

Neue Medien

RGB R10|G160|B225

HEX # 0aalel

Folie

ORACAL 751-053 Hellblau

3M 100F-80-417 Hellblau
Lack

RAL 5015 Himmelblau
Schriftfarbe
|
Print

CMYK  CO|MO|YO|K 100
PMS Black C

Neue Medien

RGB RO|GO|BO

HEX #000000

Folie

ORACAL 751-070 Schwarz
3M 100-12 Schwarz
Lack

RAL 9005 Tiefschwarz

21



DIE SCHRIFT

CORPORATE DESIGN

SCHRIFTEN IM LOGO

Als Assoziation fur eine selbstbewusste Stadt wurde fur das Wort
.Geislingen” die recht pragnante Schriftart ,,Motor Qil 1937 M54
in Versalien gewahlt. Sie wird ausschlieBlich fur den Schriftzug
.Geislingen” in der Wortmarke benutzt. Eine anderweitige Nut-
zung dieser Schriftart ist untersagt.

Fur den Claim ,Die Hochschulstadt im Herzen des Filstals” und
dem Zusatz ,,AN DER STEIGE” wurde die Schriftart , Frutiger LT"
gewahlt, die sich mit seinen verschiedenen Schriftschnitten in allen
Kommunikationsmitteln wiederfindet.

N

AN DER STEIGE

GEISLINGEN

Die Hochschulstadt
im Herzen des Filstals

22



DIE SCHRIFT

CORPORATE DESIGN

DIE HAUSSCHRIFT FRUTIGER LT

Frutiger ist eine serifenlose Linear-Antiqua-Schrift, die 1975 von
Adrian Frutiger entworfen und von der SchriftgieBerei D. Stempel
veroffentlicht wurde. Das Schriftbild erscheint offen, mit groBen
Punzen (Innenrdumen) bei den Kleinbuchstaben.

Die Schriftfamilie besteht aus den zehn verschiedenen Strichstar-
ken Ultra Light, Thin, Light, Book, Regular, Medium, Bold, Heavy,
Black, Extra Black und den dazugehorigen Italic-Schnitten.

Frutiger wird oft fur Beschilderungen verwendet (u. a. fur die Flug-
hafen Paris, London, Amsterdam, Singapur, Kuala Lumpur, Seoul),
ist aber auch im Druck sehr haufig zu finden, insbesondere bei
kurzen Texten in kleinen Schriftgraden.

Die Frutiger LT wurde als Hausschrift fur die Stadt Geislingen an der
Steige ausgewahlt, da sie durch das offene, frische und lebendige
Schriftbild die Attribute Markenpersonlichkeit (Freundlichkeit, Ori-
ginalitat und Toleranz) widerspiegelt.

23



DIE SCHRIFT

CORPORATE DESIGN

DIE HAUSSCHRIFT FRUTIGER LT

Es handelt sich dabei um folgende Schnitte:

Frutiger LT 45 Light - FlieBtext
The quick brown fox jumps over the lazy dog.

1234567890

Frutiger LT 45 Light Italic - Headlines
The quick brown fox jumps over the lazy dog.

1234567890

Frutiger LT 55 Roman - Marginalien
The quick brown fox jumps over the lazy dog.

1234567890

Frutiger LT 75 Black - Subheadlines

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

1234567890

24



DIE SCHRIFT

CORPORATE DESIGN

SYSTEMSCHRIFT - SCHRIFTVERKEHR
Tahoma ist ebenfalls eine serifenlose Lienar-Antiqua-Schrift. Sie ahnelt dem Schriftbild von
Frutiger und wurde daher als Systemschrift fir den internen und externen Schriftverkehr

der Stadt Geislingen an der Steige ausgewahlt. Tahoma ist auf allen PCs standardmaBig
hinterlegt.

Es handelt sich dabei um folgende Schnitte:

Tahoma Regular
The quick brown fox jumps over the lazy dog.

1234567890

Tahoma Italic
The quick brown fox jumps over the lazy dog.

1234567890

Tahoma Bold
The quick brown fox jumps over the lazy dog.

1234567890

25



PAPIER

CORPORATE DESIGN

STANDARDPAPIERE PRINTPRODUKTE

Um dem Branding und der Markenwerte der Stadt Geislingen an der Steige gerecht zu
werden, sollten fur Printprodukte ungestrichene Natur- und Recyclingpapiere ausgewahlt
werden. Die Wirkung soll frisch, natrlich und authentisch sein. Glanzende Papiere sollten
vermieden werden, da sie in der Wirkung eher das Gegenteil bewirken — kunstlich, kalt und
unantastbar. Fir GroBflachige Printprodukte wie Banner, Plakate ab A2 oder Roll-Ups wer-
den zwecks Kosten- und Witterungsgriinden sowie beschrankten Auswahlmdglichkeiten
andere matte Papiere verwendet.

Es werden folgende Papiere fir den Druck von Flyern, Broschiren und anderen Printpro-
dukten vorgeschlagen:

DIN-Lang Klappflyer: 170g Recyclingpapier
Einseitige Flyer: 300g Recyclingpapier

Briefbogen: 80g Circle Preprint Premium White 100% Altpapier

Bei mehr Budget oder hochwertigen Produkten wird von IGEPA das ,,Maxi Offset” in seinen
verschiedenen Grammaturen vorgeschlagen.
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BILDWELT

CORPORATE DESIGN

IMAGEBILDER

Das Image soll junger, dynamischer und frischer werden. Die Herzlichkeit und Menschlichkeit
der Burgerinnen und Birger gegeniber allen Generationen soll kommunikativ noch starker in
den Vordergrund gestellt werden. Um so auch vom Betrachter wahrgenommen zu werden,
werden Bilder ausgewahlt, die eine helle, freundliche Stimmung mit sich bringen und in einer
natdrlichen Lichtsituation fotografiert wurden. Im Zentrum stehen dabei immer die Aktion
und die Interaktion der Menschen.
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BILDWELT

CORPORATE DESIGN

BILDER DER STADT UND UMGEBUNG

Wie auch bei den Imagebildern werden Bilder ausgewahlt, die eine helle, freundliche Stim-
mung der Stadt und Umgebung reprasentieren. Naturliche Lichtsituationen sind hier von
Vorteil. Die Bilder sollen dabei positive Grundstimmung Gberbringen.
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In den Anwendungen gilt generell: Das Logo mit Claim wird ausschlieBlich fur interne
Kommunikationsmittel benutzt (Briefpapier, Visitenkarte u. &.). Das Logo wird dann ohne
Claim in Anwendungen eingesetzt, wenn die Kommunikation nach auBen tritt (Image-Flyer,
Anwendungen fir Themenbereiche der Stadt, Aktionen, etc.). In der Kommunikation gilt es,
die moderne und ausdrucksstarke Designlinie entsprechend der Vorgaben umzusetzen.

BRIEFBOGEN

Die Formatangaben zu den Briefbdgen sind jeweils in einer Word-Formatvorlage hinter-
legt. Uberschriften und Betreffzeilen sind in der Tahoma Bold und Versalien zu setzen. Der
Inhaltstext hat die SchriftgroBe 10 Punkt mit Zeilenabstand , einfach”. Text wird grundsatz-
lich linksblndig im Flattersatz abgesetzt.

—_—
ANDER STEIGE

GEISLINGE
Blmet, N\_D

Stadernaltung | Postfach 11 62 73301 G

Max Mustermann FRANK DEHMER
MustrestraBe 12 OBERBURGERMEISTER

87654 Musterstadt Rathaus | Raum: 25

Hauptstrae 1
73312 Geisingen 2. d. Steige:
T 07331 24-201

FO7331 24-202

frank denmer@geislingen.de
v geisingen.de

DIES IST EINE BETREFFZEILE Geislingen a. d. Steige,
13. Juni 2016

Sehr geehrte Damen und Herren,

Lorem ipsum dolor it amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula
eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu,
pretium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim. Donec pede justo, fringilla
vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, thoncus ut, imperdiet a, vene-
natis vitae, justo.

Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras dapibus. Viva-
mus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus. Aenean leo ligula,
porttitor ey, consequat vitae, eleifend ac, enim. Aliquam lorem ante, dapibus in, vi-
verra quis, feugiat 3, tellus. Phasellus viverra nulla ut metus varius laoreet. Quisque
rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies isi vel augue. Curabitur ullamcorper
ultricies nisi. Nam eget dui. Etiam thoncus. Maecenas tempus, tellus eget condi-
mentum rhoncus, sem quam semper libero, sit amet adipiscing sem neque sed
ipsum. Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem. Maecenas
nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae sapien Ut libero venenatis faucibus.
Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo. Sed
fringilla mauris it amet nibh.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula
eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu,
pretium quis, sem.

Mit freundlichen GriiBen

Biirgermeister
Frank Dehmer

Briefbogen
Stadt-Verwaltung
allgemein

Darstellung verkleinert

Format: DINA4
(210 x 297 mm)
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114 B DIES IST EINE BETREFFZEILE E Geislingen a. d. Steige,

13. Juni 2016

Sehr geehrte Damen und Herren,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula
leget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient
1485 | montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu,
pretium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim. Donec pede justo, fringilla

el, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, vene-
natis vitae, justo.

Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras dapibus. Viva-
mus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus. Aenean leo ligula,
porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim. Aliquam lorem ante, dapibus in, vi-

erra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra nulla ut metus varius laoreet. Quisque
rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper
ultricies nisi. Nam eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget condi-
mentum rhoncus, sem quam semper libero, sit amet adipiscing sem neque sed
ipsum. Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem. Maecenas
nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae sapien ut libero venenatis faucibus.
Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo. Sed
fringilla mauris sit amet nibh.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula
leget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu,
pretium quis, sem.

Mit freundlichen GriiBen

Buirgermeister
Frank Dehmer
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E Frutiger LT 55 Light 7 pt B Tahoma 7,5 pt
Tahoma Regular 10 pt H Tahoma 10 pt bold

H Tahoma bold 9 pt, Versalien

Darstellung: 60 %

Alle Angaben in mm

Format: DINA4
(210 x 297 mm)

Inhaltstext: linksbundig
Infotext: rechtsbundig
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KUVERT - DIN LANG - GESTALTUNGSANSATZ

Stadtverwaltung | Postfach 11 62| 73301 Geislingen an der Steige
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Darstellung: verkleinert

Format: DINLANG - 220 x 111 mm

Vorderseite ohne Fenster:

bedruckt mit Bildmarke

Ruckseite:

auslaufende Schweife der Bildmarke

Vorderseite mit Fenster:

bedruckt mit Bildmarke

Ruckseite:

bedruckt mit Logo ohne Claim
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KURZBRIEF / GRUSSKARTE - DIN LANG

FRANK DEHMER Rathaus | HauptstraBe 1 Tel.07331 24-201  frank dehmer@geislingen.de
OBERBURGERMEISTER 73312 Geislingen a.d. Steige  Fax 07331 24-202  www.geislingen.de

Vorderseite

/—V

—_

AN DER STEIGE

GEISLINGEN
— N—

_/
\ J Riickseite

Darstellung: verkleinert

Format: DINLANG - 210 x 98 mm
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PRESSEMAPPE - NEUBURGERMAPPE

Pressemappe/Neubirgermappe mit Einsteckschlitzen fur die Visitenkarte und einer Einsteck-
klappe. Es werden die Wort-Bild-Marke mit Claim, die Bildmarke als Gestaltungselement
und Web-Adresse aufgedruckt um eine multifunktionale Mappe fir alle Bereiche bereitzu-
stellen. Fullhéhe 5 mm.
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AUFBAU DES BILDELEMENTS

In allen Kommunikationsmitteln findet sich ein wiederkehrendes Element wieder, das sich
aus der Bildmarke des Geislingen Logos ableitet — der Schwung eines farbigen Elements.
Er kann positiv oder negativ eingesetzt werden. Bei der Gestaltung des Schwungs ist da-
rauf zu achten, dass er aufstrebend ist und sich nach rechts oben verjingt. Die anfangliche
Steigung des Schwungs darf nicht mehr als 15° betragen. Das Ende des Schwungs darf die
90° Marke am Bildrand nicht Gberschreiten. Die Farbe des Schwungs richtet sich nach The-
mengebiet der Stadt. Der Schlagschatten der weiBen Flache in der das Geislingen Logo
plaziert ist, darf nicht mehr als 50% Schwarz aufweisen, sollte weich auslaufen. Fir die
verschiedenen DIN-Formate bestehen die unten stehenden Einstellungen.

Der dynamische Claim richtet sich innerhalb des Schwungs aus. Dabei weist die Flache im
Hintergrund eine Transparenz bis zu 20% auf. Der Claim wird am Satzspiegel linksbindig
ausgerichtet. Dabei betragen die Abstdnde zum nach oben und unten mindestens eine
halbe x-H6he des Textes.

Ein Schlagschatten bei der negativ Version des Schwungs ist nicht nétig. Hier lauft die
transparente Flache parallel zur Vollflache und der dynamische Claim entfallt hier.

WeiBe Flache Schlag-
schatten Einstellung:

(Angaben gelten fur \ ’-\ ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘
GEISLINGEN GEISLINGEN
Hochformate) > N’

Der Abstand betragt

immer 0 mm und hat

eine Transparenz zwi-
schen 30-50%

Verjingung nach

rechts oben
DIN A6

GroBe: 2,5 mm

DIN-Lang
GroBe: 3 mm

DIN A5
GroBe: 3,5 mm

DIN A4
GroBe: 5 mm

DIN A3
GroBe: 7 mm

DIN A2
GroBe: 10 mm

Bildelement positiv Bildelement negativ
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DEFINITION ABSENDERFELD IN ANWENDUNGEN

Das Absenderfeld steht in den Anwendungen immer am linken untern Rand. Wenn die
Anwendung einen farbigen Hintergrund aufweist, bekommt das Absenderfeld einen wei-
Ben Bogen mit Schlagschatten. Der Lauf des Bogens richtet sich nach dem Inhalt und sollte
nicht unnétigen Platz einnehmen. Der Schlagschatten der weiBen Flache im Absenderfeld,
darf nicht mehr als 50% Schwarz aufweisen und sollte weich auslaufen.

Auf dem Absenderfeld sind neben den Ublcihen Kontaktdaten wie Anschrift, E-Mail und
Telefon stets eine Web-Adresse mit QR-Code abgebildet. Der Link der Webadresse darf
nur auf die Hompage und nicht auf Unterseiten verweisen. Lange Links auf Unterseiten
werden Uber die QR-Codes angezeigt.

Weitere Infos:

www.geislingen.de

Stadt Geislingen a. d. Steige
HauptstraBe 1
73312 Geislingen a. d. Steige

Tel.07331 240
info@geislingen.de

36



PRINT

ANWENDUNGEN

CO-BRANDING - ANWENDUNGSBEISPIEL

FUr den Einsatz der Logo Kombination einer stadtischen Organisation Geislingens oder
eines Co-Brandings wurde ein Gestaltungsrahmen erarbeitet. Eine Orientierung an diesen
Vorgaben ist wiinschenswert. Die horizontale, mittige Ausrichtung der Logokombination
sollte bei der Gestaltung von Digital- und Print-Produkten gegeben sein, sowie die Ab-
standhaltung gemaB der Vorgaben des Logos der Stadt Geislingen an der Steige. Bei dem
Einsatz des Bildelements (in der richtigen Themen-Farbe der Stadt), der Ausrichtung des
Dynamischen Claims sowie der Typografie sind ebenfalls die Vorgaben des CD-Manuals zu
berlcksichtigen. Ein Beispiel konnte wie folgt aussehen.

GEISLINGEN) ms”“”,’f‘{ﬁ”“’

“aldams ﬂ fitte. Lol

LL@ Ledersnumw

:ILI:.L.I

Wir steigern Wi

BUCHKLASSIKER
WOCHE MIT LESUNGEN
23.-27. JANUAR

Mo, Mi, Sa 18.00-21.00 Uhr
Sonntag  11.00-19.00 Uhr

Solut eumquod itist, con nist aut quunt andis evendebis mindillique quaturion
rendion et verum quatur, occum a aut optam quaecer cipiet as vella volupta
epudam, que verios sit fugiae nimilluptat fugia ipicipsant, untorrum ipsae prem
qui te nonsequ ianducimenit ut raecta ditio eatquis eum quis et eum, quo blabo.
Dusaperspis acest apit volorepre odit odi voluptiunt veror as ut ex et volore vent
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STELLENANZEIGE - THEMENGEBIET BILDUNG

o~

AN DER STEIGE

ISLI
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DIE STADT GEISLINGEN A. D. STEIGE EINE/N

STAATLICH ANERKANNTE
ERZIEHER/IN

FUR UNSER KINDERHAUS IN VOLLZEIT.

Das Kinderhaus Geislingen an der Steige bietet 70 Bildungsplatze fur
Kinder im Alter von 1 bis 10 Jahren. Die padagogische Arbeit basiert
auf einem halboffenen Konzept und wird von derzeit 8 padagogischen
Fachkraften umgesetzt.

Es handelt sich um eine unbefristete Vollzeitstelle. Der Arbeitsschwer-
punkt der Stelle liegt im Kleinkindbereich mit Kindern unter drei Jah-
ren. Erfahrungen in diesem Bereich sind von Vorteil. Die Vergutung
erfolgt nach dem Tarifvertrag fur den 6ffentlichen Dienst.

Wir haben Ihr Interesse geweckt? Dann bewerben Sie sich bitte schrift-
lich bis spatestens 14.12.2016 bei der Stadt Geislingen an der Steige,
Max Mustermann, HauptstraBe 1, 73312 Geislingen an der Steige.
Weitere Infos finden Sie auch unter www.geislingen.de/jobs

Darstellung: 100%
Format: 90,5 x 108 mm
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GEISLINGEN)
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DIE STADT GEISLINGEN A. D. STEIGE EINE/N

STAATLICH ANERKANNTE
ERZIEHER/IN

FUR UNSER KINDERHAUS IN VOLLZEIT.

Das Kinderhaus Geislingen an der Steige bietet 70 Bildungsplatze fur
Kinder im Alter von 1 bis 10 Jahren. Die padagogische Arbeit basiert
auf einem halboffenen Konzept und wird von derzeit 8 padagogischen
Fachkraften umgesetzt.

Es handelt sich um eine unbefristete Vollzeitstelle. Der Arbeitsschwer-
punkt der Stelle liegt im Kleinkindbereich mit Kindern unter drei Jah-
ren. Erfahrungen in diesem Bereich sind von Vorteil. Die Vergttung
erfolgt nach dem Tarifvertrag fur den 6ffentlichen Dienst.

Wir haben Ihr Interesse geweckt? Dann bewerben Sie sich bitte schrift-
lich bis spatestens 14.12.2016 bei der Stadt Geislingen an der Steige,
Max Mustermann, HauptstraBe 1, 73312 Geislingen an der Steige.
Weitere Infos finden Sie auch unter www.geislingen.de/jobs
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IMAGEFLYER - GESTALTUNGSANSATZ
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AN DER STEIGE

GEISLIN@)

GEISLINGEN AN DER STEIGE
IST FAIRTRADE STADT

Darstellung: verkleinert
Format: DINLANG - 210 x 98 mm

FAIRER HANDEL IST UNS WICHTIG

Seit 16. April 2013 darf sich die Stadt Geislingen an der Stei-
ge ,Fairtrade Stadt” nennen und zeigt damit, dass Ihr das
Thema ,Fairer Handel” wichtig ist. Aufgrund der Vorgaben
der Organisation Transfair e.V. waren folgende funf Kriterien
zu erftllen, um den Titel ,Fairtrade Stadt” zu erhalten:

1. Die Kommune verabschiedet einen Ratsbeschluss zur Un-
terstitzung des Fairen Handels. Bei allen offentlichen Sit-
zungen wird fair gehandelter Kaffee und ein weiteres Pro-
dukt ausgeschenkt.

2. Eine lokale Steuerungsgruppe wird gebildet, die auf dem
Weg zur Fairtrade-Town die Aktivitaten vor Ort koordiniert.
Diese Gruppe besteht aus mindestens drei Personen aus
den Bereichen Zivilgesellschaft, Politik und Wirtschaft.

3. In den lokalen Einzelhandelsgeschaften und bei Floris-
ten sowie in Cafés und Restaurants werden mindestens
zwei Produkte aus Fairem Handel angeboten. Die benétig-
te Anzahl an Geschéften richtet sich nach der Einwohner-
zahl der Kommune.

4. Produkte aus Fairem Handel werden in offentlichen
Einrichtungen wie Schulen, Vereinen und Kirchen ver-
wendet. Dartiber hinaus werden Bildungsaktivitaten
zum Thema Fairer Handel umgesetzt.

Die 6rtlichen Medien berichten tiber alle Aktivita-
ten auf dem Weg zur Fairtrade-Town.

In Geislingen wurde von der stadtischen Umweltbe-
auftragten Sonja Pfau eine Steuerungsgruppe mit
Vertreterinnen und Vertretern von Weltladen, Kirchen
und Schulen gebildet, die alle Vorarbeiten bis zur Ti-
telvergabe durchfiihrte und die sich nach wie vor um
das Thema kiimmert.

(=i =]
=

www.geislingen.de
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WILLKOMMENS-BROSCHURE - GESTALTUNGSANSATZ
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AN DER STEIGE

GEISLIN@)

HERZLICH WILLKOMMEN
IN GEISLINGEN AN DER STEIGE

INDUSTRIE UND UMGEBUNG

Geislingen an der Steige ist gepragt durch eine gewachse-
ne Industrie und die reizvolle Umgebung der Erlebnisregi-
on Schwabischer Albtrauf.

Arbeit und Freizeit liegen direkt vor der Haustur. Um diese
ideale Erganzung zu erhalten und weiter auszubauen, sind
wir verpflichtet, bestehende Arbeitsplétze zu sichern und
neue qualifizierte Arbeitsplatze zu schaffen. Wir wollen uns
auf unsere Stérken konzentrieren und diese weiterentwickeln.

Der sorgsame Umgang mit den vorhandenen Ressourcen
und eine 6kologisch orientierte Stadtentwicklung haben
fiir uns eine hohe Prioritat.

Einkaufen in Geislingen bietet personliches Flair und eine
familiare Atmosphare. Wir wollen, dass Einkaufen in unse-
rer Stadt zum Erlebnis wird. Ein attraktives Angebot an den
Kundenwiinschen zu orientieren, verstehen wir als standige
Herausforderung.

Darstellung: verkleinert (60%)
Format: DINLANG - 210 x 98 mm

REICHES KULTURELLES ANGEBOT

Geislingen an der Steige hat ein reiches kulturelles
Angebot. Das rege Vereinsleben zeugt vom groBen
Engagement der Menschen unserer Stadt.

Die Vielfalt der bei uns lebenden Bevélkerungsgrup-
pen fordert von jedem von uns Toleranz und sozia-
les Miteinander. Unsere Stadt mit ihrem historischen
Stadtkern und den landschaftlichen Besonderheiten
soll auch fur die nachfolgenden Generationen erhal-
ten und als attraktiver Lebensraum gestaltet werden.

Wir in Geislingen sind bereit, anstehende Probleme
gemeinsam anzugehen und gemeinsam nach Lésun-
gen zu suchen.

Der Gemeinderat und der Arbeitskreis Stadtmarke-
ting der GroBen Kreisstadt Geislingen an der Steige.

& ]

www.geislingen.de
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BROSCHURE - THEMENGEBIET TOURISMUS / NATUR - GESTALTUNGSANSATZ
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Uber 1.500 Hektar groB ist das groBte Naturschutzgebiet GEOLOGISCHER PFAD
im Regierungsbezirk Stuttgart; zum gréBten Teil liegt es Alte Weiler Steige bis ,Lindele” (500 m). Geologische
auf Geislinger Markung und birgt in sich beeindruckende Pfad mit Tafeln tber den Aufbau der einzelnen Ge-
Schétze: 20 markante WeiBjura-Felsen, naturnahe Wald- steinsschichten im WeiBen Jura
bestéande, Steppenheiden, Streuobstwiesen und 400 Tier-
und 420 Pflanzenarten wurden unter Schutz gestellt. WALDLEHRPFAD

Ab , Lindele”, tiber Helfenstein zum Odenturm. Wald- \
Dass auch der Eibenbestand des Eybacher Tales, das Was- lehrpfad mit Tafeln tber die Geschichte des Waldes,
seramselvorkommen im Rohrachtal und weitere Schétze Uber Baumarten, Pflege und Hege und tber den Um-
auf Geislinger Markung zu finden sind, macht deutlich: weltschutz. Dazu gehdren auch Tafeln tber Tiere des
Geislingens Landschaft will bewahrt, darf aber auch ent- Waldes und Informationen tiber das Waldsterben.
deckt werden.

BARRIEREFREIER NATURLEHRPFAD

ROHRACHTAL

Ab  WeiBer Weg (Fischzuchtanlage) in Richtung

Straubmdihle. Naturlehrpfad mit 9 Schautafeln zu Flo-

BESICHTIGUNG ra und Fauna im Naturschutzgebiet Rohrachtal. Aus-
sichtsplattform am See in den Weiherwiesen. Der
o der Burgruine Helfenstein jederzeit moglich Weg ist barrierefrei, so dass er von Rollstuhlfahrern

o des Odenturms mit Turmstube (Ausstellung) gut befahren werden kann und auch fur Familien mit
Sonntags 10.00 Uhr — 17.00 Uhr von Mai bis Oktober; Kinderwagen geeignet ist.
am 1.Mai 2014 ist der Turm gedffnet.

o Fuhrung fur Gruppen nach Vereinbarung

ERLEBNISTOUREN IN
DER FUNFTALERREGION

Auskunft: Stadtinformation, Tel. 07331 24-279

Darstellung: verkleinert
Format: DINLANG - 210 x 98 mm
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BROSCHURE - THEMENGEBIET KULTUR - GESTALTUNGSANSATZ
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100 JAHRE NEUES RATHAUS
VOM KAISERREICH ZUR REPUBLIK

Das Geislinger Rathaus steht im Mittelpunkt der Veranstal-
tungsreihe ,Geislinger Kulturherbst”, die am 23. Septem-
ber beginnt. Einen Monat lang gibt es ein hochkaratiges,
buntes Programm.

Keine offizielle Einweihung hat es bekommen. Keinen Tag
der offenen Tur fur die Bewohner der Stadt. Einzig eine
kleine Notiz in der GEISLINGER ZEITUNG vom 16. April
1916 unterrichtete die Geislinger vom Einzug der Kollegien
ins ,neue Stadt. Kanzleigebaude”. Der Erste Weltkrieg und
seine verheerenden Auswirkungen lieBen keinen Raum fur
eine feierliche Einweihung des neuen Verwaltungsgebéudes.

100 Jahre spéter bekommt es nun diesen Raum: Die Veran-
staltungsreihe ,Geislinger Kulturherbst”, an der sich zahl-
reiche Geislinger Institutionen und Kulturschaffende betei-
ligen, setzt dem Rathaus — das sich bis dahin renoviert
und herausgeputzt prasentieren wird — ein lebendiges
Denkmal. Ein hochkaratiges, vielseitiges Veranstaltungs-

programm, das am 23. September in der Geislinger
Rétsche mit einem Kabarett stadtbekannter Person-
lichkeiten, Lokalpolitikern und Kuinstlern eréffnet wird.

Die 20 Veranstaltungen spiegeln die damalige Zeit.
.Der Epochenwandel vom Ende des Kaiserreiches bis
zur Weimarer Republik l&sst sich ja sehr gut zeigen”,
sagt Benjamin Decker, Leiter der Stadtblcherei. Ein
Blick 100 Jahre zuriick, der immer auch die kulturelle
Rezeption der Epoche beriicksichtige, sagt Decker.

WEITERE INFOS:

https://www.facebook.com/geislingerkulturherbst

Darstellung: verkleinert

Format: DINLANG - 210 x 98 mm
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PLAKAT - INFORMATIONS-VERANSTALTUNG - GESTALTUNGSANSATZ

S

AN DER STEIGE
Die Hochschulstadt )
im Herzen des Filstals

Sa. 03. September, 18.00 Uhr
INFORMATIONS-
VERANSTALTUNG

Fir Burgerinnen und Blrger zur Vorstellung
des neuen Markenauftritts

VERANSTALTUNGSORT:
Kapellmuhlsaal | SchillerstraBe 2
73312 Geislingen an der Steige

http://www.geislingen.de

Stadt Geislingen a. d. Steige
HauptstraBe 1
73312 Geislingen a. d. Steige

Tel.07331 240
info@geislingen.de

Darstellung: verkleinert

Mogliche Formate: DIN A4, DIN A3, DIN A2, DIN A1, DIN A0
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PRINT

ANWENDUNGEN

PLAKAT - THEMENSPEZIFISCHES EVENT - GESTALTUNGSANSATZ

o~

AN DER STEIGE

GElsuN@)

yorfreud®

GEISLINGER
WEIHNACHTSMARKT
09.12. - 11.12.2016

Fr und Sa 11.00-21.00 Uhr
Sonntag  11.00-19.00 Uhr

: - ts
Wir steigen \/velhnach

www.geislingen.de

Stadt Geislingen a. d. Steige Inmitten der beleuchteten Altstadtkulisse rund um die Stadtkirche prasentiert
HauptstraGe 1 . eine kleine Busdenstadt schén geschmiickter Holzhauschen ein vielfaltiges
73312 Geislingen a. d. Steige , . i , S %
weihnachtliches Sortiment. Und wenn'’s doch zu kalt wird: Die umliegenden
Tel.07331 240 Gaststatten laden ein zum Aufwarmen und das Kirchen-Café ladt ein zu einem
info@geislingen.de Stlick Kuchen oder ist eine Oase im vorweihnachtlichen Trubel.

Darstellung: verkleinert

Mogliche Formate: DIN A4, DIN A3, DIN A2, DIN A1, DIN A0
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3D-ANWENDUNGEN

ANWENDUNGEN

FAHNEN

Format der Hissflaggen: 1500 mm x 4000 mm

AN DER STEIGE

GEISLINGEN

D H h chulstadt
n des Filstals




3D-ANWENDUNGEN

ANWENDUNGEN

BESCHILDERUNG / HISTORISCHE GEBAUDE

Format der Schilder beispielsweise 500 mm x 400 mm

AN DER STEIGE

GEI‘SLFNCEN)

Alter Zoll & ehemaliges Gasthaus Krone
UM 1495 ERBAUT

Im Zentrum der FuBgéangerzone, dem ehemaligen StraBenmarkt, kommt der Besucher
zur Urzelle der Stadt, zum Alten Zoll.

Der Alte Zoll wurde um 1495 erbaut, ist also nicht das urspriinglich erste Zollhaus

in Geislingen. Wahrscheinlich wurde er aber an der Stelle eines friheren von den
Helfensteiner Grafen erstellten Zollgebaudes errichtet. Das Gebaude stellt ein besonders
eindrucksvolles Zeugnis mittelalterlicher Holzbaukunst dar.

Es war friher Wohnhaus der Zollbeamten und zugleich Fruchtkasten zur Aufbewahrung
der in der ulmischen ,Unteren Herrschaft” eingehenden Zehnten und Gulten.

Eine nette Erinnerung verbindet den , Alten Zoll” auch mit dem Dichter Schubart, der
von 1763 bis 1769 in Geislingen als Organist und Prazeptor tatig war. In diesem Gebaude
wohnte namlich zu dieser Zeit Oberzoller Buihler, dessen Tochter Helene Schubarts
Gemahlin wurde

Informationen

Weitere [@]%ay[a]
EI%.
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3D-ANWENDUNGEN

ANWENDUNGEN

ROLL-UP

Format: 850 mm x 2000 mm

**

— —

5 B e H ""'"".\'.
GEISLINGEN ) = GElsngjﬁ)

DIE SEHONSTEY

N In DER
FUN”MEMEmm‘

HIER WIRD C1E WANDE

WIRTSCHAFT ANGEKURBELT
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3D-ANWENDUNGEN

ANWENDUNGEN

BAHNHOFSWAND - OPTION 01

Das Gestaltungselement vom Logo wird in verschiedenen GréBen dargestellt und kombi-
niert mit dem dynamischen Claim in Bezug auf das Reisen.

]
S
OS AN DER STEIGE
N

GEISLINGEN

\ \'\6\ \g?
~ pec? qf’q’
de‘
\ s’@\q o Wle
W (¢
\_J/

~
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3D-ANWENDUNGEN

ANWENDUNGEN

BAHNHOFSWAND - OPTION 02

Die Neugestaltung der Bahnhofswand kénnte alternativ im Rahmen einer Graffiti-Aktion
stattfinden. Dazu kénnten Kinstler aus Geislingen und Umgebung eingeladen werden. Fr
die Motive der Graffiti Wand werden die funf Farben des Logos aufgegriffen, die die The-
menbereiche der Stadt reprasentieren.

—

AN DER STEIGE

GElSLlN@)

Wir steigern Kreativitiat ir ste dlec htu Wir steigern Reiselust Wir steigern Naturverundenheit Wir steigern Einkaufslust
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3D-ANWENDUNGEN

ANWENDUNGEN

ORTSEINGANGSTAFEL

Aufgrund der aktuellen Haushaltssperre haben wir zunachst eine Visualisierung der bisherigen
Ortseingangstafeln vorgenommen. Wir empfehlen zudem, die Tafeln zu reinigen oder
gegebenenfalls neu zu lackieren, die Sichtfelder der bestehenden Tafeln vom Grin frei zu
schneiden und die Beleuchtung zu prufen.

Grundsatzlich empfehlen wir jedoch die Neugestaltung von Ortseingangstafeln mit einer
GroBe von ca. 2,5 x 4 Meter. Erst ab dieser GroBe werden die Tafeln von Autofahrern
optimal wahrgenommen.

—_

GElsuNgj)

‘ ¥ :'_‘_rﬂ'i

auf SSpaB

L
wir steigern E™
HIER WIRD DIE
WIRTSCHAFT ANGEKURBELT
ingence

Wchulstadt im Herzen den Fy
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3D-ANWENDUNGEN

ANWENDUNGEN

LED-WAND STERNPLATZ

Die MaBe der LED-Wand betragen 3,84 x 2,24 m. Sie kbnnen in einem Layoutprogramm
im MaBstab 1:10 oder in 768x448 px angelegt werden.

GEISLIN&EE)

Nt !
- - -
. "";"'.""

i n
Wir steigern ein Motto eintragél

D

EIN SCHONES,
TOLLES KULTUR EVENT
09.12. — 11.12.2016

Hier drin kann eine Location stehen

Frund Sa  11.00-21.00Uhr
Sonntag  11.00-19.00 Uhr

GElsuNgEy

- ~
‘{. o e iy~ t
’

il en
Wir steigern ein Motto eintrag’

EIN EVENT ZU LEBEN/
GEMEINSCHAFT /FAMILIE
09.12,-11.12.2016

Hier drin kann eine Location stehen

Frund Sa  11.00-21.00Uhr
Sonntag  11.00-19.00 Uhr

GEISLIN&E})

P oo ; !
- e ~
LA £ ~pe
el i
Wir steigern ein Motto eintragen EIN EVENT ZU
TOURISMUS / NATUR
09.12.-11.12.2016

Hier drin kann eine Location stehen

Frund Sa  11.00-21.00Uhr
Sonntag  11.00-19.00 Uhr

gen
EIN EVENT ZU TECHNIK/
WIRTSCHAFT / INNOVATION
FrundSa 11.00-21.00Ubr 09.12.-11.12.2016

Sonntag  11.00-19.00 Uhr Hier drin kann eine Location stehen

Wir steigern ein Motto eintra

EIN SCHONES
EVENT ZU FAMILIE
09.12. —11.12.2016

Hier drin kann eine Location stehen

Frund Sa  11.00-21.00Uhr
Sonntag  11.00-19.00 Uhr

- in Motto eintragen
wirsteigern eit EIN EVENT ZU
INFOVERANSTALTUNGEN

09.12.—11.12.2016

Hier drin kann eine Location stehen

Frund Sa  11.00-21.00Uhr
Sonntag  11.00-19.00 Uhr
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3D-ANWENDUNGEN

ANWENDUNGEN

KUGELSCHREIBER - BEDRUCKT

Gilsuni_;'!_.-éJ
Gilsuni_;'!.-_iJ
Gilsuni_;'!_.-éJ
Gilsuni_;'!_.-éJ
Gilsuni_;'!_.-éJ

uma-Kugelschreiber - Modell Trinity
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3D-ANWENDUNGEN

ANWENDUNGEN

FAHRZEUGBESCHRIFTUNG - VW POLO - VARIANTE 01
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3D-ANWENDUNGEN

ANWENDUNGEN

FAHRZEUGBESCHRIFTUNG - VW POLO - VARIANTE 02
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DIGITALE ANWENDUNGEN

ANWENDUNGEN

E-MAIL-SIGNATUR

Die E-Mail-Signatur besteht aus drei Hauptkomponenten und kann
wie folgt erweitert werden:

1. Absender mit Funktionsbezeichnung

2. Adressblock

3. Logo

4. Hinweis auf Veranstaltungen (optional)
5. Offnungszeiten (optional)

6. Internet-Logos mit Verlinkung (optional)

aoce R w & A

Batraft

Signatur  Signatur 1

E=Mad-DnGfle: 30 =5

M freurdichen Griden
Frank Dahmer

O Barpree Ster

Seadt Geivingen an dir Reige
Hauplabrplie |

73312 Geisingen & dor Soeige

Tei. OTAX1 24 - 201
Fax 07331 24-202

Ik, Sehed S arEgen e

SESINGEN)

i}

<F
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DIGITALE-ANWENDUNGEN

ANWENDUNGEN

POWERPOINT VORLAGE - SACHLICH NACH INNEN

Wie bei den Printprodukten gibt es auch bei den Digitalen Produkten der Stadt Geislingen
zwei Versionen zur Kommunikation — emotional nach AuBen und sachlich nach Innen. Die
sachlich gestaltete PPT-Vorlage tritt zurtickhaltender in der Gestaltung auf und ist in den
allgemeinen Farben der Stadt gehalten.

7~ =

—_ EIN TITEL WIRD HIER GESCHRIEBEN
e — = Punk &ing mt wichtig
GEISUHGEN} = Punkt zwesl st such nicht na werachben
e « Jodesh it Punks drel 2u Oberesen
Eine Uberschift fir
Geislingen an der Steige VENE SUASICASSLEN FUR DAS SACHETE LARTIL
womnazme it e Dies ist eine Kapiteliberschrift

Titelbild fur die einzelnen Themengebiete Neues Kapitel oder Thema Inhaltstext mit Uberschrift
EIN DIAGRAMM
1 et |
I 1 H h | |
" A | g L © pre——r
Bildplatzierungen mit Beschreibungstext Tabellen Diagramme
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DIGITALE-ANWENDUNGEN

ANWENDUNGEN

POWERPOINT VORLAGE - EMOTIONAL NACH AUSSEN

Wie bei den Printprodukten gibt es auch bei den Digitalen Produkten der Stadt Geislingen
zwei Versionen zur Kommunikation — emotional nach AuBen und sachlich nach Innen. Je
nach Themengebiet kénnen in dieser Vorlage verschiedene Designfarben gewahlt werden.

UIhE BUSSILADLENE FUN DAS MACHETE AR TTL

Wiy g Ir:"""""'“"L = DFH fﬂ Efﬂ& Wﬁm"ﬂ
EINE DBERSCHRIFT FUR
GEISLINGEN AN DER STEIGE /
Titelbild fur die einzelnen Themengebiete Neues Kapitel oder Thema
,..-— — ,..-— —
EIM TITEL WIRD HIER GESCHRIEBEN EINE SCHONE TABELLE

= Punkt sind it wichtig
= Punikt zwel st such nicht na werachben
= Jodoch B Punkd drel 2u Oberiesen

Inhaltstext mit Uberschrift Bildplatzierung mit Beschreibungstext Tabellen

Diagramme
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Stadt Geislingen an der Steige

Rathaus | HauptstraBe 1
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