
CORPORATE

MANUAL

BUGA 2019

DESIGN





Blühendes Leben.



1235.
Bundesgartenschau Jahre Planung



 400.
000

40
Hektar Fläche

m³ bewegte Erde



173
Tage



Kommunikative Leitidee

Markenkern – Leitbild – Slogan

Corporate Design Elemente
 1 Logo

Elemente

Farbvarianten

Basisregeln zur Anwendung

Dateibenennung 

Abbildungsgrößen 

Logoplatzierung

Verhalten zu anderen Logos

 2 Slogan

 3 Farben

Primärfarben

  Sekundärfarben

 4 Schrift

Hausschrift

Korrespondenzschrift

Schrifteinsatz 

14 – 15

16 – 17

20 – 35

20 – 23 

20 – 23 

24 – 25 

26 – 27 

28 – 29 

30 – 31 

32 – 35 

36 – 39 

40 – 43 

40 – 41 

42 – 43 

43 – 53 

44 – 45 

46 – 47 

48 – 53

54 – 55

56 – 57 

58 – 63 

64 – 81 

64 – 71 

72 – 73 

74 – 79 

80 – 81

82 – 83 

 5 Datum

 6 Gestaltungsraster

 7 Balken & Störer

 8 Bildwelt 

Fotografie & Bildstil

Illustrationen

Piktogramme

 9 Papier

Ansprechpartner

INHALTS- 
VERZEICHNIS



15

»DIE BUGA 2019 MIT IHREN PARK- UND WASSERLANDSCHAFTEN 

UND DEM STADTTEIL NECKARBOGEN IST DER IMPULSGEBER FÜR  

INNOVATIONEN IN HEILBRONN, FÜR NEUARTIGEN STÄDTEBAU,  

FÜR ARCHITEKTUR UND GARTENKUNST, FÜR NEUE ENERGIE- 

KONZEPTE, FÜR MOBILITÄT UND FÜR EIN SOZIALES ZUSAMMEN- 

LEBEN, DAS FÜR DIE ZUKUNFT TRÄGT. WER HIERHER KOMMT, SOLL 

DEN DEUTSCHEN SÜDEN VON SEINER BESTEN SEITE KENNEN- 

LERNEN, ALS EINE STARKE WIRTSCHAFTSREGION, ALS REIZVOLLEN 

LANDSCHAFTSRAUM, ALS KULTURLAND MIT GASTFREUNDLICHEN 

MENSCHEN, ALS STADT MIT WILLKOMMENSKULTUR UND  

TRADITION.«

Harry Mergel, Oberbürgermeister der Stadt Heilbronn

Ein festgelegter Kommunikationsrahmen macht es einfacher, Projekte  

zu präsentieren und der Öffentlichkeit näher zu bringen. Ein einheitlicher  

Auftritt der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 verdeutlicht, dass sie  

Stil und ein durchgehendes Profil hat, an dem sich alle Beteiligten, sprich 

verantwortliche Agenturen, Marketing-Abteilungen, Druckereien, Zei tungen 

etc., orientieren können. Um ein stringentes Bild zu schaffen, muss der  

visuelle Auftritt bis ins kleinste Detail mit Sorgfalt, Aufmerksamkeit und 

Konsequenz gelebt werden. Das gewährleistet die erforderliche Wieder-

erkennbarkeit.

Im Folgenden geht es um die Faktoren, die für eine zielgerichtete  

Kommunikation unverzichtbar sind. Das Handbuch soll die Anwendung  

der visuellen Grundelemente zeigen. Damit kennen alle die Parameter  

auf die es ankommt, um dem sympathischen, emotionalen und frischen  

visuellen Auftritt der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 gerecht zu  

werden und umzusetzen. 

Wir danken Ihnen im Voraus für Ihr Engagement und wünschen Ihnen viel 

Freude bei der Umsetzung dieser wichtigen Aufgabe.

KOMMUNIKATIVE  
LEITIDEE

Die Kommunikation der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 soll genau 

diese Botschaften senden. Das visuelle Erscheinungsbild macht die  

Bundesgartenschau Heilbronn 2019 sowohl bei den Mitarbeitern und 

Partnern als auch in der Öffentlichkeit sichtbar und setzt visuelle Signale. 

Eine Idee wird lebendig und für alle wahrnehmbar.

Das Corporate Design der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 wurde  

geschaffen, um der gesamten Kommunikation einen unverwechselbaren 

Rahmen zu geben und eine hohe Wiedererkennbarkeit zu ermöglichen.  

Die Öffentlichkeit nimmt zunächst die visuelle Erscheinung einer Groß- 

veranstaltung wie die Bundesgartenschau Heilbronn 2019 wahr.  Aus  

diesem Grund muss das Corporate Design die Werte und die Idee der  

Bundesgartenschau Heilbronn 2019 stimmig vermitteln.  
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Markenkern: Bundesgartenschau Heilbronn 2019 –  

eine innovative Garten- und Stadtausstellung

Auch wenn erst am 17. April 2019 wirklich zu genießen sein wird, was  

die Bundesgartenschau Heilbronn 2019 ausmachen und worin sie einzig-

artig sein wird, so lässt sich schon heute sagen: Die Bundesgartenschau  

Heilbronn 2019 ist eine innovative Garten- und Stadtausstellung.  

Denn erstmals geht es bei einer Gartenschau gleichermaßen um kreative 

Ideen für Landschaft und Garten wie um neue Konzepte der Stadtent-

wicklung und des Bauens. Beide, Gartenausstellung und Stadtausstel-

lung, sind integraler Bestandteil der Bundesgartenschau Heilbronn 2019. 

Die Besucher werden erleben, wie Landschaftsarchitekten, Stadtplaner 

und Architekten zusammengewirkt haben, um die innovative Stadt- und 

Gartenschau ausstellung Bundesgartenschau Heilbronn 2019 zu gestal-

ten und ein besonderes Gesamtkunstwerk zu schaffen.

Leitbild: vielfältig. kontrastreich. überraschend. anders.

Die kreativen Ideen der Stadtplaner, Landschaftsarchitekten und Archi-

tekten bei der Planung und Entwicklung der Garten- und Stadtausstel-

lung orientieren sich am Leitbild der Bundesgartenschau Heilbronn 2019.

Mit »vielfältig. kontrastreich. überraschend. anders.« beschreibt es kurz 

und prägnant, worum es bei der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 geht. 

Um eine Garten- und Stadtausstellung, die sich an den örtlichen Gege-

benheiten orientiert und sich von ihnen inspirieren lässt: von Kontrasten 

wie großen Industriebauten als Nachbarn, wie einer idyllischen Fluss -

landschaft und einem Kanal als bedeutendster Wasserstraße Baden-

Württembergs, von Weinbergen und einer lebendigen, vielfältigen Stadt. 

Vor allem jedoch geht es um ein Großprojekt, das eine Chance ist für die 

Stadt und die Region, Ideen und Konzepte für das Leben der Menschen zu 

fokussieren und umzusetzen. Und um eine Bundesgartenschau, die weit 

mehr ist als eine reine Blumenschau. Die Bundesgartenschau Heilbronn 

2019 steht für ein sich öffnen der Stadt nach drinnen und nach draußen, 

für Freude, Begeisterung, Feste, Integration, für Neugierde, für Verantwor-

tung und Wertschöpfung, für Kultur, neue Perspektiven und für Zuhörer, 

Entdecker, Visionäre und Vernetzer.

Slogan: Blühendes Leben.

Das sind allein 1700 neu gepflanzte Pappeln auf dem Gartenschaugelände, 

Tausende Blumen, 2,2 Millionen Besuche, ein fünf Monate langes Garten-

fest und bis zu 800 Bewohner im neuen Stadtquartier. Das ist eine  

Bundesgartenschau Heilbronn 2019, die eingebettet ist in eine lebendige

Stadt mit Menschen aus familiär unterschiedlichen Herkunftsländern,  

einer Stadt mit Kreativität, Innovationskraft und wirtschaftlichem Engage-

ment. Einfach ebenso so frisch, einzigartig und mannigfaltig wie das 

 Blühende Leben.

MARKENKERN –  
LEITBILD – SLOGAN



CORPORATE DESIGN 
ELEMENTE
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1 LOGO

Elemente und Farbvarianten

Das Logo bildet das zentrale visuelle Erkennungsmerkmal der  

Bundesgartenschau Heilbronn 2019. Es steht für die Identität und  

Unternehmenskultur. Nur wenn es konstant innerhalb der folgenden  

Regeln verwendet wird, vermittelt es die gewünschten Signale nach  

außen und wird zu einer starken Marke.

Das Logo besteht aus einer Bild- und Wortmarke, die auch getrennt 

voneinander funktionieren (siehe Flyer-Beispiel Seite 31). Die vier 

Elemente der Bildmarke ergeben das Wort »BUGA« und stellen in einer 
abstrakten und neuen Form aufgefächerte Blumen dar.

Ergänzt wird die Bildmarke durch den Schriftzug »BUGA HEILBRONN 

17.04.–06.10.2019«.

Weiß-Negativ (NEG)Schwarz-Weiß (SW)
Logo mit Datum 
Farbig (CMYK + RGB)

Elemente und Farbvarianten

Das Logo bildet das zentrale visuelle Erkennungsmerkmal der Bundes-

gartenschau Heilbronn 2019. Es steht für die Identität und Unterneh-

menskultur. Nur wenn es konstant innerhalb der folgenden Regeln 

verwendet wird, vermittelt es die gewünschten Signale nach außen und 

wird zu einer starken Marke.

Das Logo besteht aus einer Bild- und Wortmarke, die auch getrennt 

voneinander funktionieren (siehe Flyer-Beispiel Seite 31). Die vier 

Elemente der Bildmarke ergeben das Wort »BUGA« und stellen in einer 

abstrakten und neuen Form aufgefächerte Blumen dar. Ergänzt wird die 

Bildmarke durch den Schriftzug »BUNDESGARTENSCHAU HEILBRONN 

17.04.–06.10.2019«.

Logo nur mitkomplettem
Datum

verwenden.
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Farbvarianten des Logos im Rapport

Bei Medien, die die Aufmerksamkeit ausschließlich auf die Marke  

»BUGA Heilbronn 2019« lenken sollen (zum Beispiel Fahnen oder   

Image-Anzeigen), kann das Logo als Gestaltungselement im Rapport

platziert werden. Dabei ändert sich ausschließlich die Farbigkeit  

des »U« in den im Corporate Design festgelegten Sekundärfarben. 

WICHTIG!

Diese zusätzlichen Varianten des Logos dürfen niemals 

als alleinstehendes Logo verwendet werden. Sie treten 

ausschließlich im Verbund auf.
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Basisregeln zur Anwendung

Das Logo bildet die kleinste Einheit des Corporate Designs. Es darf nur  

in Originalform verwendet werden. 

• Niemals darf es gestaucht oder gestreckt werden. 

• Wenn Bild- und Wortmarke geschlossen auftreten, dürfen Schriftgröße 

und Buchstabenabstand innerhalb des Logos niemals verändert werden. 

• Niemals dürfen die Proportionen innerhalb der Bildmarke verändert 

werden.

• Die Negativ-Variante darf ausschließlich auf einem farbigen Hintergrund

(CD-Farben) und auf Bildern, die dem festgelegten Bildstil entsprechen, 

platziert werden.

• Die Bildmarke darf von der Wortmarke getrennt werden. 

• Je nach Anwendung und Layout ist der Einsatz in unterschiedlichen 

Größen erlaubt. 

• Ebenso ist die Platzierung der Wortmarke rechts zur Bildmarke erlaubt; 

in diesem Fall muss die Wortmarke optisch gleich hoch der Bildmarke sein.

• Einzelne Elemente dürfen aus der Bildmarke nicht herausgenommen 

werden; die Einheit der Buchstaben muss erhalten bleiben.

• Zusätze oder Verfremdungen bedürfen grundsätzlich einer Erlaubnis 

durch die Bundesgartenschau Heilbronn 2019 

(siehe Seite 78  Weihnachtslogo). 

X

Um das Logo befindet sich eine Schutzzone, in der sich keine weiteren Gestaltungselemente befinden dürfen.
Die Schutzzone entspricht einer X-Höhe, sprich der Größe des Buchstaben »G« und muss immer eingehalten
werden.

Das farbige Logo darf nicht auf farbigen oder unruhigen Hintergründen 
stehen.

Die Wortmarke darf nicht gestaucht, 
gequetscht oder verzerrt werden.

Bildwelt · Fotografie & Bildstil 67

X
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Das richtige Logo

Ordner

Es gibt vier übergeordnete Ordner auf dem Server. Der erste Ordner 

enthält Logodateien im Hochformat mit der Jahreszahl »2019« und der 

zweite Ordner enthält Logodateien im Hochformat mit dem vollständigen 

Datum. Beide Ordner gibt es auch für Logos im Querformat.

Office (.jpg, .pdf)

Logodateien zur Verwendung in der Bürokommunikation (Microsoft Word, 

Excel, PowerPoint und Outlook). Diese Daten enthalten die Farbwerte,  

die für die Darstellung auf Monitoren oder für den Ausdruck geeignet sind. 

Print (.eps, .pdf)

Skalierbare Vektordateien zur Verwendung in Desktop-Publishing- 

Programmen (InDesign, QuarkXPress, Freehand, Illustrator). Diese Daten 

enthalten die Farbwerte für den Offsetdruck oder den Digitaldruck,  

inklusive der Sonderfarben. 

Screen (.eps, .gif, .png, .jpg, .pdf, .svg)

RGB-Vektorgrafiken sind Dateien für Bildschirmanwendungen (Websites, 

Motion-Design und Graphical User Interfaces). Mithilfe dieser vektor-

basierten Vorlagen können Bilddateien in den benötigten Abbildungs- 

größen erstellt werden (Photoshop, Illustrator und Flash).

Weitere Anwendungen

Um zu überprüfen, ob der Mindestabstand um das Logo eingehalten wur-

de, gibt es eine Datei, die den Mindestabstand um das Logo in Form einer 

weißen Fläche enthält. Sie heißt »Logo-Buga-2019-Mindestabstand.pdf«.

Für die Pressearbeit gibt es spezielle Logodateien, die an Pressevertreter 

weitergegeben werden können. Im Printbereich für Zeitungen und Maga-

zine wird die Datei »Logo-Buga-2019-Presse-Print.jpg« genutzt und für 

digitale Anwendungen die Datei »Logo-Buga-2019-Presse-Internet.jpg«.

OFFICE

Logo-Buga-2019-CMYK-300dpi.jpg 

Logo-Buga-2019-NEG-300dpi.pdf

Logo-Buga-2019-NEG-RGB-72dpi.pdf

Logo-Buga-2019-RGB-72dpi.jpg

Logo-Buga-2019-SW-300dpi.jpg

WEITERE ANWENDUNGEN

Logo-Buga-2019-Mindestabstand.pdf

Logo-Buga-2019-Presse-Internet.jpg

Logo-Buga-2019-Presse-Print.jpg

PRINT

Logo-Buga-2019-CMYK.eps

Logo-Buga-2019-NEG.pdf

Logo-Buga-2019-Pantone+Schwarz.eps

Logo-Buga-2019-SW.pdf

SCREEN

Logo-Buga-2019-NEG-RGB.pdf

Logo-Buga-2019-NEG-RGB.png

Logo-Buga-2019-RGB.gif

Logo-Buga-2019-RGB.svg

Logo-Buga-2019-SW-RGB.eps

Logo-Buga-2019-SW-RGB.jpg

Beispielhafte Benennung der Logodateien. Für das 
Logo mit dem vollständigen Datum gelten die gleichen 
Bezeichnungen mit dem Zusatz »mit-Datum«.

WICHTIG!

Aufgrund der Transparenzen im Logo 

muss für die Platzierung der Negativ-

Variante auf Bildern ausschließlich 

die PDF-Version verwenden werden.

Beispiel Logo-Negativ-Variante auf Bild
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Abbildungsgrößen

Damit ein Logo seine optimale Wirkung entfalten kann, sollte es auf  

bestimmten Formaten in einer bestimmten dazu passenden Größe  

eingesetzt werden.

Die Logogrößen sind in Prozent der eps-Logodateien angegeben. Um die 

Durchgängigkeit des Auftritts der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 zu 

gewährleisten, sollten im regulären Gebrauch nur die für die jeweiligen 

Formate (oder ähnlich diesen Formaten) vorgesehenen Größen verwendet 

werden. Dabei bietet sich eine Größenangabe in Prozent der platzierten 

Logodateien an. In begründeten Fällen ist eine Abweichung von dieser 

Regel möglich (zum Beispiel bei Medien für Sonderveranstaltungen).

Die kleinste Logogröße mit Wortmarke ist 6 % der Originalgröße. Darunter 

ist die Wortmarke nicht mehr lesbar. Sollte es einmal notwendig sein,  

das Logo kleiner als 6 % einzuspiegeln (zum Beispiel bei Werbemitteln),  

so darf es nur ohne Wortmarke erscheinen. Die Wortmarke kann dann  

frei auf dem Medium platziert werden.

FORMAT GRÖSSE IN %

KLEINER DIN A6 6

DIN A6 (105 x 148 mm) 8

DIN A5 (148 x 210 mm) 11

DIN A4 (210 x 297 mm)  13,5

DIN A3 (297 x 420 mm) 17

DIN A2 (420 x 594 mm) 25

DIN A1 (594 x 841 mm)  37,5

1

4

5

2

3

1

3

4

5

2

Button als Beispiel für  
den Einsatz der Wortmarke  
kleiner als 6 %.
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Blühendes Leben.
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Logoplatzierung

Für das Logo gibt es vier Platzierungsmöglichkeiten, die je nach Aussage  

(Image oder themenspezifisch) oder Medium (Anzeige, Plakat etc.)  

verwendet werden können und dürfen:

• Rechts unten oder oben

• Oben zentriert

• Plakativ mittig auf dem Format

Dies ermöglicht eine außerordentliche Variabilität im Design und einen 

freien Gestaltungsspielraum. Bei allen vier Varianten verliert das Logo 

weder an Präsenz noch an Wichtigkeit.



www.buga2019.de

BUGA:
NECKAR
BOGEN
 
Blühendes
Leben.

Blühendes
Leben.

www.buga2019.de
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Verhalten zu Partnerlogos

Es wird eine Reihe von Sponsoren oder Kooperationspartner geben, die 

der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 über die Zeit vor, während und 

nach der Gartenschau unterstützend zur Seite stehen werden. 

Ihre Logos sind so platziert, dass die Bundesgartenschau Heilbronn 2019 

eindeutig als Absender wahrgenommen wird. Je nach Format und Gewich-

tung sind die Logos neben- oder übereinander anzuordnen. Sponsoren- 

oder Partnerlogos dürfen nie größer als das Logo der Bundesgartenschau 

Heilbronn 2019 selbst sein.

Die Sponsoren- oder Partnerlogos treten stets (zum Beispiel bei Plakaten) 

getrennt von der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 auf. Um sie deutlich 

von dem Motiv abzuheben, stehen sie auf Fotos innerhalb einer weißen 

Fläche, die sich in der Höhe am Grundlinienraster orientiert. Auf weißen 

Hintergründen ist der Balken nicht sichtbar und entfällt. Die Logos sind 

dabei horizontal und linksbündig zum Satzspiegel und ebenfalls innerhalb 

des Grundlinienrasters anzuordnen. Das Logo der  Bundesgartenschau 

Heilbronn 2019 wird in diesen Fällen zentriert oder oben rechts auf dem 

Format platziert.

Sollte ein Sponsoren- oder Partnerlogo ein »extremes« Hochformat  

haben, passt sich die weiße Fläche der Höhe dieses Logos an. Aber auch 

dabei dient das Grundlinienraster zur Orientierung.

Plakat-Beispiele der  
unterschiedlichen Varianten

www.buga2019.de

Blühendes Leben.

BUGA
FAMILIEN- 
TAGE
17.04. – 
06.10.2019

Blühendes
Leben.

www.buga2019.de

Plakat-Beispiele der 

unterschiedlichen Varianten

www.buga2019.de

Blühendes Leben.

BUGA
FAMILIEN-  
TAGE
17.04. – 
06.10.2019

Für unsere Förderer und offiziellen Partner bieten wir ein individuelle 

Logokombinationen an.

Beispiel für individualisiert E-Mailsignatur

inviduelle Logos für Förderer und Offizielle Partner der Bundesgartenschau

IHR LOGO
WIR

FREUEN

UNS AUF

DIE

Ihr Logo

Plakat-Beispiele der

unterschiedlichen Varianten
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Verhalten zum Logo der Stadt Heilbronn

Tritt die Bundesgartenschau Heilbronn 2019 zusammen mit der Stadt 

Heilbronn auf, wird das Logo der Stadt Heilbronn so platziert, dass es  

sich dem Logo der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 unterordnet.  

Die Bundesgartenschau Heilbronn 2019 ist dabei eindeutig als Absender 

wahrzunehmen. Je nach Format und Gewichtung sind sie über- oder 

nebeneinander anzuordnen. Dabei sind folgende Regeln zu beachten: 

• Der minimale Abstand der beiden Logos zueinander entspricht dem  

 Buchstaben »G« der BUGA-Bildmarke.

• Die Stadt Heilbronn darf nie größer als das Logo der  

 Bundesgartenschau Heilbronn 2019 erscheinen.

• Die Logos sind bevorzugt farbig abzubilden.

Bei der vertikalen Anordnung erfolgt die Ausrichtung der beiden Logos zueinander 
an dem Wappen der Stadt Heilbronn. Wird das Logo im Querformat verwendet, passt 
sich das Logo der Stadt Heilbronn dieser Breite an.

Bei der horizontalen Anordnung erfolgt die Ausrichtung an der Unterkante der beiden Logos. 
Das Größenverhältnis der Logos zueinander sollte möglichst optisch gleich sein.

Wird das Logo der BUGA Heilbronn im Hochformat 
verwendet, dient die Höhe des »G« als Richtlinie  
für die Größe des Logos der Stadt Heilbronn. 
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Allgemein

Heilbronn, das Zentrum im Norden Baden-Württembergs, erfindet 

sich gerade neu. Kaum eine vergleichbare Großstadt investiert so  

ambitioniert in die Zukunft. Heilbronn entwickelt sich zur Bildungsstadt,  

zur Wissensstadt, zur Forschungsstadt. Neues Leben zieht ein.  

Die Vergabe der Bundesgartenschau war der Auslöser für diesen 

Aufbruch – und die Bundesgartenschau Heilbronn 2019 selbst wird auch 

etwas Neues zu bieten haben: Sie wird klassische Gartenausstellung 

und urbane Stadtausstellung zugleich sein. Erstmals werden auf einer 

Bundesgartenschau Menschen wohnen. Dieses Leben in einem neuen 

modernen Stadtquartier ist Teil des Konzepts.  

Der Slogan »Blühendes Leben« fängt all diese Besonderheiten auf asso-

ziationsreiche Weise ein. Mehr noch, er bringt die Erwartungen und die 

Vorfreude der Heilbronner und ihrer Gäste auf den Punkt und lädt sie zu 

einem außergewöhnlichen Erlebnis ein. 

Gestaltungsrichtlinien

• Der Slogan wird in der Regel in gemischter Schreibweise geschrieben. 

• Als »Überschrift« in Balken wird er in Versalien und in Weiß gesetzt.

• Er wird im Schriftschnitt Regular gesetzt.

• Er kann entweder linksbündig oder zentriert gesetzt werden.

• Er endet mit einem Punkt.

• Auf farbigen Hintergründen oder Fotos wird er in Weiß gesetzt.

• Auf weißem Hintergrund kann er in Schwarz oder in einer der definierten 

 Sekundärfarben erscheinen.

2 SLOGAN

Blühendes Leben.

Blühendes Leben.

Blühendes Leben.

Blühendes Leben.

Blühendes Leben.

Blühendes Leben.

Blühendes Leben.

Blühendes Leben.
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Schriftgrößen

Bei der Schriftgröße ist zu beachten, dass es zwei unterschiedliche Werte 

gibt, die je nach Anwendung des Slogans genutzt werden sollen. 

Der obere Wert wird verwendet, wenn der Slogan alleine und zentriert 

oben oder unten im Format platziert wird 1 . 

Der Wert darunter wird verwendet, wenn er als Zusatz unter Überschriften 

oder dem Datum gesetzt wird 2 .

FORMAT SG ZA LW

KLEINER DIN A6
 10

 10

 –

 5
10 

DIN A6
 12

 12

 –

6,25
10

DIN lang
 16

 16

 –

6,25
20

DIN A5
 16

 16

 –

12,5
20

DIN A4
 18

22,5

 –

 15
30

DIN A3
22,5

32,5

 –

 25
30

DIN A2
32,5

47,5

 –

 40
30

DIN A1
 45

 60

 –

52,5
30

Abkürzungen:  
SG Schriftgröße in pt  
ZA Zeilenabstand in mm  
LW Laufweite

1 2

DAS
NEUE UFER
Blühendes Leben.
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3 FARBEN

Primärfarben

Die Farben der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 sind emotional, frisch 

und freundlich. Die Farben Blütenpink, Wasserblau, Wiesengrün und 

Baumgrün stehen stellvertretend für die Farbigkeit der Natur (Blüten, 

Wasser, Gras, Pflanzen). Sie erzeugen eine starke Lebendigkeit, die durch 

die Tonabstufung noch einmal verdeutlicht wird. Die vier Primärfarben 

sind harmonisch zueinander und kontrastreich genug, um eine bunte,  

vielfältige Welt zu erschaffen.  

Es dürfen ausschließlich die definierten Farben der Bundesgartenschau 

Heilbronn 2019 verwendet werden.

BLÜTENPINK
PANTONE 
PROCESS MAGENTA C
CMYK 0 100 0 0
RGB 236 0 140 
#EC008C

WIESENGRÜN
PANTONE 2300
CMYK 40 0 70 0
RGB 172 205 107  
#ACCD6B

WASSERBLAU
PANTONE 2227
CMYK 60 0 25 0
RGB 88 197 199 
#58C5C7

BAUMGRÜN
PANTONE 2277
CMYK 60 0 100 20
RGB 92 160 56 
#5CA038

60% DECKKRAFT

60% DECKKRAFT

60% DECKKRAFT

60% DECKKRAFT

Primärfarben

WICHTIG!

Die Tonabstufung ist als Transparenz zu verstehen. 

Somit muss in den gängigen CS-Programmen die  

Deckkraft und nicht der Farbton auf 60 % gesetzt 

werden. 

BLÜTENPINK
PANTONE
PROCESS MAGENTA C
CMYK 0 100 0 0
RGB 236 0 140
#EC008C
RAL 4010 

60% DECKKRAFT 

60% DECKKRAFT 

60% DECKKRAFT 

60% DECKKRAFT 

WIESENGRÜN
PANTONE 2300
CMYK 40 0 70 0
RGB 172 205 107
#ACCD6B
RAL 6018  

WASSERBLAU
PANTONE 2227
CMYK 60 0 25 0
RGB 88 197 199
#58C5C7
RAL 6027 

BAUMGRÜN
PANTONE 2277
CMYK 60 0 100 20
RGB 92 160 56
#5CA038
RAL 6017 
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Sekundärfarben

CMYK 0 40 100 0
RGB 250 166 26 
#FAA61A

CMYK 40 100 0 0
RGB 163 35 142 
#A3238E

CMYK 0 100 70 0
RGB 237 24 71 
#ED1847

CMYK 0 0 0 100
RGB 0 0 0
#000000

CMYK 0 10 100 0
RGB 255 221 0 
#FFDD00

CMYK 100 20 0 20
RGB 0 125 182 
#007DB6

CMYK 0 0 0 50
RGB 139 139 139 
#8B8B8B

CMYK 0 0 0 0
RGB 255 255 255 
#FFFFFF
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Sekundärfarben

Zusätzlich zu den Primärfarben gibt es die Farbpalette der Sekundär- 

farben mit leuchtenden und kraftvollen Signalfarben. Sie ergänzen die 

Reihe der vier Hauptfarben und untermalen die Frische und Freundlich-

keit der Bundesgartenschau Heilbronn 2019. 

Vor allem beim Einsatz von Piktogrammen spielen die Sekundärfarben 

eine wesentliche Rolle. Die unterschiedlichen Landschaften der Garten-

schau, auch Themenfelder genannt, sind eindeutig mit einem Piktogramm 

und der dazugehörigen Farbe belegt. Zu einem späteren Zeitpunkt folgt 

eine eindeutige Zuordnung, die auch nicht mehr verändert werden darf.
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4 SCHRIFT

Hausschrift

Die Schrift der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 ist klar, geradlinig, 

modern und spiegelt die Persönlichkeit der Veranstaltung wider. Sie bildet 

ein charakteristisches Merkmal der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 

und muss sowohl auf Papier als auch am Monitor gut lesbar sein. Dafür 

wurde die Akkurat ausgewählt, welche gut mit der Bildmarke harmoniert. 

Genaue Informationen zur Anwendung finden Sie ab Seite 46. 

Für eine flexible Gestaltung und bestmöglichen Kontrast wird die Akkurat 

in folgenden Schnitten verwendet: 

• Bold

• Regular

• Light

Akkurat Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz·!?“§$@%&/()€
1234567890

Akkurat Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz·!?“§$@%&/()€
1234567890

Akkurat Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz·!?“§$@%&/()€
1234567890
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Korrespondenzschrift

Als Korrespondenzschrift wurde die Arial in den Schriftschnitten  

Regular und Bold ausgewählt. 

Sie wird ausschließlich als Fließtextschrift für Briefbögen, Rechnungen,  

Word-Dokumente und als Ersatzschrift in PowerPoint-Präsentationen 

verwendet. 

Da diese Schrift standardmäßig auf allen Computern vorinstalliert ist, 

müssen keine zusätzlichen Lizenzen erworben werden. Sie ist somit  

frei verfügbar.

Arial Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz·!?“§$@%&/()€
1234567890
Officipsae nate volo ipsundi ut que solenem etua  
ssi etiam aborro te estia eos antur? Culparum quiate  
faccum hil magnis nonse ventem a quo eum quid ad 
magnate mquias atur solestem etur sime prem  
denditio elignatur seca di qui erat demons as ovitio 
tios ne is expel illandit sunt adest clarum.

Arial Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz·!?“§$@%&/()€
1234567890
Officipsae nate volo ipsundi ut que solenem etua  
ssi etiam aborro te estia eos antur? Culparum quiate  
faccum hil magnis nonse ventem a quo eum quid ad 
magnate mquias atur solestem etur sime prem  
denditio elignatur seca di qui erat demons as ovitio 
tios ne is expel illandit sunt adest clarum.
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Schrifteinsatz

Vor allem bei der Titelgestaltung von Printmedien gibt es für den Einsatz 

von Schriften verschiedene Möglichkeiten, um Fließtexte, Überschriften, 

Schlagwörter oder den Slogan zu platzieren: ob in großen bunten Balken, 

in Weiß auf Bildern, im Block auf Piktogrammen oder farbig auf weißem 

Hintergrund.  

Dabei ist zu beachten, dass die Texte plakativ, kontrastreich und auf  

das Wesentliche reduziert sind. Zu viele Informationen schwächen den 

Gesamteindruck und nehmen dem Design seine Frische und Leichtigkeit. 

49
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Schriftgrößen

Alle Schriftgrößen und Zeilenabstände stehen in einem harmonischen 

Verhältnis zueinander und sind auf das Layoutraster abgestimmt. Dabei 

ist die Grundlinie der Schrift am Layoutraster ausgerichtet. Dadurch wird 

sichergestellt, dass zum einen Schriftgrößen und Zeilenabstände den 

optimalen Lesefluss begünstigen und dass optisch ein harmonisches 

Schriftbild entsteht. Mehr dazu auf den Seiten 56 ff. 

Satzweise

Fließtexte und Überschriften werden vorzugsweise linksbündig im 

Flattersatz geschrieben. Benötigte Einzüge und Tabulatoren werden 

in 1,25 mm-Schritten breit gesetzt. Neue Absätze werden durch eine 

Leerzeile gekennzeichnet. Bei Zwischenüberschriften mit darauf-

folgendem Text wird anstelle der Leerzeile ein »Abstand danach« von 

2,5 mm eingefügt.  

Bildunterschriften, Marginaltexte Light 7,5 pt

INTROTEXTE BOLD 9 PT

Zwischenüberschriften, Fließtexte, Aufzählungen Light 9 pt

Auszeichnungen Bold 9 pt 

ÜBERSCHRIFTEN
INNENSEITEN
BOLD 30 PT



Schrift · Schrifteinsatz 53

Schriftenübersicht für InnenseitenAbkürzungen:  
SG Schriftgröße in pt  
ZA Zeilenabstand in mm  
LW Laufweite 
SW Schreibweise 
gS gemischte Schreibweise 
VS Versalschreibweise

EINSATZGEBIET SCHNITT FARBE SG ZA LW SW

Überschriften Innenseiten Bold  30 12,5 60 VS

Introtexte Bold  9  5 50 VS

Zwischenüberschriften Light  9  5  5 gS

Fließtexte Light  9  5  5 gS

Bildunterschriften Light 7,5 3,75  5 gS

Marginaltexte Light 7,5 3,75  5 gS

Aufzählungen Light  9  5  5 gS

Auszeichnungen Bold  9  5  5 gS

Zeilenabstände

Alle Zeilenabstände sind ein Vielfaches von 1,25 mm. Dies garantiert,  

dass die Zeilenabstände mit den verwendeten Rastern kompatibel sind. 

Zudem wirken die unterschiedlichen Textgrößen zueinander harmonisch.

Auszeichnungen und Hervorhebungen

Für Auszeichnungen einzelner Wörter in Fließtexten wird der Schrift-

schnitt Bold verwendet. 

Laufweiten

Laufweiten geben den Abstand der einzelnen Zeichen zueinander wieder. 

In einigen Fällen, wie beispielsweise der Versalschreibweise, ist es not-

wendig, den Zeichenabstand für eine bessere Lesbarkeit zu verändern.

Beispiele:

Dieser Text hat eine Laufweite von 5. Diese Laufweite ist optimal für eine 

gute Lesbarkeit. D i e s e r  Te x t  h a t  e i n e  z u  g r o ß e  L a u f w e i t e . 

Z w i s c h e n  d e n  Z e i c h e n  e n t s t e h e n  g r o ß e  L ü c k e n . Dieser Text 

hat eine zu geringe Laufweite. Die Zeichen stoßen aneinander.

Aufzählungen und Trennzeichen

• Bei Aufzählungen wird ein grüner Punkt vorangestellt. 

• Der Tabulator (Abstand zwischen Aufzählungszeichen und Satzbeginn)  

 beträgt bei einer Schriftgröße von 9 pt 2,5 mm. Tabulatoren werden 

 grundsätzlich in 1,25 mm-Schritten breit gesetzt. 

Auch als Trennzeichen wird ein grüner Punkt verwendet. Zur Trennung von 

Wörtern wird ein kleinerer Punkt genutzt. Er wird dabei mittig mit einem 

Leerzeichen Abstand vor und hinter dem Punkt zwischen die zu trennen-

den Begriffe gesetzt. Dies · ist · ein Beispiel.
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Allgemein

Ein festes Element der Kommunikation stellt die Datumsangabe dar.  

Die Position und Schreibweise ist entweder vom Kommunikationsmedium 

oder von der gewünschten Wirkung abhängig.

• Auf weißem Hintergrund ist das Datum in Kombination mit dem Slogan  

 in Schwarz und in Regular einzusetzen 1 .

• Auf farbigen Hintergund oder auf Fotos ist das Datum in Kombination   

 mit dem Slogan in Weiß und in Regular einzusetzen 2 . 

• Steht das Datum in Balken, muss es in Versalien und in Weiß  

 gesetzt werden 3 . 

• Ist das Datum Teil der Überschrift, muss es in Light gesetzt werden 4 . 

• Die allgemeine Schreibweise darf nicht verändert werden 5 . 

• Das Datum im Logo darf nicht verändert werden 6 .

5 DATUM

17.04.– 06.10.2019

17. APRIL BIS
6. OKTOBER 2019

17.04.– 06.10.2019
 Blühendes Leben.

17.04.– 06.10.2019
 Blühendes Leben.

1

2

BLÜHENDES

17.04.–06.10.2019
LEBEN

BEGEISTERNDE
FLUSSLANDSCHAFT
17.04.– 06.10.2019

3

4

5

6
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Gliederung von Gestaltungselementen

Ein Raster dient der Gliederung von Inhalten. Es erleichtert die Erstellung 

von Medien im Corporate Design, da es die Anordnung der einzelnen Ge-

staltungselemente auf einer Fläche strukturiert. Dadurch können Inhalte 

schneller und einfacher erfasst werden. Sowohl Texte, Bilder, Grafiken 

als auch Tabellen ordnen sich diesem Raster unter, wodurch optisch eine 

Einheit ganz verschiedener Elemente entsteht. Trotzdem lässt das Raster 

größtmögliche Flexibilität zu. 

Allen Printmedien liegt als kleinste horizontale und vertikale Maßeinheit 

1,25 mm zugrunde, die sich zudem in Textmaßeinheiten, wie dem  

Grundlinienraster, dem Zeilenabstand, und den Gestaltungselementen 

wiederfindet.   

IHRE

SCHAU
2019

GARTEN-

 17.04. – 06.10.2019
Blühendes Leben.

2,5

2,5

10

6 GESTALTUNGS- 
 RASTER

1020 5 20
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Balken

Eines der markenprägenden Grafikelemente ist der Einsatz von 

Balken bei Überschriften. Folgende Gestaltungsrichtlinien sind dabei 

zu beachten:

• Jeder Balken besteht aus zwei Elementen: einem schmalen 

 Balken mit 60 % Deckkraft und einem breiteren Balken mit  

 100 % Deckkraft der jeweiligen Farbe. 

• Es dürfen maximal vier Balken für eine Überschrift verwendet werden.

• Die Reihenfolge der Farben ist festgelegt und entspricht der Reihenfolge  

 der Farben im Logo in Leserichtung: Blütenpink, Wasserblau,  

 Wiesengrün, Baumgrün.

• Die Höhe der Balken orientiert sich am Grundlinienraster.

• Die Breite der Balken ist abhängig von der Wortlänge.

• Der Abstand der Schrift in den Balken ist links, oben und unten 

 gleich und entspricht der doppelten Höhe des schmalen Balkens.

• Die Schriftgröße orientiert sich am Grundlinienraster und ist 

 linksbündig ausgerichtet.

• Die Balken grenzen nie an dem Rand des Mediums, sondern werden 

 innerhalb des Satzspiegels platziert.

• Der Abstand zwischen den einzelnen Balken ist gleich der Höhe   

 des oberen Balkens.

7 BALKEN & STÖRER

WICHTIG!

Das Balkenelement bei Überschriften sollte nur auf

Titeln, Anzeigen, Postkarten o.ä. verwendet werden und

nicht als Überschrift auf Innenseiten, z.B. in Flyern.

BALKEN

VIER
ELEMENTE

ZEILIG
Grundlinienraster: 2,5 mm

1,25 mm
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Schriftgröße, Balkenhöhe & Abstände

Für die gängigen DIN-Formate (Hoch- und Querformat) ist sowohl die  

Balkenhöhe, als auch die Schriftgröße in den Balken festgelegt. Bei Fällen 

mit längeren Wörtern darf von der vorgegebenen Schriftgröße auch  

abgewichen werden, solange sie sich am Grundlinienraster orientiert.

Bei Formaten kleiner als DIN A6 oder aber auch Überformaten wird die  

Balkenhöhe dem entsprechenden Medium und dem Inhalt angepasst. 

Sie sollte sich aber innerhalb des Grundlinienrasters befinden.  

Schriftgrößen verändern sich proportional zur Balkengröße. 

Kann der definierte Abstand vom letzten Buchstaben zum Balken aufgrund 

von Platzmangel nicht eingehalten werden, darf davon abgewichen werden, 

solange Abstände in 1,25 mm-Schritten verwendet werden.

FORMAT SG IN PT BALKENHÖHE  
IN MM

ABSTAND LETZTER 
BUCHSTABE ZUM 

BALKEN IN MM

KLEINER DIN A6  20 1,25 + 10  5

DIN A6  40 1,25 + 15  7,5

DIN lang  40 1,25 + 15  7,5

DIN A5  60  2,5 + 20  10

DIN A4  80  2,5 + 30  12,5

DIN A3 120  5 + 42,5  15

DIN A2 160  5 + 60  20

DIN A1 240  7,5 + 90  30

DIN A4

DIN A6
FORMAT

FORMAT

2,5 mm

12,5 mm

5 mm

5 mm

2,5 mm

1,25 mm
2,5 mm

7,5 mm

25 mm

12,5 mm

Beispiele

Abkürzung:  SG  Schriftgröße in pt  
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Störer

Der Störer ist ein grafisches Element, das sich von seiner Umgebung  

abheben und die Aufmerksamkeit des Betrachters auf die zusätzliche  

Information lenken soll. Er darf pro Medium nur ein Mal benutzt werden. 

Eine Kombination aus mehreren Kreisen ist nicht möglich.

Dabei sind folgende Regeln zu beachten:

• Der Störer besteht immer aus zwei Kreisen:   

 einem inneren (100 % Deckkraft) und einem äußeren 

 (60 % Deckkraft) Kreis. 

• Es dürfen die Farben Baumgrün oder Violett verwendet werden.

• Die Schrift wird zentriert gesetzt.

• »Überschriften« werden in Bold und in Weiß gesetzt. 

• Mögliche Zusatzinformationen werden in Regular und in Weiß gesetzt. 

• Die Schriftgröße ist vom Kreisdurchmesser und Inhalt abhängig. 

• Die Drehung beträgt entweder 15 ˚ oder -15˚. 

15 ˚

-15 ˚

REISENseit 1926
www.gross-reisen.de

REISENseit 1926
www.gross-reisen.de

REISENseit 1926
www.gross-reisen.de

REISENseit 1926
www.gross-reisen.de

Beispiel: Platzierung des Störers auf dem BUGA Bus

Beispielhafte Angaben der  
Durchmesser für die Innen- und 
Außenkreise zur Orientierung

WICHTIG

Hier können 

zusätzliche Infos 

stehen

KREIS INNEN 
IN MM

KREIS AUSSEN 
IN MM

30  35

40  47,5

50  57,5

60  70

70  80

80  90
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8 BILDWELT

Fotografie & Bildstil

Vor allem in der Bildsprache spiegelt sich die farbenfrohe und einzigartige 

Welt der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 wider. Der Bildstil ist 

authen tisch, lebendig und natürlich, so dass der Betrachter das Gefühl 

hat, mitten im Geschehen zu sein. Die helle, freundliche und frische Farb-

gebung des Corporate Designs wird somit auch auf die fotografische Bild-

sprache übertragen und vermittelt neben Sympathie und Emotionalität 

das gewisse Etwas dieser Bundesgartenschau. 

Folgende Themenbereiche werden in der BUGA-Bildwelt abgedeckt:

Pflanzen, Garten & Wein, Genuss & Essen, Personen, Baustelle,  

Architektur, Tiere, Veranstaltungen, Wasser, Planung

Zum Einsatz kommen Nahaufnahmen (Makroaufnahmen), freigestellte  

Bilder und Renderings. Das Spiel mit Schärfe und Unschärfe unterstreicht 

noch einmal den lebendigen und authentischen Charakter. Zufällig wir-

kende, interessante Anschnitte und detailreiche Nahaufnahmen wecken 

Neugierde und geben dem Betrachter ganz besondere Einblicke in die 

wunderbare Welt der Bundesgartenschau Heilbronn 2019.

Platzierung

Es gibt zwei Möglichkeiten für den Einsatz von Bildern:

• Vollflächig (im Hintergrund)

• Als Freisteller 
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Illustrationen

Die Illustrationen sind einfach, flächig und klar und orientieren sich  

am Grafikstil der Logo-Bildmarke und den Piktogrammen. Sie sind eine 

gute Möglichkeit, die konkreten Themenfelder detailreich, spannend  

und lebendig zu visualisieren.

Sie stehen vorzugsweise farbig auf weißem Hintergrund. Die Kombination 

mit bzw. die Platzierung auf Fotos sollte vermieden werden. 

Visualisierung des Echsengartens Originalfoto
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Piktogramme

Piktogramme erzählen Geschichten. Angelehnt an die Formensprache  

der Bildmarke zeigen sich die Piktogramme der Bundesgartenschau  

Heilbronn 2019 im farbenfrohen und sym pathischen Design. 

Die Systematik des Auffächerns und Aufblühens wird in der Piktogramm-

welt aufgegriffen. Die Piktogramme können vielfältig genutzt werden. 

Sie dienen der Orientierung, der Strukturierung oder als Bildelemente. 

Jedes Themenfeld der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 ist eindeutig 

mit einem Piktogramm belegt. Zu einem späteren Zeitpunkt folgt eine 

eindeutige Zuordnung, die auch nicht mehr verändert werden darf.

Für die Platzierung von Piktogrammen stehen drei Möglichkeiten zur 

Auswahl:

• Farbig auf weißem oder hellgrauem Hintergrund

• Weiß auf Foto

• Weiß auf einfarbigem Hintergrund

X

X

achsensymmetrisch
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Übersicht der zentralen Piktogramme
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Zu bestimmten Anlässen oder Feiertagen können auch individuelle Themen mit Piktogrammen
abgedeckt werden. Hier zum Beispiel für Weihnachten.
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9 PAPIER

Papierauswahl

Für die Standard-Drucksachen der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 

wird das hochwertige, ungestrichene Papier »Design Offset Brillant« ver-

wendet. Es hat eine edle Haptik und ist beidseitig bedruckbar.

Veredelungen (wie zum Beispiel Drucklacke oder Prägungen) sind für  

besondere Anlässe, u.a. Weihnachtsaussendungen, erwünscht. Dafür  

wurde alternativ ein zweites Papier ausgewählt: »Römerturm Druckfein«. 

Ein Volumenpapier, das für Druckveredelungen besonders gut geeignet ist.

Für den Druck der Geschäftsausstattung wurden die folgenden  

Grammaturen festgelegt:

• Briefbogen: 80 g/m² und 100 g/m² 

• Briefumschläge DIN lang:  90 g/m² 

• Briefumschläge C4: 120 g/m² 

• Faltentasche C4: 120 g/m² 

• Visitenkarten: 300 g/m² 

• Pressemappe: 300 g/m² 

• Postkarten: 300 g/m² 

 

Weihnachtsaussendung: Römerturm Druckfein

• Klappkarte: 300 g/m² 

• Briefumschläge C6: 120 g/m² 
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