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Blihendes Leben.






§ 5

| ar Flache







INHALTS-
VERZEICHNIS

Kommunikative Leitidee ...
Markenkern — Leitbild —=Slogan ...

Corporate Design Elemente

1 LOB0 o :
Elemente oo
Farbvarianten  ....c.oeoiie i
Basisregeln zur ANWENAUNE  ..euininininieitiieiee e
DateibenennUNE  cooiuiiiiiiii e
AbbildungsgroBen ...
LOGOPLatZIerUNE  ooeieiii i
Verhalten zu anderen LOGOS  ...ooiviiiiiiiiiii
Slogan ... :

3 Farben :
Primarfarben ..o
Sekundarfarben ..o

4 Schrift .
HaUSSCHIITL oo
KorrespondenzsChrift  .ooeieii i e
SChrifteinsatz c.ovieii

5 Datum . 54-55
6  Gestaltungsraster ... 56 — 57
7 Balken & STOrer  ........oiiiiii e 58 - 63
8  Bildwelt ..o 64 — 81
Fotografie & BildStil  .o.oeveininiiiie e 64— 71
ILLUSEratioNEN  eee e e T2=73
PIKEOBraMME ettt 74-79
9 Papier 80 - 81
Ansprechpartner ... . 82 -83




KOMMUNIKATIVE
LEITIDEE

»DIE BUGA 2019 MIT IHREN PARK- UND WASSERLANDSCHAFTEN
UND DEM STADTTEIL NECKARBOGEN IST DER IMPULSGEBER FUR
INNOVATIONEN IN HEILBRONN, FUR NEUARTIGEN STADTEBAU,
FUR ARCHITEKTUR UND GARTENKUNST, FUR NEUE ENERGIE-
KONZEPTE, FUR MOBILITAT UND FUR EIN SOZIALES ZUSAMMEN-
LEBEN, DAS FUR DIE ZUKUNFT TRAGT. WER HIERHER KOMMT, SOLL
DEN DEUTSCHEN SUDEN VON SEINER BESTEN SEITE KENNEN-
LERNEN, ALS EINE STARKE WIRTSCHAFTSREGION, ALS REIZVOLLEN
LANDSCHAFTSRAUM, ALS KULTURLAND MIT GASTFREUNDLICHEN
MENSCHEN, ALS STADT MIT WILLKOMMENSKULTUR UND
TRADITION.«

Harry Mergel, Oberblrgermeister der Stadt Heilbronn

Die Kommunikation der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 soll genau
diese Botschaften senden. Das visuelle Erscheinungsbild macht die
Bundesgartenschau Heilbronn 2019 sowohl bei den Mitarbeitern und

Partnern als auch in der Offentlichkeit sichtbar und setzt visuelle Signale.

Eine Idee wird lebendig und fur alle wahrnehmbar.

Das Corporate Design der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 wurde
geschaffen, um der gesamten Kommunikation einen unverwechselbaren
Rahmen zu geben und eine hohe Wiedererkennbarkeit zu ermoglichen.
Die Offentlichkeit nimmt zunachst die visuelle Erscheinung einer GrofB-
veranstaltung wie die Bundesgartenschau Heilbronn 2019 wahr. Aus
diesem Grund muss das Corporate Design die Werte und die Idee der
Bundesgartenschau Heilbronn 2019 stimmig vermitteln.

Ein festgelegter Kommunikationsrahmen macht es einfacher, Projekte

zu préasentieren und der Offentlichkeit naher zu bringen. Ein einheitlicher
Auftritt der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 verdeutlicht, dass sie

Stil und ein durchgehendes Profil hat, an dem sich alle Beteiligten, sprich
verantwortliche Agenturen, Marketing-Abteilungen, Druckereien, Zeitungen
etc., orientieren konnen. Um ein stringentes Bild zu schaffen, muss der
visuelle Auftritt bis ins kleinste Detail mit Sorgfalt, Aufmerksamkeit und
Konsequenz gelebt werden. Das gewahrleistet die erforderliche Wieder-
erkennbarkeit.

Im Folgenden geht es um die Faktoren, die fir eine zielgerichtete
Kommunikation unverzichtbar sind. Das Handbuch soll die Anwendung
der visuellen Grundelemente zeigen. Damit kennen alle die Parameter
auf die es ankommt, um dem sympathischen, emotionalen und frischen
visuellen Auftritt der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 gerecht zu
werden und umzusetzen.

Wir danken lhnen im Voraus fur Ihr Engagement und winschen lhnen viel
Freude bei der Umsetzung dieser wichtigen Aufgabe.



MARKENKERN -
LEITBILD — SLOGAN

Markenkern: Bundesgartenschau Heilbronn 2019 -

eine innovative Garten- und Stadtausstellung

Auch wenn erst am 17. April 2019 wirklich zu geniefen sein wird, was

die Bundesgartenschau Heilbronn 2019 ausmachen und worin sie einzig-
artig sein wird, so lasst sich schon heute sagen: Die Bundesgartenschau
Heilbronn 2019 ist eine innovative Garten- und Stadtausstellung.

Denn erstmals geht es bei einer Gartenschau gleichermafien um kreative
Ideen fur Landschaft und Garten wie um neue Konzepte der Stadtent-
wicklung und des Bauens. Beide, Gartenausstellung und Stadtausstel-
lung, sind integraler Bestandteil der Bundesgartenschau Heilbronn 2019.
Die Besucher werden erleben, wie Landschaftsarchitekten, Stadtplaner
und Architekten zusammengewirkt haben, um die innovative Stadt- und
Gartenschauausstellung Bundesgartenschau Heilbronn 2019 zu gestal-
ten und ein besonderes Gesamtkunstwerk zu schaffen.

Leitbild: vielfaltig. kontrastreich. Uberraschend. anders.

Die kreativen Ideen der Stadtplaner, Landschaftsarchitekten und Archi-
tekten bei der Planung und Entwicklung der Garten- und Stadtausstel-
lung orientieren sich am Leitbild der Bundesgartenschau Heilbronn 2019.
Mit »vielfaltig. kontrastreich. Uberraschend. anders.« beschreibt es kurz
und pragnant, worum es bei der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 geht.
Um eine Garten- und Stadtausstellung, die sich an den ortlichen Gege-
benheiten orientiert und sich von ihnen inspirieren lasst: von Kontrasten
wie grof3en Industriebauten als Nachbarn, wie einer idyllischen Fluss-
landschaft und einem Kanal als bedeutendster Wasserstraf3e Baden-
Wirttembergs, von Weinbergen und einer lebendigen, vielfaltigen Stadt.

Vor allem jedoch geht es um ein Grof3projekt, das eine Chance ist fur die
Stadt und die Region, [deen und Konzepte fur das Leben der Menschen zu
fokussieren und umzusetzen. Und um eine Bundesgartenschau, die weit
mehr ist als eine reine Blumenschau. Die Bundesgartenschau Heilbronn
2019 steht fur ein sich 6ffnen der Stadt nach drinnen und nach draufien,
fur Freude, Begeisterung, Feste, Integration, fur Neugierde, fir Verantwor-
tung und Wertschopfung, fur Kultur, neue Perspektiven und fur Zuhorer,
Entdecker, Visionare und Vernetzer.

Slogan: Bluhendes Leben.

Das sind allein 1700 neu gepflanzte Pappeln auf dem Gartenschaugelande,

Tausende Blumen, 2,2 Millionen Besuche, ein funf Monate langes Garten-
fest und bis zu 800 Bewohner im neuen Stadtquartier. Das ist eine
Bundesgartenschau Heilbronn 2019, die eingebettet ist in eine lebendige
Stadt mit Menschen aus familiar unterschiedlichen Herkunftslandern,
einer Stadt mit Kreativitat, Innovationskraft und wirtschaftlichem Engage-
ment. Einfach ebenso so frisch, einzigartig und mannigfaltig wie das
Blihende Leben.



CORPORATE DESIGN
ELEMENTE



Logo - Elemente - Farbvarianten

BUNDES-
GARTENSCHAU

HEILBRONN
17.04.-06.10.2019

Elemente und Farbvarianten

Das Logo bildet das zentrale visuelle Erkennungsmerkmal der Bundes-
gartenschau Heilbronn 2019. Es steht fur die Identitat und Unterneh-
menskultur. Nur wenn es konstant innerhalb der folgenden Regeln

verwendet wird, vermittelt es die gewlnschten Signale nach aufien und

wird zu einer starken Marke.

Das Logo besteht aus einer Bild- und Wortmarke, die auch getrennt

voneinander funktionieren (siehe Flyer-Beispiel Seite 31). Die vier
Elemente der Bildmarke ergeben das Wort »BUGA« und stellen in einer
abstrakten und neuen Form aufgefacherte Blumen dar. Erganzt wird die
Bildmarke durch den Schriftzug »BUNDESGARTENSCHAU HEILBRONN

17.04.-06.10.2019«.

b
A

BUNDES-
GARTENSCHAU
HEILBRONN
17.04.-06.10.2019

Logo mit Datum
Farbig (CMYK + RGB)

U
G A

BUNDES-
GARTENSCHAU
HEILBRONN
17.04.-06.10.2019

Schwarz-WeiB (SW)

b
G A

BUNDES-
GARTENSCHAU
HEILBRONN
17.04.-06.10.2019

WeiB-Negativ (NEG)



Logo - Elemente - Farbvarianten
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Farbvarianten des Logos im Rapport

Bei Medien, die die Aufmerksamkeit ausschlieBlich auf die Marke
»BUGA Heilbronn 2019« lenken sollen (zum Beispiel Fahnen oder
Image-Anzeigen), kann das Logo als Gestaltungselement im Rapport
platziert werden. Dabei &ndert sich ausschlieBlich die Farbigkeit
des »U«in den im Corporate Design festgelegten Sekundarfarben.

WICHTIG!

Diese zusatzlichen Varianten des Logos durfen niemals

als alleinstehendes Logo verwendet werden. Sie treten

ausschliefilich im Verbund auf.




Logo - Basisregeln zur Anwendung 25

Basisregeln zur Anwendung

Das Logo bildet die kleinste Einheit des Corporate Designs. Es darf nur

in Originalform verwendet werden.
Niemals darf es gestaucht oder gestreckt werden.

Wenn Bild- und Wortmarke geschlossen auftreten, dirfen Schriftgrofie

und Buchstabenabstand innerhalb des Logos niemals verandert werden.
« Niemals durfen die Proportionen innerhalb der Bildmarke verandert
werden.
BUNDES- IB ' BUNDESGARTENSCHAU - Die Negativ-Variante darf ausschlielich auf einem farbigen Hintergrund
ﬁéﬁ_rBEggﬁI;AU HEILBRONN (CD-Farben) und auf Bildern, die dem festgelegten Bildstil entsprechen,
17.04.-06.10.2019 A 1700-0610.2019 platziert werden.

Die Bildmarke darf von der Wortmarke getrennt werden.
« Je nach Anwendung und Layout ist der Einsatz in unterschiedlichen

GrofBen erlaubt.

Ebenso ist die Platzierung der Wortmarke rechts zur Bildmarke erlaubt;
Um das Logo befindet sich eine Schutzzone, in der sich keine weiteren Gestaltungselemente befinden durfen.

Die Schutzzone entspricht einer X-Hohe, sprich der Grée des Buchstaben »G« und muss immer eingehalten in diesem Fall muss die Wortmarke OptISCh g[eICh hoch der Bildmarke sein.

Einzelne Elemente dirfen aus der Bildmarke nicht herausgenommen

werden.

werden; die Einheit der Buchstaben muss erhalten bleiben.

+ Zusatze oder Verfremdungen bedurfen grundsatzlich einer Erlaubnis
durch die Bundesgartenschau Heilbronn 2019
(siehe Seite 78 Weihnachtslogo).

17.04.—06.10.20

Das farbige Logo darf nicht auf farbigen oder unruhigen Hintergriinden Die Wortmarke darf nicht gestaucht,
stehen. gequetscht oder verzerrt werden.



Logo - Dateibenennung

Logo-Buga-2019-CMYK-300dpi.jpg Logo-Buga-2019-CMYK.eps
Logo-Buga-2019-NEG-300dpi.pdf Logo-Buga-2019-NEG.pdf
Logo-Buga-2019-NEG-RGB-72dpi.pdf Logo-Buga-2019-Pantone+Schwarz.eps

Logo-Buga-2019-RGB-72dpi.jpg Logo-Buga-2019-SW.pdf
Logo-Buga-2019-SW-300dpi.jpg

WEITERE ANWENDUNGEN

Logo-Buga-2019-NEG-RGB.pdf Logo-Buga-2019-Mindestabstand.pdf
Logo-Buga-2019-NEG-RGB.png Logo-Buga-2019-Presse-Internet.jpg
Logo-Buga-2019-RGB.gif Logo-Buga-2019-Presse-Print.jpg

Logo-Buga-2019-RGB.svg
Logo-Buga-2019-SW-RGB.eps
Logo-Buga-2019-SW-RGB.jpg

Beispielhafte Benennung der Logodateien. Fur das
Logo mit dem vollstandigen Datum gelten die gleichen

Bezeichnungen mit dem Zusatz »mit-Datum«. Beispiel Logo-Negativ-Variante auf Bild

WICHTIG!

Aufgrund der Transparenzen im Logo

muss fur die Platzierung der Negativ-

Variante auf Bildern ausschlieflich
die PDF-Version verwenden werden.

Das richtige Logo

Ordner

Es gibt vier Ubergeordnete Ordner auf dem Server. Der erste Ordner
enthalt Logodateien im Hochformat mit der Jahreszahl »2019« und der
zweite Ordner enthalt Logodateien im Hochformat mit dem vollstandigen
Datum. Beide Ordner gibt es auch fur Logos im Querformat.

Office (.jpg, .pdf)

Logodateien zur Verwendung in der Birokommunikation (Microsoft Word,
Excel, PowerPoint und Outlook). Diese Daten enthalten die Farbwerte,

die fur die Darstellung auf Monitoren oder fir den Ausdruck geeignet sind.

Print (.eps, .pdf)

Skalierbare Vektordateien zur Verwendung in Desktop-Publishing-
Programmen (InDesign, QuarkXPress, Freehand, Illustrator). Diese Daten
enthalten die Farbwerte fir den Offsetdruck oder den Digitaldruck,
inklusive der Sonderfarben.

Screen (.eps, .gif, .png, .jpg, .pdf, .svg)

RGB-Vektorgrafiken sind Dateien fur Bildschirmanwendungen (Websites,
Motion-Design und Graphical User Interfaces). Mithilfe dieser vektor-
basierten Vorlagen konnen Bilddateien in den bendtigten Abbildungs-
groB3en erstellt werden (Photoshop, Illustrator und Flash).

Weitere Anwendungen

Um zu Uberprifen, ob der Mindestabstand um das Logo eingehalten wur-
de, gibt es eine Datei, die den Mindestabstand um das Logo in Form einer
weiBen Flache enthalt. Sie heift »Logo-Buga-2019-Mindestabstand.pdf«.

Fur die Pressearbeit gibt es spezielle Logodateien, die an Pressevertreter
weitergegeben werden konnen. Im Printbereich fir Zeitungen und Maga-
zine wird die Datei »Logo-Buga-2019-Presse-Print.jpg« genutzt und fur

digitale Anwendungen die Datei »Logo-Buga-2019-Presse-Internet.jpg«.



Logo - Abbildungsgrofien
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Abbildungsgrofien

Damit ein Logo seine optimale Wirkung entfalten kann, sollte es auf
bestimmten Formaten in einer bestimmten dazu passenden Gréfe
eingesetzt werden.

Die Logogrofien sind in Prozent der eps-Logodateien angegeben. Um die
Durchgangigkeit des Auftritts der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 zu
gewahrleisten, sollten im regularen Gebrauch nur die fur die jeweiligen
Formate (oder ahnlich diesen Formaten) vorgesehenen Grof3en verwendet
werden. Dabei bietet sich eine Grof3enangabe in Prozent der platzierten
Logodateien an. In begriindeten Fallen ist eine Abweichung von dieser
Regel moglich (zum Beispiel bei Medien fir Sonderveranstaltungen).

Die kleinste Logogrofie mit Wortmarke ist 6 % der Originalgrofie. Darunter
ist die Wortmarke nicht mehr lesbar. Sollte es einmal notwendig sein,

das Logo kleiner als 6 % einzuspiegeln (zum Beispiel bei Werbemitteln),
so darf es nur ohne Wortmarke erscheinen. Die Wortmarke kann dann
frei auf dem Medium platziert werden.

KLEINER DIN A6 6
DIN A6 (105 x 148 mm)

DIN A5 (148 x 210 mm)

® 606000

Button als Beispiel fur
den Einsatz der Wortmarke

DIN A4 (210 x 297 mm) 13,5
kleiner als 6 %.
DIN A3 (297 x 420 mm) 17
DIN A2 (420 x 594 mm) 25
DIN A1 (594 x 841 mm) 37,5



Logo - Logoplatzierung

DER B0
ECHSEN- 7 |\

BUNDES-
GARTENSCHAU
HEILBRONN
17.04.-06.10.2019

Blihendes Leben.

Pflanzen

EKKaufland PE3TH S Sparkasse www.buga2019.de

Logoplatzierung

Fur das Logo gibt es vier Platzierungsmoglichkeiten, die je nach Aussage
(Image oder themenspezifisch) oder Medium (Anzeige, Plakat etc.)
verwendet werden kénnen und durfen:

* Rechts unten oder oben
* Oben zentriert
 Plakativ mittig auf dem Format

Dies ermoglicht eine auBBerordentliche Variabilitat im Design und einen
freien Gestaltungsspielraum. Bei allen vier Varianten verliert das Logo
weder an Prasenz noch an Wichtigkeit.

Blihendes Leben.
[FLORA- | BU
A
WELTEN
SR

Bliithendes Leben.

T N

" ‘k BUNDESGARTENGPHAU
BUDES: HEILBRONN HEILBRONN
HEILBRONN Bliihendes Leben. 17.04.-06.10.2019 17.04.-06.10.2019

17.04.-06.10.2018




Logo - Verhalten zu anderen Logos 33

Verhalten zu Partnerlogos

I Es wird eine Reihe von Sponsoren oder Kooperationspartner geben, die
der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 Uber die Zeit vor, wahrend und
nach der Gartenschau unterstitzend zur Seite stehen werden.

eindeutig als Absender wahrgenommen wird. Je nach Format und Gewich-
tung sind die Logos neben- oder Ubereinander anzuordnen. Sponsoren-

L B R Ihre Logos sind so platziert, dass die Bundesgartenschau Heilbronn 2019

N oder Partnerlogos durfen nie grof3er als das Logo der Bundesgartenschau
Heilbronn 2019 selbst sein.

Die Sponsoren- oder Partnerlogos treten stets (zum Beispiel bei Plakaten)

Kkavfiand [FETR & sparkasse www.buga2019.de Kavfland [FEETH & sparkasse www.buga2019.de X . .
’ ’ ’ ’ getrennt von der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 auf. Um sie deutlich

von dem Motiv abzuheben, stehen sie auf Fotos innerhalb einer weif3en

Plakat-Beispiele der Flache, die sich in der Hohe am Grundlinienraster orientiert. Auf weifien

pntersehiediichen varanten Hintergriinden ist der Balken nicht sichtbar und entfallt. Die Logos sind

dabei horizontal und linksblindig zum Satzspiegel und ebenfalls innerhalb
des Grundlinienrasters anzuordnen. Das Logo der Bundesgartenschau
Heilbronn 2019 wird in diesen Féallen zentriert oder oben rechts auf dem

R FORDERER B OFFIZIELLER PARTNER Format platziert.
Y BUNDESGARTENSCHAU BUNDESGARTENSCHAU
4ih  HEILBRONN dv  HEILBERONN Sollte ein Sponsoren- oder Partnerlogo ein »extremes« Hochformat
AR i17.04.-0610.2018 AR 1704 -nR10 FAIE L . . .
haben, passt sich die weif3e Flache der Hohe dieses Logos an. Aber auch
inviduelle Logos fur Forderer und Offizielle Partner der Bundesgartenschau dabei dient das Grundlinienraster zur Orientierung.

Flr unsere Forderer und offiziellen Partner bieten wir ein individuelle
Logokombinationen an.

I‘ BUNDESGARTENSCHAU
HEILBRONN
A\ 17060610201

Beispiel fur individualisiert E-Mailsignatur



Logo - Verhalten zu anderen Logos
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Verhalten zum Logo der Stadt Heilbronn

Tritt die Bundesgartenschau Heilbronn 2019 zusammen mit der Stadt
Heilbronn auf, wird das Logo der Stadt Heilbronn so platziert, dass es
sich dem Logo der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 unterordnet.

Die Bundesgartenschau Heilbronn 2019 ist dabei eindeutig als Absender
wahrzunehmen.Je nach Format und Gewichtung sind sie Uber- oder
nebeneinander anzuordnen. Dabei sind folgende Regeln zu beachten:

» Der minimale Abstand der beiden Logos zueinander entspricht dem
Buchstaben »G« der BUGA-Bildmarke.

« Die Stadt Heilbronn darf nie grofier als das Logo der
Bundesgartenschau Heilbronn 2019 erscheinen.

« Die Logos sind bevorzugt farbig abzubilden.

I} |} BUNDESGARTENSCHAU I Heilbronn
HEILBRONN
“ 17.04.-06.10.2019 I

Ib |} BUNDESGARTENSCHAU I Heilbronn
HEILBRONN
“ 17.04.-06.10.2019 I

Bei der horizontalen Anordnu
Das Grof3enverhaltnis de

sinander sollte Moy




2 SLOGAN

Allgemein

Heilbronn, das Zentrum im Norden Baden-Wurttembergs, erfindet

sich gerade neu. Kaum eine vergleichbare Grof3stadt investiert so
ambitioniert in die Zukunft. Heilbronn entwickelt sich zur Bildungsstadt,
zur Wissensstadt, zur Forschungsstadt. Neues Leben zieht ein.

Die Vergabe der Bundesgartenschau war der Ausloser flir diesen

B l u h e n d e S Le b e n Aufbruch - und die Bundesgartenschau Heilbronn 2019 selbst wird auch
n

etwas Neues zu bieten haben: Sie wird klassische Gartenausstellung
und urbane Stadtausstellung zugleich sein. Erstmals werden auf einer

B l " d Bundesgartenschau Menschen wohnen. Dieses Leben in einem neuen
u q e n e S _e D e n n modernen Stadtquartier ist Teil des Konzepts.
Der Slogan »Blihendes Leben« fangt all diese Besonderheiten auf asso-

B u ’] e n d e S e D e n ziationsreiche Weise ein. Mehr noch, er bringt die Erwartungen und die
1 — | |

Vorfreude der Heilbronner und ihrer Gaste auf den Punkt und ladt sie zu
einem auBergewohnlichen Erlebnis ein.

Bluhendes Leben.

+ Der Slogan wird in der Regel in gemischter Schreibweise geschrieben.
B - d b « Als »Uberschrift« in Balken wird er in Versalien und in Weif3 gesetzt.
. u q e n e S —e e n ] « Erwird im Schriftschnitt Regular gesetzt.

» Er kann entweder linksblndig oder zentriert gesetzt werden.

« Erendet mit einem Punkt.

« Auf farbigen Hintergriinden oder Fotos wird er in Weif3 gesetzt.

+ Auf weilem Hintergrund kann er in Schwarz oder in einer der definierten
Sekundarfarben erscheinen.



Schriftgréfien

Blihendes Leben.

Bei der Schriftgrofie ist zu beachten, dass es zwei unterschiedliche Werte
gibt, die je nach Anwendung des Slogans genutzt werden sollen.

Der obere Wert wird verwendet, wenn der Slogan alleine und zentriert
oben oder unten im Format platziert wird @).

Der Wert darunter wird verwendet, wenn er als Zusatz unter Uberschriften

oder dem Datum gesetzt wird @.
I B ' FORMAT SG ZA LW
KLEINER DIN A6 10
' 10 5
12

DIN A6 10
12 6,25
16 -
DIN lang 20
16 6,25
16 -
DIN A5 20
16 12,5
BUNDESGARTENSCHAU
HEILBRONN 18 -
17.04.-06-10-2019 A= DIN A4 22,5 15 %0
3 22,5 -
DIN A3 30
o e 32,5 25
32,5 -
DIN A2 30
47,5 40
Abklrzungen:
45 - SG SchriftgroBe in pt
DIN A1 60 52.5 30 ZA Zeilenabstand in mm

LW Laufweite
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3 FARBEN

60% DECKKRAFT

BLUTENPINK
PANTONE

PROCESS MAGENTAC
CMYK 010000
RGB 236 0 140
#EC008C

RAL 4010

WIESENGRUN
PANTONE 2300
CMYK 400700
RGB 172 205 107
#ACCD6B

RAL 6018

Primérfarben

WASSERBLAU
PANTONE 2227
CMYK 600250
RGB 88 197 199
#58C5C7

RAL 6027

60% DECKKRAFT

BAUMGRUN
PANTONE 2277
CMYK 60 0 100 20
RGB 92 160 56
#5CA038

RAL 6017

Primarfarben

Die Farben der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 sind emotional, frisch
und freundlich. Die Farben Blutenpink, Wasserblau, Wiesengrin und
Baumgrin stehen stellvertretend fur die Farbigkeit der Natur (Bluten,
Wasser, Gras, Pflanzen). Sie erzeugen eine starke Lebendigkeit, die durch
die Tonabstufung noch einmal verdeutlicht wird. Die vier Primarfarben
sind harmonisch zueinander und kontrastreich genug, um eine bunte,
vielfaltige Welt zu erschaffen.

Es durfen ausschliefilich die definierten Farben der Bundesgartenschau
Heilbronn 2019 verwendet werden.

WICHTIG!

Die Tonabstufung ist als Transparenz zu verstehen.

Somit muss in den gangigen CS-Programmen die
Deckkraft und nicht der Farbton auf 60 % gesetzt
werden.




Farben - Sekundéarfarben

CMYK 4010000
RGB 163 35 142
#A3238E

CMYK 0100 70 0
RGB 237 24 71
#ED1847

CMYKO00O0 100
RGB0OO
#000000

Sekundérfarben

CMYK 100 20 0 20

RGB 0 125 182
#007DB6

CMYK 000 50
RGB 139 139 139
#8B8B8B

CMYK0000
RGB 255 255 255
#FFFFFF

Sekundarfarben

Zusatzlich zu den Primarfarben gibt es die Farbpalette der Sekundar-
farben mit leuchtenden und kraftvollen Signalfarben. Sie erganzen die
Reihe der vier Hauptfarben und untermalen die Frische und Freundlich-
keit der Bundesgartenschau Heilbronn 2019.

Vor allem beim Einsatz von Piktogrammen spielen die Sekundarfarben
eine wesentliche Rolle. Die unterschiedlichen Landschaften der Garten-
schau, auch Themenfelder genannt, sind eindeutig mit einem Piktogramm
und der dazugehorigen Farbe belegt. Zu einem spéateren Zeitpunkt folgt
eine eindeutige Zuordnung, die auch nicht mehr verandert werden darf.



4 SCHRIFT

Akkurat Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz-!1?“§$@%&/()€
1234567890

Akkurat Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz-1?“§$@%&/()€
1234567890

Akkurat Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz-1?“§3@%&/()€
1234567890

Hausschrift

Die Schrift der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 ist klar, geradlinig,
modern und spiegelt die Personlichkeit der Veranstaltung wider. Sie bildet
ein charakteristisches Merkmal der Bundesgartenschau Heilbronn 2019
und muss sowohl auf Papier als auch am Monitor gut lesbar sein. Dafir
wurde die Akkurat ausgewahlt, welche gut mit der Bildmarke harmoniert.
Genaue Informationen zur Anwendung finden Sie ab Seite 46.

Fir eine flexible Gestaltung und bestmoglichen Kontrast wird die Akkurat
in folgenden Schnitten verwendet:

* Bold
* Regular
e Light



Arial Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz-!?“8§$@%&/()€
1234567890

Officipsae nate volo ipsundi ut que solenem etua

ssi etiam aborro te estia eos antur? Culparum quiate
faccum hil magnis nonse ventem a quo eum quid ad
magnate mquias atur solestem etur sime prem
denditio elignatur seca di qui erat demons as ovitio
tios ne is expel illandit sunt adest clarum.

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz-1?“§$@ % &/()€
1234567890

Officipsae nate volo ipsundi ut que solenem etua

ssi etiam aborro te estia eos antur? Culparum quiate
faccum hil magnis nonse ventem a quo eum quid ad
magnate mquias atur solestem etur sime prem
denditio elignatur seca di qui erat demons as ovitio
tios ne is expel illandit sunt adest clarum.

Korrespondenzschrift

Als Korrespondenzschrift wurde die Arial in den Schriftschnitten
Regular und Bold ausgewahlt.

Sie wird ausschlieBlich als FlieBtextschrift fur Briefbogen, Rechnungen,
Word-Dokumente und als Ersatzschrift in PowerPoint-Préasentationen
verwendet.

Da diese Schrift standardmafig auf allen Computern vorinstalliert ist,
mussen keine zusétzlichen Lizenzen erworben werden. Sie ist somit
frei verfugbar.
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Schrifteinsatz

Vor allem bei der Titelgestaltung von Printmedien gibt es fir den Einsatz
von Schriften verschiedene Méglichkeiten, um FlieBtexte, Uberschriften,
Schlagworter oder den Slogan zu platzieren: ob in groflen bunten Balken,
in Weif3 auf Bildern, im Block auf Piktogrammen oder farbig auf weiflem
Hintergrund.

Dabei ist zu beachten, dass die Texte plakativ, kontrastreich und auf
das Wesentliche reduziert sind. Zu viele Informationen schwachen den
Gesamteindruck und nehmen dem Design seine Frische und Leichtigkeit.

B
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Schrift - Schrifteinsatz

Bildunterschriften, Marginaltexte Light 7,5 pt
INTROTEXTE BOLD 9 PT

ZwischenuUberschriften, FlieBtexte, Aufzahlungen Light 9 pt

Auszeichnungen Bold 9 pt

UBERSCHRIFTEN

INNENSEITEN
BOLD 30 PT

SchriftgroBien

Alle Schriftgrofien und Zeilenabstande stehen in einem harmonischen
Verhaltnis zueinander und sind auf das Layoutraster abgestimmt. Dabei
ist die Grundlinie der Schrift am Layoutraster ausgerichtet. Dadurch wird
sichergestellt, dass zum einen Schriftgrof3en und Zeilenabstande den
optimalen Lesefluss begtinstigen und dass optisch ein harmonisches
Schriftbild entsteht. Mehr dazu auf den Seiten 56 ff.

Satzweise

FlieBtexte und Uberschriften werden vorzugsweise linksbiindig im
Flattersatz geschrieben. Benétigte Einzlge und Tabulatoren werden
in 1,25 mm-Schritten breit gesetzt. Neue Absatze werden durch eine
Leerzeile gekennzeichnet. Bei Zwischenuberschriften mit darauf-
folgendem Text wird anstelle der Leerzeile ein »Abstand danach« von
2,5 mm eingeflgt.



Schrift - Schrifteinsatz

EINSATZGEBIET SCHNITT

Uberschriften Innenseiten
Introtexte
Zwischeniberschriften
Fliefitexte
Bildunterschriften
Marginaltexte
Aufzéhlungen

Auszeichnungen

Abkurzungen:

SG SchriftgroBe in pt

ZA Zeilenabstand in mm
LW Laufweite

SW Schreibweise

gS gemischte Schreibweise
VS Versalschreibweise

Bold
Bold
Light
Light
Light
Light
Light

Bold

SG

30

75

7,5

ZA LW SW

12,5 60 \'S]
5 50 VS
5 5 gs
5 5 gs
3,75 5 gs
3,75 5 gs
5 5 gs
5 5 gs

Schriftentbersicht fur Innenseiten

Zeilenabstande

Alle Zeilenabstande sind ein Vielfaches von 1,25 mm. Dies garantiert,
dass die Zeilenabstande mit den verwendeten Rastern kompatibel sind.
Zudem wirken die unterschiedlichen Textgréf3en zueinander harmonisch.

Auszeichnungen und Hervorhebungen

Fir Auszeichnungen einzelner Worter in FlieBtexten wird der Schrift-
schnitt Bold verwendet.

Laufweiten

Laufweiten geben den Abstand der einzelnen Zeichen zueinander wieder.
In einigen Fallen, wie beispielsweise der Versalschreibweise, ist es not-
wendig, den Zeichenabstand fur eine bessere Lesbarkeit zu verandern.

Beispiele:

Dieser Text hat eine Laufweite von 5. Diese Laufweite ist optimal flr eine
gute Lesbarkeit.Dieser Text hat eine zu grofe Laufweite.
Zwischen den Zeichen entstehen grofle Licken.DieserText
hat eine zu geringe Laufweite. Die Zeichen stof3en aneinander.

Aufzéhlungen und Trennzeichen

* Bei Aufzéhlungen wird ein griner Punkt vorangestellt.

¢ Der Tabulator (Abstand zwischen Aufzahlungszeichen und Satzbeginn)
betragt bei einer Schriftgrof3e von 9 pt 2,5 mm. Tabulatoren werden
grundsatzlich in 1,25 mm-Schritten breit gesetzt.

Auch als Trennzeichen wird ein griner Punkt verwendet. Zur Trennung von
Wortern wird ein kleinerer Punkt genutzt. Er wird dabei mittig mit einem
Leerzeichen Abstand vor und hinter dem Punkt zwischen die zu trennen-
den Begriffe gesetzt. Dies - ist - ein Beispiel.



5 DATUM

© 17.04.-06.10.2019 Allgemein

. Ein festes Element der Kommunikation stellt die Datumsangabe dar.
Blihendes Leben. o Lo nea .
Die Position und Schreibweise ist entweder vom Kommunikationsmedium
oder von der gewunschten Wirkung abhangig.

1 7 O 4 = O 6 ’I 0 2 O ’I 9 - Auf weiflem Hintergrund ist das Datum in Kombination mit dem Slogan

in Schwarz und in Regular einzusetzen @).
Blihendes Leben. - Auf farbigen Hintergund oder auf Fotos ist das Datum in Kombination
mit dem Slogan in WeiB und in Regular einzusetzen @.

- Steht das Datum in Balken, muss es in Versalien und in Weif3
gesetzt werden €.

- Ist das Datum Teil der Uberschrift, muss es in Light gesetzt werden @.

B LU H E N D E S - Die allgemeine Schreibweise darf nicht verandert werden @.
L E B E N - Das Datum im Logo darf nicht veréandert werden Q
17.04.—06.10.2019
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6 GESTALTUNGS-
RASTER

Gliederung von Gestaltungselementen

Ein Raster dient der Gliederung von Inhalten. Es erleichtert die Erstellung
von Medien im Corporate Design, da es die Anordnung der einzelnen Ge-
staltungselemente auf einer Flache strukturiert. Dadurch kdnnen Inhalte
schneller und einfacher erfasst werden. Sowohl Texte, Bilder, Grafiken

als auch Tabellen ordnen sich diesem Raster unter, wodurch optisch eine
Einheit ganz verschiedener Elemente entsteht. Trotzdem lasst das Raster
grof3tmogliche Flexibilitat zu.

Allen Printmedien liegt als kleinste horizontale und vertikale Maf3einheit
1,25 mm zugrunde, die sich zudem in Textmafeinheiten, wie dem
Grundlinienraster, dem Zeilenabstand, und den Gestaltungselementen

wiederfindet.
10
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Balken & Storer

1,25 mm

m
Al
I

Grundlinienraster: 2,5 mm

Balken

Eines der markenpragenden Grafikelemente ist der Einsatz von
Balken bei Uberschriften. Folgende Gestaltungsrichtlinien sind dabei
zu beachten:

- Jeder Balken besteht aus zwei Elementen: einem schmalen
Balken mit 60 % Deckkraft und einem breiteren Balken mit
100 % Deckkraft der jeweiligen Farbe.

- Es dirfen maximal vier Balken fir eine Uberschrift verwendet werden.

- Die Reihenfolge der Farben ist festgelegt und entspricht der Reihenfolge
der Farben im Logo in Leserichtung: Blitenpink, Wasserblau,
Wiesengrun, Baumgrun.

- Die Hohe der Balken orientiert sich am Grundlinienraster.

- Die Breite der Balken ist abhangig von der Wortlange.

-+ Der Abstand der Schrift in den Balken ist links, oben und unten
gleich und entspricht der doppelten Hohe des schmalen Balkens.

- Die SchriftgroBe orientiert sich am Grundlinienraster und ist
linksbundig ausgerichtet.

- Die Balken grenzen nie an dem Rand des Mediums, sondern werden
innerhalb des Satzspiegels platziert.

- Der Abstand zwischen den einzelnen Balken ist gleich der Hohe
des oberen Balkens.

WICHTIG!

Das Balkenelement bei Uberschriften sollte nur auf

Titeln, Anzeigen, Postkarten o.a. verwendet werden und

nicht als Uberschrift auf Innenseiten, z.B. in Flyern.




Balken & Stérer 61

5mm 12,5 mm

2,5mm Schriftgrofe, Balkenhohe & Abstande

5
o Fur die gédngigen DIN-Formate (Hoch- und Querformat) ist sowohl die

Balkenhdhe, als auch die Schriftgrofe in den Balken festgelegt. Bei Fallen
25 mm mit langeren Waortern darf von der vorgegebenen Schriftgréfie auch
abgewichen werden, solange sie sich am Grundlinienraster orientiert.

ABSTAND LETZTER

BALKENHOHE
FORMAT SG IN PT IN MM BUCHSTABE ZUM
BALKEN IN MM

KLEINER DIN A6 20 1,25+ 10 5

DIN A6 40 1,25+ 15 75

DIN lang 40 1,25 + 15 75

DIN A5 60 2,5+ 20 10

2,5mm 75 mm DIN A4 80 2,5 +30 12,5
1,25 mm

2,5mm DIN A3 120 54425 15
12,5 mm

DIN A2 160 5+ 60 20

DIN A1 240 7,5 +90 30

F O R M A I Abkurzung: SG SchriftgroBe in pt

Bei Formaten kleiner als DIN A6 oder aber auch Uberformaten wird die

Beispiele Balkenhdhe dem entsprechenden Medium und dem Inhalt angepasst.
Sie sollte sich aber innerhalb des Grundlinienrasters befinden.
SchriftgroBen verandern sich proportional zur Balkengrofe.

Kann der definierte Abstand vom letzten Buchstaben zum Balken aufgrund
von Platzmangel nicht eingehalten werden, darf davon abgewichen werden,
solange Abstande in 1,25 mm-Schritten verwendet werden.



Balken & Stérer 63

Storer

Der Storer ist ein grafisches Element, das sich von seiner Umgebung
abheben und die Aufmerksamkeit des Betrachters auf die zusatzliche
Information lenken soll. Er darf pro Medium nur ein Mal benutzt werden.
Eine Kombination aus mehreren Kreisen ist nicht maglich.

Dabei sind folgende Regeln zu beachten:

Der Storer besteht immer aus zwei Kreisen:

einem inneren (100 % Deckkraft) und einem auBeren

(60 % Deckkraft) Kreis.

Es durfen die Farben Baumgrun oder Violett verwendet werden.

Die Schrift wird zentriert gesetzt.

»Uberschriften« werden in Bold und in Weif3 gesetzt.

Maogliche Zusatzinformationen werden in Regular und in Weif3 gesetzt.

Die Schriftgrofie ist vom Kreisdurchmesser und Inhalt abhangig.

Die Drehung betragt entweder 15" oder -15°,

KREIS INNEN
IN MM

30 35
40 47,5
50 57,5
60 70

I‘ “ BUNDESGARTENSCHAU

o 70 80

= Beispielhafte Angaben der

80 90 Durchmesser fir die Innen- und

Auf3enkreise zur Orientierung

Beispiel: Platzierung des Storers auf dem BUGA Bus



Bildwelt - Fotografie & Bildstil

8 BILDWELT

Fotografie & Bildstil

Vor allem in der Bildsprache spiegelt sich die farbenfrohe und einzigartige
Welt der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 wider. Der Bildstil ist
authentisch, lebendig und naturlich, so dass der Betrachter das Gefiihl
hat, mitten im Geschehen zu sein. Die helle, freundliche und frische Farb-
gebung des Corporate Designs wird somit auch auf die fotografische Bild-
sprache ubertragen und vermittelt neben Sympathie und Emotionalitat
das gewisse Etwas dieser Bundesgartenschau.

Folgende Themenbereiche werden in der BUGA-Bildwelt abgedeckt:

Pflanzen, Garten & Wein, Genuss & Essen, Personen, Baustelle,
Architektur, Tiere, Veranstaltungen, Wasser, Planung

Zum Einsatz kommen Nahaufnahmen (Makroaufnahmen), freigestellte
Bilder und Renderings. Das Spiel mit Scharfe und Unscharfe unterstreicht
noch einmal den lebendigen und authentischen Charakter. Zufallig wir-
kende, interessante Anschnitte und detailreiche Nahaufnahmen wecken
Neugierde und geben dem Betrachter ganz besondere Einblicke in die
wunderbare Welt der Bundesgartenschau Heilbronn 2019.

Platzierung

Es gibt zwei Moglichkeiten fir den Einsatz von Bildern:

- Vollflachig (im Hintergrund)
« Als Freisteller
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Bildwelt - [llustrationen

Visualisierung des Echsengartens

[llustrationen

Die Illustrationen sind einfach, flachig und klar und orientieren sich
am Grafikstil der Logo-Bildmarke und den Piktogrammen. Sie sind eine
gute Moglichkeit, die konkreten Themenfelder detailreich, spannend
und lebendig zu visualisieren.

Sie stehen vorzugsweise farbig auf weiflem Hintergrund. Die Kombination
mit bzw. die Platzierung auf Fotos sollte vermieden werden.

Originalfoto



Bildwelt - Piktogramme

achsensymmetrisch

Piktogramme

Piktogramme erzahlen Geschichten. Angelehnt an die Formensprache
der Bildmarke zeigen sich die Piktogramme der Bundesgartenschau
Heilbronn 2019 im farbenfrohen und sympathischen Design.

Die Systematik des Auffacherns und Aufblihens wird in der Piktogramm-
welt aufgegriffen. Die Piktogramme konnen vielfaltig genutzt werden.
Sie dienen der Orientierung, der Strukturierung oder als Bildelemente.

Jedes Themenfeld der Bundesgartenschau Heilbronn 2019 ist eindeutig
mit einem Piktogramm belegt. Zu einem spateren Zeitpunkt folgt eine
eindeutige Zuordnung, die auch nicht mehr verandert werden darf.

Fir die Platzierung von Piktogrammen stehen drei Méglichkeiten zur
Auswahl:

- Farbig auf weilem oder hellgrauem Hintergrund
- Weif3 auf Foto
» WeiB3 auf einfarbigem Hintergrund

[




Bildwelt - Piktogramme
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Ubersicht der zentralen Piktogramme
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Zu bestimmten Anlassen oder Feiertagen kénnen auch individuelle Themen mit Piktogrammen

abgedeckt werden. Hier zum Beispiel fir Weihnachten.



9 PAPIER

Papierauswahl

Fur die Standard-Drucksachen der Bundesgartenschau Heilbronn 2019
wird das hochwertige, ungestrichene Papier »Design Offset Brillant« ver-
wendet. Es hat eine edle Haptik und ist beidseitig bedruckbar.

Veredelungen (wie zum Beispiel Drucklacke oder Pragungen) sind fur
besondere Anlasse, u.a. Weihnachtsaussendungen, erwlnscht. Daftr
wurde alternativ ein zweites Papier ausgewahlt: »Romerturm Druckfein«.
Ein Volumenpapier, das fur Druckveredelungen besonders gut geeignet ist.

Fur den Druck der Geschaftsausstattung wurden die folgenden
Grammaturen festgelegt:

+ Briefbogen: 80 g/m2 und 100 g/m?
« Briefumschlage DIN lang: 90 g/m?
- Briefumschlage C4:120 g/m?

- Faltentasche C4:120 g/m?

« Visitenkarten: 300 g/m?

+ Pressemappe: 300 g/m?

+ Postkarten: 300 g/m?

Weihnachtsaussendung: Romerturm Druckfein

- Klappkarte: 300 g/m?
+ Briefumschlage C6:120 g/m?
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Bundesgartenschau
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Hanspeter Faas
Telefon 07131 2714 -0
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