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Einleitung

Das Corporate Design (CD) ist ein zentrales Element der Identität eines  
Unternehmens und prägt das visuelle Erscheinungsbild. Es richtet sich an  
die Mitarbeitenden, Partner und Lieferanten der Biral AG. 

Das Ziel des neuen Corporate Designs liegt darin, einen frischen, starken  
und repräsentativen Auftritt zu gewährleisten. Es ist ein wichtiges Element  
unserer Firmenidentität und sichert die Wiedererkennbarkeit. Eine klare,  
zielgerichtete visuelle Sprache des Unternehmens unterstützt den Marken
charakter wesentlich.

Die nachfolgenden Seiten zeigen die Struktur und die Anwendung dieses  
visuellen Erscheinungsbildes auf. Das Manual gilt als Leitfaden in der An
wendung und Ausbreitung der Kommunikation.

Biral AG, Marketing
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Logo

Version blau
Das Logo in blauer Schrift ist auf 
weissen Flächen oder bei hellem  
Hintergrund einzusetzen.

Version schwarz
Diese Variante ist bei Schwarzweiss-
Druck oder einfarbigem Druck  
anzuwenden, sowie bei hellem  
Hintergrund.

Das Logo

Version weiss negativ
Diese Variante wird bei blauen  
oder dunklen Hintergründen  
verwendet. Wo möglich wird das 
Logo auf blauem Hintergrund 
platziert. 
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Version blau
Der blaue Impeller ist auf weissen 
Flächen oder bei hellem Hintergrund 
einzusetzen.

Version schwarz
Diese Variante ist bei Schwarzweiss-
Druck oder einfarbigem Druck  
anzuwenden, sowie bei hellem  
Hintergrund.

Hinweis:  
Der Impeller wird immer in Kombination mit dem Schriftzug verwendet (s. Seite 6). Ausnahmen oder Spezial-
Anwendungen müssen vom Marketing genehmigt werden. Die standardmässige Anwendung des Impellers ist  
gefüllt (ohne Kontur). 

Der Impeller

Version weiss negativ
Diese Variante wird bei blauen 
oder dunklen Hintergründen  
verwendet. 
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2Biral Logo  | Grössende�nitionenLogo
Konstruktion

4Biral Logo  | Grössende�nitionenLogo
Geschützter Bereich

Damit die Marke deutlich erkennbar ist, wird die Marke von einem geschützten Bereich umgeben. 
Es muss von einem Freiraum umgeben werden (siehe Abbildung). 

Konstruktionsraster

Schutzraum

Damit das Logo deutlich erkennbar ist, wird das Logo von einem geschützten 
Bereich umgeben (in der Grösse des Buchstabes «B»). In diesem Schutzraum 
dürfen keine Elemente platziert werden. Ausnahme bilden der Claim (s. Seite 9) 
sowie die Produktlogos mit Farbsegmentierung (s. Seite 15) oder Spezial- 
Logos, die das Marketing genehmigt hat. 

Für die Konstruktion des Logos wurde der nachfolgende Raster verwendet. 
Somit können einheitliche Abstände gewährleistet werden, was für ein ausge-
glichenes Bild sorgt. 
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Version Deutsch
Der Claim wird im deutschsprachi-
gen Raum (Schweiz und Europa) in 
Deutsch verwendet.

Version Englisch
Ausserhalb des deutschsprachigen 
Raumes (Schweiz und Europa) wird 
die englische Version verwendet.

Schriftart:  
Helvetica Neue LT Std, 55 Roman

Claim neben Logo
Der Claim kann rechts oder links ne-
ben dem Logo platziert werden. Die 
Schriftline von Logo und Claim sind 
auf der selben Höhe. Am oberen Sei-
tenrand steht das Logo links und der 
Claim rechts. Am unteren Seitenrand 
steht das Logo rechts und der Claim 
links.

Claim als Logozusatz (Ausnahme)
In Ausnahmefällen darf die Version 
Logo kombiniert mit Claim in Deutsch 
oder Englisch zum Einsatz kommen. 
Andere Sprachen oder Texte dür-
fen nicht verwendet werden. Über 
die Verwendung dieser Versionen be-
stimmt die Marketing-Abteilung. 

Der Claim

Hinweis:  
Der Claim kann auf allen Werbedrucksachen und auf Werbegeschenken platziert werden.  
Auf administrativen oder technischen Dokumenten (bsp. Betriebsanleitungen) wird der Claim nicht platziert.

Anwendung oberer Seitenrand

Anwendung unterer Seitenrand

Markt
CH_de
DE_de
AT_de

Markt
CH_fr
CH_it
NL_nl
IT_it
EX_en
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Claim-Grösse
Für die Berechnung der Claimgrösse ist folgende Formel anzuwenden, damit Logo und Claim  
immer im gleichen Verhältnis zueinander stehen:
Breite des Logos × 1,6 = Breite des Claims (bei Zahlen mit Kommastellen jeweils runden)
Beispiele:	 40 mm (Logobreite) × 1,6 = 64 mm (Claimbreite)
	 24 mm (Logobreite) × 1,6 = 38 mm (Claimbreite)

Standardgrösse 100%
Logogrösse: 40 mm breit / Claim: 64 mm breit

Mindestgrösse 60%
Logogrösse: 24 mm breit / Claim 38 mm breit

Mindestgrösse Logo mit Claim
Logogrösse 40 mm breit = Mindestgrösse für Anwendung mit Claim

Logogrössen und Anwendungen

Logogrössen
DIN-Formate
DIN A3	 60 mm breit
DIN A4	 40 mm breit
DIN A5	 30 mm breit

Geschäftsdrucksachen 
C4 Couvert	 40 mm breit
C5 Couvert	 40 mm breit
Visitenkarte	 32 mm breit
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Die Farben des Logos dürfen nicht 
verändert werden. Das Logo wird 
weiss, schwarz oder blau verwendet.

Die Grössenrelationen und Abstän-
de von Claim und Schriftzug dürfen 
nicht verändert werden.

Das Logo in blau darf nicht auf 
dunklem Hintergrund gesetzt werden. 
Auf dunklen Hintergründen wird das 
weisse Logo verwendet.

Das Logo mit Claim darf nicht zu 
klein dargestellt werden. Die Mindest-
grösse beträgt 40 mm.

Nicht erlaubte Anwendungen
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Farben

Primärfarbe

Kontrastfarbe

CMYK
Cyan 	 100 %
Magenta 	43 %
Yellow 	 0 %
Black 	 0 %

CMYK
Cyan 	 0 %
Magenta 	50 %
Yellow 	 100 %
Black 	 0 %

RGB
R 	 0
G 	 119
B 	 207

RGB
R 	 255
G 	 130
B 	 0

Pantone
2195 C/U

Pantone
151 C/U

Als Wiedererkennung zum bisherigen Auftritt wird die blaue und orange Farbe übernommen.
Blau ist die Primärfarbe und nimmt die grössere Fläche in Anspruch. Orange wird nur in kleiner 
Menge eingesetzt.

Blau steht für das Element Wasser, aber auch für Vertrauen, Stärke, Souveränität.

Kontrastfarbe, für Eyecather, um aufzufallen und mehr Leben und Wärme ins 
Gesamtbild zu geben. Bsp. bei Grafiken/Diagrammen/Sticker im Einsatz.

Ein reduzierter Farbton kann für Kästen, Tabellen etc. eingesetzt werden.

80% 	 60% 	 40% 	 20% 	 10%

Die Farben
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Schwarz

Weiss

CMYK
Cyan 	 0 %
Magenta 	 0 %
Yellow 	 0 %
Black 	 100 %

CMYK
Cyan 	 0 %
Magenta 	 0 %
Yellow 	 0 %
Black 	 0 %

RGB
R 	 0
G 	 0
B 	 0

RGB
R 	 255
G 	 255
B 	 255

Schwarz und Weiss können jederzeit eingesetzt werden. Auch Grauwerte mit den untenstehenden 
Abstufungen sind erlaubt.

Ein reduzierter Farbton kann für Kästen, Tabellen etc. eingesetzt werden.

80% 	 60% 	 40% 	 20% 	 10%
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Heizung/Lüftung	 Klima/Kälte	 Wasserversorgung	 Abwasserentsorgung

CMYK
Cyan 	  5 %
Magenta 	100 %
Yellow 	    80 %
Black 	 0 %

CMYK
Cyan 	 100 %
Magenta 	 0 %
Yellow 	 45 %
Black 	 0 %

CMYK
Cyan 	  100 %
Magenta  43 %
Yellow 	 0 %
Black 	 0 %

CMYK
Cyan 	 65 %
Magenta 	100 %
Yellow 	 0 %
Black 	 0 %

Pantone
185 C

RGB
R 	 228
G 	 0
B 	 43

RGB
R 	 0
G 	 164
B 	 153

RGB
R 	 0
G 	 119
B 	 207

RGB
R 	 135
G 	 24
B 	 157

Pantone
3272 C

Pantone
2195 C

Pantone
2602 C

Für die Produktsegmente werden Farbcodes verwendet. Diese dienen der Orientierung und Über-
sichtlichkeit unseres Sortiments. Als Wiedererkennung zum bisherigen Auftritt wurden die Farben 
übernommen. 

Die Segmentfarben
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Auf den Produkten erhält das Logo eine Farbsegmentierung, um sofort unterscheiden zu können, 
für welchen Bereich die Pumpe eingesetzt werden kann. Dies ist vorallem bei Pumpen, die in meh-
reren Segmenten (bsp. ModulA) eingesetzt werden, hilfreich. Diese Logovarianten dürfen nur auf 
Produkten platziert werden. Für die Anwendung in der Kommunikation sind die Segment-Icons zu 
verwenden. 

Produkt-Kleber
Produkt-Kleber existieren in 3 Grössen:
50 × 25 mm 
60 × 30 mm
80 × 40 mm

Produktlogos

Heizung / Lüftung

Klima / Kälte

Wasserversorgung

Abwasserentsorgung
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Schriften für Kommunikationsmittel

Die Schrift Helvetica kommt in sämtlichen Kommuni- 
kationsmitteln zum Einsatz. 

 für Lauftext 
Helvetica Neue LT Std 45 Light

 für Lauftext und Titel  
(vor allem bei Negativtext und kleiner Schriftgrösse) 
Helvetica Neue LT Std 55 Roman

 für Auszeichnungen im Text 
Helvetica Neue LT Std 65 Medium

 für Titel und Untertitel
Helvetica Neue LT Std 75 Bold

Die kursiven Schnitte können für Auszeichnungen im  
jeweiligen Text oder für Sprachvarianten verwendet wer-
den.

Helvetica Neue LT Std 45 Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
{|}!»#$%&’()*+,./0123456789:;<=>?@

Helvetica Neue LT Std 46 Light Italic 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
{|}!»#$%&’()*+,./0123456789:;<=>?@

Helvetica Neue LT Std 55 Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
{|}!»#$%&’()*+,./0123456789:;<=>?@

Helvetica Neue LT Std 56 Roman Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
{|}!»#$%&’()*+,./0123456789:;<=>?@

Helvetica Neue LT Std 65 Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
{|}!»#$%&’()*+,./0123456789:;<=>?@

Helvetica Neue LT Std 66 Medium Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
{|}!»#$%&’()*+,./0123456789:;<=>?@

Helvetica Neue LT Std 75 Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
{|}!»#$%&’()*+,./0123456789:;<=>?@

Helvetica Neue LT Std 76 Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
{|}!»#$%&’()*+,./0123456789:;<=>?@

Schriften
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Schriften für Office-Kommunikation

Für Office-Anwendungen in Word, Excel und PowerPoint 
kommt die Arial zum Einsatz:

 für Absender und Lauftext
Arial, Regular

 für Titel
Arial, Auszeichnung «fett»

Die kursiven Schnitte können für Auszeichnungen im je-
weiligen Text eingesetzt werden. Vermeiden Sie die Ver-
wendung weiterer Auszeichnungen wie Unterstreichungen 
und Texte in Grossbuchstaben.

Arial, Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
{|}!»#$%&’()*+,./0123456789:;<=>?@

Arial, Auszeichnung «kursiv»
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
{|}!»#$%&’()*+,./0123456789:;<=>?@

Arial, Auszeichnung «fett»
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
{|}!»#$%&’()*+,./0123456789:;<=>?@ 

Arial, Auszeichnung «fett» und «kursiv»
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
{|}!»#$%&’()*+,./0123456789:;<=>?@



Biral AG

Südstrasse 10

CH-3110 Münsingen

T +41 31 720 90 00

info@biral.ch

www.biral.ch


