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Anwendung Partner
Dachmarke

1. Einleitung

Profitieren Sie von den hohen Sympathie- und Bekannt-
heitswerten der Tourismus- und Freizeitmarke Bayern!

Voraussetzung dafiir ist ein einheitliches und
geschlossenes Erscheinungsbild. Durch die konsequen-
te Anwendung erzielen alle Nutzer gemeinsam einen
hoheren Wiedererkennungswert bei allen Werbemaf3-
nahmen und -materialien.

Wie das Erscheinungsbild der Marke Bayern aussieht
und konsequent anzuwenden ist, erfahren Sie auf den
folgenden Seiten.




Anwendung Partner
Dachmarke

2. Grundsitzliches

Das neue Erscheinungsbild fiir den bayerischen Touris-
mus l6st das bestehende (,,Bayern-Bogen“) sowie alle
bisherigen Corporate Design-Vorgaben und alle bisheri-
gen Logo-Varianten fiir die Dachmarke und die Produkt-
marken ab. Ab dem 1. Oktober 2013 diirfen diese dann
veralteten Daten nicht mehr genutzt werden. Die byTM
raumt allen Anwendern natiirlich eine angemessene
Aufbrauchfrist fiir Werbemittel mit dem alten Design
und den alten Logovarianten ein.

Die Nutzung der Bayern-Raute ist lediglich in Kombinati-
on mit dem im Folgenden aufgezeigten Logotrager mog-
lich. Eine blof3e Abbildung der Raute ist nicht gestattet.

Die auf den Folgeseiten dargestellten Logotrdger miissen
immer in oben oder unten angeschnittener Form zur
Anwendung kommen. Sie diirfen ausschlieBlich in der
zur Verfligung gestellten Form genutzt und in der Farbe
nicht modifiziert werden. Formatanpassungen sind nur
in der vorgegebenen Art moglich.

Das Logo und der Logotrdger sind marken- und urheber-
rechtlich geschiitzt und diirfen nurin der genehmigten
Form und vom genehmigten Teilnehmerkreis genutzt
werden.

Die Elemente des Erscheinungsbildes konnen genutzt
werden fiir Titelseiten von Broschiiren und Flyern,
Anzeigen, Plakaten, Displays, im Internet und auf weite-
ren digitalen Medien. Eine Nutzung auf Visitenkarten,
Briefpapieren, Kuverts etc. ist nicht moglich.

Download unter:
www.daby.bayern.by/logos




GroRenangaben Logotrager (mm)

Anwendung Partner S R
Dachmarke

Logotrager Anschnitt OBEN Logotrager Anschnitt UNTEN
3. Elemente

Die pragenden Elemente der Gestaltung sind der
Logotrdger sowie ein Holzelelement. Sie gewdhrleisten
ein Hochstmaf an Flexibilitat bei der Anwendung.

Die GroRe des Logotragers ist fiir alle DIN-Formate
definiert und wird dementsprechend angepasst
(siehe Tabelle; Mindestbreite Logotrager: 28 mm).

Die Hohe des Holzelements richtet sich nach dem
empfohlenen Satzspiegel (x) (siehe Tabelle).

Holzelement OBEN

Holzelement UNTEN

Bitte nehmen Sie Kontakt zur byTM auf

e falls lhre Gestaltung durch die Farbigkeit des
Logotrdgers oder das Holzelement beeintrachtigt wird
oder das Holz thematisch nicht passen sollte

o falls eine konkrete Umsetzung eine Anwendung des empfohlene Platzierung Holzelement (Hohe/mm)
Logotrdgers mit Anschnitt nicht zulasst DIN A A2 A3 Ay As A6

lang

Satzspiegel 35 25 15 10 7 7 7



Anwendung Partner
Dachmarke

4. Hochformat

Fiir Hochformate gibt es zwei Anwendungsmaglichkeiten:

1. Logotréger und Holzelement unten
2. Logotréger und Holzelement oben

Der Logotrager wird am Satzspiegel ausgerichtet, so
dass die Spitze des Logos oben bzw. unten mit dem
Holzbalken biindig ist.

Das Holzelement steht in zwei Versionen zur Verfiigung,
die wie bei Punkt 3 aufgezeigt zur Anwendung kommen.
Sie werden im empfohlenen Satzspiegel (x) (z. B. 10 mm
bei DIN A4) platziert.

DIN A

= 34mm —

DIN A

F— 34mm —




Anwendung Partner
Dachmarke

5. Querformat

Fiir Querformate gibt es zwei Anwendungsmaglichkeiten:

1. Logotréger und Holzelement unten
2. Logotréger und Holzelement oben

Der Logotrager wird am Satzspiegel ausgerichtet, so
dass die Spitze des Logos oben bzw. unten mit dem
Holzbalken biindig ist.

Das Holzelement steht in zwei Versionen zur Verfiigung,
die wie bei Punkt 3 aufgezeigt zur Anwendung kommen.
Sie werden im empfohlenen Satzspiegel (x) (z. B. 10 mm
bei DIN A4) platziert.

DIN A4 quer

DIN A4 quer

F— 34mm —

F— 34mm —

T
X=10mm




Anwendung Partner
Dachmarke

6. Schmales Format

Fir schmale Formate gibt es zwei
Anwendungsmoglichkeiten:

1. Logotréger und Holzelement unten
2. Logotrdger und Holzelement oben

Der Logotrager wird am Satzspiegel ausgerichtet, so
dass die Spitze des Logos oben bzw. unten mit dem
Holzbalken biindig ist.

Das Holzelement steht in zwei Versionen zur Verfiigung,
die wie bei Punkt 3 aufgezeigt zur Anwendung kommen.
Sie werden im empfohlenen Satzspiegel (x) (z. B. 7 mm

bei DIN lang) platziert.

[ 2 = ! -
- | sl e
-28mm—
X DIN lang quer
T
X=7mm
1
1
X=7mm
f
X DIN lang quer
=28 mm —|

DIN lang hoch

28 mm —|

DIN lang hoch

28mm—




Anwendung Partner
Dachmarke

7. Online

Analog zu den Printumsetzungen konnen im Internet
der Logotrager und das Holzelement oben oder auch
unten eingesetzt werden. Abhdngig vom bestehenden
Corporate Design und den eingesetzten Elementen ist
der Stand des Logotragers jedoch horizontal flexibel.

Fiir weitere digitale Werbemittel wie Newsletter, Apps
etc. gelten die grundsatzlichen Anwendungen fiir
Hoch-, Quer- und schmale Formate wie aufgezeigt.

Bei einer Bildschirmgréfie von z. B. 1024 x 768 px
betragt die empfohlene Breite des Logotrdgers 78 px
und die empfohlene Hohe des Balkens 25 px (diese
Werte sind Richtwerte).
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Anwendung Partner
Produktmarken

1. Einleitung

Unsere Produktmarken sind im jeweiligen Markt
bestens eingefiihrte Qualitatsmarken mit hoher
Markenbekanntheit.

Im Sinne eines einheitlichen Auftritts werden auch
diese in das Erscheinungsbild der Dachmarke
integriert. Somit wird ein konsistentes Markenbild
geschaffen.

Die Nutzung der Produktmarken ist den jeweiligen
Markenpartnern vorbehalten.




Anwendung Partner
Produktmarken

2. Ubersicht Produktmarken

Die Logos der Produktmarken bestehen immer aus
der Kombination von Dachmarke Bayern und dem
jeweiligen Marken-Schriftzug.

Jede einzelne Produktmarke besitzt einen individuellen
Logotrager mit genau definierten und nicht veranderbaren
Farbwerten.

gipfel Treffen

Logotrager Anschnitt OBEN

KiderLAND |

Logotrager Anschnitt UNTEN

' SIGHTsluwping” '

HOTELS

SIGHTsluwping” 1
HOTELS




GroRenangaben Logotrager (mm)

Anwendung Partner S R
Produktmarken

. . Logotrager Anschnitt OBEN Logotrdger Anschnitt UNTEN
3. Elemente (exemplarisch an WellVital)

Die pragenden Elemente der Gestaltung sind der jeweili-
ge Logotrager sowie ein Holzelement. Sie gewdhrleisten
ein Hochstmaf an Flexibilitat bei der Anwendung.

Beim Einsatz der Produktmarken gelten grundsatzlich
dieselben Richtlinien wie bei der Dachmarke.

- Luellyiral

Holzelement OBEN

empfohlene Platzierung Holzelement (Héhe/mm)

DIN A1 A2 A3 Ay As A6 lang

Satzspiegel 35 25 15 10 7 7 7



Anwendung Partner
Produktmarken

4. Anwendungen

Der Logotrager wird am Satzspiegel ausgerichtet,
so dass die Spitze des Logos oben bzw. der Schriftzug
unten mit dem Holzbalken biindig ist.

Das Holzelement steht in zwei Versionen zur Verfiigung,
die wie bei Punkt 3 aufgezeigt zur Anwendung kommen.
Sie werden im empfohlenen Satzspiegel (x) (z. B. 10 mm
bei DIN Ag) platziert.
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Produktmarken

5. Sonderform fiir Logoleisten

Fiir die Darstellung der Produktmarken in Sponsoren-
oder Logoleisten ist eine nicht angeschnittene, querfor-
matige Sonderform der Logos verfiigbar.

Die Mindestgréfie der Darstellung betragt 30 mm oder
100 px in der Breite.

Sonderform Produktmarkenlogo
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Anwendung Partner
Kampagnen-Logos

1. Einleitung

Um auch bei den Sommer- und Winterkampagnen
eine maximale Wirkung und Wiedererkennbarkeit
nach aufien zu erreichen, folgen auch diese dem
Gestaltungsrahmen der Dachmarke.




GroRenangaben Logotrager (mm)

Anwendung Partner S R
Kampagnen-Logos

X . Logotrager Anschnitt OBEN Logotrdger Anschnitt UNTEN
2. Elemente (exemplarisch an Winterkampagne 2013/14)

Die prdgenden Elemente der Gestaltung sind der
Logotrager sowie ein Holzelement. Sie gewdhrleisten
ein Hochstmaf3 an Flexibilitat bei der Anwendung.

Fiir jede Dachmarken-Kampagne wird im Rahmen des
allgemeinen Markenauftritts jeweils ein individueller
Kampagnen-Schriftzug und -Logotrager neu gestaltet.

Holzelement OBEN

Holzelement UNTEN

Wichtig!

Da es sich bei den Dachmarken-Kampagnen um saisonale
Kampagnen handelt, darf das jeweils aktuelle Kampagnen-
Logo lediglich im entsprechenden Kampagnen-Zeitraum
eingesetzt werden!

Dies ist i. d. R. fiir die Winterkampagnen jeweils von Septem- empfohlene Platzierung Holzelement (Hhe/mm)

ber bis April und fiir die Sommerkampagnen von Mérz bis
Oktober. DIN A1 A2 A3 Ay As A6 lang

Satzspiegel 35 25 15 10 7 7 7




Anwendung Partner
Kampagnen-Logos

3. Anwendungen

Der Logotrager wird am Satzspiegel ausgerichtet,
so dass die Spitze des Logos oben bzw. der Schriftzug
unten mit dem Holzbalken biindig ist.

Das Holzelement steht in zwei Versionen zur Verfiigung,
die wie bei Punkt 2 aufgezeigt zur Anwendung kommen.
Sie werden im empfohlenen Satzspiegel (x) (z. B. 10 mm
bei DIN Ag) platziert.
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Herausgeber

BAYERN TOURISMUS
Marketing GmbH

ArabellastraBe 17
81925 Miinchen
Telefon: 089 2123 97-0
Fax: 089 2123 97-99
tourismus@bayern.info
www.bayern.by



Ihre Ansprechpartner
zum Erscheinungsbild:

Holger Kenngott
Telefon: 089 2123 97-97
kenngott@bayern.info

Sabine Weinhardt
Telefon: 089 21 23 97-19
weinhardt@bayern.info
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