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Vorwort | Einleitung

Liebe Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter,
liebe Kreativschaffende,

Monheim am Rhein erlebt seit vielen Jahren eine auf-
regende und mitreiffende Entwicklung - auch in Sa-
chen Mobilitdt. Mit den Bahnen der Stadt Monheim als
100-prozentiger Tochtergesellschaft verfiigt die Stadt
Monheim am Rhein tiber herausragende Mdglichkei-
ten, als Kommune durch eigenverantwortliches Han-
deln selbst die richtigen Weichen in die Zukunft zu
stellen.

Von diesen Moglichkeiten haben wir in den letzten
Jahren reichlich Gebrauch gemacht. Wir haben unse-
re Fahrzeugflotte modernisiert und ausgeweitet, die
Taktungen und Anbindungen verbessert, die erste Bus-
linie mit gleich fiinf autonom pendelnden E-Bussen
auf den Weg gebracht, eine neue Homepage gestaltet
sowie im April 2020 als erste Stadt in Deutschland fla-
chendeckend und auf mindestens drei Jahre angelegt
den kostenlosen Offentlichen Personennahverkehr im
gesamten Stadtgebiet eingefiihrt — mit dem Monheim-
Pass, der zugleich ein Monheim-Ticket ist. In der Konse-
quenz dieses Gesamthandelns beweisen wir eine wohl
einzigartige kommunal gesteuerte Dynamik.

Diese Entwicklung und die gesteigerte Professiona-
lisierung verdeutlicht auch das vorliegende Gestal-
tungshandbuch. Denn im Zuge all der oben genannten
Innovationen und Service-Verbesserungen wurde fir
die Bahnen der Stadt Monheim auch ein neues Erken-
nungszeichen, entworfen, das die Frische und Dynamik
des Unternehmens zum Ausdruck bringt — und das zu-
gleich auf farbenfrohe Weise verdeutlich: Wir schaffen
Verbindungen!

Die neu kreierte Wort-/Bildmarke, kurz das neue Logo
der Bahnen der Stadt Monheim, fiigt sich optisch an
das Stadtlogo an und reiht sich harmonisch in die Logo-
Familie der weiteren stadtischen Tochtergesellschaften
ein. Zudem wurde darauf aufbauend auch ein vollstan-
diges Corporate Design entwickelt, dass die Eigenstdn-
digkeit der Marke unterstreicht.

Selbstbewusst konnen wir sagen: Die Bahnen der Stadt
Monheim sind eine starke Marke. Nun konnen wir das
noch besser visualisieren. Wir haben hervorragende
Angebote fir eine mobile Zukunft. Diese Stdrken wol-
len wir zeigen. Das geht nur dann, wenn wir sie zeitge-
méfl und ansprechend présentieren. Die Présentation
unserer Dienstleistungen muss in der Offentlichkeit ein
stimmiges Bild ergeben — professionell, sympathisch
und mit hohem Wiedererkennungswert.

Ein Corporate Design ist viel mehr als nur ein Logo. Das
Hauptaugenmerk liegt auf einem einheitlichen Erschei-
nungsbild. Durch das Setzen typografischer und gestal-
terischer Regeln, die fiir hausgemachte Publikationen
genauso gelten wie fir Veré6ffentlichungen, die wir mit
der Unterstilitzung von Agenturen realisieren, schaffen
wir einen roten Faden.

Damit ein Corporate Design nicht willkirlich und aus-
ufernd anmutet, bedarf es einiger Festlegungen, man
konnte auch sagen Beschrankungen. Nur durch die
Reduzierung der formalen Mittel gelingt es, geniigend
Eigenstandigkeit zu entwickeln. Man kann es auf den
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einfachen Nenner bringen: Wenn alles erlaubt ist, wird
auch alles gemacht. Dann jedoch verwéssert jedes Cor-
porate Design, es wirkt nicht mehr homogen und die
Wiedererkennbarkeit leidet.

Bei einer so grofSen Logo-Familie wie der der Stadt
Monheim am Rhein mit all ihren Beteiligungsgesell-
schaften ist es unabdingbar, eine mdglichst klare,
ubersichtliche Formensprache zu finden. Je mehr
Farben, Formen, Schriften und Materialien eingesetzt
werden, umso unruhiger und chaotischer wird das Er-
gebnis. Das Design wirkt plotzlich billig, geschwaétzig,
austauschbar und nicht stringent. Deshalb sollten al-
lein die liber dieses mehr als 60 Seiten starke Gestal-
tungshandbuch zur Verfiigung gestellten CD-Bausteine
Verwendung finden. Und nur in begriindeten Ausnah-
meféllen und nach Ricksprache sollten Ergdnzungen
und Erweiterungen zum Einsatz kommen.

Aus einer Fiille an Corporate Designs wird fir die ge-
samte Stadt Monheim am Rhein so eine umfassend
glltige Corporate-Identity. Alle Gesellschaften und Ein-
richtungen sprechen eine gemeinsame visuelle Spra-
che und pflegen einen gemeinsamen Sprachstil. Sie
profitieren positiv voneinander. Trotz allem hat jede
Gesellschaft gentigend eigene Strahlkraft, um auch fir
sich allein wahrgenommen zu werden.

Gemeinsam mit ihren Gesellschaften und Einrichtun-
gen vermittelt die Stadt Monheim am Rhein damit
auch visuell den Eindruck einer homogenen, moder-

nen, zielstrebigen und sympathischen Stadt, die in
den unterschiedlichsten Bereichen daran arbeitet, den
Monheimerinnen und Monheimern - die hoffentlich
auch immer héufiger zugleich Kundinnen und Kunden
der Bahnen der Stadt Monheim sind - ein lebenswertes
Umfeld zu schaffen.

Die in diesem Gestaltungshandbuch beschriebenen
Vorgaben bilden die Basis fiir eine visuell erfolgreich
aufeinander abgestimmte Kommunikation mit den
Menschen, fiir die alle Beschéaftigten bei den Bahnen
der Stadt Monheim téglich arbeiten.

Die hier gesetzten Regeln sind freundliche Handrei-
chung und verbindliche Vorgabe zugleich. Orientieren
Sie sich in Threr Arbeit an den zahlreichen Gestaltungs-
mustern. Die Gestaltungsrichtlinien bilden nicht nur
den optischen Schulterschluss zur Stadt Monheim am
Rhein mit ihren anderen Tochtergesellschaften, sie
stdrken die Bahnen der Stadt Monheim auch bei der
weiteren Ausbhildung ihrer eigenen positiven Marke.

Beim Einsatz des Corporate Designs wiinschen wir Th-
nen viel Freude — auf dass Sie immer schnell und gut
Thr Ziel erreichen.

Dam\e/ &MMWW

Daniel Zimmermann

Biurgermeister der Stadt Monheim am Rhein
Aufsichtsratsvorsitzender der

Bahnen der Stadt Monheim GmbH

Geschaftsfiihrer der
Bahnen der Stadt Monheim GmbH
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Die Wort-/Bildmarke
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MONHEIMAMRHEIN

Die Bahnen der Stadt Monheim GmbH ist eine Tochter-
gesellschaft der Stadt Monheim am Rhein.

Das Logo der BSM ist demzufolge an das Corporate De-
sign der Stadt Monheim am Rhein angelehnt. Schriften,
Farben und/oder Gestaltungselemente finden sich so
oder dhnlich auch im Monheim-CD.

Die Farbigkeit baut auf den Corporate-Design-Farben
der Stadt Monheim am Rhein auf.
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BAHNEN MONHEIM

Die Bildmarke erinnert an den Ausschnitt eines Stre-
ckenplans.

Die Bildmarke kann aus gestalterischen Grinden he-
rausgelost aus der Wort-/Bildmarke als grafisches Ele-
ment eingesetzt werden. Der fiir das Logo festgelegte
Schutzraum gilt in diesen Fillen dann nicht (siehe zum
Beispiel Titelseite dieser Broschiire).

Es wird ebenfalls eine Logo-Version auf dunkelblauem
Grund eingesetzt. Auf dunklen Untergriinden wird die
blaue Streckenverbindung der Bildmarke zu einer gel-
ben Strecke.



Wort-/Bildmarke

Die Wort-/Bildmarke ist der Kern des neuen Erschei-
nungshildes der Bahnen der Stadt Monheim. Die Marke
wirkt sympathisch, positiv und hat einen sehr hohen
Wiedererkennungswert.

Das Logo wird auf Publikationen der Bahnen der Stadt
Monheim, wie zum Beispiel Geschéftspapieren, Fahrpla-
nen, Anzeigen und auf Bussen, Bushaltestellen und Be-
schilderungen platziert.

d
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BAHNEN MONHEIM
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Das Logo steht auf einer weifSen oder auf einer dunkel-
blauen Flache. Ein entsprechender Schutzraum ist vor-
gegeben. In Ausnahmeféllen kann es in Absprache auch
auf einer schwarzen oder dunkelgrauen Flache stehen.

Bei der Logo-Typografie handelt es sich um die serifenlo-
se Helvetica Condensed in den Schnitten Bold und Regu-
lar. Sie lauft etwas enger als die herkommliche Helveti-
ca, wirkt elegant, modern und ist sehr gut lesbar.
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Die Logo-Familie

Gestaltungsbeispiele der Gesellschaften der Stadt Monheim am Rhein (Auswahl)

MW

MONHEIMER VERSORGUNGS-
UND VERKEHRS-GMBH

i
monamare

"

MONHEIMERWOHNEN

®

BAHNEN MONHEIM

MEGA

MONHEIMER
SEGMONHEIM EINKAUFSZENTREN
e
—_ ) MONHEIMER

K UJLENUQWERKE

MEGA
Gestaltung: Peter Norf
Corporate-Design-Anpassung: media machine GmbH

Um die Zusammengehorigkeit und gemeinsamen Stér-
ken zu unterstreichen und einen insgesamt hohen Wie-
dererkennungswert zu schaffen, wurde 2017 damit
begonnen, das dufsere Erscheinungsbild aller Tochterge-
sellschaften und stadtischen Einrichtungen hinsichtlich
Typografie, Formensprache und Farbwelt an das Corpo-
rate Design der Stadt Monheim am Rhein anzupassen.
So ist heute gewdhrleistet, dass die einzelnen Logos auch
in unterschiedlichen Kombinationen miteinander im-
mer ein stimmiges Bild abgeben.
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Die unterschiedlichen Wort-/Bildmarken sollen sich
weder gegenseitig ausstechen noch im Weg stehen. Sie
mussen — bei aller Nahe zu einander - allerdings auch
geniigend Eigenstdndigkeit aufweisen, um ihre unter-
schiedlichen Zielgruppen problemlos zu erreichen.




Die erweiterte Logo-Familie

Wort-/Bildmarke

Gestaltungsbeispiele fiir Einrichtungen und andere Organisationen der Stadt Monheim am Rhein (Auswahl)

A/
- 4
~

/3

MONHEIM AM RHEIN

MUSIKSCHULE

MONHEIM AM RHEIN

BIBLIOTHEK

MONHEIM AM RHEIN

Me.Ki

MONHEIM FUR KINDER

Jugendparlament
MONHEIM AM RHEIN

E\\ //ﬂ

ULLA-HAHN-HAUS
MONHEIM AM RHEIN

vhs

VOLKSHOCHSCHULE

MONHEIMER
LOKALHELDEN

ate
"’,1
Integrationsrat
MONHEIM AM RHEIN

Kunstschule Mo.Ki
Gestaltung: Nicole Hering
Corporate-Design-Anpassung: media machine GmbH

Ulla-Hahn-Haus
Gestaltung: Sabine Dully

Musikschule
Gestaltung: media machine GmbH
Auf Basis eines Entwurfes von Nicole Hering

Die meisten der auf dieser Doppelseite abgebildeten Lo-
gos sind komplett neu gestaltet worden. Zum Beispiel,
weil sich mit der Weiterentwicklung eines Logos auch
der Name der Gesellschaft gedndert hat, oder weil es die
betreffende Tochtergesellschaft in dieser Form vorher
noch nicht gab.

Gestaltung: Strich!Punkt GmbH
Corporate-Design-Anpassung: media machine GmbH
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Corporate-Design-Anpassung: media machine GmbH

Das Mona-Mare-Logo zum Beispiel stellt eine Neuinter-
pretation des alten Logos dar. Sonne, Wellen und die
Kleinschreibung des Namens sind inhaltlich tibernom-
men worden.

Einzig das MEGA-Logo bleibt weitestgehend unangetas-
tet. Nur die Farben und die Typografie sind hier behut-
sam an das Corporate Design der Stadt angepasst worden.



Styleguide

Flat Design

Flat-Design-Beispiele Mona Mare, Kunstschule, Mo.Ki und Monheimer Lokalhelden (Ausschnitte)

Samtliche Logos der Stadt Monheim am Rhein und ihrer
Gesellschaften und Einrichtungen sind im sogenannten
Flat Design konzipiert.

Beim Flat Design wird auf auf Verzierungen, Schlag-
schatten, Verldufe, dreidimensionale Elemente und
realistisch anmutende Oberflachen, wie zum Beispiel
Holzmaserung, verzichtet. Im Mittelpunkt steht die ge-
stalterische Reduzierung auf das Wesentliche.
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Flat Design eignet sich durch seine Einfachheit perfekt
fiir die Gestaltung von Infografiken, Icons und Logos
(Ein bekanntes Beispiel fir den Einsatz von Flat Design
sind die sogenannten Kacheln von Windows 8.1).



Wort-/Bildmarke

Flat-Design-Beispiele MEGA, Jugendparlament, Monheimer Wohnen und Bahnen der Stadt Monheim (Ausschnitte)

R
2

Das Flat Design fiir die Stadt Monheim am Rhein und
ihre Gesellschaften und Einrichtungen geht iiber die
jeweilige Logo-Entwicklung hinaus. Auch die tbrigen
Gestaltungselemente wie Balken, Linien, Flachen und
Grafiken verzichten auf Verzierungen, Schatten und
dreidimensionale Elemente. In begriindeten Ausnahme-
fallen kénnen in Absprache mit der Abteilung Offent-
lichkeitsarbeit und Biirgerschaftsbeteiligung der Stadt
Monheim am Rhein auch solche Gestaltungselemente
mit in die Entwiirfe einbezogen werden.
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Durch das Flat Design und die einheitliche CD-konforme
Farbgebung wird eine iibergreifende gemeinsame Ebene
geschaffen, die es ermdglicht, unterschiedliche Heran-
gehensweisen, wie zum Beispiel die geklecksten Logos
bei Mo.Ki und der Kunstschule, mit den eher sachlichen
Logos der MEGA und des Jugendparlaments zu kombi-
nieren.
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Versionen der Wort-/Bildmarke
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BAHNEN MONHEIM

BAHNEN MONHEIM
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BAHNEN MONHEIM
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BAHNEN MONHEIM

Die Wort-/Bildmarke bildet eine in sich stimmige Einheit.
Verdnderungen des Logos sind nicht zuldssig. Vergrofie-
rungen und Verkleinerungen diirfen nur im gleichen Sei-
tenverhéltnis vorgenommen werden.

Grundsatzlich muss jede Abbildung der Wort-/Bild-
marke von der Abteilung Offentlichkeitsarbeit und
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Logo-Version auf weiBBer Fliche

Typografie 100% Monheim-am-Rhein-CD-Blau

Farben der Bildmarke 100% Monheim-am-Rhein-CD-Blau,
CD-Grliin, CD-Rot und CD-Orange

Endpunkte der Bildmarke 100% Schwarz
Hintergrundfliche 100% Weifs,

Logo-Version Graustufen auf Weil

Typografie und Endpunkte der Bildmarke
100% Schwarz

Hintergrundfliche 100% Weifs

Bildmarke 80%, 70%, 50% und 40% Schwarz

Logo-Version einfarbig (Schwarz oder WeiB)

Typografie und Bildmarke 100% Schwarz oder Weifs
Achtung: Bei den einfarbigen Varianten sind die Endpunkte
durch eine diinne Linie von den Balken getrennt, da die
Punkte ansonsten mit den Balken verschmelzen wiirden
(siehe Grafik).

Logo-Version auf dunkelblauer Flache

Typografie Weifs

Farben der Bildmarke 100% CD-Gelb, CD-Grlin,
CD-Rot und CD-Orange

Endpunkte der Bildmarke 100% Schwarz
Hintergrundfliche 100% CD-Dunlkelblau

Burgerschaftsbeteiligung der Stadt Monheim am Rhein
genehmigt werden.

Daneben kénnen auch dauerhaft oder temporar gelten-
de Vereinbarungen fiir Freigaben zwischen der Stadt und
den Bahnen der Stadt Monheim getroffen werden, um
hierdurch vor allem Standard-Prozesse zu beschleunigen.



Die Farbwerte

Wort-/Bildmarke

Logo-Version auf weilBer Flache

m

Logo-Version Graustufen auf WeiR

80% 70% 50% 40%
Schwarz |l Schwarz |l Schwarz | Schwarz J Schwarz

Logo-Version einfarbig (Schwarz oder WeiR3)

e WEIv M | WeilR

Logo-Version auf dunkelblauer Flache

Dunkel-
blau Grin Rot Orange Gelb

Weil3

Schwarz

Die Farben basieren auf dem Farbsystem der Stadt Mon-
heim am Rhein. Das Logo enthdlt je nach Version die

CD-Farben Grin, Rot, Orange, Gelb oder Blau.

Logo-Copyright: Stadt Monheim am Rhein
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Farbwerte in CMYK
Vierfarbmodus fiir Druckerzeugnisse

Blau CMYK 85/21/0/0

Dunkelblau CMYK 85/21/0/25
Grin CMYK 55/5/7100/10
Orange CMYK 10/50/100/0
Gelb CMYK 0/16/100/10
Rot CMYK10/85/100/0

Schwarz CMYK 0/0/0/100

Farbwerte in RGB
Farbmodus fiir die Monitordarstellung

Blau RGB 0/152/219
Dunkelblau RGB 0/123/174
Grln RGB 104/156/38
Orange RGB 200/115/19
Gelb RGB 225/178/0
Rot RGB 205/54/28

Schwarz RGB 0/0/0

Farbwerte in Pantone
Farbmodus fiir Sonderfarben

Blau Pantone 2925c¢
Dunkelblau Pantone 7461c
Grin Pantone 377c
Orange Pantone 152c
Gelb Pantone 110c
Rot Pantone 173c
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Der Logo-Schutzraum

Der Logo-Schutzraum beschreibt den einzuhaltenden
Mindestabstand zur umgebenden Typografie, zu Bil-
dern oder Grafiken.
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Im Fall des Bahnen-Monheim-Logos errechnen sich die
Grenzen des Schutzraums durch speziell festgelegte Ein-
heiten. (Zwei Einheiten links und rechts, zwei Einheiten
unten und oben.) Eine Einheit entspricht dem Abstand
der blauen Streckenverbindung zum Buchstaben ,M“ des
Wortes Monheim.



Wort-/Bildmarke

No-Go-Beispiele
+ + + +
—, x_
BAHNEN MONHEIM BA MONHEIM AUSSENLAGER
Nicht stauchen! Nicht spiegeln! Den Schutzraum beachten!

+ + + +
= = =
BAHNENMONHEIM Bah Monheim BAH ONHEIM

Nicht dehnen! Keine Grofs- und Kleinschreibung! Keine Bestandteile weglassen!
+ + +

d

BAHNEN MONHEIM

Nicht umfirben! Nicht auf farbige Flichen stellen!* Nicht die Proportionen verdndern!
+ + + +
A
"MONHEIM BAKHENMONFEIM
Nicht verkannten! Nicht die Schriftart dndern! Nicht verzerren!
+ + +
e -
N
BAHNEN
ONHEIM BAHNEN MONHEIM
Nicht die Positionen verdndern! Keine Bestandteile hinzufiigen! Nicht auf Bilder stellen!*
+ + + +

Die Wort-/Bildmarke darf in keiner Weise verédndert
werden — weder in der Anordnung der Logo-Elemente
noch in der Farbigkeit, der Auswahl der Typografie
oder durch die Einschrankung des Schutzraums.
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Auf dieser Seite finden sich einige Negativbeispiele,
die verdeutlichen, auf was Nutzende zu achten haben.
Einige dieser Beispiele schleichen sich unbemerkt ein
(zum Beispiel das Dehnen oder Stauchen des Logos),
andere werden hdufig aus Unwissenheit eingesetzt.
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Die Hausschrift und Korrespondenzschrift Droid Sans

Droid Sans Regular

Alphabet: 11 und 22 Punkt, Quick brown fox: 9 und 11 Punkt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Droid Sans Bold
Alphabet: 11 und 22 Punkt, Quick brown fox: 9 und 11 Punkt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
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Die Erganzungsschrift Droid Serif

Typografie

Droid Serif Regular
Alphabet: 11, Quick brown fox: 9 Punkt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Droid Serif Bold
Alphabet: 11, Quick brown fox: 9 Punkt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Droid Serif Italic
Alphabet: 11, Quick brown fox: 9 Punkt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Droid Serif Bold Italic
Alphabet: 11, Quick brown fox: 9 Punkt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Um ein in sich stimmiges Markenbild iiber alle Medi-
en hinweg zu gewdhrleisten, wird die Schriftfamilie
Droid in der gesamten Kommunikation verwendet.

Die Droid Sans wurde zusammen mit der Droid Serif fur
das Mobilbetriebssystem Android kreiert. Die Schriftfa-
milie erschien im Jahr 2007 als Open Source. Federfiih-
render Gestalter war Steve Matteson. Der Gestaltungs-
fokus lag auf einer optimalen Lesbarkeit in kleinen
Schriftgraden.

Die Droid Sans kommt auf Briefbdgen, Visitenkarten,
Formularen und Berichten, Faltblattern und Plakaten in
den Schriftschnitten Regular und Bold zum Einsatz.

Auf Briefbogen, Faxbdgen und im E-Mail-Verkehr
kommt die Droid Sans auch als Korrespondenzschrift
zum Einsatz.
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Die Internetseite der Bahnen der Stadt Monheim greift
ebenfalls auf die Droid Sans in den Schnitten Regular
und Bold zurtick.

Als zusatzliche Schrift steht den Bahnen der Stadt Mon-
heim die Droid Serif in den Schnitten Regular, Bold,
Italic und Bold Italic zur Verfiigung. Sie setzt sich visu-
ell deutlich gegen die Droid Sans ab.

Die Droid Serif wird hauptsdchlich als Fliefdtext in
Broschiiren eingesetzt, kann aber zum Beispiel auch fiir
Uberschriften genutzt werden. Dann zumeist in der kur-
siven Variante Droid Serif Italic.



Die Headline-Schrift Zine Serif Dis

Zine Serif Dis Black Roman

Alphabet: 22 Punkt, Quick brown fox: 11 Punkt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Zine Serif Dis Medium Roman

Alphabet: 22 Punkt, Quick brown fox: 11 Punkt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Zine Serif Dis Black Italic
Alphabet: 22 Punkt, Quick brown fox: 11 Punkt

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
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Die Headline-Erganzungsschrift LED

LED Regular
Alphabet: 22, Quick brown fox: 22 Punkt
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Als Headline-Schrift zum Beispiel fiir Anzeigen, Plakate

— und Broschiirentitel kommt die Zine Serif Dis zum Ein-
= satz. Diese Schrift wurde bereits erfolgreich unter dem
BAHNENMONHEIM alten Corporate Design eingesetzt. Sie verpasst den Bah-

nen der Stadt Monheim zusammen mit dem Logo und
der Farbgebung einen ganz eigenen Look und fithrt zu
einer starken visuellen Eigenstédndigkeit auch gegen-

’ iber den anderen Gesellschaften der Stadt Monheim am
ch fahr
[ ] ® ) )
mlt Dlr Die Zine Serif Dis wirkt durch ihre massive Blockhaftig-
keit gerade bei der direkten Zielgruppenansprache. Mar-

wohin Du

kante Claims und Hinweise sind so nicht zu tibersehen.

Die Schrift LED wird zumeist fir Storer auf Anzeigen

will st und Plakaten eingesetzt.
o

Im schnellen Takt durch
Monheim am Rhein.

DESSER
BUS FRHRER,

3 e
ww.balmen-monhmm de

Gestaltung: tippingpoints GmbH
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Styleguide

Allgemeine typografische Regeln

Erlduterungen

Beispiel

Name Name (ggf. mit Titel) Prof. Max Mustermann
Akademischer Grad (optional) Master of Fine Arts
Funktion Abteilungsleiter
Bereich oder Abteilung Presse- und Offentlichkeitsarbeit
Adresse Auf dem Briefbogen
Korperschaft Bahnen der Stadt Monheim GmbH
Strafde Daimlerstrafse 10a
Ort 40789 Monheim am Rhein
Auf der Visitenkarte:
Korperschaft Bahnen der Stadt Monheim GmbH
Strafde, Ort Daimlerstrafse 10a - 40789 Monheim am Rhein
(durch einen mittig sitzenden
Punkt getrennt)
Telefonnummer Auf dem Briefbogen

Nummer mit Auslandsvorwahl

Auf der Visitenkarte:
Nummer ohne Auslandsvorwahl

Mobilnummer (optional)
Faxnummer Faxnummer
Bitte beachten!

Es kommen bei der Angabe von
Vorwahlen grundsatzlich keine
Klammern zum Einsatz.

Telefon: +49 2173 9574-23

Telefon: 02173 9574-23

Mobil: 0170 1234567

Telefax: 02173 9574-20-1234

Internet Zur Kenntlichmachung immer
mit ,www* beginnend.

www.bahnen-monheim.de

E-Mail-Adresse Innerhalb der E-Mail-Adresse wird
alles klein geschrieben.

m.mustermann@bahnen-monheim.de
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Typografie

Erlduterungen

Beispiel

Datums- und
Uhrzeitangaben

Die Zahlen stehen bei tabellarischen
Auflistungen biindig untereinander.
»~Mo-So0“ ohne Punkt am Ende.

Zwischen Stunde und Minute steht
immer ein einfacher Punkt.

Bei nichttabellarischen Auflistun-
gen ist bei geraden Uhrzeitangaben
auf die Doppelnull hinter dem Punkt
zu verzichten. Gleiches gilt fir die
Null vor den Uhrzeiten, also zum
Beispiel von 7 bis 9 Uhr. Bei ,,von
bis“-Angaben (wie z.B. ,,8-9 Uhr®)
bitte ,,8 bis 9 Uhr“ schreiben.

Eine Ausnahme bilden tabellarische
Darstellungen, etwa bei der Angabe
von Offnungszeiten. Hier diirfen
zur Einhaltung eines einheitlichen
Schriftbildes auch Nullen verwendet
werden.

Nach Moglichkeit werden bei Da-
tumsangaben die Monate ausge-
schrieben und die Wochentage kon-
kret benannt — vor allem dann,
wenn ein einzelner Tag gemeint ist.

Genauso wie es reicht, das Wort
,Uhrlediglich einmal zu schreiben
(also bitte nicht von 15.30 Uhr bis
17 Uhr), reicht es auch aus, den
Monat nur einmal zu nennen, es sei
denn, die beschriebene Zeitspanne
bezieht sich auf zwei unterschied-
liche Monate.

Mo-Fr 08.30-12.00 Uhr
Mo-Mi 13.00-15.00 Uhr
Do 13.00-17.30 Uhr

8.30 Uhr

5 bis 17 Uhr
8.30 bis 17 Uhr

Mo-Fr 08.30-12.00 Uhr
Mo-Mi 13.00-15.00 Uhr

Informationsveranstaltung am Montag, 7. Mai,
von 15.30 bis 17 Uhr.

Informationsveranstaltung vom 7. bis 9. Mai,
taglich von 15.30 bis 17 Uhr.

Informationsveranstaltung vom 27. Mai bis
3. Juni, téglich von 15.30 bis 17 Uhr.
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Styleguide

Ein einheitliches Schriftbild

Die Regeln der Deutschen Rechtschreibung sind nicht immer eindeutig. Dennoch wollen wir uns bei der Stadt
Monheim am Rhein und allen Tochtergesellschaften um ein moglichst einheitliches Schriftbild bemiithen. Nach-
folgend finden Sie daher einige Regeln, die fiir die Publikationen der Bahnen der Stadt Monheim zu beachten sind.

Die Anrede

Alle Anredepronomen werden in Publikationen der Bahnen der Stadt Monheim grundsétzlich grofsgeschrieben. Das gilt
sowohl fiir die hofliche, als auch fiir die vertrauliche Anrede, und egal ob Kinder oder Erwachsene auf Plakaten oder in
Flyern und Broschiiren direkt angesprochen werden.

Beispiel 1: Denken Sie an die rechtzeitige Anmeldung, und bringen Sie bitte Ihren Personalausweis mit.
Beispiel 2: Hast Du Lust, mit Deinen Freunden dabei zu sein? Dann macht mit, wir freuen uns auf Euch!

Geldangaben

Bei glatten Betrdgen bitte auf die Zahlen hinter dem Komma verzichten.
Also: Das Entgelt betrégt 65 Euro. Nicht 65,00 Euro. In FliefStexten wird die Wahrung ausgeschrieben.

Abkiirzungen

Generell gilt: Gute Lesbarkeit ist hoher zu bewerten, als das tUibertriebene Einsparen von Buchstaben. Abkiirzungen sind
daher, vor allem in ldngeren Texten, nach Moglichkeit zu vermeiden. Also bitte kein z.B., ggf., usw. et cetera. Auch ein Dipl.-
Ing. oder gar ein Dipl.-Soz.pdd lesen sich als Diplom-Ingenieur oder Diplom-Sozialpddagoge einfach besser. StrafSennamen
sind immer auszuschreiben. Daher nicht Musterstr., sondern bitte Musterstrafse.

Manchmal sorgen jedoch vor allem gingige Abkiirzungen fiir eine bessere Lesbarkeit. Insbesondere Mafseinheiten, wie
zum Beispiel Zentimeter (cm) oder Millimeter (mm), miissen in Fliefstexten daher nicht zwingend ausgeschrieben werden.
Hier durfen ausdriicklich das personliche Sprachgefiihl und der jeweilige Charakter eines Textes mitentscheiden.

Die Zahlen von 1 bis 12 und eins bis zwolf

Die Zahlen von eins bis zwolf werden in Texten immer ausgeschrieben, wenn es sich nicht um Uhrzeiten oder Datums-
angaben handelt. Bei Altersangaben kann es zu Grenzféillen kommen.

Klar ist: Das Kursangebot richtet sich an sechs- bis neunjéhrige Kinder.
Auch Klar: Das Kursangebot richtet sich an 13- bis 17-jahrige Jugendliche.
Sonderfall: Das Kursangebot richtet sich an 9- bis 17-jahrige Jugendliche.
Im letzten Fall werden also beide Altersangaben als Ziffer geschrieben.
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Typografie

An- und Abfiihrungszeichen (Monheimer ,,GansefiiBchen”)

An- und Abfiihrungszeichen (auch ,,Génseflifichen“ genannt) stehen in Publikationen zur Anfiihrung immer unten und
zur Abfiihrung immer oben (Beispiel ,,Gadnsefiifschen).

Bindestrich versus Gedankenstrich

Der Bindestrich und der Gedankenstrich (Halbgeviertstrich) sehen einander zwar sehr &hnlich, werden aber doch zu
ganz unterschiedlichen Zwecken eingesetzt. Optisch unterscheiden sie sich durch ihre Lange: Ein Bindestrich ist kurz (-).
Ein Gedankenstrich ist lang (-).

Bitte beachten Sie folgende Regeln fiir ihren jeweiligen Einsatz — und behalten Sie die zuweilen tiickischen Automatik-
funktionen von Word im Blick.

Einen Bindestrich verwendet man

e in zusammengesetzten Wortern wie 14-jahrig, Herr Miiller-Liidenscheidt oder bei E-Mail.
* bei Abtrennungen am Ende einer Zeile.

* bei Ergdnzungen von Wortteilen, zum Beispiel Vor- und Nachteile.

* in Telefonnummern mit Durchwahl, zum Beispiel 02173 951-25-000

* in URLs; zum Beispiel www.bahnen-monheim.de

Tipp: Vor und nach dem Bindestrich kommt kein Leerzeichen zum Einsatz.

Einen Gedankenstrich verwendet man

* bei Einschiiben in Sitzen; Beispiel: Die Gdnseliesel und ihre Gans haben an ihrem Brunnen - sofern die Sonne
scheint — immer viele Gaste sitzen. In diesem Fall konnten auch Kommas anstelle der Gedankenstriche verwendet
werden. Durch die Gedankenstriche wird der Einschub jedoch starker betont.

e bei Anhédngen; zum Beispiel: Gestern erst habe ich Monique getroffen — mitten in der Altstadt.

* als Ersatz fir das Wort ,,bis“; zum Beispiel: 1960-2016, 18.30-19.30 Uhr

Unternehmensbezeichnung

In den Adressangaben bei allen formellen Schreiben, wie im Briefkopf oder in der E-Mail-Signatur, und im Impressum
von Publikationen wird das Unternehmen zusammen mit der Gesellschaftsform genannt, also Bahnen der Stadt Mon-
heim GmbH. In Texten gentigt in der Regel die Bezeichnung Bahnen der Stadt Monheim oder im weiteren Verlauf sogar
auch nur das Kiirzel BSM. Die verkiirzende Bezeichnung Bahnen Monheim ist allein der Wort-/Bildmarke im Logo vor-
behalten.
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Styleguide

Ein gerechter Sprachstil fur alle

Ob ménnlich, weiblich oder divers — in den Verkehrsmitteln der Bahnen der Stadt Monheim GmbH sind alle Mit-
fahrenden herzlich willkommen. Deshalb bemiihen wir uns auch um eine méglichst geschlechtergerechte Spra-
che. Wenn die weibliche oder ménnliche Form zuerst genannt werden kann, gilt ,Ladies First“.

Paarformulierungen

Mit sogenannten Paarformulierungen bleiben Texte prézise, leserlich und vor allem sprechbar. Wenn moglich, sollte die
Mehrzahl verwendet werden.

Beispiel: In der Geschéftsstelle konnen Besucherinnen und Besucher Monatskarten erwerben.

Geschlechtsneutrale Personenbezeichnungen

Die Umwandlung zu Substantiven macht Personenbezeichnungen geschlechtsneutral. Adjektive und Partizipien werden
zu Substantiven. Diese Formulierungen eignen sich besonders in Formularen oder, wenn man das dritte Geschlecht aus-
drucklich ebenfalls ansprechen mdchte, zum Beispiel in Stellenausschreibungen.

Beispiel 1: Minderjdhrige dirfen die Veranstaltung nur in Begleitung ihrer Eltern besuchen.
Beispiel 2: Wir wiinschen allen Mitfahrerinnenund-Mitfahrern-Mitfahrenden eine gute Fahrt!

Auch die Endungen -kraft fiir berufliche Bezeichnungen, -ung oder das Umschreiben mit dem Wort Person erspart die
Nennung der Geschlechter.

Beispiel: Unsere Ansprechpartnerinnenund-Ansprechpartner Ansprechpersonen in der Geschéftsstelle helfen gern

bei Fragen.

Verzicht auf Personenbezeichnungen

Die Nennung beider Geschlechter fiihrt nicht immer zu leicht verstdndlichen Sitzen. Bei passiven Formulierungen wird
die Personenbezeichnung weggelassen, sie wirken allerdings oft gestelzt und unpersonlich.

Beispiel: Wenn eine Monatskarte erworben wurde, sind einzelne Fahrten deutlich giinstiger als mit einem Einzelticket.
Mit der direkten Anrede wirken Texte in Briefen, Aushdngen und Flyern personlicher.
Beide Varianten sind moglich:

Beispiel 1: Das Team der Geschéftsstelle steht Thnen von 7.30 bis 17.30 Uhr zur Verfigung.
Beispiel 2: Das Team der Geschéftsstelle steht von 7.30 bis 17.30 Uhr zur Verfligung.
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Sprachstil

Schragstrich in Formularen

In Formularen oder tabellarischen Aufzdhlungen sollten Personenbezeichnungen ausschliefslich durch Schrégstriche
abgekiirzt werden. Alternativen wie Klammerung, Binnensternchen, Binnen-I, Gender-X und Gender-Gap entfallen.

Merkblatt fiir Antragsteller/-innen

Die Bahnen der Stadt Monheim GmbH ist weiblich

Die Bahnen der Stadt Monheim GmbH ist als Gesellschaft mit beschrankter Haftung eine juristische Person. Ihr gram-
matikalisches Geschlecht ist weiblich. Fir die BSM muss die weibliche Personenbezeichnung verwendet werden. Sie
ist als juristische Person also zum Beispiel Arbeitgeberin, Dienstleisterin, Gastgeberin, (Kooperations-) Partnerin oder
Rechteinhaberin.

Beispiele aus der Praxis

Wichtig ist, dass auch die geschlechtergerechte Sprache immer eindeutig, sprechbar und lesbar bleibt. Fiir einige ausfor-
mulierte, lange Personenbezeichnungen gibt es kiirzere Alternativen.

Beide Varianten sind moglich:

lange Form kiirzere Alternative
Besucherinnen und Besucher Gaste

Leiterinnen und Leiter Leitungen
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter Personal
Nutzerinnen und Nutzer Nutzende
Teilnehmerinnen und Teilnehmer Teilnehmende
Abonnentinnen und Abonnenten Abonnierende

jede und jeder alle
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Die Seitenaufteilung

Beispiel einer Anzeige der Bahnen der Stadt Monheim

Der griine Balken fungiert
als grafisches Element und
nimmt den griinen Streifen
an den Bussen auf.

T

/

Eine Wolt.:he

BAHNEN MONHEIM

\

Das Logo der Bahnen der
Stadt Monheim steht in

aller Regel bei Print-Publika-
tionen oben rechts auf einer
weifSen Fliche.

Die Fahrstrecken, die in dem
Jjeweiligen Medium ein Rolle
spielen, werden nochmal am
Rand abgebildet

Die Ganseliesel mit Gans, kann
auf Druckerzeugnissen der
BSM auftauchen, um die Ver-
bindung zur Stadt Monheim
am Rhein zu verdeutlichen.

Als Headline-Schrift % l
kommt die Zine Serif Dis t f h
zum Einsatz. Sie verpasst g ra- ls a- ren ®
den Bahnen der Stadt °
Monheim einen unver- v 5 b 1 1 1 1
wechelbaren Look. om ¢ 's o g
Steigen Sie einfach ein -
und genieflen Sie im
Zeitraum kostenloses Fahren
mit den Linien SB78, SB79
und am Wochenende
Der dunkelblaue Balken mit NE12, NE13 und NE14.

fungiert ebenfalls als
grafisches Element und
nimmt den blauen Streifen
an den Bussen auf.

T

Lieber umweltfreundlich.
Mit den Schnellbus- und

Gestaltung: tippingpoints GmbH

Fiir die gingigen Formate DIN-lang, DIN A5 und
DIN A4, existieren InDesign-Vorlagen. So kann das
Grundlayout ibernommen werden, ohne zeitaufwén-
dig die einzelnen Printmedien nachbauen zu miissen.

NE-Linien in Monheim am Rhein.

34
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Der Storer in Fahrkartenoptik
verweist auch auf die Internet-
Adresse der Bahnen der Stadt
Monheim. Als Schrift wurde die
LED verwendet.

Es werden so wenig Gestaltungsvorgaben wie moglich
gemacht. Eine Publikation sollte aber jederzeit als Print-
produkt der Bahnen der Stadt Monheim zu erkennen
sein. Bindend sind die Vorgaben zur Logo-Platzierung.



Gestaltungselemente

Die Formate
Format Format
DIN-Lang hoch DIN-Lang quer
100 x 210 mm 210x 100 mm
Format
DIN A4
210x 297 mm
Format
DIN A5
148,5x 210 mm
Fir Faltblatter, Einladungen, Flyer und Broschiren Sonderregelungen gelten zum Beispiel fiir die Formate
kommen unter anderem das Hochformat und das Quer- von Mappen, Anzeigen, Flaggen, Banner, Roll-Ups, und
format DIN-Lang, die Formate DIN A4 und DIN A5 als Beschilderungen.

Hochformat sowie das Postkartenformat zum Einsatz.
Plakate werden in den Hochformaten DIN A2, DIN A1l
oder DIN AO und als 18/1-Grofsflache realisiert.
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Styleguide

Der Briefbogen
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BAHNEN MONHEIM

Bahnen Monheim - DaimlerstraRe 10a - 40789 Monheim Bahnen der Stadt Monheim GmbH

Detlef Hévermann

Geschaftsfiihrer

DaimlerstraRe 10a

40789 Monheim am Rhein

Telefon: +49 2173 9574-21
d.hoevermann@bahnen-monheim.de
www.bahnen-monheim.de

Sie erreichen uns mit der Buslinie 777

Ihre Nachricht vom Ihr Zeichen Unser Zeichen Datum

Aufsichtsratsvorsitzender: Daniel Zimmermann, Biirgermeister

Geschéftsfiihrer: Detlef Hévermann

Bankverbindung: Stadtsparkasse Disseldorf &

IBAN DE75 3005 0110 0087 0040 81 | BIC DUSSDEDDXXX \

Bankverbindung: VR Bank eG Dormagen Die Bahnen der Stadt Monheim

IBAN DE59 3056 0548 0001 4970 14 | BIC GENODEDTMNH GmbH ist eine Tocht lischaft

Handelsregister Diisseldorf: HRB 4|5046 der Stadt Monheim am Rhein MONHEIMAMRHEIN
Der Briefbogen der Bahnen der Stadt Monheim basiert Alle personlichen Daten werden einmalig individuell
auf dem stadtischen Briefbogen. Der Bogen ist so auf- eingegeben und dann zusammen mit dem Korrespon-
gebaut, dass nur die Wort-/Bildmarke, die Falzmarke denztext ausgedruckt.
und das Monheim-am-Rhein-Logo mit Linie und blau-
em Textblock vorab in den Corporate-Design-Farben Auf den Briefbdgen (wie auch in einigen anderen Me-
gedruckt werden. dien) findet sich unten rechts der Vermerk, dass es
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Geschaftspapiere

Der Briefbogen mit Korrespondenzschrift
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BAHNEN MONHEIM

Bahnen Monheim - DaimlerstraRe 10a - 40789 Monheim Bahnen der Stadt Monheim GmbH
media machine GmbH Detlef Hovermann

Herr Andreas Vedder Geschaftsfihrer

Frauenlobstrafie 95 53;’;1;9"7;;65;;0:”\ Rhein

55118 Mainz Telefon: +49 2173 9574-21

d.hoevermann@bahnen-monheim.de
www.bahnen-monheim.de

Sie erreichen uns mit der Buslinie 777

Ihre Nachricht vom Ihr Zeichen Unser Zeichen Datum
18.9.2018 15/ 61/ 22.1.2019

Sehr geehrte Damen und Herren,

lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos cing
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod pords
accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata san-
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam clita
kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod temac-
cusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata.

Mit freundlichen Griiffen

>4 L,

Detlef Hovermann
Geschéftsfithrer

Aufsichtsratsvorsitzender: Daniel Zimmermann, Biirgermeister

Geschaftsfiithrer: Detlef Hovermann

Bankverbindung: Stadtsparkasse Dusseldorf '2

IBAN DE75 3005 0110 0087 0040 81 | BIC DUSSDEDDXXX \

Bankverbindung: VR Bank eG Dormagen Die Bahnen der Stadt Monheim

IBAN DE59 3056 0548 0001 4970 14 | BIC GENODEDTMNH GmbH ist Tochts lischaft

Handelsregister Diisseldorf: HRB 4|5046 d:: Stalcjt :/‘Igzh;cm a?rrvfeksheeisnC ‘ MONHEIMAMRHEIN
sich bei den Bahnen der Stadt Monheim um eine Toch- Die Korrespondenzschrift Droid Sans Regular wird in
tergesellschaft der Stadt Monheim am Rhein handelt. 11 Punkt mit einem Zeilenabstand von 14 Punkt einge-
Ein dhnlicher Vermerk findet sich auf den Briefbdgen setzt.
samtlicher Monheimer Tochtergesellschaften. Diese
Mafinahme zur Transparenz wird noch durch die Hin- Die ebenfalls in der Droid Sans Regular angelegten Info-
zunahme des Monheim-am-Rhein-Logos unterstiitzt. Felder haben eine Schriftgrofie von 8 Punkt.
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Styleguide

Die Visitenkarten

—
BAHNEN MONHEIM

Die Visitenkarten werden beidseitig bedruckt. (Querfor-
mat 85X 55 mm)

Die Vorderseite zeigt die Wort-/Bildmarke auf einer
dunkelblauen Fliache aus dem Monheim-am-Rhein-CD-
Farbkasten.

Auf der Riickseite finden sich die Adressdaten sowie indi-
viduelle Daten.

40

Namenszeile:
Weitere Infos:
Zeilenabstand:
Farbe:

Zeilenanzahl:
Zeilenaufbau:

Droid Sans Bold, 9,5 Punkt

Droid Sans Regular, 8 Punkt

11 Punkt (Leerzeilen 8 Punkt)
Namenszeile 90% Schwarz

Weitere Infos 80% Schwarz

Maximal acht Zeilen und eine Leerzeile
Aufbau von unten links nach oben.
Sind es weniger als neun Zeilen, fallen
von oben beginnend Zeilen weg.



Die Briefumschlage

Geschaftspapiere

BAHNEN MONHEIM

BAHNEN MONHEIM

Sowohl DIN-Lang-Fensterumschlége als auch Briefum-
schlage ohne Fenster werden in der linken oberen Ecke
mit einem Logoaufdruck versehen. Format der DIN-
Lang-Umschlage: 110 x 220 mm (A4 zweimal gefaltet
nach DIN 676/5008).

Bahnen der Stadt Monheim GmbH - DaimlerstraBe 10a + 40789 Monheim am Rhein - www.bahnen-monheim.de

Bahnen der Stadt Monheim GmbH - DaimlerstraBe 10a - 40789 Monheim am Rhein + www.bahnen-monheim.de

C4-Briefumschlége (fiir A4-Briefbgen) mit und ohne
Fenster werden in der rechten unteren Ecke mit der
Wort-/Bildmarke versehen. Format der C4-Umschlége:
229 x 324 mm Hochformat.

Auf der Riuckseite aller Umschldge befindet sich die
Adresse des Absenders.






Anwendungsbeispiele



Busbeklebung

Busheklebung fiir Gelenkbusse und Normalbusse

—
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BAHNEN MONHEIM
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Wenn Busse ohne vermietete Werbefldchen unter-
wegs sind, sind diese vollumfanglich im Corporate De-
sign der Bahnen der Stadt Monheim gestaltet. Hierzu
gehoren der griine und der dunkelblaue Balken, das
Monheim-am-Rhein-Logo, die aus einem Streckenplan
entlehnte Bildmarke und natiirlich das Bahnen-der-
Stadt-Monheim-Logo fiir weifSe Hintergriinde und fir
dunkle Hintergriinde (siehe auch Seite 16).

Auf den grofien weifden Flachen kommen das Bahnen-
Monheim-Logo und die Bildmarke noch einmal besser
zur Geltung und machen so das Corporate Design der
Bahnen der Stadt Monheim weit tiber die Stadtgren-
zen hinaus sichtbar.

Stehtdas Logo aufdunkelgrauen bisschwarzen Flachen
(wie in diesem Beispiel die Fensterbereiche),werden
die Endpunkte der einzelnen Linien in 60-80 Prozent
Schwarz dargestellt, damit sie noch gut zu erkennen
sind.
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Styleguide

Roll-Up

Roll-Up fiir den allgemeinen Einsatz

BAHNEN VIONHEIM

Wir stehen fur
Mobilitat.

a’\

MONHEIMAM RHEIN

Gestaltung: Strich!Punkt GmbH

Auf vielen allgemeinen Medien der Bahnen der Stadt im Anschnitt oder auch komplett zu sehen sein. Das
Monheim findet sich die herausgeloste Bildmarke als komplette Logo steht hier zumeist auf Weifs und die
zusétzliches visuelles Element. Die Bildmarke kann herausgeldste Bildmarke auf dem dunklen BSM-Blau.
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Anwendungsbeispiele

Flaggen

Flaggen mit Logo auf Wei und Logo auf Dunkelblau

BAHNEN MONHEIM

b \

BAHNEN MONHEIM

Flaggen fiir die Bahnen der Stadt Monheim stehen in auf dunklem Untergrund erkennen. Die blaue Stre-
zwei Farbvarianten zur Verfiigung. Bei der Gegen- cke auf der hellen Flache wird auf der dunkelblauen
uberstellung der beiden Flaggen lasst sich sehr gut Flache zu einer gelben Strecke.

der farbliche Unterschied des Logos auf hellem und
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Styleguide

Broschire Preisliste Verkehrsmittelwerbung

A4-Broschiire Titelseite

BAHNEN MONHEIM

Preisliste 2021

Verkehrsmittelwerbung
Busse

Mai 2021

Auch die Titelseite der Preisliste der Verkehrsmittel- grine Balken als Abgrenzung zur dunkelblauen Fl&-
werbung ist direkt als ein Printprodukt der Bahnen che. Auf dieser stehen Busgrafiken wie sie zur Umset-
der Stadt Monheim zu erkennen. Die wiederkehren- zung der Gestaltungsvorschlage und Kunden-Entwiir-
den Design-Elemente sind das Logo auf Weifs und der fe bendétigt werden.



Anwendungsbeispiele

A4-Broschiire Doppelseite
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Teilgestaltung Gelenkbus BAHNEN MONHEIM

Mit diesem Produkt erhalten Sie cine preisgiinstige und unkemplizierte Form der Gestaltung. Um Werbebot-
schaften zu kommunizieren, bieten Thnen die Fléchen unterhalb der Fenster genigend Raum. Wenn Sie eine
noch groBere Aufmerksamkeit bendtigen, buchen Sie einfach anteilig Fensterflachen hinzu. Weitere Werbe-
formate und Laufzeiten nennen wir Thnen gerne auf Anfrage. .

Teilgestaltung Plus*

Laufzeit Euro/Monat

5 Jahre 91,00
3 Jahre 792.00
1 Jahr 1.102.00

* Die Gestaltungsvariante PLUS bietet
eine zusdtziiche Fensterbeklebung von
maximal 30 Prozent.

== 7 r— | Laufzeit Eura/Monat

=
= i

ED‘ LI D‘ I:ED 5 Jahre 446,00

3 Jahre 525,00

1 Jahr 721,00

o bahnen-monheim.de
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Ganzgestaltung Gelenkbus BAHNEN MONHEIM

Dieses Premiumprodukt erméglicht Thnen die Gestaltung des kompletten Fahrzeugs, wenn Sie wollen auch mit

anteiliger Fensterbeldebung fir nach mehr Aufmerksamkeit. Mit einer Werbeflache von bis zu 32 Quadratmetern

ist die von das auffalligste Werbef mit der groBten Reichweite. Weitere Wer-
d Laufzeit ir Ihnen gerne auf Anfrage.

Ganzgestaltung Plus*

== Laufzeit  Euro/Monat
Sjahre 142800
Jjahe 128000

1Jahr 1.854,00

* Die Gestaltungsvariante PLUS bietet
eine susatzliche Fensterbekiebung von
maximal 30 Prozent.

Ganzgestaltung

Laufzeit Euro/Monat

5 Jahre 948,00
Sjghre  1.015.00
1Jahr 1.452,00

Die Innenseiten setzen auf die zwei Haupfarben der
Bahnen der Stadt Monheim (Grin und Dunkelblau)
und sind elegant und iibersichtlich aufgebaut.
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Es werden so wenig Gestaltungsvorgaben wie mag-
lich gemacht. Eine Publikation sollte aber jederzeit als
Printprodukt der Bahnen der Stadt Monheim zu erken-
nen sein.



Plakate

A1 bis AO-Plakate

BAHNEN MONHEIM

Eine Woche
gratis fahren!

Vom 5. bis 11.11.

Steigen Sie einfach ein -
und genieflen Sie im
Zeitraum kostenloses Fahren

mit den Linien SB78, SB79

und am Wochenende

mit NE12, NE13 und NE14.

Lieber umweltfreundlich.
Mit den Schnellbus- und

NE-Linien in Monheim am Rhein.

Gestaltung: tippingpoints GmbH

Die Flyer, Plakate, Postkarten und Anzeigen der Bah-
nen der Stadt Monheim haben alle einen &hnlichen
Aufbau, wobei die Anordnung und Proportionierung
der einzelnen Bestandteile unterschiedlich sein kann,
je nachdem, wie viele Informationen bendtigt werden
und um was fir ein Medium es sich handelt.
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Der Wiedererkennungswert ist durch den Einsatz der
fiir die Bahnen der Stadt Monheim typischen Gestal-
tungselemente gegeben. Zu diesen Gestaltungselemen-
ten gehoren das zumeist auf der rechten Seite oben auf
Weif stehende Logo, der griine Balken als Abgrenzung
zum inhaltlichen Bereich, der meistens auf Blau steht,
und die Headlineschrift Zine Serif Dis Black Roman.



Postkarte

Werbepostkarte zur héheren Taktzahl auf bestimmten Linien

BAHNEN MONHEIM

Ich fahr*
mit Dir
wohin Du

®
willst.
Vom Mona Mare bis zum Monheimer

Im schnellen Takt durch Busbahnhof ohne Umsteigen

Monheim am Rhein. Eine héhere Taktzahl bei den Linien 777, 788, 791, NEI2 und NEI3:
Verbesserte Verbindungen fiir [hre Freizeitgestaltung in Monheim
am Rhein und Umgebung finden Sie auf www.bahnen-monheim.de

Gestaltung: tippingpoints GmbH

Grundsatzlich werden Designerinnen und Designern,
die fiir die Bahnen der Stadt Monheim tétig werden,
nur so viele Gestaltungsvorgaben gemacht, dass eine
Wiedererkennbarkeit als Printprodukt der Bahnen
der Stadt Monheim gegeben ist. Fir die gdngigen For-
mate liegen zudem InDesign-Vorlagen vor.
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Galerie



Galerie
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BAHNEN MONHEIM

“ durch die
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Gestaltung: tippingpoints GmbH
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-/ BAHNENMONHEIM




Autonom fahrender E-Bus / AO-Plakat / Faltblitter / Wartehduschen mit weifsem Logo / Wort-/Bildmarke der Stadt
auf einem der Linienbusse / zwei Linienbusse / Flaggen

= \‘-’-...i.'{"i'u nMonfe -

\
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BAHNEN MONHEIM

Bahnen der Stadt Monheim GmbH

Detlef Hovermann
Geschaftsfiuhrer

DaimlerstraBe 10a

40789 Monheim am Rhein

Telefon: +49 2173 9574-23

Fax: +49 2173 9574-20
dhoevermann@bahnen-monheim.de

www.bahnen-monheim.de

Die Bahnen der \)
Stadt Monheim GmbH 4

ist eine Tochtergesellschaft
der Stadt Monheim am Rhein MONHE'MAM RHEIN



