graub'Jnden
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ITjaqlh

Aejhaepqgjc

Reahblhp aejb]_d ranl] Mi gjaubiinden wurde vor sechs Jahren eine Marke entwickelt,

qj’

"aplehheanp angh...

diea kleine und grosse Leistungen, bestehende und neu aufstrebende
Marken unter qualitativen Aspekten bindelt, nach innen und aussen
pragnant kommuniziert und nachhaltig fordert.

In dieser Zeit wurden durch die kontinuierliche Arbeit mit der Marke
und den Markenelementen neue Bedirfnisse erkannt, Erkenntnisse
gewonnen sowie Neuerungen erarbeitet, die nun in die Uberarbeitete
Fassung des graublinden Corporate Design Manuals Glbernommen
worden sind.

Das vorliegende Corporate Design Manual fasst alle Grundlagen der
bisherigen Markenentwicklung zusammen. Es zeigt die Anwen-
dungsmadglichkeiten in den verschiedenen Bereichen sowie unter-
schiedlichen Integrationsstufen auf. Es erklart in didaktischer und
struktureller Weise, was die Marke leistet, wie sie korrekt angewendet
wird und stellt alle Richtlinien und Markenelemente zur Verfligung.
Das Corporate Design Manual unterstitzt die Kontinuitat des
Markenauftritts in Zusammenarbeit mit Dritten und richtet sich

vor allem an Kommunikationsagenturen, Grafiker und Designer.

Die in diesem Manual dargestellten Anwendungsbeispiele sind zum
grossten Teil real, teilweise (noch) fiktiv. Weitere Informationen zur
Marke finden sich unter www.graubuenden.ch/marke.
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-* Cnqj ' Inejveleaj

.* Ilngajvae_daj

/* ?]lne_knj

O0* Ilngajo_dnebpaj

1* Bln~*sahp

2* >eh sahp

3* >neabo_d]bpaj

4* Gkiigjeg]pekjolnejveleaj
5* >nko_d3Snaj

-,* =jvaecaj qj Lh]g]pa
--* Openan

-.* Kjheja)la'eaj

-/* Gajjvae_djqjc

@aopej]pekjoi]lngaj
-* Cnqj'lnejveleaj
.* Ilngajvae_daj
/* >neabo_d]bpaj
0* >nko_dS3Snaj
1* Kjheja)la ea]
2* Llnpjan]gbpnepp
3* Mgqlhep...po]Jgovae_djqjc
4* Olkjoknejc

Lnk qgpilngaj
-* Cnqj'lnejveleaj
.* Lnk qgpilngajvae_daj
/* >neabo_d]bpaj
0* Lnk'qggp~*nko_dSnaj
1* Ranl]_ggqgjc
2* Kjheja)la eaj
3* Llnpjan]gbpnepp

Arajp) " =ppnjgpekjoi]n
-* Cnqj'lnejveleaj
.* Ilngajvae_daj
/* =jsaj qjca]

Llnpjan

-* Cnqj’'lnejveleaj

.* Llnpjan]gbpnepp

/* Mglhep..po]Jgovae _djqgjc
0* Olave]hl]lnpjan]gbpnepp
1* ?k~n]j ejc]lgbpnepp

2* Olkjoknejc]lgbpnepp

Caoplhpgjcolh...]j
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0* Ilngajo_dnebpaj
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2* >eh sahp
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-,* =jvaecaj qj Lh]g]pa
--* Openan

-.* Kjheja)la eaj

-/* Gajjvae_djqgjc
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-* Cnqj lnejveleaj

Markenstruktur Unser Markenkern: Alle Kern- nizieren direkt mit unserer
Kemnbereich leistungen und die relevanten Regionenmarke.
Segmente (Wirtschaft, Ferien Das Corporate-Design-
& Freizeit, Produkte, Transport, Regelwerk flur diesen
Kultur, Bildung & Forschung) Kernbereich erlautern wir

unserer Region bilden den Kern  in den Kapiteln 1 bis 4.
unserer Marke. Sie alle kommu-

b\f

graub_nden Linpjan

Y Hajvandae #raub’nden ﬁ*@/i %

5. Partnerauftritt
(u.a. Qualitatsauszeichnung)



Schriftzug und

Das Markenzeichen ist das
Herzstlick unseres Auftritts.

Es besteht aus zwei Elementen,
die zusammen eine Einheit bil-
den: dem Schriftzug und dem
integrierten Superzeichen
Capricorn. Das Markenzeichen
erscheint immer in der hier dar-
gestellten Form und darf nicht
modifiziert werden.

Nacekjajilnga

.* Ilngajvae_daj

Produkte. Die Identifikation mit
Graublinden garantiert, dass die
Leistungen der Produkt- und
Partnermarken eindeutig unserer
Marke zugeordnet werden.

Das Superzeichen erinnert in
seiner Form an einen
Steinbockkopf und dient als
Identifikationselement fiir die

Marke graubtinden.
Der Schriftzug verweist auf die
Region Graubiinden, ihre
Menschen, Dienstleistungen und

Die Bestandteile

(L Der Schriftzug
wird in der
Markenschrift Syntax
und durchgehend klein
gesetzt.

(2) Das Superzeichen
Capricorn
ersetzt das «U». C

Es kann fiir bestimmte 7 g rau

)

\r
b /nden

Anwendungen eigen-
standig eingesetzt wer-
den, erscheint jedoch
in der Regel immer als
fester Bestandteil des
Markenzeichens.
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.* Ilngajvae_daj

-* Cnqj Inejveleaj

Proportionen Die Bestandteile unseres werden. Fir samtliche Anwen-
Markenzeichens stehen in einem  dungen stehen digitale Vorlagen
festen Gréssenverhdltnis zuein-  zur Verfligung; von einer
ander. Die definierten Absténde Nachkonstruktion ist daher
zwischen Schriftzug und dem abzusehen.

Capricorn durfen nicht verandert

Mindestabstand Damit unser Markenzeichen abstand zu anderen Gestaltungs-
seine Wirkung mdglichst stark elementen (Bilder, Texte, Fremd-
entfalten kann, sollte es nicht marken usw.) muss eingehalten
durch andere Einflisse beein- werden.

trachtigt werden. Ein Mindest-

1,7 x 1,7x
\ \ \ \
2X
X
2X
0,7x 0,7x
(. (.
@ Ausnahme -
Bei Anwendungen auf 1,5x
besonders beschrénk- B
tem Raum, z.B. auf X
Objekten, kdnnen die _
Grossenverhaltnisse
1,3x

ausnahmsweise veran-
dert werden.

Im Printbereich sind
Ausnahmeregelungen
zu vermeiden.



Grossen

Basisdatei
100% (100 mm)

Fur Format A3
64% (64 mm)

Fur Format A4
42% (42 mm)

Fur Format A5
32% (32 mm)

Fur Format A6
26% (26 mm)

Fur kleinere
Formate
22% (22 mm)

18% (18 mm)

15% (15 mm)

Kleinstes
Markenzeichen
12% (12 mm)

Nacekjajilnga

.* Ilngajvae_daj

.* Cneooaj

Die Basisdatei unseres Marken- In der unten stehenden Reihe
zeichens hat eine Breite von sind Grossen zu DIN- und noch
100 mm. Dies entspricht 100%. kleineren Formaten definiert.

b\f

graub_s/nden

b\f

graub_snden

b\f

graub_snden

b\r

graub_’nden

graub'/nden

b\ r

graub_’nden

b*/nden

grau

graub*/nden

graub'/nden



Farbigkeit

() Standardform, farbig

Schriftzug granit,
Capricorn granit/
granat

(2) SW/Tonwert

Schriftzug grau
(55% schwarz),
Capricorn grau
(55% schwarz)/
dunkelgrau

(85% schwarz)

(3 swistrich

Schriftzug 100%
schwarz; Capricorn
100% schwarz

(4) Negativform

Schriftzug negativ;
Capricorn negativ

Die Markenfarben granit (grau)
und granat (rot) tragen zu unse-
rem charakteristischen
Erscheinungsbild bei. Sie sollten
daher konsequent angewendet
werden.

Unser Markenzeichen erscheint
wann immer maoglich in der
Farbkombination granit und
granat.

b\f

graub_/nden

graub'/nden

AT
graui_’'nden
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/* Bln"a

In Schwarzweiss-Medien sind
folgende Farbkombinationen
zulassig: 100% schwarz auf
weissem Hintergrund; schwarze
Tonwerte auf weissem Hinter-
grund; negativ weiss auf schwar-
zem Hintergrund.

Unser Markenzeichen darf

niemals in einer anderen Farb-
kombination eingefarbt werden.

graub'Jnden

graub'/nden

AY s
graus_'nden

[
graun_'nden



Hintergrinde

Farbige Hintergriinde

(1) Standardform

Farbig auf weissem
Hintergrund

(2) SW/Tonwert

Grau auf weissem
Hintergrund

(3) Strichform

Schwarz auf weissem
Hintergrund

(4) Negativform weiss

Weiss auf schwarzem
oder farbigem
Hintergrund

Fotografische
Hintergrinde

(7) Standardform

Farbig auf hellem und
ruhigem Hintergrund

(8) Positivform

Schwarz auf hellem
Hintergrund

(9) Negativform

Weiss auf dunklem
und ruhigem
Hintergrund

Unser Markenzeichen wird in
der Regel auf weissem Hinter-
grund abgebildet.

In Schwarzweiss-Medien steht es
auf weissem Hintergrund, oder
auch negativ auf schwarzem
Hintergrund. Ob die Strich- oder
Tonwertform eingesetzt wird,
hangt vom Kontrast des Hinter-

Nacekjajilnga

.* Ilngajvae_daj

0O* Dejpancnsj a

grunds ab. Andere Gestaltungs-
farben sind nicht gestattet.

Fotografische Hintergrinde sind
nur dann maoglich, wenn sie
ruhig wirken. Sie sollten genu-
gend Kontrast zu unserem
Markenzeichen haben und es
insgesamt in seiner formalen
Wirkung nicht beeintrachtigen.

graub'/nden graub'7nden
graub'/nden graub'Jnden
graub'inden

graub'/nden graub'/nden
graub'nden graub'“nden



Schreibweise
in Fliesstexten

(O Markenname
Durchgéngige Klein-
schreibweise

Unsere Regionenmarke heisst
graubiinden. graubiinden ist also
unser Markenname und wird in
allen kommunikativen Texten
durchgéngig kleingeschrieben.
So ist gewahrleistet, dass unsere
Marke nicht mit dem Kanton
Graubiinden (grossgeschrieben)
verwechselt wird.

Die Darstellung des Marken-
namens graubiinden in Fliess-
texten passt sich immer dem
entsprechenden Textumfeld an:
graubiinden erscheint grundsétz-
lich in der Farbe und in der
Schrift des Ubrigen Textes.

Ein Beispiel, wie der
Markenname graubinden
in einem Text gesetzt wird.

Ein Beispiel, wie der
Markenname
«graublindesn i, ecinem
Text nicht gesetzt wira.

Ein Beispiel, wie die
Marke giatibiindenn
einem Text nicint
gesetzt wird.

Nacekjajilnga

.* Ilngajvae_daj

1* O _dnae”saeoa

Die Einbindung unseres
Markenzeichens in den Text
sowie Hervorhebungen unseres
Markennamens in fett, kursiv
oder versal sind nicht zulassig.
Abkurzungen durfen nicht ver-
wendet werden, auch nicht in
der internen Kommunikation.

Bei Zeilenumbriichen ist darauf
zu achten, dass unser Marken-
name nicht getrennt wird.

Ein Beispiel, wie der Mar-
kenname Graubinden in
einem Text nicit

gesetzt wird.
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/* ?2]lne_knj

-* Cnqj Inejveleaj

Capricorn Das Capricorn — als angedeute-  unserer Marke graubiinden muss
ter Steinbockkopf — kann auch jedoch immer gewabhrleistet sein.
eigenstandig eingesetzt werden,  Deshalb tritt es in der Regel
beispielsweise bei der Kenn- nicht vollig losgeldst von

zeichnung unserer Werbeartikel unserem Markennamen auf.
oder fur andere Marketing-
zwecke. Die Identifikation mit

Mindestabstand Damit das Capricorn seine Ein Mindestabstand zu

Wirkung maoglichst stark entfal- anderen Gestaltungselementen
ten kann, sollte es nicht durch (Bilder, Texte, Fremdmarken
andere Einflisse beeintrachtigt usw.) muss eingehalten werden.
werden.
| 2x | | 2x |

1x

x




Grossen Fur das Capricorn gibt es zwei
Basisdateien: eine mit 100 mm
Hohe fir Skalierungen bis 14%
und eine mit 10 mm Héhe fur
kleinere Grossen.

Grosse Basisdatei
100%
(H6he = 100 mm)

Kleine Basisdatei \r

100%
(H6he = 10 mm)

Nacekjajilnga

/* ?]Ine_knj

.* Cneooaj

In der unten stehenden Reihe
sind Grdssen zu DIN- und noch
kleineren Formaten definiert.

Formate A3 Ad A5 A6 Fur kleinere Formate

Skalierung anhand der

. N 34% 24% 18% 14%
grossen Basisdatei:

Skalierung anhand der 100%
kleinen Basisdatei:

80%

60% 50% 40% 30%



@

C)

Farbigkeit
Capricorn

Hintergriinde

Farbige Hintergrinde
Capricorn

(O Standardform

Granit und granat
auf 20% granit
Hintergrund

2) Heller Tonwert

10% granit auf
20% granit Hintergrund

) Dunkler Tonwert

30% granit auf
100% granit Hintergrund

Fotografische
Hintergrinde
Standardform

Granit und granat auf
fotografischem
Hintergrund

Nacekjajilnga

/* ?]Ine_knj

/* Bln~a qj  Dejpancnqgj’

Das Capricorn erscheint in
granit und granat oder in den
Tonwertversionen granit 10%

oder granit 30%. Es wird nie in
einer anderen Farbe eingefarbt.

Das Capricorn kann auf verschie- Die Erkennbarkeit muss immer
denen Hintergriinden stehen. gewabhrleistet sein (Kontrast).

BYs

. .
) 2)

A Y 4

(
N

®

N \f \[1



Die Schrifttamilie
Syntax und TheMix

TheMix
Fir Titel, Auszeich-
nungen und Leadtexte

Versalziffern
Fir informative
Zwecke

Mediavalziffern
Fir kommunikative
Zwecke

Syntax

Fur Fliesstext und
Auszeichnungen
im Fliesstext

Nacekjajilnga

O0* I]lngajo_dnebpaj

Wir gewinnen unser charakte- Fur Fliesstexte wird die offene
ristisches Erscheinungsbild durch  und lesefreundliche Syntax
die markante Markenschrift verwendet. Sie steht in zwei
TheMix. Sie wird fur Titel, Aus- Schriftschnitten zur Verfugung.

zeichnungen und Leadtexte ver-
wendet. Sie kann in funf Schrift-
schnitten eingesetzt werden.

Pdalet
=>?7@ABCDEFGHIJKL
MNOPQRSTUTUYV

] "abcdefghijklmnopqgrst
(*76)!"9; <

-./1012345,

Syntax
ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
. -%0&=?13@

1234567890



Nacekjajilnga

O0* I]lngajo_dnebpaj

-* Cneooaj qj° O_djeppa

TheMix D C
Fur Titel, Auszeich-
nungen und Lead-

texte verwendete D C

Schriftschnitte

et Hecdp
et OaieHecd]

a
a

Pdalet Nacgh]n
alet Oaite>kh~
alet >kh"’

Synta
Fur Fliesstext und y X

Auszeichnungen
im Fliesstext

Syntax Bold

Schriftschnitte

Anwendungen Um eine lebendige Typografie Die in der Tabelle angegebenen
Berechnungsgrundlage . . . . " . .
I A zu erreichen, kdnnen verschie- Schriftgréssen sind Mindest-
fur Zeilenabstande in . B . .
Bezug auf Schrift- dene Schriftgrossen miteinander  grdssen.
grossen (X): kombiniert werden.
11 pt - 25 pt:
Zeilenabstand x + 4 pt
26 pt — 45 pt:
Zeilenabstand x + 6 pt
46 pt und grosser:
Zeilenabstand x + 8 pt
Syntax Syntax TheMix TheMix TheMix TheMix TheMix
Bold Light SemiLight Regular SemiBold Bold
Titel und Uberschrift* A4 24/28 pt 24/28 pt 24/28 pt 24/28 pt 24/28 pt
A5, A5/6 16/20 pt 16/20 pt 16/20 pt 16/20 pt 16/20 pt
Zwischenuberschrift 10/13 pt
im Fliesstext
Fliesstext 10/13 pt
Auszeichnung im Fliesstext 10/13 pt
Einleitungstext 10/13 pt
Bildunterschrift 7.5/10 pt
Marginaltext 75/10pt  7.5/10pt  7.5/10 pt
Adresse und Absender 8/9.5 pt 8/9.5 pt
Spruchband(fiir Format A4) 7,5 pt 7,5 pt

*Die Schriftgrosse ist die kleinste Grosse
fur das angegebene Format



Grundprinzipien

abendblau

granit

Wir lassen die Natur sprechen.
In Graubiinden findet sich eine
unerschopfliche Auswahl an
schillernden Farben. Aus ihnen
ergibt sich die Farbwelt fur die
Marke graubiinden.

Ob sonnengelbe Bliten, mai-
griine Wiesen und himmelblaue
Horizonte — jede Farbe inspiriert.

Unsere Markenfarben sind der
Landschaft und Region Grau-
biinden entnommen: granit
(grau), granat (rot) und weiss.
Die Markenfarben granit

und granat pragen das

weiss

Nacekjajilnga

1* Bln~sahp

typische Erscheinungsbild von
graubinden. Sie kommen

als Kennzeichnungsfarben im
Markenzeichen und auch in
der gesamten Gestaltung vor.
Durch die Kombination mit
weiss erreichen wir einen
klaren, frischen Auftritt.

Als Erganzung zu den Marken-
farben steht fur gestalterische
Zwecke eine Palette von sekun-
daren Gestaltungsfarben zur
Verfiigung. Diese Farben ergén-
zen das natirliche Erscheinungs-
bild von graubliinden.

himmelblau

wiesengrin
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-* Ilngajb]ln”aj

cn]jg”sSj aj eop
Jlpgn Ign ***

Die Markenfarben

granit

Die natirliche Farbe
granit ist ein wichtiges
Identifikationselement
im Auftritt von
graubunden.

Sie kommt vorwiegend
im Markenzeichen
(Schriftzug), in Titeln
und in Headlines vor.
Zusammen mit ihren
Tonwerten bildet sie
aber auch den Grund-
ton in der Gestaltung.
Granit wird deshalb

in der Kommunikation
sehr grossflachig
eingesetzt.

40%

cnjjep

granat

Die kraftige Farbe

granat kommt vorwie-

gend im Superzeichen,

dem Capricorn, vor.

Sie kann aber auch als 20% 15%
Gestaltungsfarbe ein-

gesetzt werden, dann

jedoch sehr sparsam 1 1
und nie flachig. In der C n ] J e p C n ] J ]
Typografie kommt gra-
nat als Auszeichnungs-
farbe zum Einsatz.

weiss

Das Markenzeichen fur 10%
graubuinden steht
bevorzugt auf weissem
Hintergrund.

In Kombination mit
den Markenfarben
granit und granat tragt
weiss zu einem klaren
und frischen
Erscheinungsbild bei.

O_dnebpb]n®a6 cn]ljep O _dnebpb]ln”a6 ci

CMYK CMYK Schrift Pantone C/U* Pantone C/U* 3M Scotchcal RAL-Farben
granit ocC oC 100% 7497 C 40% 413 C 100% 100-706 080 40 05
oM oM 449 U 413 U 40% 100-079
32Y 40Y 15% 100-11
63 K 70 K 80% 416 C 20% Warm Grey 1 C
416 U Cool Grey 2 U
60% 414C 15% Cool Grey 1 C
414 U Cool Grey 1 U
granat ocC ocC 186 C 100-23 030 40 60
100 M 100M 711U
100 Y 100 Y
17 K 27 K

*Fur gestrichene (C) und ungestrichene (U) Papiere.
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.* Oagqgj ..na Caoplhpqj¢

Die sekundaren deiiah”h ] q

Gestaltungsfarben

Die sekundaren
Gestaltungsfarben
erganzen zusammen
mit ihren Tonwerten
den visuellen

Auftritt der Marke
graubunden.

Sie werden wie die
Markenfarben gross-
flachig eingesetzt. In
der Typografie kdnnen
sie als Auszeichnungs-
farben zum Einsatz
kommen. 100% 60% 30%
Die Lesbarkeit muss

grundsétzlich gewahr-

30%
O_dnebpb]ln”a6 deiia

leistet sein.
100% 60% 30%
Sseaodoajcns|
30%
O_dnebpb]n®a6 seao
Farbwerte CMYK CMYK Schrift Pantone C/U* 3M Scotchcal RAL-Farb
himmelblau 69 C 80 C 298 C 100-602 240 70 30
7™M 7M 638 U
oY oY
0K 5 K
sommergelb 0C 0cC 137C 100-598 070 70 80
42M 55 M 1235 U
100 Y 100 Y
0K 0 K
heugrin 22C 35 C 390 C 100-449 100 80 80
oM oM 583 U
100 Y 100 Y
8 K 17 K
wiesengrin 68 C 75 C 363 C 100-122 130 50 50
oM oM 362 U
100 Y 100 Y
24 K 25 K

*Fur gestrichene (C) und ungestrichene (U) Papiere.
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.* Oagqj ..na Caoplhpqgj¢

30%
O_dnebpb]ln™a6 ]"aj

100% 60% 30%

ijlecns§j

60% 30%
O_dnebpb]n~ab i]e

Farbwerte CMYK CMYK Schrift Pantone C/U* 3M Scotchcal RAL-Farb
abendblau 50 C 60 C 652 C 100-726 260 60 20
25M 25 M 652 U
oY oY
10 K 15 K
sonnengelb 0ocC 0cC 605 C 100-385 090 80 80
2M 15M 605 U
100 Y 100 Y
7K 10 K
maigrin 36C 45 C 358 C 100-047 130 80 40
oM oM 366 U
49Y 55 Y
0K 5 K

*Fur gestrichene (C) und ungestrichene (U) Papiere.
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Die Markenfarben
fur Online-
Anwendungen
Die Markenfarben
granat und granit
mit ihren
Abstufungen

Detailliertere
Informationen
zu den Online-
Anwendungen
entnehmen Sie
bitte dem
Basis-Styleguide
Internet/Cl-net.

Farbwerte

100% RGB
HEX

50% RGB
HEX

25% RGB
HEX

15% RGB
HEX

10% RGB

HEX

cnljep
15%
10%
granit
129 R
126 G
101 B
#817E65
192 R
190 G
178 B
#COBEB2
223 R
223 G
216 B
#DFDFD8
236 R
236 G
232 B
#ECECES8
242 R
242 G
239 B
#F2F2EF

Nacekjajilnga

/* Ilngajb]ln”aj
Kjiheja)la eaj

saeoo

granat

198 R

2G

25B
#C60219
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1* Bln~sahp

0* Oagqj ..na Caoplhpqj
Kjiheja)la eaj

Die sekundaren

Gestaltungsfarben deiiah~h]q seaoajcnsj
fur Online-
Anwendungen 100% 100%
Die Sekundar-
farben mit ihren
Abstufungen
50% 50% 50% 50%
25% 25% 25% 25%
1"aj ~h]lq
100% 100%
50% 50% 50%
25% 25% 25%
Farbwerte himmelblau sommergelb heugriin wiesengriin
100% RGB 52 R 255 R 181 R 61 R
181 G 183 G 191 G 155 G
208 B 15 B 0B 53 B
HEX #34B5D0 #FFB70F #B5BF00 #3D9B35
50% RGB 153 R 255 R 218 R 158 R
218 G 219 G 223 G 205 G
231 B 135 B 127 B 154 B
HEX #99DAE7 #FFDB87 #DADFT7F #9ECD9A
25% RGB 204 R 255 R 236 R 206 R
236 G 237 G 239 G 230 G
243 B 195 B 191 B 204 B
HEX #CCECF3 #FFEDC3 #ECEFBF #CEE6CC
Farbwerte abendblau sonnengelb maigrin
100% RGB 156 R 238 R 188 R
177 G 214 G 224 G
206 B 10 B 138 B
HEX #9CB1CE #EEDG60OA #BCEO8A
50% RGB 205 R 246 R 221 R
216 G 234 G 239 G
230 B 132 B 196 B
HEX #CDDB8EG6 #F6EA84 #DDEFC4
25% RGB 230 R 251 R 238 R
235 G 245 G 247 G
243 B 194 B 226 B

HEX #EGEBF3 #FBF5C2 #EEF7E2
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Bildsprache Wir zeigen uns so, wie wir sind. standnis der Marke graubiinden
Besonders in unseren Bildern. Sie  zum Ausdruck. Sie sind fokus-
spiegeln das authentische Leben  siert und aussagekréftig. Auf

in Graubiinden wider — die formaler Ebene wird bewusst
Menschen, ihre Leistungen und mit Lichtstimmungen gearbeitet.
ihren Lebensraum. Interessante Aus- und

Anschnitte setzen die Bildinhalte
Die Bilder sprechen emotional an ins richtige Format.
und bringen das Selbstver-



Mit unseren Bildern machen

wir Graubiindens Schénheit
erlebbar. Ob Menschen, Tiere,
Pflanzen, Geb&ude oder Objekte
— das Detail steht immer in
Beziehung zur freien Natur oder
zum grosszugigen Raum. Die

Nacekjajilnga

2* >eh sahp

Weite der Region wird durch
grosse Vorder- oder Hinter-
grundflachen oder mit unge-
wohnlichen Perspektiven
demonstriert. Tiefenscharfe und
Panoramaformate machen den
Raum erlebbar.



Grundprinzipien

Licht und Schatten
Interessante und stim-
mige Atmosphéren

sind zulassig und sogar
erwiinscht

Sonnenaufgang
Fotografieren erlaubt

Mit unseren Bildern wollen wir
die Weite Graubiindens vermit-
teln. Tiefenscharfe und Pano-
ramaformate machen den Raum
erlebbar.

Graubtinden ist unsere Bihne,
unser Star. Graublnden zeigt
einen gelassenen Umgang mit

Mittagssonne
Fotografieren nicht
erlaubt

Nacekjajilnga

2* >eh sahp

-* He_dp qj O_d]ppaj

der Hektik unserer Zeit und wird
dabei dramatisch inszeniert.

Um eine konsequente Um-
setzung zu gewabhrleisten, stehen
uns folgende Stilmittel zur
Verfligung:

Sonnenuntergang
Fotografieren erlaubt



Sonnenaufgang
Fotos, die die
Morgenstimmung ein-
fangen

Sonnenuntergang
Fotos, die die
Abendstimmung ein-
fangen

Nacekjajilnga
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9-

(1) Ausnahme
bedeckter Himmel

Nacekjajilnga
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Nacekjajilnga
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.* Bln™a qj° Lanolagpera

Farbigkeit
Die Farben mussen
echt sein

Perspektive
Die Perspektive ist die
eines Beobachters



bYs ?knlkn]pa @aoecj
I1iqlh

Tiefenscharfe
Die Tiefenscharfe
ist gross

Nacekjajilnga

2* >eh sahp
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Vordrucke und
Masken

Briefbogen und
Visitenkarte

Detaillierte Spezifi-
kationen entnehmen
Sie bitte den
Gestaltungsplanen.

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

Unsere Korrespondenz sollte
immer sympathisch und un-
kompliziert wirken. Denn jedes
Schreiben enthalt nicht nur
Informationen, sondern spiegelt
auch das Selbstverstandnis der
Marke wider.

Fur die Regionenmarke wird ein
farbiger Vordruck verwendet,
auf dem das Markenzeichen,
das Spruchband, die Segment-

Nacekjajilnga
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-* Cnqj ' Inejveleaj

bezeichnung (siehe Folgeseite)
und die Partner enthalten sind.

Alle wechselnden Angaben, wie
Absender, Adresse und Inhalte,
werden Uber dafir erstellte
Computermasken ausgedruckt.
In den Masken sind der person-
liche Absender, Referenz-
angaben und Formatierungen
vorgegeben.

Lorum ipsum simin Lorum ipsum simin Lorum ipsum simin

z. Hd. Herr Mustermann
Beispielstrasse 100
0000 Beispielstadt

X

X

X

X

17. Juli 2007

Neues Erscheinungsbild

Sehr geehrter Herr Mustermann,
X

Vergniigungsviertel.
X

Inschriften bedeckten.

X

Mit freundlichen Griissen
X

X

X

X

Hans Mustermann

Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum

Firmenbezeichnung
Musterstrasse 000 Titel
0000 Musterstadt, Schweiz Position

Tel. +41(0)00 000 00 03
Fax +41(0)00 000 00 07

hanspeter.mustermann@graubuenden.ch
www.graubuenden.ch

Firmenbezeichnung Tel. +41 (0)00 000 00 03
Musterstrasse 00 Fax +41 (0)00 000 00 05
0000 Musterstadt contact@graubuenden.ch
Schweiz www.graubuenden.ch
Musterfirma

als wir dort ankamen, war es dunkel geworden; wir traten ein in einem leuchtend farbigen
Holzschnitt. Ein riesiges Lager von Buden und Hausern war fiir das Fest emporgewachsen.
Sechstausend Pilger mussten sich hier in Hausern aus Flechtwerk und Papier, aus Stoff und
Teppichen eingerichtet haben. Eine regelrechte Stadt war entstanden, mit eigener erster
Beleuchtung und einer primitiven Kanalisation. Aber erlesenes Vergniigungsviertel. Kamele
stampften tberall im Dammer, Laternen und Fackeln schwankten und blakten. Aber erlesenes

Aber erlesenes Vergniigungsviertel. Kamele stampften tberall im Dammer, Laternen und
Fackeln schwankten und blakten. Unsere Leute schlugen uns ein Zelt unter einem zerfallenen
Torbogen auf, wo zwei wiirdige, bartige Derwische sich unterhielten; sie sassen unter Bannern,
die wie glanzende Vogelschingen gefaltet waren, angestrahlt dem Licht einer grossen, mit

Dr. Hans-Peter Mustermann




Kommunikatives
Element

Spruchband

Das Spruchband kann

in verschiedenen Medien
— Brief, Pressemitteilung,
Visitenkarte,
Einladungskarte —
eingesetzt werden.

Es verlauft grund-
sétzlich horizontal

und ist an den Seiten
randabfallend.

Segmente

(1) Spruchband

Alle drei Sprachen
Graubuindens auf einem
Spruchband

(2) Segmentbezeichnung

als Absender im
Briefbogen

Segmente:

— Wirtschaft

— Ferien & Freizeit

— Produkte

— Transport

— Kultur

— Bildung & Forschung

Nacekjajilnga

3* >neabo_d]bpaj

.* Gkiigjeg]pera Ahaiajp:

Um der Dreisprachigkeit Grau- Dort kénnen in den drei Lan-
blndens Ausdruck zu verleihen,  dessprachen Ratoromanisch,
haben wir fur einige Kommuni- Deutsch und lItalienisch Themen,
kationsmedien ein kommunikati-  Headlines oder bereits vorhande-
ves Element vorgesehen: das ne Claims (z.B. der Produkt-
sogenannte Spruchband. marken) kommuniziert werden.

_d]go a igjpkcjdelba qj° "amca

Band LRatoromanisch Deutsch Ltalienisch
Farbe: Schrift: TheMix Bold Schrift: TheMix Regular Schrift: TheMix Regular
granit 10%  Farbe: granit Farbe: granit Farbe: granat
graubiinden ist keine reine Die Segmente sind Teile der
Touristenmarke, sondern vertritt organisatorischen Struktur.
auch verschiedene Segmente, Sie treten ausschliesslich in
wie Wirtschaft, Produkte, Zusammenhang mit der
Transport, Kultur und Bildung. Regionenmarke auf und sind
auf Briefschaften im Absender
enthalten.

chaus e muntognas kopfe und berge teste e montagne

Firmenbezeichnung Tel. +41 (0)00 000 00 03

Musterstrasse 00 Fax +41 (0)00 000 00 05
0000 Musterstadt contact@graubuenden.ch
Schweiz www.graubuenden.ch
Musterfirma

z. Hd. Herr Mustermann
Beispielstrasse 100
0000 Beispielstadt

X




Medienmitteilung,
Briefbogen Folgeseite

Kurzbrief,
Fax

Couvert C4
mit und ohne Fenster;
Couvert B5;
Couvert C5

Detaillierte Spezifi-
kationen entnehmen
Sie bitte den Ge-
staltungsplanen.

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

14 53000500005
S 201 CHEMR)

Musterirma
2. . Herr Mustermann
Beispielsyasse 100
0000 Belspieistact

17, ui 2007
Nees Erscheinungsbi

Sele goshrer Horr Mustermann,

als wir dort arkamen, war es dunkel geworden;wi traten o n enem leuchtend fabigen

Sechstausend Pgr mussten sich e in Kausern aus Fiechtwerk und Papier, aus S(of und
Teppichen eingerchie haben. Eine regefechie Stadtwar enisianden, mi eigener erster

Kamele
Latemen und Aber eresenes.

Vergnogungsvirtel,

Laternen und
Tl

Torbogen au, wo zwe weitige, bitige Derursche sich untrhicken; sie sassen unter Banre,
dic wie glanzende Vogelschingen gefaet waren, angesuant dem Licht einer grossen, mi
Inschriten bedeckien

it reundichen Grissen

Hans Musiernann

Nacekjajilnga
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17, i 2007
seie2

s wir dort ankamen, war s dunkel gewerden; vir raten ein in ginem leuchiend arbigen
Hoseh o und
Sechstausend Piger mussten sch Her in Hausern aus Fiechtwerk und Papir,aus S(of und

Kamele
L a er rsenes.

Vergnigungaviete,

Laternen unc

Torbogen au, wo e wirdige, arige Derusche sich unlerhielen; sie sassen unter Bannen,
die wie ginzende Vogelschingen gefalet waren, angesiaht dem Lcht einr grossen, mt
Inschriten bedeckien.

Vi reundichen Grissen

Hans Musternann

41 00000003

Musterfrma

2 Ho. Her Mustermann
Beispiesasse 100
0000 Beispielsadt

17, i 2007

Kurzbrief

Wt hven Wunsch W Sicne Bellage
e Kontat auinehmen B Ve besprochen

e um Eredigung B Zur Kontole
e um Stellngnahme B Zur Uniersehrf
B Kommentar enstnscht

it Dark zurick

Neues Erscheinungsbic
Selv geehrie Damen und Herten

unsere Leute schugen uns e Zet uner einem zerfallnen Torbogen auf, o zwel windige,
Vogelschingen

gefalet waren, angestahi dem Licht einer grossen, m Inchriten bedeckien.
Wit reundichen Grissen

Hans Mstermann,

graubynden

Erotoge Herr Mustermann
Musterma
000000 04

7. 0 2007

au Mustermann

ot Neues Erscheinungsisis

Sefr geehrer Herr Mustermann,

Sechstausend Piger mussten sich her in Hausern aus Flechtuerk und Papier, aus Stof und
it cigener ester

Vergnigungsvieil.

Laternen und

Torbogen au, wo e wirdige, barige Derusche sich unlrhielen; sie sassen unter Bannen,
die wie ginzende Vogelschingen gefalet waren, angesiahit dem Licht einr grossen, mi
Inschriten bedeckien

Mireundichen Grissen

Hans Musternamn

grau

b'/nden

graub*/nden

-

graub'/nden




Presse-/
Sammelmappe

Die dargestellte Abbildung
ist proportional verkleinert.

Unsere Presse- bzw. Sammel-
mappe greift auf dem Titel die
Dreisprachigkeit Graubuindens
auf: Auf dem Spruchband als

Gestaltungselement kénnen in
den drei Landessprachen

Nacekjajilnga

3* >neabo_d]bpaj

0* Lnaooai]lla

Ratoromanisch, Deutsch und
Italienisch Themen oder bereits
vorhandene Claims (der Pro-
duktmarken) kommuniziert
werden.

“#ailnai i]qj ]qo anopaneD]j?

graub'/nden
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Unsere Werte — wahr, wohl-
tuend, weitsichtig — bilden die
Richtschnur fiir den kommunika-
tiven Auftritt. Sie kommen in der

Nacekjajilnga

4* Gkiigjeg]pekjolne

eigenstandigen Bildwelt, im klar
gegliederten Layout sowie in
den selbstbewusst-ironischen
Texten zum Ausdruck.

nalh( gqnoln§j

opngqgpgn

np ghln cach
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graub'Snden

graubinden ist
immer wahr:
graublinden zeigt in
seinen Bildern echte

graubunden kommuni-
ziert wohltuend Klar:
graubunden kommuni-
ziert strukturiert.

Menschen, Das Layout unterteilt
Materialien, Werte die Inhalte immer
und Inhalte. horizontal.

Beispiele:

Die Schneelieferung ist piinktlich angekommen.

graubynden

graubunden denkt
langfristig:
graublnden ist der
Absender, heute, mor-
gen und tdbermorgen.
graubunden bundelt
alle qualitativ hochste-
henden Inhalte unter
einer Marke.

Héren Sie den

Schnee?

Winter 2008

evea



Graubtinden besticht durch Einheit mit den Markenfarben
Kontraste. Diese Kontraste granit und weiss (z.B. in der
bilden das Hauptthema in der Wintersaison im Tourismus-
Gestaltung aller unserer Print- bereich).

medien: Stark farbige, emotions-

geladene Bilder heben sich Die typische Verwendung der
gegen die charakteristischen Markenfarben granit und weiss
Markenfarben granit und weiss sorgt fiir einen frischen, aber
ab. Dies garantiert ein span- ruhigen Grundton. Besonders
nungsvolles Erscheinungsbild auf den Innenseiten sollte mit
der Marke graubinden. Je nach  viel Weissraum gearbeitet
Thema kann aber auch der werden.

umgekehrte Effekt angestrebt
werden: Durch einen Ton-in-
Ton-Effekt bildet das ausgewéhl-
te Titelfoto eine harmonische

A Y s
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Kommunikations-
struktur

Regionenmarke
Die Marke
graubuinden

tritt alleine auf

Produkte

Die Produkte kénnen

mit oder ohne Partner
kommuniziert werden

1 -* Cnqgj'Inejveleaj

Um unserer Marke und unseren
Partnern eine Ubersichtliche
Kommunikation zu ermdglichen,
wurde eine Struktur entwickelt,
die allen Leistungsbereichen —
der Regionenmarke, den
Produkten und den Partnern —

Horen Sie den

Hirsch?

Energie gewinnen

graublynden

eine Kommunikationsebene
zuordnet. Die Ebenen werden in
den Broschiren je nach Bedurfnis
unterschiedlich interpretiert
(Tonalitat, Grésse der Marken-
zeichen, Gewichtung der
Partner).

graublnden graublynden

$AS +ULTURJAHR




Die Layoutstruktur leitet sich aus der drei Leistungsbereiche wer-
unserer Kommunikationsstruktur ~ den erganzt durch die Text- und
ab. Die Kommunikationsebenen  die Bildebene.

Detaillierte Spezifi-
kationen entnehmen
Sie bitte den
Gestaltungsplanen.

Die dargestellte Abbildung
ist proportional verkleinert.




Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

Je nach Anwendung kdnnen jeweils dem Format der
verschiedene DIN-Formate Partnerpublikation an.
gewahlt werden. Wenn unsere (siehe Partnerauftritt, Kapitel

Marke als Gastpartner erscheint, 5.2)
passt sich unser Markenauftritt

?
v

v
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<
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Detaillierte Spezifi-
kationen entnehmen
Sie bitte den
Gestaltungsplanen.

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

Der Gestaltungsraster bildet die
Grundlage fir das Layout auf
unseren Innenseiten.

Der Raster ermdglicht eine tber-
sichtliche und grossziigige
Platzierung der Texte und Bilder.




Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

Unser Gestaltungsraster bietet
eine Reihe von Mdglichkeiten,
unterschiedliche Spaltenbreiten
sowie die Spaltenanzahl mitein-
ander zu kombinieren. Der
Spaltenraster sollte innerhalb
einer Broschire nicht gewechselt
werden. So ist jede Broschiire

in sich konsistent und wieder-
erkennbar.

Die variablen Layoutebenen
strukturieren nicht nur den Titel,
sondern auch die Innenseiten
der Broschdre.

Grossflachige Bilder, gentigend
Weissraum sowie eine klare
Struktur schaffen ein tbersicht-
liches, grosszugiges und frisches
Erscheinungsbild, das fur

die Marke graubtinden eine
entscheidende Rolle spielt.

Um ein aufgelockertes Schrift-
bild und ein grosszligiges Layout
zu gewabhrleisten, sollte deshalb
grundsatzlich eine Spalte frei
bleiben.

Idealerweise entspricht die Hohe
der Titel-Textebene derjenigen
auf den Innenseiten.

Rrwendana a0 et Baentrete Der Titel kann aber
ber drei Zeflen [aufen kann. auch grosszigiger sein

Dies ist ein Kapitel Titel der auch ilber
2wei Zeilen, laufen kann.

Dies ist ein Kapitel Titel der auch tiber
2zwei Zeilen, laufen kann.

Ein Titel mit zwei  verschiedenen
Schriftgrossen

Eine einzeilige Headline Eine einzeilige Headline




Fir die DIN-A5-Broschiren gilt Trotz des kleineren Formats soll-
das gleiche Layoutverhalten wie  te die Grosszuigigkeit im Layout
fur die DIN-A4-Broschuren. beibehalten werden.

Dies st on Kagite! Tl dor auch ther
2w Zelen luten kann.

|

Dies st ein einzeliger Kapiel Tie! Diesistein Kapiel Titel
der tver zwei ZE€11€N tautt.

Dies ist ein Titel Dles st ein Kapel Tl der auch
ber zwei Zeden laufen kann.

uberzwel 7ailan

Dles st ot Kapie il der auch Dies it in einzeliger Tl
ber zuei Zelen, lauten kan.

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.



Die Typografie ist neben der
Bildsprache und dem Layout-
verhalten ein entscheidendes
Element flr den visuellen
Auftritt von graublinden.

Der Titel wird wenn mdoglich
zweizeilig belegt. Schlagworter,
die betont werden sollen, kdn-
nen durch eine andere Schrift-
grosse hervorgehoben werden.

Titel sind auf granitfarbenem
Hintergrund immer weiss, in

Der Untertitel sollte kurz und
pragnant sein. Wenn maglich
sollte er linksbiindig am Titel
ausgerichtet sein. Steht der
Untertitel auf der Bildebene,

Hirsch?

Die Sommersaison 2008

Das Kulturjahr 2007

= na]h atlan

Um ein lebendiges Schriftbild
zu erhalten, kombinieren wir
bewusst verschiedene Schrift-
schnitte und Schriftgréssen.

einem dunklen granit-Ton oder
in granat zu setzen. Werden Titel
auf die Bildebene gesetzt, sind
sie weiss. Hierbei muss die
Lesbarkeit gewéhrleistet sein
(ruhiger Bildhintergrund, genu-
gend Kontrast).

muss die Lesbarkeit gewahrleis-
tet sein (ruhiger Bildhintergrund,
genugend Kontrast).

Horen Sie
den Hirsch?

Die Sommersaison 2008

aj_ar*



Der Fliesstext steht in der Regel
granit auf weissem Hintergrund.
Er kann auch negativ auf einer
Farbflache stehen, sofern die
Lesbarkeit gewahrleistet ist.

Der Fliesstext, Tabellen und
Trennelemente orientieren
sich an unserem Grundlinien-
und Spaltenraster. Steht der

N S N S T

Fliesstext unter einem Bild,
richtet sich die erste Zeile an
der entsprechenden Schulter-
hohe aus.

Einleitungstexte werden in der
TheMix Bold gesetzt oder
kénnen eingefarbt dargestellt
werden. Die Lesbarkeit muss
stets gewahrleistet sein.

|
j

Lorem ipsum
Ut wisi enim ad
Duis autem vel
Ut wisi enim
Duis autem vel

itiiiiiMiiii




Das Schriftbild sollte méglichst
abwechslungsreich sein.
Die Grdsse der Titelschrift ist

deshalb variabel. (siehe
Markenschriften, Kapitel 1.4)
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Auf den Titelseiten der
Broschiiren dominieren unsere
Markenfarben granit und weiss
(in Kombination mit granit als
Halbtonwert sowie granat als
Akzentfarbe). Das gewahlte

Zusétzlich zu unseren Marken-
farben granit, weiss und granat
koénnen auf den Innenseiten
alle Gestaltungsfarben zum
Einsatz kommen.

Die Farbigkeit der Broschire
ergibt insgesamt ein harmoni-
sches Ganzes, die Stimmung ist
weder monoton noch zu bunt.

Titelbild ergénzt den charakteris-
tischen visuellen Auftritt der
Marke graubtinden: entweder
durch starke Kontraste oder
durch Ton-in-Ton-Effekte.

Die Gestaltungsfarben spiegeln
sich in der Bildwelt wider.
Farbakzente kénnen mit Hilfe
einer im Bild eher untergeordne-
ten Farbe gesetzt werden.



Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

Weitwanderwege

Wer Heidi will,

kann Heidi haben! Die SCh ten die saftigsten

30MMER

graub/nden

Horen Sie den

Schnee? Die klarsten, die weissesten und die schonsten...

Winter 2008

Oberengadin, Valposchiavo, Bergell




unsere Bestseller

4. Graublndener Nachwuchspres fr Resefoumalsten
5. (1970) Bai
(1989)
E. (1991) Danike
91) Furrer, G. & Mais
A R

1n
berli

ter, C., Kubik, P. & Be

King, IDJE REPORTAGER

(1 E. (1993) Kler

M. (1 34

(1999) Milller

1985) Richtéd
Danik

graubfnden




Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

Bei mehrsprachigen Broschiren  Die gleiche Anwendung wird
werden die einzelnen Sprachen auf den Innenseiten weiterge-
durch verschiedene Schrift- fuhrt.

schnitte und/oder Farbigkeit

unterschieden.

Lorem ipsum erste Sprache.

Lorem ipsum zweite Sprache.
Lorem ipsum dritte Sprache.

graub*/nden

Parc Naziunal Svizzer
Schweizerischer Nationalpark
Parco Nazionale Svizzero

Ratoromanisch Deutsch Italienisch



In unseren Anzeigen spielt das zwar vergrdssert werden (z.B.
Bild die Hauptrolle, deshalb fur informative Anzeigen), sollte
sollte es den gréssten Raum jedoch kleiner als die Bildebene

einnehmen. Die Textebene darf bleiben.

Die dargestellte Abbildung
ist proportional verkleinert.



Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

Anzeigen vermitteln unser
Angebot und unsere Werte.
Unsere Regionenmarke und/
oder Produktmarken kommuni-
zieren ihren Inhalt Uber die
Kommunikationsebenen.

Fur Anzeigen der Regionen-
marke und fur Produkte stehen
die unten angefuhrten Formate
zur Verfugung.

—

Hknai elogi okhkna oep ]j4

Hknai elogi okhkna oep Jjai* Hknai eloqi okhkna oep ]jai*

graubnden




Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

Plakate vermitteln unser
Angebot und unsere Werte.
Unsere Regionenmarke und/
oder Produktmarken kommuni-
zieren ihre Inhalte Uber die
Kommunikationsebenen.

Fur Plakate der Regionenmarke
und fur Produkte stehen die
unten angefuhrten Formate

zur Verfugung.

o
—




Die Grosse und Platzierung Format der Anzeige oder des
unseres Markenzeichens auf Plakats abhéngig.
Anzeigen und Plakaten ist vom

() Ausnahme
Die Hohe der
Markenebene kann
dem Mindestabstand
des Markenzeichens
angepasst werden.

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.



22X
6x X
- 3%
|
2,25y 0,5y
@ Ausnahme
Die Hohe der
Markenebene kann
dem Mindestabstand
des Markenzeichens
angepasst werden.
5x gx
_ 2x
|
2,25y 0,5y

( Ausnahme
Bei extrem horizonta-
len Formaten kann das
Markenzeichen auch
kleiner erscheinen.
Der normale Mindest-
abstand des Marken-
zeichens bestimmt die
Hohe der
Markenebene.

_ 2X
5x 2%

1,75y 0,5y

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.



Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

Piste frei

graubnden

BSooa dk_d gqj° cajeaooaj*
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graubnden




Die Schneelieferung ist punktlich angekommen.

graub'ynden

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.



Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adi- iam, ion ulamcorper
cing elit- Ut wisi enim ad minim venia, o x ea commodo

tation ullamcorper suscipit ed sec uat.
commodo ut wisi i enim ad minim veniam, quis nostrud

d consequat. Sed diam nonummy nibh tation ullamcorper suscipit s
od fincidunt ut laoreet dolore magna i uip ex ea commodo consequat. Lorem
quam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim ipsum dolor sit amet

EI UNS GIBT ES SEIT AHREN &A

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.



Um auf Printmedien oder im eventuell blinkender) granatfar-
Internet eine grossere biger Stdrer verwendet werden.
Aufmerksamkeit zu erregen, Dieser durchbricht bewusst den

kann ein schlichter, leicht schrdg  horizontalen Grundraster.
gestellter, (im Internetbanner
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Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.
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Detailliertere
Informationen
zu den Online-
Anwendungen
entnehmen Sie
bitte dem Basis-
Styleguide
Internet/Cl-net.

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

Das Internet leistet als inter-
aktives Online-Medium einen
wesentlichen Beitrag zur konsis-

tenten Anwendung und
Umsetzung unseres
Markenauftritts.



Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.



Unsere Internetbanner kénnen Fir die Kernbotschaft kdnnen
— je nach Anwendung und Platz-  unterschiedliche Schriftschnitte
situation — entweder im Hoch- der TheMix in granit eingesetzt
oder Querformat in der daflr werden. Fur Hervorhebungen

vorgesehenen Grdsse verwendet wird granat genutzt.
werden. Es kdnnen reine Text-

oder Text-/Bild-Banner verwen-

det werden.
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Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.



Grundprinzipien

Die Marke graubiinden wird
auch bei Events und Veranstal-
tungen, auf Bekleidung und
Werbeartikeln erlebbar. Die
Kennzeichnung erfolgt nach den
geltenden Prinzipien mit Schrift-
zug, Capricorn und den defi-
nierten Farben. Jedes einzelne
dieser Elemente reprasentiert die
Werte der Marke graubiinden
und macht sie so physisch direkt
erlebbar.

Grundsatzlich sollte das
Capricorn als Superzeichen
immer in Bezug zur Marke ste-
hen. Es steht nie ganz losgeltst
davon. Fur plakative Anwen-
dungen kann das Capricorn in
Ausnahmeféllen als Eye-catcher
eingesetzt werden, wenn das
Umfeld entsprechend durch

die Marke graubiinden ausge-
wiesen ist.
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Fir unsere touristischen Aus-
hangeschilder, die fur ihre
Markenbildung auf ein eigenes
Gestaltungskonzept verzichten
kénnen, haben wir die Desti-
nationsmarke geschaffen.

Die enge Anbindung an die
Regionenmarke sichert grosst-
mogliches Synergiepotential.
Unser Capricorn bringt Herkunft
und Qualitat auf den Punkt:

Der Partner gehort zu
graubinden.



[ x| x|

x

Damit das Markenzeichen seine Ein Mindestabstand

Wirkung maoglichst stark entfal- (x bzw. 1,5x) zu anderen
ten kann, sollte es nicht durch Gestaltungselementen (Bilder,
andere Einflisse beeintrachtigt Texte, Fremdmarken usw.)
werden. muss eingehalten werden.
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Die Versalhohe des kommunika-
tiven Destinationsnames betragt
im Normalfall 0,5x, wobei eine
maximale Breite nicht Uberschrit-
ten werden darf. Bei sehr langen
Namen wird der Name nach

maximale Breite des
Destinationsnamens

Moglichkeit zweizeilig gesetzt
oder auf die maximale Breite
verkleinert. Der Zeilenabstand
ist optisch zu optimieren (Name
mit/ohne Ober- und Unter-
langen etc.).

maximale Breite des
Destinationsnamens
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Die Markenfarben granit und
granat tragen zum charakteristi-
schen Erscheinungsbild unserer
Destinationsmarken bei. Sie
sollten daher konsequent ange-
wendet werden.

Das Markenzeichen erscheint
wann immer mdglich in granit
und granat. In Schwarzweiss-

Medien kann das Marken-
zeichen in 100% Schwarz oder
in schwarzen Tonwerten auf
weissem Hintergrund oder
negativ weiss auf schwarzem
Hintergrund dargestellt werden.

Das Markenzeichen darf nie in
einer anderen Farbkombination
eingefarbt werden.
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Briefbogen und Visitenkarte der Briefschaften von graubiinden
Destinationsmarken richten sich  definiert worden sind.
nach den Vorgaben, die fur die
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Lenzerheide

Firmenbezeichnung Tel. +41 (0)00 000 00 03
Musterstrasse 00 Fax +41 (0)00 000 00 05
7078 Lenzerheide contact@lenzerheide.ch
Schweiz www.lenzerheide.ch

Musterfirma
z. Hd. Herr Muste|
Beispielstrasse 1! b Y4
0000 Beispielstad

Ikop] “e cn]qrdjkap Jqo cnlqMkjop] kqn cn]q”$j aj

Firmenbezeichnung Tel. +41 (0)00 000 00 03
Musterstrasse 00 Fax +41 (0)00 000 00 05
7000 Chur contact@chur.ch
Schweiz www.chur.ch

23. Mérz 2006
Neues Erscheinul

Musterfirma

z. Hd. Herr Mustermann
Beispielstrasse 100
0000 Beispielstadt

Sehr geehrter Hel

als wir dort ankan|
Holzschnitt. Ein ri
Sechstausend Pil
Teppichen eingeri|
Beleuchtung und
stampften uberall

Vergnligungsviert 23. Marz 2006

Neues Erscheinungsbild

Aber erlesenes Ve
Fackeln schwanki
Torbogen auf, wo
die wie glanzendg
Inschriften bedecl

Sehr geehrter Herr Mustermann,

als wir dort ankamen, war es dunkel geworden; wir traten ein in einem leuchtend farbigen
Holzschnitt. Ein riesiges Lager von Buden und Hausern war fiir das Fest emporgewachsen.
Sechstausend Pilger mussten sich hier in Hausern aus Flechtwerk und Papier, aus Stoff und
Teppichen eingerichtet haben. Eine regelrechte Stadt war entstanden, mit eigener erster
Beleuchtung und einer primitiven Kanalisation. Aber erlesenes Vergniigungsviertel. Kamele
stampften tiberall im Dammer, Laternen und Fackeln schwankten und blakten. Aber erlesenes
Vergnuigungsviertel.

Mit freundlichen

Hans Mustermani| N . N . N
Aber erlesenes Vergnlgungsviertel. Kamele stampften Gberall im Dammer, Laternen und

Fackeln schwankten und blakten. Unsere Leute schlugen uns ein Zelt unter einem zerfallenen
Torbogen auf, wo zwei wiirdige, bartige Derwische sich unterhielten; sie sassen unter Bannern,
die wie glanzende Vogelschingen gefaltet waren, angestrahlt dem Licht einer grossen, mit
Inschriften bedeckten.

lep a_dpan Ailbadhgj

Mit freundlichen Griissen

Firmenbezeichnung Dr. Hans-Peter Mustermann
Musterstrasse 000 Tite

7078 Lenzerheide Position

Schweiz

Tel. +41 (0)00 000 00 03
Fax +41 (0)00 000 00 07 Hans Mustermann
hanspetermustermann@graubiinden.ch

www.lenzerheide.ch

lep a_dpan Ailbadhgjc ]qo cn]g”s

Firmenbezeichnung Dr. Hans-Peter Mustermann
Musterstrasse 000 Tite

7000 Chur Position

Schweiz

Tel. +41 (0)00 000 00 03

Fax +41 (0)00 000 00 07
hanspeter.mustermann@chur.ch
www.chur.ch

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.



Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

Broschiren und andere
Printmedien der Destinations-
marken, die gegen aussen auf-
treten, haben keinen eigenen

Auftritt. Diese Medien
Ubernehmen das Layout von
graubinden. Die Marke tritt
nur kommunikativ auf.

—

ﬁ

Broschiiren und andere Print-
medien der Destinationsmarken
mit regionaler Ausstrahlung

N
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Lenzerheide
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kénnen mit dem eigenen Logo
auftreten.
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Internetbanner kommen im
World Wide Web zum Einsatz.
Sie kommunizieren somit immer
gegen aussen, daher treten
Destinationen auf Internet-
bannern im Auftritt von
graubinden auf. Die Destination
tritt kommunikativ auf.

Fir Destinationsmarken kann
je nach Anwendung und

'ENIESSEN 3
DEN (ERBST

INENZERHEI

7ANDERANG
AB# (&

Platzsituation ein Webbanner
entweder im Hoch- oder
Querformat in der dafir vorge-
sehenen Grdsse verwendet
werden. Diese folgen den
Gestaltungsgrundlagen der
Regionenmarken Internetbanner
(siehe Internetbanner, Kapitel
1.12.2)



Tritt eine Destination als Gast-
partner bei anderen Marken auf,
so bleibt das Erscheinungsbild
des Partners unangetastet. Um
die Destinationsmarke dennoch
optimal zu positionieren, stehen
zwei verschiedene Varianten zur
Verfigung. In granit und granat
auf weissem Hintergrund oder
auf dunklem, farbigem oder

Destinationen arbeiten mit
etablierten Partnern zur besseren
Vermarktung beider Produkte
zusammen. Dabei gibt es einen
gegenseitigen Image-Transfer
von Qualifikationsversprechen.

Tritt die Destination im
Cobranding mit einem Partner

fotografischem Hintergrund in
weisser Form, jeweils mit kom-
munikativer Byline.

Zusatzlich wird auf der ersten
oder zweiten Seite eines
Printmediums eine Partner-
information gezeigt. (siehe
Partnerauftritt, Kapitel 5.2)

auf, wird das Erscheinungsbild
von der Destination bzw.
graublnden Ubernommen. Die
Destination ist der Haupttrager
dieses Auftritts. Der Cobranding-
partner erscheint mit eigenem
Markenzeichen und wird kom-
munikativ beschrieben. (siehe
Cobrandingauftritt, Kapitel 5.5)

-EHR EIT F~R &E
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Cobranding Partner




In seiner knappsten Form

wird der Partnerauftritt der
Destinationen zur Auszeichnung
«ein Stick Destinationsname»
und das Markenzeichen zum
Capricorn.

Diese Qualitatsauszeichnung
weist in konzentrierter Form auf
unsere Stars, die Destinationen,
hin. (siehe auch Qualitatsaus-
zeichnung, Kapitel 5.3)

M ein Stiick Engadin Scuol

Y ein Stiick Engadin Scuol

\f ein Stiick

Engadin Scuol

\f ein Stiick

Engadin Scuol

. .o . \f ein Stiic]
M ein Stiick Viamala s
. . . \f ein Stic
M ein Stuck Viamala S
. .o \f ein Stiic
M ein Stiick Chur e
. .o \f ein Stiic
M ein Stuck Chur i




Die Qualitatsauszeichnung fur
Destinationen steht in einer hori-
zontalen und in einer kompakten
vertikalen Variante zur Verfligung.
Bei der horizontalen Version wird
der Destinationsname anschlie-
ssend an «ein Stick» gesetzt. Im
Idealfall Uberschreitet der Name
nicht eine Lange von 8x.

Fur die kompakte vertikale
Variante wird «ein Stiick» jeweils
alleinig auf die erste Zeile
gesetzt. Der Destinationsname
folgt auf einer zweiten Zeile, bei
sehr langen Destinationsnamen
auf einer dritten Zeile.
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Tritt die Destinationsmarke Die Grosse des Markenfeldes
als Sponsor auf, wird das entspricht dem definierten
Markenzeichen wenn immer Mindestabstand.

moglich auf ein weisses oder
granitfarbenes Feld gestellt.

Sponsor

Sponsor

Partner

Partner

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.






Alle qualitativ hochwertigen
Produkte, Angebote und
Angebotsgruppen, die unseren
Markenwerten entsprechen,
kdnnen als Produktmarken von
graublinden auftreten.

Das Produktmarkenzeichen
besteht aus drei Elementen, die
zusammen eine Einheit bilden:
dem Schriftzug graubiinden,
dem integrierten Capricorn

und dem Produktnamen. Die
verschiedenen Produktmarken-
zeichen unterscheiden sich in

Der Produktname wird direkt
an den Schriftzug angehangt.
Er wird immer in Versalschreib-

Unsere Top-Produkte erhalten
die Regionenmarke als Giite-
siegel und kénnen ihre Produkt-
kennzeichnung direkt ans
Markenzeichen anbinden.

Schriftschnitt und Farbe
voneinander.

Bei den Produktmarken darf das

Capricorn nicht eigenstéandig
auftreten.

weise gesetzt. Die Marken-
schrift Syntax wird fir alle
Produktnamen verwendet.

HOLZ

HOLZ



@ Ausnahme
Bei Anwendungen auf
besonders beschrank-
tem Raum, z.B. bei
Werbeartikeln, kénnen
die Grossenverhalt-
nisse ausnahmsweise
verandert werden.
Im Printbereich
sind Ausnahmen
Zu vermeiden.

Die Bestandteile des Produkt-
markenzeichens stehen in einem
festen Grossenverhaltnis zuein-
ander. Die definierten Abstande
zwischen Schriftzug, Capricorn
und Produktname dirfen nicht
verandert werden.

Damit das Produktmarken-
zeichen seine Wirkung moglichst
stark entfalten kann, sollte es
nicht durch andere Einfliisse
beeintrachtigt werden.

1,7x

Fir die Nachkonstruktion
steht ein digitales Template
zur Verfigung.

Ein Mindestabstand zu

anderen Gestaltungselementen
(Bilder, Texte, Fremdmarken
usw.) muss eingehalten werden.




Jedem Produktnamen ist eine Beide Mdoglichkeiten kdnnen in
eigene Farbe zugeordnet. Kombination mit unterschied-
So ist gewahrleistet, dass jede lichen Schriftschnitten auftreten.
Produktmarke individuell auf- Die gewahlte Produktfarbe kann
tritt. FUr die Wahl der Farbe zusammen mit ihren Tonwerten
gibt es zwei Mdglichkeiten: fur die Gestaltung eingesetzt
einen granit-Tonwert oder eine werden.

Produktfarbe aus der Farbpalette
der Gestaltungsfarben.

100% . . .



Zur Auszeichnung des Produkt-
namens werden — neben den
definierten Produktfarben —
unterschiedliche Schriftschnitte

gesetzt. So zeigt jedes Produkt
eine eigene Identitat und kann
gleichzeitig eindeutig der Marke
graubiinden zugeordnet

der Markenschrift Syntax ein- werden.
HOLZ Syntax black
Syntax Roman
L
Syntax bold
Syntax black
oy

Syntax bold




Der Schriftzug graubiinden
erscheint grundsatzlich in den
Markenfarben granit (grau) und
granat (rot); fur den Produkt-
namen wird eine Farbe aus der
Palette der Gestaltungsfarben
definiert, die danach als gesetzt
gilt. In Schwarzweiss-Medien
sind folgende Farbkombinatio-

HOLZ

graub'Jnden HoLz

nen zulassig: 100% schwarz auf
weissem Hintergrund; schwarze
Tonwerte auf weissem Hinter-
grund; negativ weiss auf schwar-
zem Hintergrund. Das Produkt-
markenzeichen darf niemals in
einer anderen Farbkombination
als der definierten eingefarbt
werden.

graub'Jnden HoLz




Das Produktmarkenzeichen
wird in der Regel auf weissem
Hintergrund abgebildet. In
Schwarzweiss-Medien steht es
auf weissem Hintergrund, oder
auch negativ weiss auf schwar-
zem Hintergrund. Ob die Strich-
oder Tonwertform eingesetzt
wird, hangt vom Kontrast des
Hintergrunds ab. Andere
Gestaltungsfarben sind nicht
gestattet.

Fotografische Hintergriinde sind
nur dann mdglich, wenn sie
ruhig wirken. Sie sollten geni-
gend Kontrast zur Produkt-
marke haben und insgesamt das
Logo in seiner formalen Wirkung
nicht beeintrachtigen.

HOLZ

graub'Jnden HoLz

HOLZ

HOLZ

graub'nden HoLz

graub'Jnden HoLz
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Detaillierte Spezifi-
kationen enthehmen
Sie bitte den
Gestaltungsplanen.

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

Die Briefschaften der Produkt-
marken unterscheiden sich von
den Briefschaften unserer
Regionenmarke graublinden
durch die Hintergrundflache, an
deren Beginn das Spruchband
steht. Auf dem Spruchband

kann wie im abgebildeten
Beispiel der Claim der Produkt-
marke kommuniziert werden.
Es kdnnen aber auch andere
produktspezifische Aussagen
oder werberische Spriiche
platziert werden.

graubtinden holz Tel. +41 (0)81 630 27 52
Schloss Reichenau Fax. +41 (0)81 630 27 53

7015 Tamins mail@graubuendenholz.ch
Schweiz www.graubuendenholz.ch

alles andere ist nur Holz

alles andere ist nur Holz




Detaillierte Spezifi-
kationen entnehmen
Sie bitte den
Gestaltungsplanen.

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

— graubnden coLr

w 013887790
13, Februar 2008
 Frau Mustermann

seem Neves Erscheinungsbid
‘et geehvter Herr Mustermann

s it ortankamen, war es dunkel geworden; viaten ein i einem leuchiend farbigen
Holzschnit. En resiges Lager von Buden und Hausern var fr das Fest emporgenachsen.
‘Sechsiausend Piger mussien sich i n Hausern aus Fiechiverk und Pagier, aus Sof und
Teppichen eingerchiat haben. Eine regerechtc Stadt war enisianden, mit cigener ersier
Beleuchiung und ciner primitven Kanalsation. Abe erlesenes Vergagungsvisrc, Kamele
Latemen und Aber eresenes

Vergnigungsierel,

Aber risenes Vergnlgungsvierta Kamele stampfien Uberall m Démmer, Lateren und Fackeln

Zel uer Jenen Torbogen
auf, o 2wl wirtige, bitige Dervische sich uerhielen; i sassen unter Banem, die vie
glanzende Vogelschingen gealet varen, angesuahi dem Liht eine grossen, mit Inschren
bedeckien.

M reundichen Grtssen

Hans Mustermann




Die Produktbroschiren tber-
nehmen die Formate und die
Gestaltungsprinzipien unserer
Regionenmarkenbroschiren.

Als Gestaltungsfarbe kann die
jeweilige Produktmarkenfarbe
hinzugenommen werden. Diese
wird flachig eingesetzt und
Ubernimmt die Aufgabe der
Markenfarbe granit.

Im Unterschied zu den
Broschiren der Regionenmarke
erscheint auf der Textebene kein
Capricorn. Die eigensténdige
Verwendung des Capricorns
entfallt bei den Produktmarken.
Die Identifikation mit der
Regionenmarke graubiinden
bleibt dennoch erhalten.

Die dargestellte Abbildung
ist proportional verkleinert.



Die Produktbroschiren tber-
nehmen grundsatzlich die
Layoutstruktur der Regionen-
markenbroschuren.

Dies gewabhrleistet einen
signifikanten Auftritt der
Produktmarke.

)¢

Detaillierte Spezifi-
kationen entnehmen
Sie bitte den
Gestaltungsplanen.

Die dargestellte Abbildung
ist proportional verkleinert.



Farbigkeit

Anwendungs-
beispiele

graublinden

3

Die gewahlte Produktfarbe
bestimmt die Farbigkeit der Pro-
duktbroschiren. Diese kann
entweder ein granit-Tonwert
oder eine der Gestaltungsfarben
sein.

Ein altes Dorf mit zwei neuen Elementen

/* Bln™a

Die Produktfarbe kommt auf
dem Titel wie auch auf den
Innenseiten als primére Gestal-
tungsfarbe vor und ersetzt
granit als Markenfarbe.

Ein alter Baustoff
neu betrachtet...

graubnden

$AS +ULTURJAHR

ﬁ

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.



Die Layoutstruktur des Bildwelt, Gestaltungsfarben und
Originalbausatzes gelangen Absender sorgen fiir den indivi-
auch bei den Produktmarken duellen Charakter.

zur Anwendung.
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Auch fur Produktmarken kann format in der dafir vorgesehe-

je nach Anwendung und Platz- nen Grosse verwendet werden.
situation ein Internetbanner (siehe Internetbanner, Kapitel
entweder im Hoch- oder Quer- 1.12.2)
X
X = Mindestabstand ‘x‘

2x = Mindestabstand 2X

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.



Produktmarken beim Tritt eine Produktmarke als

Partner zu Gast Gastpartner bei anderen Marken
auf, so bleibt das Erscheinungs-
bild des Partners unangetastet.
Es gelten die gleichen Regeln
wie fur die Regionenmarke.
(siehe Partnerauftritt, Kapitel
5.2.1)

Zusatzlich wird auf der ersten
oder zweiten Seite eines
Printmediums eine Partner-
information gezeigt. (siehe
Partnerinformation, Kapitel
5.2.5)

aej a_dpao A1 h,luj‘?(_fu

aej a_dpao Agraub’jrelen kuLTur

graubndenkurur a_dp reahb..hpec*

Detaillierte Spezifi-
kationen entnehmen
Sie bitte den
Gestaltungsplénen.

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

Eine Einladung
zum Genuss.






Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

Unsere Attraktionspunkte sowie
Events sportlicher und kultureller
Art bringen die jeweilige Kern-
kompetenz und Auspragung
individuell zum Ausdruck, bezeu-
gen ihre Herkunft aber einheit-
lich und wiedererkennbar mit
dem Absender graubiinden.

Das Corporate Design von
graubtinden wird deshalb auch
hier integral tlbernommen.

45

60

N
graub_nden

Markenzeichen: 35 I 51

Alle Masse sind in mm angegeben

Regionale und lokale Wahr-
zeichen, Schlisselbilder oder
aussagekraftige Symbole bilden
den Kern unserer Event- und
Attraktionsmarken.

Die Bildelemente werden, wo

moglich und sinnvoll, abstra-
hiert.

Nationalpark

/

4

[l

graub'/nden

Grosse: 100%



Fur die Entstehung einer Event-  Die Neuentwicklung oder die
und Attraktionsmarke gibt es Adaption eines schon bestehen-
zwei Moglichkeiten: den Logos.

Nationalpark

Jlpekjlhi). N .h"

0 Kj
graub'/nden graub'nden
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. Nationalpark Internationale
Bike-Marathon

Maienfeld/Bad Ragaz
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Das Markenzeichen
steht als Template auf
dem CI-Net zum
Download zur
Verfligung.

Die dargestellte Abbildung
ist proportional verkleinert.

Die Layoutstruktur bei den
Event- und Attraktionsmarken ist
flexibel. Die Platzierung der
Eventmarke auf dem Format
kann variieren, es muss jedoch
ein Mindestabstand zum Rand
eingehalten werden.

Die Farbigkeit passt sich der
Hauptfarbe der Eventmarke an
oder wird in granit gehalten.
Es kdnnen auch Tonwerte zum
Einsatz kommen.

Kommunikationselement

graubnden X = H6he Markenelement

X
Mindestabstand
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In Ausnahmefallen kann die kénnen Attraktionspunkte
Event- & Attraktionsmarke auch ~ sowie Events eigene Produkte
als Qualitdtsauszeichnung einge- kennzeichnen.

setzt werden. In dieser Form
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Y Hajvandae" graubnden

Die Regionenmarke graubiinden
kann mit anderen Marken Part-
nerschaften eingehen, sofern
diese den definierten Qualitats-
ansprichen gerecht werden.

Die Grundidee der Marken-
partnerschatft ist es, Synergien
zu nutzen: Uber gemeinsame

b\f

graub_/nden

Rl

Kommunikationsstrategien
sollen identische oder sich Uber-
schneidende Interessengruppen
angesprochen werden.

Der Kooperationsauftritt orien-
tiert sich am allgemeinen
Corporate-Design-Regelwerk.



Wir sind zu Gast bei Partnern
mit einer starken eigenen Marke
und erganzen deren Auftritt
durch einen veritablen Anteil
graubiinden. Der Partner bringt
damit seine Zugehdorigkeit zur
qualitatsorientierten, authen-
tischen Regionenmarke zum
Ausdruck. graubiinden seiner-
seits hilft mit, das Profil des
jeweiligen Partners zu scharfen.

Ist graubiinden zu Gast bei einer
anderen Marke, bleibt das
Erscheinungsbild des Partners
unangetastet. Um die Marke
graubiinden dennoch optimal zu
positionieren, stehen zwei ver-
schiedene Varianten zur
Verfigung. Auf weissem

Hintergrund wird das freige-
stellte Markenzeichen mit kom-
munikativer Byline positioniert.
Auf unruhigem/dunklem Foto-
hintergrund oder farbigen
Flachen erscheint das Marken-
zeichen negativ weiss mit kom-
munikativer Byline. Die Byline
soll die Marke graubiinden
kommunikativ aufladen. Ist die
Broschiire mehrsprachig, wird
die kommunikative Byline eben-
falls mehrsprachig gesetzt.

Zusatzlich wird auf der ersten
oder zweiten Seite eines
Printmediums eine Partner-
information gezeigt.



graubynden gljj i]j Nqda denaj; gljj ilj Ngda d-ngraubnden

ub¥nden g]jj i]j Nqda denaj; glij ilj Ngda den

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.



Kommunikative Byline Markenzeichen



Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.



(D) Ausnahme
Ist aufgrund des
bestehenden Designs
eine Platzierung des
Markenzeichens
links- oder rechts-
biindig nicht méglich,
wird dieses dem
vorhandenen Layout
entsprechend sinnvoll
platziert.

s <]

PO g =

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.



Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

Die Partnerinformation steht

auf der ersten oder zweiten Seite
eines Printmediums. Sie enthéalt
allgemeine Informationen uber
graubiinden sowie Informatio-

nen und Qualitaten des Partners
in Zusammenhang mit graubin-
den. Die Partnerinformation
kann 1/4-, 1/2- und 1/1-seitig
gezeigt werden.




Detaillierte Spezifi-
kationen entnehmen
Sie bitte den Ge-
staltungsplanen.

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.
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Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.




High Society-Destinationen gibt
es hunderte, Mineralwasser
tausende. In einer globalen Kon-
sumwelt macht graubinden den
Unterschied. Wir garantieren
echte Erlebnisse. Wir differenzie-
ren die Qualitaten der Stars aus
Graubiinden mit positiv gelasse-
nen Kommentaren im Partner-
auftritt.

In seiner knappsten Form wird
der Partnerauftritt zur Auszeich-
nung «ein Stick graublinden»
und das Markenzeichen zum
Capricorn. Diese Qualitats-
auszeichnung weist in konzent-
rierter Form hin auf unsere Stars.

M ein Stiick graubiinden

Y ein Stiick graubiinden

\f ein Stiick

\f ein Stiick

graubiinden graubiinden
5. 3 3%
o S Linienstarke 0,1X NS
0,3X = l | - ‘ (Il
11,7 ein Stuck graubunden-i-v
&E & %3

ein Stuck
graubiinde

Linienstarke 0,1X

0,6X






Auftritt mit einem
Spezialpartner

1. Der Spezialpartner
ist zu Gast bei
graubunden:

weisse Trennlinie

Kommunikationselement Spezialpartner
Der Spezialpartner hat im
Kommunikationselement die Méglichkeit,
seine eigenen Markenelemente (Logo,
Farbe, Schrift) einzubringen.

weisse Trennlinie

Platzierung

Das Kommunikations-
element des Spezial-
partners kann oben
oder unten platziert
werden, darf jedoch
nicht mehr als 1/3 der
Seite einnehmen.

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

—

Beim Auftritt mit einem
Spezialpartner handelt es sich
um einen gemeinsamen Auftritt
von graubinden und einem
Partner mit einer starken
eigenen Marke und einem sehr
starken Synergiepotential (z.B.

-* Olave]hl]lnpjan vgq C]lo

cnlgnsj aj

Schweiz Tourismus, RhB, etc.).
Fur den Auftritt gibt es zwei
Mdglichkeiten:

1. der Spezialpartner ist zu Gast
bei graubinden.

2. graubinden ist zu Gast beim
Spezialpartner.

MySwitzerland.com

v

Die Bundner Gastfreundschaft spricht sich halt herum.

Geniessen Sie mit uns echt authentische Bergerlebnisse:
1000 Gipfel, 150 Taler, 615 Seen - Heidis Heimat.
Die grosste Ferienregion der Schweiz steht fiir echte Erlebnisse.

Balkenhdhe flr
Schweiz Tourismus
max. 1/3 Seite

Balkenhdhe flr
Schweiz Tourismus
max. 1/3 Seite
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2. graublinden ist zu
Gast beim Spezial-
partner:

weisse Trennlinie

Kommunikationselement
graubunden

Ajhe_d vgqg D]qoa* graub'ynden

weisse Trennlinie

Platzierung

Das Kommunikations-
element von graubiin-
den kann oben oder
unten platziert werden.
Die Hohe richtet sich
nach den Cl Vorgaben
des Spezialpartners
(z.B. Schweiz Tourismus:
1/8 Seite)

Detaillierte Spezifi-
kationen entnehmen
Sie bitte den
Gestaltungsplénen.

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.



graubiinden
Partnerinformation

Anwendungsbeispiele
1/2 Seite hoch

1/2 Seite quer
1/4 Seite hoch

1/1 Seite

Detaillierte Spezifi-
kationen entnehmen
Sie bitte den
Gestaltungsplanen.

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

5 /* Llnpjanejbkni]pek]j

Auch Spezialpartner zeigen auf
der ersten oder zweiten Seite
einer Broschire eine Partner-
information. Sie enthélt allge-
meine Informationen tber
graublinden sowie Informa-
tionen und Qualitaten des

Spezialpartners in Zusammen-
hang mit graubtinden.

Die Partnerinformation kann
1/4-, 1/2- und 1/1-seitig
gezeigt werden. (siehe
Partnerinformation, Kapitel
5.2.5)




Detaillierte Spezifi-
kationen entnehmen
Sie bitte den
Gestaltungsplanen.

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.

graubinden arbeitet mit etab-
lierten Partnern zur besseren
Vermarktung beider «Produkte»
zusammen. Dabei gibt es einen
gegenseitigen Image-Transfer
von Qualifikationsversprechen.

Tritt graubtinden im Co-
branding mit einem Partner auf,

DAVOS

BMKLOSTERS

wird das Erscheinungsbild von
graubiinden dbernommen.
graubiinden ist der Haupttréager
dieses Auftritts.

Der Partner erscheint mit eige-
nem Markenzeichen und wird
kommunikativ beschrieben.
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Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.
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(@ Ausnahme
Hochformatige
Partnermarkenzeichen
werden nicht in die
Markenebene gesetzt,
sondern in der
Kommunikations-
ebene platziert,
rechtsbiindig mit dem
graubiinden
Markenzeichen.

Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.
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Als Sponsor tritt die Marke Es wird grundséatzlich fir
graubinden in der Regel mit Sponsoringauftritte eingesetzt.
anderen Marken auf.

Das Erscheinungsbild ist vom Die Grgsse des Sponsorenfeldes
Veranstalter vorgegeben, die entspricht dem definierten

Marke graubiinden hat also Mindestabstand. Dies garantiert
keinen Einfluss auf die Gestal- eine optimale Abbildung des
tung der Medien. Um dennoch Markenzeichens.

eine starke Markenprésenz
zu gewahrleisten, wurde das
S0 genannte graubtinden-
Sponsorenfeld entwickelt.

graub'/nden

Die Grossen des Sponsorenfeldes Die Proportionen des Marken-
sind nicht an Formate gebunden. zeichens im Sponsorenfeld sind

Es gibt jeweils eine Mindest- definiert, wodurch auch der
grosse, welche in 10%-Schritten  Mindestabstand eingehalten
skalierbar ist. wird.

Fur kleinere Formate

Skalierung anhand
der Basisdatei:




Das Sponsorenfeld erscheint schwarz (mit seinen Tonwert-
in weiss oder granit. Je nach formen) oder in der Negativ-
Gestaltungsvorgaben des form dargestellt werden.

Veranstalters kann es auch

=

graub‘jnden |:graub‘_5nder]

Das granitfarbene Sponsorenfeld Ist der Hintergrund schwarz-

wird idealerweise auf dunklem weiss, so wird das Sponsorenfeld
Hintergrund eingesetzt. Auf ebenfalls schwarzweiss oder
weissem oder sehr hellem negativ dargestellt.

Hintergrund kann das Marken-
zeichen ausnahmsweise auch
freigestellt erscheinen.

-

[graub‘jnden

graub'/nden

Die gestrichelte Linie definiert jeweils den Mindestabstand



Die dargestellten Abbildungen
sind proportional verkleinert.
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Elektronische Daten
Samtliche Markenzeichen-
dateien stehen im Cl-Net
zum Download zur
Verflgung.

Markenzeichenschlissel

Ilngajvae_dajo_dh?d
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Graubiinden Ferien
Alexanderstrasse 24
7001 Chur

Schweiz

Telefon +41 (0)81 254 24 24
Fax  +41 (0)81 254 24 00

marke@graubuenden.ch

Konzept und Realisation
Interbrand Zintzmeyer & Lux
Druck

Neidhart + Schon AG

© 2008 graubiinden



