Das neue Fiat Erscheinungsbild
Cl-Richtlinien




Fiat. Ein neues Logo fiir eine neue Identitdt

Es ist soweit. Fiat zeigt sich im neuen Erscheinungsbild. Eine neue Identitdt. Eine neue Herausforderung.
Ein neues Logo zwar, aber eines mit Vergangenheit. Es ist eine moderne, zeitgendssische Neuinterpretation
des beriihmten Emblems, das von 1931 bis 1968 die Fiat Kiihlerhauben schmdickte.

Das neue Logo hat zwei Bestandteile des historischen Emblems beibehalten: die rote Farbe und die
Schildform des Hauptelements.

Diese historischen Bestandteile wurden abgewandelt und dreidimensional gestaltet, wodurch sie
fortschrittliche Technologie, italienisches Design, Dynamik und Individualismus vermitteln.

Das ausdrucksstarke neue Logo ist ein auf moderne Weise interpretiertes Retroelement, in dem sich

die Marke Fiat heute widerspiegelt: Es steht fur einen Wandel im Zeichen der Kontinuitdt.

Die Fiat Botschaft stiitzt sich auf den essenziellen, klaren und wiedererkennbaren Charakter des

Logoformats.

- Das neue Fiat Logo gibt es in verschiedenen Versionen: als fotografische Version, als Schwarz-WeiB-Version
und als Vektorversion, wodurch es sich fiir die verschiedenen Kommunikationsmittel perfekt eignet.

- Die Entscheidung fiel flir eine sehr ausdrucksstarke Schrift mit hohem Wiedererkennungswert.

Im Folgenden finden Sie Informationen und Regeln, deren Einhaltung absolut notwendig ist, damit das

Marken-Image einheitlich, unmissverstdndlich und sofort erkennbar ist.

Wir wiinschen lhnen dabei viel Erfolg.
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Standardversion des Logos

Die standardmdiBig zu verwendende Variante des Logos ist die fotografische Version mit Schatten und

Lichteffekt. Kann diese Version nicht angewandt werden, befolgen Sie bitte die Anleitungen in Kapitel 1.02.

Logo — fotografische Version

Logo — Vektorversion

Fiat Markenlogo



Kapitel |
Versionen des Logos

1.01
1.02
1.03

1.04
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Elemente des Logos
Versionen des Logos

Version A — fotografische Version in Farbe
Version A — fotografische Version in Farbe auf schwarzem Hintergrund

Version A — fotografische Version in Farbe auf farbigen Hintergriinden

Version B — farbige Vektorversion
Version B — farbige Vektorversion auf schwarzem Hintergrund

Version C — farbige Vektorversion ohne Linien
Version D — farbige Vektorversion mit Linien
Version A — fotografische Version, schwarz-weil3
Version A — Strichversion, schwarz-weil3

Version B — Strichversion, schwarz-weil3

Version C — Strichversion, schwarz-weil3 ohne Linien

Farbcodes flir Vektorlogokomposition

Fiat Markenlogo



Merkmale

Das Logo besteht aus drei

Strukturelementen:

|. Rundes Rahmenelement

2. Zentralelement in Form eines
trapezférmigen Schildes

3. Fiat Logo

Versionen

Es gibt vier verschiedene
Versionen des Logos fur
verschiedene Reproduktionen.
Siehe unten stehende Tabellen.

Logo
Elemente des Logos

| Rahmen

2 Zentralelement in Form eines
trapezformigen Schildes

3 Fiat Logo

Fiat Markenlogo



Verwendung

Es gibt vier Versionen des Logos.
Version A

Eine fotografische Version flir die
Reproduktion des Logos mit einem
Durchmesser von

nicht mehr als 1000 mm und

nicht weniger als 20 mm.

Eine Strichversion, die in Fdllen
benutzt wird, in denen die
fotografische Version nicht eingesetzt
werden kann.

Version B

Fiir die Reproduktion des Logos mit
einem Durchmesser von

nicht mehr als 19 mm und

nicht weniger als 15 mm.

Version C

Fiir die Reproduktion des Logos mit
einem Durchmesser von

weniger als |5 mm.

Bei der Reproduktion von

weniger als |5 mm groBen Versionen
muss die Lesbarkeit des Logos im
Verhdiltnis zu Druckmaterial und
-methode je nach Fall bewertet
werden.

Version D

Fiir die Reproduktion des Logos mit
einem Durchmesser von mehr als
1000 mm.

Logo

Versionen des Logos

Farbe

Graustufen

Strichzeichnung

Version A Fotografisches Logo in Farbe Fotografisches Logo, schwarz-weif3 Logo als Strichzeichnung
Version B Vektorlogo Logo als Strichzeichnung
Version C Vektorlogo ohne Linien Logo als Strichzeichnung ohne Linien
Version D Vektorlogo

Fiat Markenlogo



Verwendung

Die fotografische Version des
Logos muss in sdmtlichen Fdéllen
benutzt werden, in denen GréBe,
Reproduktionsmethoden und
Drucktechniken dies zulassen,
und zwar stets mit Schatten
und Glanz. Es kann mit einem
Durchmesser von nicht mehr

als 1000 mm und nicht weniger
als 20 mm benutzt werden.

Logo
Version A — fotografische Version in Farbe

1000 mm MaximalgroBe

Logo
Version A — fotografische Version in Farbe auf schwarzem Hintergrund

1000 mm MaximalgroBBe

20 mm MindestgréBe

20 mm MindestgroBe

Fiat Markenlogo



Verwendung

Die fotografische Version des
Logos muss in sdmtlichen Fdillen
benutzt werden, in denen Grof3e,
Reproduktionsmethoden und
Drucktechniken das zulassen. Das
Logo behdlt immer das Schatten-
element bei, wenn es auf einen
farbigen oder fotografischen
Hintergrund gedruckt wird. Auf
einem schwarzen Hintergrund
wird der Schatten weggelassen,
der Lichteffekt wird aber
beibehalten.

Es kann auf jedem Hintergrund
benutzt werden, solange dieser
einheitlich ist. Die fotografische
Version des Logos kann mit einem
Durchmesser von nicht mehr als
1000 mm und nicht weniger als
20 mm benutzt werden.

Logo

Version A — fotografische Version in Farbe auf farbigem Hintergrund

|-2-3 Fotografische Version des Logos mit rotem

Hintergrund, stets mit Schatten und

Lichteffekt zu verwenden.

4 Auf schwarzem Hintergrund verliert das Logo

den Schatten, behdlt den Lichteffekt aber bei.

Fiat Markenlogo



Verwendung

Diese Version kann fuir die
Reproduktion des Logos mit
einem Durchmesser von nicht
mehr als |9 mm und nicht
weniger als |5 mm benutzt
werden.

Farben

Die zur Reproduktion des Logos
zu verwendenden Farben sind in
Tabelle .12 zu finden.

Logo
Version B — farbige Vektorversion mit Linien

@

19 mm MaximalgroBe

Logo
Version B — farbige Vektorversion mit Linien auf schwarzem Hintergrund

19 mm MaximalgroBe

L

15 mm MindestgrofBe

15 mm MindestgroBe

Fiat Markenlogo



Eigenschaften

Diese Version unterscheidet sich
von den anderen, da aus Griinden
der Lesbarkeit und Reproduzier-
barkeit die vertikalen Linien des
Zentralelements weggelassen
wurden.

Verwendung

Diese Version kann fur die
Reproduktion des Logos mit
einem Durchmesser von weniger
als 15 mm benutzt werden. Bei
der Reproduktion des Logos mit
einem Durchmesser von weniger
als 15 mm muss die Lesbarkeit
des Logos im Verhdltnis zu Druck-
material und -methode je nach
Fall bewertet werden. Dabei sollte
unbedingt beachtet werden, dass
das Logo aus Griinden der Les-
barkeit nicht mit einem Durch-
messer von weniger als 10 mm
reproduziert werden datf.

Farben

Die zur Reproduktion des Logos
zu verwendenden Farben sind in
Tabelle .12 zu finden.

Logo
Version C — farbige Vektorversion ohne Linien

14 mm MaximalgroBe

10 mm MindestgroBe

14 mm MaximalgroBe

10 mm MindestgroBe

Fiat Markenlogo



Eigenschaften

Die Vektorversion wird nur als
Farbversion verwendet. In dieser
Version verdndert sich nicht nur
die Anzahl der vertikalen Linien,

sondern auch die Dicke der Linien.

Verwendung

Diese Version kann fuir die
Reproduktion des Logos mit
einem Durchmesser von (ber
1000 mm benutzt werden.

Farben

Die zur Reproduktion des Logos
zu verwendenden Farben sind in
Tabelle .12 zu finden.

Logo
Version D — farbige Vektorversion mit Linien

GroBen iiber 1000 mm

Fiat Markenlogo



Logo
Version A — fotografische Version, schwarz-weif3

Eigenschaften

Die fotografische Version des
Logos muss in allen Fdllen benutzt
werden, in denen Schwarz-Weil3
eingesetzt wird. Im Falle einer
Reproduktion auf einem schwarzen
oder dunklen Hintergrund bleibt
das Logo unverdndert.

Verwendung

Diese Version kann flir die Repro-
duktion des Logos mit einem
Durchmesser von nicht mehr als
1000 mm und nicht weniger als
20 mm benutzt werden.

1000 mm MaximalgroBe 1000 mm MaximalgroBBe

@

)

20 mm MindestgroBe 20 mm MindestgroBe

Fiat Markenlogo




Eigenschaften

Die Strichversion A wird nur in der
Schwarz-Weil3-Version verwendet.
Die zur Reproduktion auf einem
schwarzen Hintergrund verwen-
dete Version unterscheidet sich
durch einen anderen Rahmen
von der fur die Reproduktion auf
weillem Hintergrund.

Verwendung

Diese Version kann fiir die Repro-
duktion des Logos mit einem
Durchmesser von nicht mehr als
1000 mm und nicht weniger als
20 mm benutzt werden.

Logo

Version A — Strichversion, schwarz-weil3

1000 mm MaximalgroBe

20 mm MindestgroBe

1000 mm MaximalgroBe

20 mm MindestgroBe

Fiat Markenlogo



Eigenschaften

Die Strichversion B wird nur in der
Schwarz-Weil3-Version verwendet.
Die zur Reproduktion auf einem
schwarzen Hintergrund verwendete
Version unterscheidet sich durch
einen anderen Rahmen von der
fur die Reproduktion auf weilem
Hintergrund.

Verwendung

Diese Version kann fiir die Repro-
duktion des Logos mit einem
Durchmesser von nicht mehr

als 19 mm und nicht weniger als
|5 mm benutzt werden.

Logo
Version B — Strichversion, schwarz-weil3

19 mm MaximalgroBe

15 mm MindestgroBe

19 mm MaximalgroBe

15 mm MindestgroBe

Fiat Markenlogo



Eigenschaften

Die Strichversion C wird nur in der
Schwarz-Weil3-Version verwendet.
Die zur Reproduktion auf einem
schwarzen Hintergrund ver-
wendete Version unterscheidet
sich durch einen anderen Rahmen
von der flr die Reproduktion auf
weillem Hintergrund. Diese
Version unterscheidet sich von den
anderen, da aus Griinden der
Lesbarkeit und Reproduzierbarkeit
die vertikalen Linien des
Zentralelements weggelassen
wurden.

Verwendung

Diese Version kann zur Repro-
duktion des Logos mit einem
Durchmesser von weniger als

|5 mm benutzt werden. Dabei
sollte unbedingt beachtet werden,
dass das Logo aus Griinden der
Lesbarkeit nicht mit einem
Durchmesser von weniger als

10 mm reproduziert werden darf.

Logo
Version C — Strichversion, schwarz-weif3 ohne Linien

14 mm MaximalgroBe

10 mm MindestgrofBe

14 mm MaximalgroBe

10 mm MindestgroBe

Fiat Markenlogo



Eigenschaften

Das Vektorlogo besteht aus:
Rubinrot 7427 und Dunkelrot
7428.

Farbcodes

Jede Farbe wird von mehreren
Codes definiert: Pantone, CMYK
RAL, HTML, RGB.

Farben
Farbcodes fiir Vektorlogokomposition

Rubinrot
Cyan 8%

Magenta |00 % Yellow 55 % Black 32%

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Pantone

Codice RAL
3003

7427

Schildhintergrund

Dunkelrot
Cyan 20%

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

HTML (esadecimale)
96172E

10 20 30 40 50 €0 70 80 90 100
RGB

R:150 - G:23 - B:46

Magenta 96 % Yellow 34 % Black 62 %

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Pantone

Codice RAL
3005

7428

Farbe der vertikalen Linien

@

Logo — Vektorversion ohne Linien

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 ‘

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

HTML (esadecimale) RGB

6D2D41

R:109 - G:45 - B:65

Logo — Vektorversion mit Linien

Fiat Markenlogo



Klassische Werbung und Hdndlerwerbung

Das neue Fiat Erscheinungsbild klassischer Werbung besitzt folgende Merkmale:

Das fotografische Markenlogo unten rechts gehért zum Grafik-Layout, die Uberschrift ist immer links
oben angeordnet und in der Schrift Fiat Font. Untertitel und Text bilden einen auf das Markenlogo
ausgerichteten Block.

Fiir das Bildmaterial gibt es drei mégliche Alternativen: statisches Produkt vor einem Schauplatz im
Hintergrund, statisches Produkt auf einem farbigen Hintergrund und dynamisches Produkt vor einem

Schauplatz im Hintergrund.

N

Klassische Werbung und Handlerwerbung



Kapitel 2

Gestaltungsvorgaben fiir Anzeigen und Plakate

2.0l

2.02
2.03
2.04
2.05
2.06
2.07

Hausschriften

Anzeige Doppelseite — grafische Elemente
Anzeige Doppelseite — Schriftelemente
Anzeige Einzelseite — grafische Elemente
Anzeige Einzelseite — Schriftelemente
Hdndleranzeigen

Plakat — Schrift- und grafische Elemente

N

Klassische Werbung und Hindlerwerbung



Eigenschaften
Fiir Anzeigen und Plakate werden

die folgenden Schriften verwendet:

Fiat Font, Laufweite 280

(um diese Schrift benutzen zu
kénnen, muss die Shift-Taste
gedriickt werden); Helvetica
Neue 67 Medium Condensed,
Laufweite 200; Helvetica 55
Roman, Laufweite |0, bei einer
SchriftgréBe des FlieBtextes von
nicht weniger als 5.

Die hier angegebenen Werte
entstammen der Benutzung des
Programms InDesign. Wird ein
anderes Programm verwendet,
kénnen sich diese Werte dndern.
Bitte richten Sie sich in diesem
Fall nach den beigefiigten
Tabellen.

Kommunikation
Hausschriften

Schrift fur UBERSCHRIFT: FIAT FONT

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXY!Z
0123456789

Schrift fir UNTERTITEL: HELVETICA NEUE 67 MEDIUM CONDENSED

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS
TUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

Schrift fir FLIESSTEXT: HELVETICA 55 ROMAN

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
0123456789

N

Klassische Werbung und Handlerwerbung



Kommunikation
Anzeige Doppelseite — grafische Elemente

N

Anordnung der
grdfischen Elemente 3A
Logo: immer fotografisch bis zu

einer MindestgréB3e von 20 mm BRAVO FIAT

(bei weniger als 20 mm wird das
Vektorlogo benutzt), immer unten
rechts, auf einem weilen oder
farbigen Hintergrund.

Rund um das Logo muss ein
Abstand gelassen werden, der
dem halben Durchmesser des
Logos entspricht.

In diesem Bereich dlirfen sich kein
Text und kein anderes grdafisches
Element befinden. Wenn das Logo
in ein Bild eingefligt wird, muss
dessen Umgebung aus einer
reinen Farbe bestehen oder darf
zumindest keine Elemente ent-
halten, die das Logo beeintrdch-
tigen kénnten.

Klassische Werbung und Handlerwerbung

Um das BezugsmaB A zu finden,
muss die Grundlinie in 42 Teile ge- SED UT PERSPICIATIS UNDE OMNIS ISTE NATUS ERROR SIT VOLUPTATEM ACCUSANTIUM SUM SIT
H . i . Hos ediscit et hos arto stipata theatro spectat Roma potens; habet hos poetas ad nostrum|tempus Livi scriptris ab aevo. Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres ita miratu
te’It Werden' A GrundﬂaChe ° 42 Jaudatque poetas, [ut nihil anteferat, |nihil ilis comparet, errat. Antique, si peraque dure dicere credit |eos, ignave  multa| fatetur, et sapit et mecum facit et lova  iudicat aequo. Hos edi
pcit Hos ediscit et hos |arto stipata| theatro spectat Roma potens; habet hos poetas ad nostrum tempus Livi scriptris ab aevo. Interdum |volgus rectum videt, est ubi peccat.
Rechenbeispiel bei A3: wy fiatbravo.de
420 mm x 297 mm jos ediscit ef hos arto stipata theatro spectat Roma potens; habet| hos poetas ad nostrum tempus Livi scriptoris ab aevo. t iscif et hog arto stipata theatro| spectat Roma potefs; habet hos
420 mm : 42 =10 mm
o—0 o 00 00
A=10mm 2A 3A 4A
-
o 00 00

3A 4A 2A




Anordnung der Schriftelemente

a Uberschrift: Fiat Font, Laufweite 280,

3A

Kommunikation
Anzeige Doppelseite — Schriftelemente

o

immer oben links.

b Untertitel: unten positioniert, ober-
halb des FlieBtextes, in Schrift
Helvetica Neue Medium Condensed,

BRAVO. FIAT,

Laufweite 200.

¢ FlieBtext im Blocksatz: in Schrift
Helvetica 55 Roman, Laufweite 100,
nie kleiner als 7, wird in verschie-
denen GréBen verwendet, um Worte
oder Konzepte herauszuheben.
Verweis auf Website: rechtsblindig

links neben dem Logo.

d Rechtliche Hinweise: in Schrift
Helvetica 55 Roman, nie kleiner als
GréBe 5, im Abstand von 2 Modulen

von der Unterkante des FlieBtextes.

SED UT PERSPICIATIS UNDE OMN¢$S ISTE NATUS ERROR SIT VOLUPTATEM ACCUSANTIUM SUM SIT

212di A
Hos ediscit et hos arto stipata tHeatro spectat Roma potens; habet hos numeratque poetas ad nostrum tempus Livi scriptris ab aevo. Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres ita miratur]
Q
audatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis comparet, errat. Antique, si peraque dure dicere credit eos, ignave multa fatetur, et sapit et mecum facit et lova iudicat aequo. Hos edi- 4A
cit Hos ediscit et hos arto stipata theatro spectat Roma potens; habet hos numeratque poetas ad nostrum tempus Livi scriptris ab aevo. Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. i 1/2di A
www.fiatbravo.de]
o Hos ediscit et hos arto stipata theatro spectat Roma potens; habet hos numeratque poetas ad nostrum tempus Livi scriptoris ab aevo. Hos ediscit et hos arto stipata theatro spectat Roma potens; habet hos| 2A
TT3A 0 4A A

BRAVO. FIAT.

Beispiel einer Doppelseite

N
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Anordnung der

grafischen Elemente

Logo: immer fotografisch bis zu
einer MindestgréB3e von 20 mm
(bei weniger als 20 mm wird das
Vektorlogo benutzt), immer unten
rechts, auf einem weilen oder
farbigen Hintergrund.

Rund um das Logo muss ein
Abstand gelassen werden, der
dem halben Durchmesser des
Logos entspricht.

In diesem Bereich dlirfen sich kein
Text und kein anderes grdafisches
Element befinden. Wenn das Logo
in ein Bild eingefligt wird, muss
dessen Umgebung aus einer
reinen Farbe bestehen oder darf
zumindest keine Elemente ent-
halten, die das Logo beeintrdch-
tigen kénnten.

Um das BezugsmaB A zu finden,
muss die Hohe in 42 Teile geteilt
werden. A = Héhe : 42.

Rechenbeispiel bei A4:
210 mm x 297 mm
297 mm:42 =7 mm
A=7mm

Kommunikation
Anzeige Einzelseite — grafische Elemente

5A

BRAVO. FIAT.

ED UT PERSPICTATIS UNDE OMNIS ISTE UNDE UMNTS TSTEERSPIC

os ediscit et hos arto stipata theatro spectat Rwwoma potens; habet hos numeratque poetas ad nostrum|

pus Livi scriptris ab aevo. Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. ; habet hos p

as ad nostrum tempus Livi habet hos numeratque poetas ad nostrum tempus. Hos edibet hos nul

fiatbravo.d:

[Hos ediscit et hos arto stipata theatro spectat Roma potens; habet hos numeratque poetas ad nostrum tempus Livi scriptoris ab aevol

2A

2A

4A

2A

4A

2A

2A

4A

2A

2A

N
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Anordnung der Schriftelemente

a Uberschrift: Fiat Font, Laufweite 280,

Kommunikation
Anzeige Einzelseite — Schriftelemente

immer oben links.

b Untertitel: unten positioniert,
oberhalb des FlieBtextes, in Schrift
Helvetica Neue Medium Condensed,

L "BRAVO. FIAT.

Laufweite 200.

¢ FlieBtext im Blocksatz: in Schrift
Helvetica 55 Roman, Laufweite 100,
nie Kleiner als 7, wird in verschiede-
nen GréBen verwendet, um Worte
oder Konzepte herauszuheben.
Verweis auf Website: rechtsblindig

links neben dem Logo.

d Rechtliche Hinweise: in Schrift
Helvetica 55 Roman, nie kleiner
als GréBe 5, im Abstand von 2
Modulen von der Unterkante des

2A

SED UT FERSPICTATIS UNDE OMNTS ISTE UNDE OMNTS ISTEERSPTC

FlieBtextes.

os [ediscit et hos artq stipata theatro spectat Rwwoma potens; habet hos numeratque poetas ad nostruni

mpu i riptris b Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. ; habet hos numera

que| poetas ad nostrum tempus Livi habet hos numeratque poetas ad nostrum tempus. Hos ediscit e

4A

theztro siectat Roma potens; habet hos numeratque poetas ad nostrum tempus Livi scriptoris ab aevo.

2A

Beispiel einer Einzelseite

BRAVO. FIAT.

DER NEUE FIAT BRAVO. GEBAUT MIT LEIDENSCHAFT.

N

Klassische Werbung und Handlerwerbung



Anordnung

Die Vorgaben flir WerbemalBBnahmen
der Vertragshdndler sind in Bezug
auf Schrift- und grafische Elemente
identisch mit den oben dargestellten
Werbeauftritten.

Der Untertitel wird durch eine Pro-
motion ersetzt. Raum fiir die Vertrags-
héndler-Personalisierung gibt es in
einem Streifen von variabler Hohe
unten auf der Seite.

Kommunikation
Handleranzeigen

Beispiel fiir Seite mit Promotion

DER NEUE FIAT BRAVO.
PREMIERE AM 21. APRIL. A
v/

Besuchen Sie uns am 21. April und feism Sie mit uns die Premisre des
neuen Fiat Bravo. Lassen Sie sich von seiner Anziehungskraft verfihren
und snidecken Sis dis perfskts Synthese von Goups und Limousine.

Ihr Fiat Handler:

MUSTERMANN

MusterstraBe 12

12345 Musterstadt

Tel. 12345/67890
Q

PROMOAKTION

Helvetica Neue
Medium Condensed,
Laufweite 200

Beispiel fiir eine Seite mit Promotion und Hdndler

DER NEUE FIAT BRAVO.

Abb. enthlt Sonderausstattung,

Aufregendes Design, auf Wunsch mit dem innovativen Telematiksystem Blue&Me™ NAV, das Telefonieren,
Navigieren und Musikhéren noch einfacher und sicherer macht. Umfangreiche Sicherheitsausstattung mit
7 Airbags, ESP mit Anfahrhilfe am Berg und Bestnote von 5 Sternen fiir Erwachsenen-Insassenschutz im
EURO NCAP-Crashtest.

Erleben Sie den Fiat Bravo jetzt bei uns.

Ihr Fiat Handler.

AUTOHAUS MUSTERMANN
MusterstraBe 12
12345 Musterstadt
Tel. 12345/67890
'3

Variabler Platz flir Einfligung
der Personalisierung

PERSONALISIERUNG
Helvetica Neue Light, Medium, Bold

N
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Anordnung

Beim 18/1-GroBplakat wird

das fotografische Markenlogo wie
oben beschrieben unten rechts
angebracht. Die Uberschrift steht
immer rechts oben in der Schrift
Fiat Font. Der unten positionierte
Untertitel ist in der Schrift Helvetica
Neue Medium Condensed.

Die Internetadresse wird immer
unten rechts positioniert.

Um das BezugsmaB A zu finden,
muss die Grundlinie in 50 Teile
geteilt werden. A = Grundlinie : 50.

Rechenbeispiel bei Al:
841 mm x 594 mm
841 mm:50=17 mm
A=17mm

Kommunikation
Plakat — Schrift- und grafische Elemente

3A

UBERSCHRIFT

Fiat Font
Laufweite 280

BRAVO. FIAT.

2A

UNTERTITEL

Helvetica Neue
Medium Condensed
Laufweite 280

BRAVO. FIAT.

- PREMIERE AM 21. APRIL.

Beispiel fiir 6x3-Plakat

N
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Kapitel 3
Werbung im Internet

3.01  Kopfzeile

w

Werbung im Internet



Eigenschaften

Das Fiat Logo muss auf jeder Seite
der Website in der Kopfzeile links
oben positioniert werden.

Der Platz fiir das Logo behdilt stets
dieselbe Form und GréBe bei und
ist im oberen Teil weil3.

Das Logo wird vertikal zwischen

2 Linien zentriert, Farbe Rot
941711,

Die horizontale Ausrichtung wird
von der Unterkante des Wortes
,Fiat" bestimmt, das blindig mit
der Unterkante der weilen Fldche
abschlieft.

Aus diesem Grund wird das Logo
das der Flash-Animation ange-
schlossene Bild auf der Startseite
ein wenig (berlagern.

Um die Anpassungsfdhigkeit des
Logos zu steigern, wird ein Schlag-
schatten verwendet, wie im
Format der Offline-Kommunikation
beschrieben.
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Beispiel fiir die Struktur des
Seitenaufbaus mit Logo

i Rakal

= Bl LS AT
3 =] -
/| \.:" 05428
o | Y

FIAT

Flat Deutschiznd

CORMANTY | hawtiar

U VL Bk b= Ay

a Logodurchmesser:
Schrift des Logos
106 px (ohne Schlagschatten)

b Vertikale Zentrierung:
Abstand links 23 px,
Abstand rechts 22 px

¢ Farbe des Hintergrundes oben:
WeiB3 FFFFFF bei 100 %
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5.0l Werbe- und Aktionsmittel
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Gestaltungsbeispiele

Das zu verwendende Logo ist
abhdngig vom jeweiligen
Produktionsverfahren des

Werbe- und Aktionsmittels

wie Siebdruck, Transferdruck

oder Druck im Offsetverfahren.
Bitte entnehmen Sie die mdglichen
Logo-Versionen Kapitel 1.

Papiertasche mit fotografischem Logo

Ansteckpin mit Vektorversion mit Linien

Namensschild mit Vektorversion ohne Linien

Hissflagge mit Vektorversion mit Linien

(Og)
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