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1.2

MV-Logo mit Claim

Zentraler Bestandteil des Corporate De-
signs ist die MV-Dachmarke. Als Kern des
Erscheinungsbildes, als Essenz der Mar-
ken-ldentitat, als Aushdngeschild des
Landes verdient es unsere besondere Be-
achtung.

Die MV-Bildmarke ist zuallererst ein Ab-
bild des Landes. Und zwar ein recht viel-
deutiges. Manche sehen darin ein Raps-

feld und den Himmel, andere die Steil-
kiste und das Meer oder einen Schilfgir-
tel an einem See, eine Welle mit Schaum-
krone oder auch Berge und Téler.

Die freien Formen und die Farben geben
dem Signet eine malerische, eine natiir-
liche Anmutung. Sie machen das Zeichen
offen und frei interpretierbar.

Das MV-Logo besteht aus der
untrennbaren Kombination
von Wort- und Bildmarke.
Positionierung und GroBen-
verhaltnis, Typografie und
Farbe sind fest definiert. Der
Claim »MV tut gut« findet
rechtsbiindig unter dem Logo
Anwendung. Sein Stand ist
fest definiert. Die gesamte
Kombination darf nicht veran-
dert werden.

Mecklenburg
Vorpommern

MV fnt gueks | o

MV-Logo

Zur eindeutigen Abbildung
der Dachmarke muss ein
definierter Raum frei von
allen anderen Gestaltungs-
elementen bleiben.

Die GroR3e der Abbildung ist
fur die wichtigsten Formate
auf Seite 25 definiert.

Meck

Vorpc

Zur Abbildung von MV-Logo [A]

(Wort- und Bildmarke) und Claim [B]

benétigen Sie zwei Dateien.

Diese liegen zum Download beim

Herausgeber vor. Sie sind in der
Standardvariante fir A4-Titel
in 100% angelegt.

MV-Logo

B Cdaim

Mecklenburg
Vorpommern |

@ NV ot guek-

Seite 3

Design-Handbuch MV-Tourismuswerbung 2004 | 1. MV-Wort- und -Bildmarke, Claim, Schriften, Farben



1

3

Achtung: Die hier dargestellten Anwendungs-
regeln von MV-Logo und Claim sind ein Auszug
aus der Richtlinie zum Design der Dachmarke
Mecklenburg-Vorpommern. Fiir weiterreichende
Anwendungen ist sie gegebenenfalls bei der
Landesregierung anzufordern.

MV-Logo mit Claim in Farbvarianten

Seine grofte Wirkung entfaltet das MV-
Logo selbstverstandlich in der mehrfarbi-
gen Standard-Variante. Durch den hohen
Formkontrast erreichen jedoch auch die
einfarbigen Varianten eine beachtliche
Pragnanz.

Auch die Anwendung auf hellen, dunklen
und unruhigen Hintergriinden sind auf
denkbar einfache Art mit guten Ergeb-
nissen zu erzielen.

Die unten definierten Umsetzungen las-
sen sich in allen gebrauchlichen Repro-
duktions- und Druckverfahren einfach
realisieren.

Vollfarbig auf weiBem Grund Bildmarke  Strich: Schwarz
Elemente: farbig MeCkIenburg
Wortmarke Schwarz Vorpommern
Claim Dunkelblau: c85/m40/y 20/k0 /WV‘ﬂtf
gwk-
Graustufen auf weiBem Grund Bildmarke  Strich: Schwarz
Flemente: Halbténe Mecklenburg
Wortmarke Schwarz vo rpommern
Claim 60% Schwarz /WVﬁ‘f]“,#
L4
Strichvariante auf weiRem Grund Bildmarke  Strich: Schwarz
Elemente: ausgespart Mecklenburg g
Wortmarke Schwarz Vorpommern
Claim Schwarz mi" I| # E
Vollfarbig auf farbigem Grund Bildmarke  Strich: Schwarz
MV_1_4 S
Elemente: farbig MeCkIenburg -‘
Wortmarke Wil Vorpommern |
Claim 25% der Hintergrundfarbe F F ; I
9 Fi #?IF ﬁ'l.l*j [
Strichvariante auf einfarbigem Grund Bildmarke  Strich: Weil3
MV_1_5
Elemente: ausgespart MeCkIen bu rg [ .-{ F
Wortmarke  Weil3 Vo rpommern =
Claim Weil3

AV fint guet

Achtung: Die Angaben in den Kéasten weisen auf
die entsprechenden Dateien zum Download hin.

Seite 4
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1.4

Seite 5

Farben

Farbe wird in der MV-Tourismus-Wer-
bung als Mittel der Differenzierung und
Abwechslung eingesetzt. Aus diesem
Grund sind keine genau definierten Ton-
werte festgelegt. Die Farbe soll vielmehr
auf das jeweilige Thema und das Titelmo-
tiv reagieren. Sie soll zudem die Unter-
scheidung von Jahreskatalogen unter-
stutzen.

Grundsatzlich sind auf den dominanten
Flachen der Broschirentitel, aber z. B.
auch auf Plakaten und Messewanden
kraftige, deckende, natirlich vorkom-
mende Farben zu verwenden, die fiir die
bekannten Attribute des Landes stehen.

Zum Beispiel dunkelrot wie Backstein
oder blutrot wie Klatschmohn. Gelb und
Orange wie Sonne und Warme, aber auch
wie bliihender Raps. Lindgriin bis Dun-

kelgriin wie die tippige Natur. Tiefblau bis
Stahlblau wie Wasser und Himmel. Erdige
Téne finden sich in fruchtbaren Ackern
und im kihlen Waldboden. Sandfarben
knipfen an Strande und Steilklisten an.

Die Farben sollen Attribute wie Bestdn-
digkeit, Bodenstandigkeit, Zeitlosigkeit,
Naturlichkeit, Klarheit, Reinheit und Glaub-
wiirdigkeit unterstiitzen. Auf grelle und
kiinstliche Farben soll daher verzichtet
werden.

Sand Holz

Lehm Herbstlaub

Backstein Klatschmohn

Ringelblume Raps

Knospe Pfefferminze

Waldbeere

Kornblume

Meer Himmel
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1.5

light
regular
semibold
bold
black

condensed

bold italic

Fir die Darstellung von Texten ist eine
Schriften-Software unentbehrlich.

Fir die Darstellung des Claims und des
MV-Schriftzuges stehen Download-
dateien zur Verfiigung. Wer also nur das
Logo mit Claim abbilden will, braucht
die Schriften-Software nicht.

Die Rechte an der Schriften-Software
(fur PC oder Mac) liegen nicht beim
Tourismusverband MV.

(Siehe Impressum Seite 8)

Bestellung bei FontShop Seite 7.

Seite 6

Schriften

Die MV-Tourismus-Werbung nutzt zwei
Schrift-Familien, die zueinander im Kon-
trast stehen: die moderne, sachliche
Myriad und die lyrische, emotionale Ga-
ramond Rough.

Als Brotschrift dient die Myriad regular.
Sie Uberzeugt mit ihrer guten Lesbarkeit
und einem gleichméBigen Schriftbild.
Fir Hervorhebungen im Text sind aus-

Myriad

schlieBlich die Schnitte bold, semibold
und black zu verwenden. Auf Unterstrei-
chungen oder Sperrungen ist zu verzich-
ten. Ebenso auf Verdnderungen durch
Stauchung, Zerrung oder andere DTP-
Effekte.

Die Garamond Rough wird flir Auszeich-
nungen, Headlines, Symboliken und Ini-
tiale eingesetzt.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz123456789

Garamond Rough

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz123456789

¢ Vorzugs Variante
Myriad
Garamond Rough

Verwendung fiir

[=]

Schriftschnitte
semibold
condensed

bold italic

light
regular
bold
black

Titelzeilen

Headlines

Dach- und Unterzeilen
Texte

Hervorhebungen im Text
Paginierungen

Bildtexte

Tabellen

Initialen, Symboliken
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MV_Bestellformular.pdf

Das Bestellformular liegt als PDF-Datei
zum Download beim Herausgeber vor.

1.6

Seite 7

FontShop-Bestellformular

Die in der MV-Tourismuswerbung einge-
setzten 5 Schriftschnitte der Myriad Pro
Open Type erhalten Sie Uber Fontshop
Germany im Paket zu einem Vorzugs-
preis.

Ein Bestellformular stehtlhnen als Down-
load-Datei zur Verfligung.

FantShop testellung
Faxz 0804 - 3668329 kasaenbos!

—

Heeanarg e
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£ DVRTED DT bt s e T L AE )
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1.7

Seite 8

Impressum

Copyright

Urheber des Corporate Designs fiir die
MV-Tourismus-Werbung ist die Rostocker
Agentur WERK3. Samtliche Nutzungs-
rechte befinden sich uneingeschrankt und
ausschlief3lich im Besitz des Tourismusver-
bandes Mecklenburg-Vorpommern e.V.

Der Verband hat jedoch ein ausgespro-
chenes Interesse an einer Nutzung durch
moglichst viele Verbande, Vereine, Kom-
munen und Unternehmen des Landes.
Voraussetzung fir die Anwendung ist ei-
ne Genehmigung durch den Tourismus-
verband und eine unverfremdete Abbil-
dung nach diesen Richtlinien. In diesem
Fall ist die Nutzung kostenfrei. Die hier
dargestellten Fotos sind in diese Rechte
nicht eingeschlossen.

Urheber des farbigen MV-Bildzeichens
und des Claims »MV tut gut«ist ebenfalls
WERK3. Die hier dargestellten Anwen-
dungsregeln beider Elemente sind je-
doch ein Auszug aus der Richtlinie zum
Design der Dachmarke Mecklenburg-Vor-
pommern. Samtliche Nutzungsrechte be-
finden sich uneingeschrankt und aus-
schlieBlich im Besitz der Landesregierung
Mecklenburg-Vorpommern.

Voraussetzung fiir die Anwendung im
Rahmen der hier dargestellten MV-Tou-
rismus-Werbung ist eine Genehmigung
durch den Tourismusverband und eine
unverfremdete Abbildung nach diesen
Richtlinien. In diesem Fall ist die Nutzung
kostenfrei.

Die Nutzungsrechte fiir die verwendete
Schriftensoftware liegen nicht beim He-
rausgeber oder den Agenturen. Die My-
riad bietet z.B. FontShop Germany zum
sofortigen Download an. Die ITC Gara-
mond Rough ist nur bei APPLY DESIGN
GROUP (Hannover) zu beziehen.

FontShop Germany
Bergmannstra3e 102
10961 Berlin

fon (030) 6 9596 0
fax (030) 6 92 88 65
www.fontshop.de

APPLY DESIGN GROUP
Limmerstr. 45

30451 Hannover
Deutschland

fon (0511) 48502 90
fax (0511) 485 02 99
www.apply.de

Herausgeber

e
.

Tourismusverband

Mecklenburg-Vorpommern

Tourismusverband
Mecklenburg-Vorpommern e.V.
Platz der Freundschaft 1

18059 Rostock

fon (0381) 40 30-600, fax -555
www.auf-nach-mv.de
marketing@auf-nach-mv.de

Idee, Konzept, Gestaltung,
Fotos und Realisierung des Manuals

WERK3 - Agentur fiir Werbung und PR
Rostock | www.WERK3.de
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1.8 Dateien zum Download

Achtung: Die Logodateien sind fiir Anwendungen bis 1. MV-Wort- und -Bildmarke, Claim, Schriften, Farben [MV_1_Teil]
A4 geeignet. GroBRere Dateien bitte beim Herausgeber
extra anfordern. Element / Dateiname Variante Format DateigroBe
1.1 MV-Logo vollfarbig auf weiBem Grund [MV_1_1] (Ordner)
MV-Logo/Claim cmyk ai 36 KB
cmyk eps 284 KB
cmyk tif 672 KB
rgb jpg 84 KB
1.2 MV-Logo Graustufen auf weiBem Grund [MV_1_2] (Ordner)
1.3 MV-Logo Strichvariante auf weiBem Grund [MV_1_3] (Ordner)
1.4 MV-Logo vollfarbig auf farbigem Grund [MV_1_4] (Ordner)
1.5 MV-Logo Strichvariante auf einfarbigem Grund [MV_1_5] (Ordner)
1.6 FontShop Bestellformular [MV_Bestellformular.pdf]

Seite 9 Design-Handbuch MV-Tourismuswerbung 2004 | 1. MV-Wort- und -Bildmarke, Claim, Schriften, Farben
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MV_2 11 Musterseite / Vorlage

MV_2_1.2 Riss 1
MV 213 Riss 2

Bildflache

ilmi

MV_2_1_4

¢ R

Button (max. 25 x 80 mm)
mit abgerundeten Ecken und
weiBer Outline

Riss 3

Riss 4

Titelzeile (max. zweizeilig)
Garamond Rough bold italic
25 bis 70 pt weil3 / farbig

Unterzeile (max. zweizeilig)
Myriad regular 12 bis 20 pt
weil / farbig

2.2

Achtung: Die Risse sind ausschlieB8lich
aus den vorliegenden Dateien zu verwenden.

Seite 12

A4 Titel

Die Titel-Seiten folgen einem Standard
mit vier Elementen:

1. Je zwei Ubereinanderliegende, ver-
schiedenfarbige Flachen mit Risskante
begrenzen das Format oben und unten.
Durch ihre feststehende Form gewahr-
leisten sie die Zuordnung der einzelnen
Prospekte zur Reihe. Die Farbe unter-
scheidet sie voneinander. Bei der Farbge-
bungist auf die bereits vorliegenden Bro-

schiiren der Reihe, auf das Thema des
Prospektes und auf das Foto Riicksicht zu
nehmen.

2. Das Titel-Foto fungiert als Blickfang.
Ungewdhnliche Perspektiven reilen den
Betrachter mit. Sie geben ihm das Gefihl,
dass er mitten im Bild steht. Das Titelmo-
tiv ist »unteilbar«. Es darf nur aus einem
Bild oder aus einer Collage bestehen.

(Aktionslogo)

I G|
in Titel
zum Schwdrmen
Manchmal auch eine Unterzeile in Myriad
maximal zweizeilig
E

90 mm

oJ:tzzt den Urlaub einfach buchen,
3-4000 567 012 8/min)

Internet: www.auf~nach~m\Lde F

Mecklenburg i
Vorpommeirn :

I }"ﬁ,i’_g,;.i_

72 mm
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Das Basislayout der Titelseite A4 liegt als
QuarkXPress-Datei zum Download beim
Herausgeber vor.

Aktionslogo
(zum Beispiel zum Jahresthema)

MV-Logo und Claim

2.2

Vollfarbig auf farbigem Grund

Bildmarke  Strich: Schwarz

Elemente: farbig
Wortmarke  Wei3
Claim 25% der Hintergrundfarbe

Seite 13

A4 Titel

3. Auf dem Titel stehen maximal zwei
Titelzeilen sowie maximal eine Dachzei-
le oder zwei Unterzeilen. Stand, GréRe
und Farbe sind variabel und nehmen auf
das Bild Ruicksicht. Wenn die Schrift weil3
erscheint, muss der Untergrund daftir
hinreichend kontrastreich sein. Andern-
fallsist der Kontrast durch einen Schatten
zu erzeugen. Schwarz ist als Schriftfarbe
zu vermeiden. Fir die Titelzeile wird die
Garamond Rough bold italic verwendet.

--1 T

-y

e || ol
benteue
im MEE:!’-LEHJ

Die Dach- oder Unterzeile erscheint in
Myriad regular und mindestens 12 pt.

4. Im FuB steht die MV-Dachmarke an
immer der selben Stelle. Dafiir sind das
vorgegebene Raster sowie die Regel zur
Darstellung auf farbigen Griinden zu be-
achten.

Fasrmaess S e

|
B ey,
W mpn

o 3
iy #
sttt
:r!«. {

Mecklenburg S
Vorpommem £ |
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2.2

Seite 14

A4 Titel

Die Titel machen Werbung fir die
Destination Mecklenburg-Vorpommern -
vollig unabhdngig von den womdglich
sehr unterschiedlichen Herausgebern.
Auf den Titelseiten sollen daher grund-
satzlich nur das MV-Logo und in Ausnah-
mefallen ein Aktionslogo zu einem the-
matischen Schwerpunkt erscheinen. Alle
Absender, Herausgeber, Partner und For-

.!-:I'ﬂ el WIELeCeT

Seen-1 fﬁ'r?!ﬂe

lagungen &
e e

derer sind in der Broschiire auf den Seiten
2 und 3 abzubilden.

In Ausnahmefdllen kann im unteren Be-
reich ein Button mit wichtigen Informa-
tionen auf dem Titel aufgeblendet wer-
den. Er darf daftir ausschlie3lich eine der
beiden Rissfarben verwenden.

Natiirlich fitr mich

il alen 'l| llII'I"'l S
i'

Fi Jh's-tﬂ: & f

REeien
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2.3

Titel
U1

Aufschlagseite
U2 mit Inhaltsverzeichnis

Umschlagklappe

MV-Karte mit Raster und Legende

AuBenklappe
Ansprechpartner oder Anzeige im Satzspiegel

Riickseite
Anzeige im Satzspiegel oder in Hintergrundfarbe
zu bedrucken

Achtung: Die Risse sind ausschlieflich
aus den vorliegenden Dateien zu verwenden.

Seite 15

A4 Umschlag

Die Umschldge der Broschiiren weisen
immer die gleiche Struktur auf. So nutzen
wir gezielt Lesergewohnheiten. Generell
haben die Umschldge sechs Seiten, wo-
bei die beiden Farben des Titels Verwen-
dung finden.

Vakant ist lediglich die Ruckseite [6]. Sie
ist entweder mit einem Farbfond in der
Umschlagfarbe zu drucken oder z.B. mit
einer Anzeige (im Satzspiegel) zu versehen.

Auf der AuBBenklappe [5] stehen Uiblicher-
weise zum Thema passende Ansprech-
partner. Auf der U2 [2] steht in einem ein-
oder zweispaltigen Farb-Streifen unten
immer das Impressum und oben das ver-

bale Inhaltsverzeichnis. Es kann durch Bil-
der, Ubersichtskarten, Texte und Ortsre-
gister ergdnzt werden. Die Broschiire
kann hier aber auch mit einer Einleitung
oder einem Vorwort beginnen. Auch An-
zeigen kdnnen hier stehen. Die U2 [2] ist
immerim Zusammenhang mit der Seite 3
der Broschiire zu gestalten.

In der Umschlagklappe[3/4] befindet sich
eine MV-Karte mit Raster und Legende.

Damit beim Endbeschnitt nicht die Klap-
pe abgeschnitten wird, sind die Seiten in
den unten aufgefiihrten MaBen auszu-
fuhren.

L 196 mm L 206 mm 210 mm
Ein Titel
zum Schwdirmen
=
L 210 mm L 206 mm L 196 mm
8§
[
]
S
S
5
o
2
5
2
<l
=
[
<
=
2
=
@
612 mm
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23 | A4 Umschlag

Umschlag auBen

Urlgueskatalog

Ertrasinsial & arnimad

Y A E—— ———

Umschlag innen

Seite 3

I
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Seitenkopf
Myriad regular 12 pt weill

1. Schlagzeile
Myriad bold 9 pt farbig / schwarz

2. Schlagzeile
Myriad semibold 9 pt schwarz

Text
Myriad regular 9 pt schwarz

Impressum
Myriad semibold 7 pt schwarz
Myriad regular 7 pt schwarz

Logoleiste

Herausgeber...

Buchungen...

Mit freundlicher Unterstiitzung...
Gefordert von...

Bildnachweis
Hier wie in der gesamten Broschiire
Myriad regular 4,7 pt schwarz gestiirzt

24

A4 Inhaltsverzeichnis

80 mm

80 mm

=4 A Inhaltsverzeichnis
Willkommen in 7, g
Mecklenburg-Vorpommern ............... 3 Llebe GaSte’
Acht sanfte, schéne und in diesem Katalog présentieren wir Ihnen Urlaubs-
aufregende Regionen ..................... 10 aus ganz Mec| g
Eo eenfuribreniiiaus 0Ob Hotel, Ferienwohnung oder attraktive Pauschal-
Fazinabo U asserMeerzulceni 12 reise - unser Buchungsservice tour.bu berit Sie
Wandern: Wunder am Wegesrand . 14 gern zu allen Offerten und bucht Ihre Reise sofort.
Wellness: Energie aus der Natur ... 15 Sie errgichen unsere kompetenten Berater Mon-
Gt i e Sl 15 tag bi jtag von 9:00 bis 20:00 Uhr und Samstag
Radreisen: Paradies fiir Pedalritter . 16 von 9:00 bis 13:00 Uhr unter 0180 5000 223 (0,12
Schidsser, Parks und Herrenhauser: €/min).
Mérchenhaft romantisch 16
Reiten: Das Gliick dieser Erde . 17 Gern informieren Sie ortskundige Ansprechpart-
Kunst und Kultur: nerauch tber dAnreisemd
Vorhang auf fiir Land und Leute . .. 18 lichkeiten. Die Vermittlung von Veranstaltungskar-
Stadtereisen: Eine Reise durch die Zeit . 19 ten, Fahrtickets und Mietwagen gehért ebenfalls
2u unserem Reise-Service.
NeuesausMV ............................ 20
Veranstaltungen im Jahr2004 .......... .. 26 Viele weitere Informationen und Angebote fiir lhren
Urlaub finden Sie stets aktuell aber auch unter
www.auf-nach-mv.de. Ihr Vorteil: Sie buchen on-
line aus unserer umfangreichen Datenbank, mit
sofortiger und verbindlicher Riickbestétigung und
ohne Zusatzkosten.
Wir trlich auflhren
Besuch. Herzliche GriiBe aus Deutschlands schonem
Norden sendet Ihnen
Ihr Tourismusverband
Mecklenburg-Vorpommern
Kataloge, Information & Buchung
i Mecl eV.
Platz der Freundschaft 1 - 18059 Rostock
0180 5000 223.....
fax (0381) 40 30-555 - info@auf-nach-mv.de
www.auf-nach-mv.de
Ferienkalender ............................ 61
Reiseempfehlungen .................... .. 85
Preisbeispiel und
Klassifizierung der Beherberger ............ 92
Preistabellen ............................ . 93
Buchungs-Info Alle Daten in diesem Verzeichnis wurden von der Redaktion
Geschiftsbedingungen nach bestem Wissen erstellt und sorgfltig tberprift. Sie
entsprechen dem Stand der Drucklegung im [Monat Jahr].
Buch -F
uchungs-Fax Dennoch sind inhaltliche Fehler nicht vollstandig
i auszuschlieen. Fiir die Richtigkeit und Vollsténdigkeit der
Ortsregister ............................... e e i Fedeier
Ubersichtskarte MV sk b .
in der Umschlagklappe ..................... 115 stock, 8. Jahrgang 11/2005 - 1
Herausgeber:
V.
Plalz der Freundschaft 1, 18059 Rostock
fon (0381) 40 30-500, fax -555, info@auf-nach-mv.de
Konzept und Gesamtherstellung: WERK3.de
Karten: WERK3.de / Karin Posselt
Druck und Verarbeitung: Musterdruckerei
Radreisen @) Infos Seite 16 - Angebote
e Henusgeher: Buchungen: Mit freundlicher Unterstiitzung: Gefordert von:
£
~ Wi rendiche Unterstizng des Wirschafs
o~ ministeriums Mecklenburg-Vorpommern.
EU + Europaischer Fonds fiir Regionale Entwicklung
=
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24
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A4 Inhaltsverzeichnis

Das Inhaltsverzeichnis steht auf einem
farbigen Fond. Sofern die Darstellung
von Absender-, Herausgeber-, Partner-
oder Sponsorenlogos erforderlich ist,
sind diese auf einem weilen Balken am
FuB der Seite linksblindig aufzulisten -
beginnend mit dem/den Herausgeber/n.
Verbleibender Platz kann fiir die Web-

Adresse oder die Hotline genutzt werden.
Die Fotos und Bildtexte auf der Auf-
schlag-Doppelseite (U2 und Seite 3) sol-
len der Présentation des Inhaltes dienen
und den Leser auf die wichtigsten The-
men im Heft aufmerksam machen. Die
Bildtexte sollen deshalb Verweise auf die
Themen enthalten.

Seite 3
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2.5 | DIN-langTitel

Bei den DIN-lang Titeln ist nach den glei-
chen Grundsatzen wie bei den A4 Titeln
zu verfahren (Seiten 12 bis 14) - hier selbst-
verstandlich mit anderen MaR3en.

Musterseite / Vorlage
Riss 5
Riss 6
Bildfliche _ B8
Riss 7
Riss 8

[ ] (]
Button (max. 25 x 80 mm)
mit abgerundeten Ecken und z n l e

wei3er Outline

Titelzeile (max. zweizeilig) Z I/lm S C h ’ZUé.l. rm e n

Garamond Rough bold italic
16 bis 45 pt weil3 / farbig

(Aktionslogo)

Manchmal auch eine Unterzeile

Unterzeile (max. zweizeilig)
Myriad regular 10 bis 14 pt

weil3 / farbig £
£
:
Jetzt den Urlaub einf:
0 5 infach bUChen_
lr.1lt3r3 A4000 567 (0,12 B/mi
net: www.auf—nach-mvde L)
£
£
3
Mecklenbuirg |=ifA .
Vorpommern i £
S (=3
Achtung: Die Risse sind ausschlieBlich s F—' 1*1\"__?'”1"’: "

aus den vorliegenden Dateien zu verwenden.

54mm
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2.5 | DIN-langTitel

Mecklenburg IV
Vorpommern —_|
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2.6 | DIN-lang Umschlag

Auch die Umschldge folgen den Prinzipi-
ender A4-Variante. Allerdings erscheinen
das Inhaltsverzeichnis und die Auflis-
tung der Ansprechpartner einspaltig. Die
MV-Karte wird nicht einfach verkleinert -
sie liegt fur die DIN-lang Anwendung in
einem besonderen Format vor.

Titel

u1

Musterlogo

Aufschlagseite
U2 mit Inhaltsverzeichnis

Ein Titel

Umschlagklappe zum Schwdrmen

MV-Karte mit Raster und Legende Manchmal auch eine Unterzeile

AuBenklappe
Ansprechpartner oder Anzeige

Riickseite
Anzeige im Satzspiegel oder in Hintergrund-
farbe zu bedrucken

Mecklenburg
Vorpommern |

105 mm 103 mm 99 mm

N)

Achtung: Die Risse sind ausschlieBlich
aus den vorliegenden Dateien zu verwenden.

307 mm

Seite 21 Design-Handbuch MV-Tourismuswerbung 2004 | 2. MV-Tourismuswerbung auf Landesebene



2.6 | DIN-lang Umschlag

&

LIS 2R e e
Fe-paremire
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Seitenkopf
Myriad regular 12 pt weil3

1.Schlagzeile
Myriad bold 8 pt farbig / schwarz

2. Schlagzeile
Myriad semibold 8 pt schwarz / weil3

Text
Myriad regular 8 pt schwarz / weil3

Impressum
Myriad semibold 7 pt schwarz / weil3
Myriad regular 7 pt schwarz / weil3

Logoleiste

Herausgeber...

Buchungen...

Mit freundlicher Unterstiitzung...
Geférdert von...

Bildnachweis

Hier wie in der gesamten Broschure
Myriad regular 4,7 pt schwarz / weil}
gestirzt

2.7

Seite 23

DIN-lang Inhaltsverzeichnis

105 mm
=)
Musik mit charmanten Orten
zum Fest der Sinne arrangiert .......................... .. 4
Der NDR - Medienpartner im Musikland MV ..................... 8
TicketsundiInfos ............ ... 9
B © Kalendarische Terminiibersicht ................................ 14
© Konzertreihen
Festspiele Mecklenburg-Vorpommern ............................ 54
Musiksommer Mecklenburg-Vorpommern 55
Greifswalder Bachwoche 56
m Usedomer Musikfestival 57
Schénberger Musiksommer 58
Ansprechpartner ... 59
Herausgeber:
Tourismusverband Mecklenburg-Vorpommern e. V.
Platz der Freundschaft 1, 18059 Rostock
fon (0381) 40 30-500, fax -555, info@auf-nach-mv.de
und h WERK3.de
Karten: WERK3.de /Karin Posselt
Druck und Verarbeitung: Musterdruckerei
Alle Daten in diesem Verzeichnis wurden von der Redaktion nach bestem Wissen
erstellt und sorgfaltig tberprift. Sie entsprechen dem Stand der Drucklegung
im [Monat Jahr]. Dennoch sind inhaltliche Fehler nicht vollstandig auszuschlieBen.
Fiir die Richtigkeit und Vollstandigkeit der Angaben kann keine Haftung
libernommen werden.
Rostock, 8. Jahrgang 11/2005 - 190
Herausgeber: Mit freundlicher Unterstiitzung:
£
N
~
~m
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2.7 | DIN-lang Inhaltsverzeichnis

Der KON - Medirnparirer mm Wil laed =

lickwin wnd infoa.

Tour=rmyypeibirad N!DH Midisnpastner

e o e o e e 1
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Das Raster zur Darstellung
des MV-Logos mit Claim wird
auf Seite 3 erlautert.

2.8

DIN Lang
Quadrat:
6x6 mm

FEE

A5
Quadrat: 6 x 6 mm

MV-Logo auf weiteren Formaten

DINAO
Quadrat: 30 x 30 mm

DINA1
Quadrat: 22 x 22 mm

DINA2

Quadrat: 16 x 16 mm

DINA3
Quadrat: 11 x 11 mm

DINA4
Quadrat: 8 x 8 mm —

Seite 25
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2.9

Seite 26

Impressum

Copyright

Urheber des Corporate Designs fiir die
MV-Tourismus-Werbung ist die Rostocker
Agentur WERK3. Samtliche Nutzungs-
rechte befinden sich uneingeschrankt und
ausschlieBlich im Besitz des Tourismusver-
bandes Mecklenburg-Vorpommern e.V.

Der Verband hat jedoch ein ausgespro-
chenes Interesse an einer Nutzung durch
moglichst viele Verbande, Vereine, Kom-
munen und Unternehmen des Landes.
Voraussetzung fiir die Anwendung ist ei-
ne Genehmigung durch den Tourismus-
verband und eine unverfremdete Abbil-
dung nach diesen Richtlinien. In diesem
Fall ist die Nutzung kostenfrei. Die hier
dargestellten Fotos sind in diese Rechte
nicht eingeschlossen.

Urheber des farbigen MV-Bildzeichens
und des Claims »MV tut gut«ist ebenfalls
WERK3. Die hier dargestellten Anwen-
dungsregeln beider Elemente sind je-
doch ein Auszug aus der Richtlinie zum
Design der Dachmarke Mecklenburg-Vor-
pommern. Samtliche Nutzungsrechte be-
finden sich uneingeschrankt und aus-
schlieBlich im Besitz der Landesregierung
Mecklenburg-Vorpommern.

Voraussetzung fiir die Anwendung im
Rahmen der hier dargestellten MV-Tou-
rismus-Werbung ist eine Genehmigung
durch den Tourismusverband und eine
unverfremdete Abbildung nach diesen
Richtlinien. In diesem Fall ist die Nutzung
kostenfrei.

Die Nutzungsrechte fiir die verwendete
Schriftensoftware liegen nicht beim He-
rausgeber oder den Agenturen. Die My-
riad bietet z.B. FontShop Germany zum
sofortigen Download an. Die ITC Gara-
mond Rough ist nur bei APPLY DESIGN
GROUP (Hannover) zu beziehen.

FontShop Germany
Bergmannstral3e 102
10961 Berlin

fon (030) 69596 0
fax (030) 6 92 88 65
www.fontshop.de

APPLY DESIGN GROUP
Limmerstr. 45

30451 Hannover
Deutschland

fon (0511) 48502 90
fax (0511) 485 02 99
www.apply.de

Herausgeber

Tourismusverband

Mecklenburg-Vorpommern

Tourismusverband
Mecklenburg-Vorpommern e.V.
Platz der Freundschaft 1

18059 Rostock

fon (0381) 40 30-600, fax -555
www.auf-nach-mv.de
marketing@auf-nach-mv.de

Idee, Konzept, Gestaltung,
Fotos und Realisierung des Manuals

WERK3 - Agentur fiir Werbung und PR
Rostock | www.WERK3.de

Design-Handbuch MV-Tourismuswerbung 2004 | 2. MV-Tourismuswerbung auf Landesebene



2.10

Achtung: Die Logodateien sind fiir Anwendungen bis
A4 geeignet. GroBere Dateien bitte beim Herausgeber
extra anfordern. Die Risse liegen als schwarze Bmp-
Dateien zum Einférben vor.

Seite 27

Dateien zum Download

2. MV-Tourismuswerbung auf Landesebene [MV_2_Teil]

Element / Dateiname Variante Format DateigroBle
2.1 A4Titel [MV_2_1] (Ordner)
MV_2_1_1 Musterseite / Vorlage ~ QuarkXPress 3.3 44 KB
MV_2_1_2 Riss 1 bmp 24 KB
MV_2_1_3 Riss 2 bmp 20KB
MV_2_ 1 4 Riss 3 bmp 40 KB
MV_2_1_5 Riss 4 bmp 40 KB
MV_2_1_6 MV-Logo eps 264 KB
MV_2_1_7 Claim tif 12 KB
2.2 DIN-lang Titel [MV_2_2] (Ordner)
MV_2_2_1 Musterseite / Vorlage QuarkXPress 3.3 40 KB
MV_2.2 2 Riss 5 bmp 12 KB
MV_2 2 3 Riss 6 bmp 12 KB
MV_2_2 4 Riss 7 bmp 12 KB
MV_2.25 Riss 8 bmp 12 KB
MV_2 2 6 MV-Logo eps 184 KB
MV_2.2 7 Claim tif 12 KB
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Inhalt
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36
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3.2

Musterseite / Vorlage

Riss 1

Riss 2

Bildflache

Riss 3

45 mm

A4 Titel Optimalvariante

Die Titel-Gestaltung fiir Regionen und
Stadte in Mecklenburg-Vorpommern soll
sich an die Titel der Landestourismus-
werbung anlehnen und sich zugleich von
ihr unterscheiden koénnen. Einige Ele-
mente der Titel-Gestaltung finden sich
hier deshalb in abgewandelter Form wie-
der, wahrend andere véllig ohne Verdn-
derung libernommen werden.

Eine Rubrik, eine Region
bis zwei Zeilen F

Auf3erdem gibt es eine Optimal- und eine
Minimalvariante. Bei der Optimalvariante
ist die gemeinsame Design-Basis der Tou-
rismuswerbung stark ausgepragt. Bei der
Minimalvariante féllt die Zuordnung zu
den Designmerkmalen der Landestouris-
muswerbung deutlich schwerer.

Musterlogo

Riss4

Dachzeile (max. zweizeilig)
Myriad regular 14 pt
weil}

Titelzeile (max. zweizeilig)
Garamond Rough bold italic
25 bis 70 pt weil3 / farbig

Unterzeile (max. zweizeilig)
Myriad regular 12 bis 20 pt
weil3 / farbig

207 mm

Fin Titel
zum Schwdrmen

Manchmal auch eine Unterzeile

Achtung: Die Risse sind ausschlieflich
aus den vorliegenden Dateien zu verwenden.

Seite 30

45 mm

Mecklenburg .urs

Nerpommernl b
R fadf

63 mm
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3.2

Seite 31

A4 Titel Optimalvariante

Die Titel verwenden folgende Ele-
mente:

1. Je zwei Ubereinanderliegende, ver-
schiedenfarbige Flachen mit Risskante
begrenzen das Format oben und unten.
Durch ihre feststehende Form gewahrleis-
ten sie die Zuordnung der einzelnen Pros-
pekte zur Reihe. Die Farbe unterscheidet
sie voneinander. Bei der Farbgebung ist
auf die bereits vorliegenden Broschiren

der Reihe, auf das Thema des Prospektes
und auf das Foto Riicksicht zu nehmen.

2. Das Titel-Foto fungiert als Blickfang.
Das Motiv ist »unteilbar« und darf nur aus
einem Bild oder einer Collage bestehen.

3. Auf dem Titel stehen maximal zwei Ti-
telzeilen sowie zwei Unterzeilen. Stand,
Gr6Be und Farbe sind variabel und neh-
men auf das Bild Ricksicht.

Jensezits
vom Alltag

Last Minute an die Kiae -
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3.2

Seite 32

A4 Titel Optimalvariante

Wenn die Schrift weil3 erscheint, muss
der Untergrund dafiir hinreichend kon-
trastreich sein. Andernfalls ist der Kontrast
durch einen Schatten zu erzeugen.
Schwarz ist als Schriftfarbe zu vermei-
den. Fir die Titelzeile wird die Garamond
Rough bold italic verwendet.

4. Auf der oberen Farbflache steht eine
Dachzeile (maximal zweizeilig) in Myriad
regular. Sie beinhaltet vorzugsweise den

Ei n f itel

Namen der Region oder Stadt und ggdf.
weitere inhaltliche Informationen.

5. Daneben erscheint das Logo der Des-
tination.

6.Im FuB3 steht das MV-Logo mit Claim an
immer der selben Stelle. Daftir sind das
Raster sowie die Regel zur Darstellung auf
farbigen Griinden zu beachten.

Ein Titet=-
saei Sk 5-5']1;.-#} -

Aty
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3.3

Musterseite / Vorlage

Bildflache
Riss 3

Riss 4
Dachzeile (max. zweizeilig)

Myriad regular 14 pt
weil}

Titelzeile (max. zweizeilig)
Garamond Rough bold italic
25 bis 70 pt weil / farbig

Unterzeile (max. zweizeilig)
Myriad regular 12 bis 20 pt
weil / farbig

A4 Titel Minimalvariante

Die Minimalvariante funktioniert wie die
Optimalvariante - verzichtet aber auf die
oberen beiden Rissflachen. Damit wird
das Format nach oben offen. Die dort an-
geordneten Elemente stehen dann frei
auf dem darunter liegenden Foto.

Achtung: Die Risse sind ausschlieflich
aus den vorliegenden Dateien zu verwenden.

252 mm

Eine Rubrik, eine Region
bis zwei Zeilen

‘Fin Titel

zum Schwdrmen

Manchmal auch eine Unterzeile

45 mm

Seite 33

Mecklenburg | .ars

Nerfpommernl b

AFH s e

63 mm
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3.3 A4 Titel Minimalvariante

Abtmzcl?en

uné-Auftanken
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33 A4 Titel Minimalvariante

-2

e o s s

y  Ein Titel E”{THEF ' Ein Titel

. ™ e Soldrmen ]

J'"n a.rs d i 3. : . =

e

b —
Ein Titel
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34 | DIN-langTitel Optimalvariante

Bei den DIN-lang Titeln ist nach den glei-
chen Grundsatzen wie bei den A4 Titeln
zu verfahren (Seiten 30 bis 32) - hier selbst-
verstandlich mit anderen Mal3en.

Die anderen Umschlagseiten folgen den

Regeln, die flr die gleichen Formate der
Landestourismuswerbung gelten.

Riss 1 A .

Riss 2 ¢ [Ein Anleser oder eine Rubrik

bis zwei Zeilen Musterlogo

15 mm

Bildfliche
Biss 3
Riss 4

Dachzeile (max. zweizeilig)
Myriad regular 12 pt weil3

35mm

Titelzeile (max. zweizeilig)

Garamond Rough bold italic [ °
16 bis 45 pt weif3 / farbig ln Z te

Unterzeile (max. zweizeilig) .o
Myriad lar 10 bis 14
weit g zum S Chwar men

Manchmal auch eine Unterzeile

140 mm
o]

Mecklenburg | ifs

35mm

NorpOmmernli. .
AAFTF Al ik

25mm

Achtung: Die Risse sind ausschlieB8lich
aus den vorliegenden Dateien zu verwenden.

45 mm
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34 | DIN-lang Titel Optimalvariante

Ein Titel

zum Schwdarmen
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3.5 | DIN-langTitel Minimalvariante

Die DIN-lang Titel der Minimalvariante
folgen den gleichen Grundsatzen wie die
entsprechenden A4 Titel (Seiten 33 bis
35). Sie verzichten demzufolge auf die
oberen Rissflachen.

Die anderen Umschlagseiten folgen den
Regeln, die fiir die DIN-lang Formate der
Landestourismuswerbung gelten.

Musterseite / Vorlage -
{ - ] sildflache Ein Anleser oder eine Rubrik £
bis zwei Zeilen Musterlogo £

B a7 Riss3
Riss 4

Dachzeile (max. zweizeilig)
Myriad regular 12 pt
weil3

o o
Titelzeile (max. zweizeilig) E l t
Garamond Rough bold italic l n l e
16 bis 45 pt weil3 / farbig

Unterzeile (max. zweizeilig) Z I/l m S C h wd Tm € n

Myriad regular 10 bis 14 pt
weifs/farbig Manchmal auch eine Unterzeile

175 mm
B

35mm
O]
25mm

Achtung: Die Risse sind ausschlieBlich

. . 5x5mm ———
aus den vorliegenden Dateien zu verwenden.

45 mm
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3.5 | DIN-langTitel Minimalvariante

Yerpomanert JH
Livtauls e

Ferien-$ paj;

J'ur die ganze Famil

Muocklenburg aFa
Varpommen
S i gk
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3.6

Seite 40

Impressum

Copyright

Urheber des Corporate Designs fiir die
MV-Tourismus-Werbung ist die Rostocker
Agentur WERK3. Samtliche Nutzungs-
rechte befinden sich uneingeschranktund
ausschlief3lich im Besitz des Tourismusver-
bandes Mecklenburg-Vorpommern e.V.

Der Verband hat jedoch ein ausgespro-
chenes Interesse an einer Nutzung durch
moglichst viele Verbande, Vereine, Kom-
munen und Unternehmen des Landes.
Voraussetzung furr die Anwendung ist ei-
ne Genehmigung durch den Tourismus-
verband und eine unverfremdete Abbil-
dung nach diesen Richtlinien. In diesem
Fall ist die Nutzung kostenfrei. Die hier
dargestellten Fotos sind in diese Rechte
nicht eingeschlossen.

Urheber des farbigen MV-Bildzeichens
und des Claims »MV tut gut«ist ebenfalls
WERK3. Die hier dargestellten Anwen-
dungsregeln beider Elemente sind je-
doch ein Auszug aus der Richtlinie zum
Design der Dachmarke Mecklenburg-Vor-
pommern. Samtliche Nutzungsrechte be-
finden sich uneingeschrankt und aus-
schlieBlich im Besitz der Landesregierung
Mecklenburg-Vorpommern.

Voraussetzung fiir die Anwendung im
Rahmen der hier dargestellten MV-Tou-
rismus-Werbung ist eine Genehmigung
durch den Tourismusverband und eine
unverfremdete Abbildung nach diesen
Richtlinien. In diesem Fall ist die Nutzung
kostenfrei.

Die Nutzungsrechte fiir die verwendete
Schriftensoftware liegen nicht beim He-
rausgeber oder den Agenturen. Die My-
riad bietet z.B. FontShop Germany zum
sofortigen Download an. Die ITC Gara-
mond Rough ist nur bei APPLY DESIGN
GROUP (Hannover) zu beziehen.

FontShop Germany
BergmannstraRe 102
10961 Berlin

fon (030) 69596 0
fax (030) 6 92 88 65
www.fontshop.de

APPLY DESIGN GROUP
Limmerstr. 45

30451 Hannover
Deutschland

fon (0511) 48502 90
fax (0511) 485 02 99
www.apply.de

Herausgeber

Tourismusverband

Mecklenburg-Vorpommern

Tourismusverband
Mecklenburg-Vorpommern e.V.
Platz der Freundschaft 1

18059 Rostock

fon (0381) 40 30-600, fax -555
www.auf-nach-mv.de
marketing@auf-nach-mv.de

Idee, Konzept, Gestaltung,
Fotos und Realisierung des Manuals

WERK3 - Agentur fiir Werbung und PR
Rostock | www.WERK3.de
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3.7 Dateien zum Download

3. MV-Tourismuswerbung von Regionen und Stadten [MV_3_Teil]

Achtung: Die Logodateien sind fiir Anwendungen bis

A4 geeignet. GroBere Dateien bitte beim Herausgeber
extra anfordern. Die Risse liegen als schwarze Bmp- Element / Dateiname Variante Format DateigréBRe

Dateien zum Einfarben vor.

3.1. A4Titel Optimalvariante [MV_3_1] (Ordner)
MV_3_1_1 Musterseite / Vorlage ~ QuarkXPress 3.3 44 KB
MV_3_1_2 Riss 1 bmp 24 KB
MV_3_1_3 Riss 2 bmp 20KB
MV_3_1_4 Riss 3 bmp 16 KB
MV_3_1_5 Riss 4 bmp 16 KB
MV_3_1_6 MV-Logo eps 216 KB
MV_3_1_7 Claim tif 12 KB
3.2. DIN-lang Titel Optimalvariante [MV_3_2] (Ordner)
MV_3_2_1 Musterseite / Vorlage QuarkXPress 3.3 40 KB
MV_3.2 2 Riss 1 bmp 12 KB
MV_3_2_3 Riss 2 bmp 12 KB
MV_3_2 4 Riss 3 bmp 8 KB
MV_3_25 Riss 4 bmp 8 KB
MV_3_2 6 MV-Logo eps 160 KB
MV_3_2_7 Claim tif 12 KB
3.3. A4 Titel Minimalvariante [MV_3_3] (Ordner)
MV_3_3_1 Musterseite / Vorlage QuarkXPress 3.3 40 KB
MV_3_3 2 Riss 3 bmp 16 KB
MV_3_3_3 Riss 4 bmp 16 KB
MV_3_3 4 MV-Logo eps 216 KB
MV_3_3.5 Claim tif 12 KB
3.4. DIN-lang Titel Minimalvariante [MV_3_4] (Ordner)
MV_3_4_1 Musterseite / Vorlage ~ QuarkXPress 3.3 40 KB
MV_3_4_2 Riss 3 bmp 8 KB
MV_3 4 3 Riss 4 bmp 8 KB
MV_3_4 4 MV-Logo eps 160 KB
MV_3_4.5 Claim tif 12 KB
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