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1. MARKE




1.1 MARKE HILDESHEIM 6/108




1.2 AUFBAU DER BILDMARKE 7/108

Die Bildmarke teilt sich in 5x5 gleichgrofie
Einheiten ,a“ auf. Aus dieser Grundeinheit
leitet sich die zweite Einheit ,b*“ (5a = b) ab.

Diese Einheiten sind Grundlage der wei-

teren Gestaltung und werden fiir jedes
Format individuell berechnet.

sa=b




1.3 AUFBAU DER WORT-BILDMARKE 8/108

Basierend auf den Grundeinheiten ,a“ und, b“,
baut sich die Wort-Bildmarken-Kombination auf.

b 2a 23a




1.4 AUFBAU DER WORT-BILDMARKE MIT CLAIM 9/108

Bei dem Markenzeichen mit Slogan wird die
Wortmarke nach oben verschoben und der
Slogan linksbilindig auf eine Einheit ,a“ unter die
Wortmarke gesetzt. Das Markenzeichen bleibt
somit in seinen Proportionen und der Gréf3e
gleich.

b 2a 23a




1.5 ANWENDUNGSGROSSEN DER MARKEN
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Die Ausgangsgrofie (100%) des Markenzeichens
betragt 21zmm in der Hohe.

Das Markenzeichen ohne Claim darf nicht klei-
ner als 20% (4,2mm in der Hohe) skaliert werden.

Das Markenzeichen mit Claim darf nicht kleiner
als 40% (8,4mm in der Hohe) skaliert werden.




1.6 SCHUTZRAUM DER MARKEN 11/108

Damit eine grofstmogliche Wirkung der Marke
2a erzielt wird, ist ein Schutzraum definiert. In
diesem Bereich diirfen keine weiteren Elemente

platziert werden.
. Der Schutzraum der Bildmarke betragt 2a.
Der Schutzraum der Wort-Bildmarken-Kombina-
b I tion (mit und ohne Claim) betrdgt ,b“ (=5a).




1.7 UNZULASSIGE ANWENDUNGEN

I i I
- Bildmarke hat die gleiche Hohe, wie die Wortmarke
I I I

- Bildmarke rechts von der Wortmarke

- zu wenig Schutzraum

- andere Schrift, als definiert

I i I
- Wortmarke steht unterhalb der Bildmarke

- Wort- Bildmarke neigt sich

- Wort- und Bildmarke stehen zu weit getrennt voneinander

12/108

- andere Schriftausrichtung, als definiert

- falsche vertikale Ausrichtuung




2. FARBEN




2.1 FARBKATEGORISIERUNGEN 14/108

Primérfarben Sekundarfarben Ein tragendes Gestaltungselement des Marken-
auftritts ist die rote und warmgraue Farbwelt.
Diese Farben sollten vorrangig eingesetzt
werden.

Fiir eine Kategorisierung der Fachbereiche wird
das Hildesheim-Rot durch die jeweilige Sekun-
darfarbe ersetzt.

Es darf jeweils nur eine der Sekundéarfarben oder
das Hildesheim-Rot mit den Grau-Ténen der

Hildesheim-Rot (Stadtverwaltung, Rathaus, Hildesheim allgemein) Tourismus
Primarfarben kombiniert werden.

Hildesheim-Anthrazit Wirtschaft

Hildesheim-Grau Leben in Hildesheim

Hildesheim-Lichtgrau Kultur & Bildung




2.2 CMYK, RGB, HEX

Priméarfarben Sekundéirfarben

CMYK RGB HEX CMYK RGB HEX

C=0,M=90, Y=50,K=10 R=212,G=48,B=81 #D43047 C=80, M=20, Y=40,K=00 R=8, G=150, B=152 #089698

C=0,M=0, Y=10,K=85 R=75, G=75, B=72 #4B4B48 C=75, M=15, Y=10, K=10 R=42, G=153, B=203 #2A99CB

C=0,M=0, Y=10,K=35 R=188, G=187, B=178 #BCBBBB2 C=45, M=0, Y=85,K=0 R=122, G=176,B=62 #7ABO3E

C=0, M=0, Y=5,K=10 R=237, G=236,B=229 #EDECEs C=0, M=35,Y=95,K=0 R=242, G=150,B=64 #F29640

15/108




2.3 RAL, PANTONE

Primarfarben Sekundarfarben

RAL Pantone RAL Pantone

3018 Solid Coated 711 C 5021 Solid Coated 7474 C

7043 Solid Coated Cool Gray 11 C 5012 Solid Coated 7459 C

7035 Solid Coated 413 C 6018 Solid Coated 376 C

9003 Solid Coated Cool Gray 1 C 1006 Solid Coated 7409 C

16/108




2.4 ZULASSIGE FARBKOMBINATIONEN 17/108




2.5 UNZULASSIGE FARBKOMBINATIONEN 18/108




2.6 POSITIVE / NEGATIVE ANWENDUNGEN 1908
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2.7 UMGANG MIT PARTNERLOGOS 20/108

Partnerlogos werden grundsétzlich unter
Beachtung des Schutzraumes links neben der
Wort-Bildmarke auf der festgelegten Grundlinie
eingespiegelt.

Es wird empfohlen, die Partnerlogos im
Hildesheim-Anthrazit (C=0, M=0, Y=10, K=85)
einzufdrben oder eine Schwarz-WeifR-Variante zu
verwenden.

Um eine eindeutige Markenhierachie zu er-
reichen, sollten die Partnerlogos in Grofie und
horizontaler Ausrichtung optisch zur Wort-Bild-
marke der Stadt Hildesheim ausgeglichen sein.

]
»
www.hildesheim.de................. HILDESHEIMMARKETING ......... tourist informgtion I II b b s LIS

AL

B .
‘ www.hildesheim.de HILDESHEIMI\/\ARKETING» tourist information I I I H I LD ES H E I M




3. TYPOGRAFIE




3.1 SCHRIFT-TYPEN

UBERFORM MEDIUM

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVIWXYZ
1234567890

= = T Oan*1?2(J[1/@FSETXLT®O

TheSerif Semi Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

1234567890
e — 7 O™ R[]/ @§SET %™ PO

TheSerif Semi Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890
e — ) Oan*I2()[]/@§SET% ™ PO

Headlines, Uberschriften, Zwischeniiberschriften

Flief3text, Sublines

Auszeichnungen, Zwischeniiberschriften 2. Ebene

22/108

Die Typografie ist fiir den Markenauftritt ein
wichtiges Gestaltungselement und bildet mit
der Farbwelt die zwei wichtigsten Stiitzen des
Corporate Designs.

Die Headline-Schrift leitet sich von der Marke ab.
Ein moderner massiver Aufbau unterstiitzt den
leicht architektonischen Charakter und passt so
zum Markenzeichen.

Fiir Sublines, Flie3text und gesonderte Auszeich-
nungen, gewahrleistet die Schrift TheSerif durch
ihre Serifen nicht nur gute Lesbarkeit sondern
bietet auch einen hohen Wert an Seridsitat.

Néhere Informationen zu Anwendungsgréfien
finden sich in den Tabellen auf Seite 23 und den
Anwendungsdefinitionen ab Seite 45 wieder.

Bitte fordern Sie die Schriftlizenz fiir die Uber-
form unter dem Stichwort , Hildesheim“ bei der
Firma Bionic Systems an (info@bionic-systems.
com, Tel.: 0211 7885497).

Die Schrift erhalten Sie nach Vorlage der Lizenz
bei jasmin.schwarz@hildesheim-marketing.de

Die Schrift TheSerif konnen Sie online erwerben,
z.B. unter www.fontshop.de




3.1 SCHRIFT-TYPEN

THESERIF SEMI LIGHT CAPS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
1234567890

e — <>«»*!?()[]/@§$£T[%TM®©

Auszeichnungen, Tabellenziffern

23/108

Kapitalchen werden nur in Ausnahmefallen bei
Auszeichnungen stadtischer Einrichtungen und
Sehenswiirdigkeiten verwendet. Zur allgemei-
nen Auszeichnung wird der Semi-Bold Schnitt
der TheSerif verwendet.

Nahere Informationen zu Anwendungsgrofien
finden sich in den Tabellen auf Seite 23 und den
Anwendungsdefinitionen ab Seite 45 wieder.




4. ILLUSTRATIONEN




4.1 HERLEITUNG & AUFBAU 25/108

Die pragnanten Illustrationen leiten sich sowohl
aus der Form des Markenzeichens, als auch aus
architektonischen Elementen des Hildesheimer
Stadtbildes ab.

In der jeweiligen Anwendung werden sie als
illustrative Elemente grof3flachig eingesetzt, um
Dynamik und Spannung zu erzeugen.

Die Formen sind stets in den Hausfarben zu
halten und diirfen niemals in Kombination mit
Bildern verwendet werden.




4.2 BEISPIELE 26/108

o 4

Maf3stab 1:1000




4.3 EINFARBUNG DER ILLUSTRATIONEN 27/108

Die einzelnen Elemente des zu illustrierenden
Objektes werden in der jeweiligen Kategorie-

[ [ [ [
Farbe nach Belieben in 10%-Schritten abgestuft.

Fenster und Tiren sollten jeweils die dunkelsten
Flachen der Illustrationen sein.

80%

70%

60%

50%

40% 40% 40% 40% 40%
30% 30% 30% 30% 30%
20% 20% 20% 20% 20%

10% 10% 10% 10% 10%




4.4 MASSSTAB & GROSSEN

28/108

Bei der Erstellung architektonischer Illustratio-
nen ist zu beachten, dass der Maf3stab von 1m =
2 Einheiten eingehalten wird.

Somit ist eine einheitliche Darstellung der Ge-
baude gewahrleistet.

Bei bedeutetnd grofieren oder kleineren Objek-
ten, bedarf es einer gesonderten Festlegung der
Rastergréfe.




4.5 ANWENDUNGS-BEISPIELE 29/108

Bei der Einspiegelung der Illustrationen ist da-
| ] .
| I I rauf zu achten, dass eine spannende Kompo-
I I sition durch Anschnitt oder Detaildarstellung
entsteht.

HEADLINE MIN. 35PT. HEADLINE MIN. 25PT.
MAX. 2-ZEILIG 59 MAX. 2-ZEILIG

- Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgrofe
Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgrofe Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: o
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - IW: o

www.hildesheim.de I 1 I HILDESHEIM hildesheirm. de I i I HILDESHEIM




0. STILELEMENTE




5.1 KACHEL-FOND

31/108

Der Kachel-Fond ist von den illustrativen Grund-
formen abgeleitet. Er wird bei der Gestaltung
von plakativen Bildflichen, auf denen Illustratio-
nen oder Typografie abgesetzt sind, als Hinter-
grund verwendet.




9.2 WEITERE STILEMENTE

LOREM IPSUM HEADLINE

Lorem Ipsum Subline
Im nonserum quas i de volupie sume oditi officatatis dolupie ndanim re re rero comni aceario
rernatu dolora i diti d none escidi cus alite laccuscia dunt antis aute aut

faccat volorerit audae sent rehenimillis et dolupta quaeped igent, quati inciaer ovitio berumquo consequasit odis alit eurn
sunt od magnimi, officaecta nos nis aspitem poribus apissunt aute et, qui sim etur modi dolenis acearibus, soloribusa am

evellandam quibus quidusame corum ipidit volupta sitat.

® Magnam voloreius quunt esci dolenihil ide eum nosant
offictur sunt fugia doloreici ditat. Im nonserum quas ma-
gnimusdae de volupie nditatemolor sume oditi officatatis
dolupie ndanim re re rero comni aceario rernatu mquamus
doluptate dolora comnimus ditiuscienda cuscipsus, none
escidi cUs ALITE LACCUSCIA DUNT ANTIS aute aut faccat vo-
lorerit audae sent rehenimillis et dolupta quaeped igent,
quati inciaer ovitio.

® OFFNUNGSZEITEN

Aximus que por rerenim illaudit quia corendandus ea
Voloriamet quodis nobitat iassinus imus ex etur?

ZWISCHENUBERSCHRIFT

Offic temolore es ut perciet repta core plationseque et vo-
lum dest, cor as ex eaturiossin nus nos ut ventur ad que
quibusam ex ex ene susam que eum qui alignamus dolum
volorem verate officaerferi cor ratat ulliquae quias alique
ped explaborro te eatisquas et quibus nonsequ atiorecust,
consed ma vendis et quunt haruptate ped min cus earum
iliquis

1212 Corpor ad qui dolo temquis quas ex
1324  Etur magnim voluptatat hit, sam quod
1325  Molorem. Ut optaquam, et re, unt harum

ducienem sin rest, alisi beri tem latiorem nost aut quas que
doluptae dipiditio cus, sum quamus ut minum essit, temo-

6 KAPITELNAME

lesequam intem latis simin net, ut eicto cuptis et aboriatur,
conest volupta que voloreni invel mosae aut recupides na-
mus que oditio. Sant, conecest lit fugiati issenis senditibus
ent omnis demoloreriaBerro

Zwischeniiberschrift 2. Ebene

isinci rem cullupt atquibusdae laborpos debitiunto mo do-
luptas eaquatus, que laboribusto et qui nosa volupti odi in-
ctet labo. Ribus, sectore pedi ut facerrum essit ut aut ullup-
tum que quid explab ipis ea endi dolupta doluptis ea vitem
qui omnihillatis eost, verum re nam unt utat.
1 UsDA NONSE ODI
Quodipi dusaperum estecus as ejuri alisciu sapidunt
laut repudis imin periam, sum explatis aped qui

2 DOLORIA NONSEQU ASPERIONSED
Eliti audistium quae pore odipsant untiamus audiorio
berrum atis

dolestiam si voluptam nonest quia veria voluptas velitat is-
sequae vit ame id untiatis ullesequid eturerum vendi dolup-
tur accae preperr ovitat eiusante et fugitis quis aut quosape
ditatemolore inumqui ducipsa nimporepero eicia vitat atis
expella coris am, sunt hiliam non consequatet ullaboris vo-
lore eate nonsed enisitam ium ut aut re parum harum as
rendi occustiur aut essinis ulparum con nias quodi dent del
et offictur autecti untorest, iusciis itatior erunt.

Volor modipicias que persperibus, aceariam ab ipici quis
ditempossi berio eniti occus apedipiet, sectibus eateni re-

hende LLUPTATEM VELESER erspienimus volut que conse-

Kapitel-Trennlinie - 0,5 Pt.

Auszeichnungspfeil -
Hohe:1a

Zwischeniiberschrift - 2. Ebene

Zusatzliche Auszeichnung durch
die Uberform Versal

Auszeichnung Aufzahlung -
TheSerif Semibold Caps

Auszeichnung im Text -
TheSerif Semibold

Auszeichnung im Text flr Orte -
TheSerif Semibold Caps
Jahreszahlen / Aufahlungs-Zahlen
abgesetzt in Hildesheim-Rot

32/108

Nebenstehend sind verschiedene Stilelemente
und Auszeichnungen in Verwendung zusam-
mengefasst.




6. UMGANG MIT FOTOS




6.1 FARBIGKEIT 34/108

Fotos werden entweder als Duplex- oder 4c-
Variante vewendet.

Die Duplex-Variante setzt sich aus dem
Hildesheim-Lichtgrau (C=0/M=0/Y=5/K=10) und
Schwarz (C=0/M=0/Y=0/K=100) zusammen und
garantiert einen einheitlicheren Foto-Look.




6.2 AUSCHNITTE

HEADLINE MIN. 35PT.
MAX. 2-ZEILIG

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgrofie
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: o

u
www hildesheim.de I l I

HEADLINE MIN. 35PT.
MAX. 2-ZEILIG

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgrofe

www.hildesheim.de III

Bildschwerpunkt liegt im Goldenen Schnitt

35/108

Bei der Einspiegelung der Bildelemente ist dar-
auf zu achten, dass interessante und spannende
Kompositionen entstehen. Dieses gilt sowohl fiir
die Darstellung von Objekten, wie Gebduden, als
auch von Personen.




6.2 AUSCHNITTE

HEADLINE MIN. 35PT.
MAX. 2-ZEILIG

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgrofie
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: o

u
www hildesheim.de I l I

HEADLINE MIN. 35PT.
MAX. 2-ZEILIG

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgrofe

www.hildesheim.de III

Fokussierung bestimmter Objekte durch Tiefen-
schirfe und interessanter Perspektiven.

36/108




6.2 AUSCHNITTE

HEADLINE MIN. 35PT.
MAX. 2-ZEILIG

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgrofie
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: o

wwwhildesheim de lil HILDESHEIM

HEADLINE MIN. 35PT.
MAX. 2-ZEILIG

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgroge

wawhildesheim de |1l HILDESHEIM

Grafische Anmutung von Fotos durch gerade
Linien und interessanten Anschnitten.

37/108




7. RASTER & GRUNDLAGEN




7.1 AUFBAU

39/108

Grundlage fiir Bemafdungen von Elementen und
Absténden auf allen Formaten ist eine quadrati-
sche Einheit.

Diese Einheit wird anhand der kurzen Seite des
jeweiligen Formates errechnet.

So wird die kurze Seite in mm durch 50 geteilt.
Daraus ergibt sich diese Einheit ,a“.

Folgende Grofien der Einheiten sind fiir die
angegebenen Formate vorgegeben:

Format Einheit
DinA7 1,48 mm
DinA6 2,10 mm
DinAg 2,96 mm
DinAg 4,20 mm
DinA3 5,94 mm
DinA2 8,40 mm
DinA1 11,88 mm
DinAo 16,82 mm
DinLang 2,10 mm
Quadratisch 4,20 mm
210 Mm X 210 mm

DinAg =210mm:50 =4,20mm =a




7.2 ZULASSIGE FORMATE 40/108

Flir Drucksachen sollten Standard-Din-Formate

DinA4 verwendet werden.

210mMm X 297mm

Fiir grofie Werbe- bzw. Informationsmittel wie
Plakate sind die Formate A3, A2, A1und Ao
vorgesehen.

Sonderformate fiir bestimmte Aufgaben bzw.
Prasentationsbedingungen sind moglich.

DinLang Quadratisch

105mm X 210mim 210mim X 210mim
DinA6 DinAg

105mm x 148mm 148mm X 210mm




7.3 SATZSPIEGEL

A

\]

A

\

41/108

Bei Doppelseiten wird ein symmetrischer
Satzspiegel verwendet. Dabei betragen die Stege
aufien und Innen jeweils vier Einheiten.

Die Seitenzahlen und Kapitelangaben befinden
sich aufSen.




7.4 FLACHENAUFTEILUNG

42/108

Ein markantes Gestaltungselement ist die Auf-
teilung der Titelseite in zwei Flachen.

Bei der empfohlenen Aufteilung hat die obere
Flache eine Hohe von 65% der Gesamthohe des
Formates. Der Abstand zur unteren Restflache
betrigt eine Einheit 2"

Zu den Randern rechts und links befinden sich
zwei Einheiten ,a“ als Abstand.

Vier weitere Flachenaufteilungen (siehe links)
sind in Ausnahmen maoglich.

Als Abbinder dient ein Balken mit der Hohe von
einer Einheit ,,a“ im Hildesheim-Anthrazit (C=o,
M=0, Y=10, K=85) Er wird vom unteren Rand des
Formates aufgebaut.




7.5 FLACHEN-FARB-KOMBINATIONEN 43/108

Wird ein Duplex-Bild verwendet, so ist die unte-
re Gestaltungsflache in der jeweiligen Kategorie-
Farbe einzufarben.

Werden Illustrationen eingespiegelt, so ist die
untere Fliche ebenfalls in der Farbe der jeweili-
gen Illustration eingefarbt.

Wird ein 4c¢-Bild verwendet, ist die untere
Gestaltungsflache in dem Hildesheim Lichtgrau
eingefarbt.

Bei rein typografischen Inhalten wird in die
obere Flache der Kachel-Fond in der jeweiligen
Kategorie-Farbe eingesetzt.

Koénnen nur schwarz-weifie Inhalte eingespie-
gelt werden, so ist bei der Verwendung von Bil-
dern die untere Flache in 8% Schwarz gehalten.

Bei der Verwendung von schwarz-weifien Illust-
rationen oder typografischen Inhalten hingegen,
ist die untere Flache in 50% Schwarz gehalten.
Der Kachel-Fond ist ebenfalls in einer Schwarz-
Weif-Variante eingespiegelt.




7.5 FLACHEN-FARB-KOMBINATIONEN 14/108




7.6 EINSPIEGELUNG DER BILDMARKE 45108

Die Bildmarke sollte bei 4c-Fotos die einen
unruhigeren oder dunklen Hintergrund besitzen,
Weif3 eingefarbt werden.

Ist das Foto an der zu platzierenden Stelle
flachig, ruhig und hell, so kann die Bildmarke
sowohl in Weif3, als auch in der Kategorie-Farbe
oder dem Hildesheim-Anthrazit eingespiegelt
werden.

Bei Duplex-Fotos kann die Bildmarke sowohl in
der Kategorie-Farbe, als auch in Weif3, jedoch
nicht im Hildesheim-Anthrazit, platziert werden.

Bei Schwarz-Weif3-Varianten von Fotos wird die
Bildmarke auf ruhigen und hellen Fotohinter-
griinden in Schwarz eingesetzt. Bei unruhigen
und dunklen Fotos wird die weifie Bildmarke
eingesetzt.




8. FORMATE




8.1.1.1 DINA4 HOCHFORMAT - TITELSEITEN

AX. 2-ZEILIG

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgréfie
:Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LIW: o

hildesheim de o |I SRR EQREL

_A_

47/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer hochformatigen DinA4 Titel-
seite, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Hohe von 5 Einheiten.

Die Wort-Bildmarke hat eine Hohe von 2 Einhei-
ten.

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30%
der minimalen Headline-Punktgréfie fiir das
jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrofien konnen der Tabelle von
Seite 23 entnommen werden.




8.1.1.1 DINA4 HOCHFORMAT - TITELSEITEN

HEADLINE MIN. 50PT.
MAX. 4-ZEILIG

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgrofie X
‘Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: o

awww.hildesheim.de

48/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer hochformatigen DinA4 Titel-
seite, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Hohe von 5 Einheiten.

Die Wort-Bildmarke hat eine Hohe von 2 Einhei-
ten.

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30%
der minimalen Headline-Punktgréfie fiir das
jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrofien konnen der Tabelle von
Seite 23 entnommen werden.




8.1.1.2 DINA4 HOCHFORMAT - INNENSEITEN 497108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer hochformatigen DinA4 Innen-
seiten, wie links dargestellt, verwendet.

Satzspiegel 2-spaltig




8.1.1.2 DINA4 HOCHFORMAT - INNENSEITEN 50/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer hochformatigen DinA4 Innen-
seiten, wie links dargestellt, verwendet.

g—

Satzspiegel 1-spaltig mit Marginalspalte




8.1.1.2 DINA4 HOCHFORMAT - INNENSEITEN 51/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer hochformatigen DinA4 Innen-
seiten, wie links dargestellt, verwendet.

Satzspiegel 4-spaltig
(nur bei Tabellen oder Aufzahlungen / Informationen im Text)




8.1.1.2 DINA4 HOCHFORMAT - INNENSEITEN

Header-Fotos 1-spaltig,

Fotos 2-spaltig, eingesetzt

52/108

Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten,
wie links aufgefiihrt, moglich.

Die Hohe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

Headerfotos werden oben im Anschnitt einge-

spiegelt und kénnen bei Doppelseiten tiber die
gesamte Breite, unter Beriicksichtigung der Ab-
stinde zum Formatrand, eingespiegelt werden.




8.1.1.2 DINA4 HOCHFORMAT - INNENSEITEN 53/108

Fotos 4-spaltig, Fotos vollfldchig (kein umlaufender Rand)




8.1.1.2 DINA4 HOCHFORMAT - INNENSEITEN 54/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer hochformatigen DinA4 Innen-
seiten, wie links dargestellt, verwendet.

OREM IPSUM HEADLINE

em Ipsum Subline




8.1.1.2 DINA4 HOCHFORMAT - INNENSEITEN

LOREM IPSUM HEADLINE

Lorem Ipsum Subline

Im quas i de volupie

sume oditi is dolupie ndanim re re rero comni aceario

rernatu mquamus doluptate dolora comnimus ditiuscienda cuscipsus, none escidi cus alite laccuscia dunt antis aute aut
faccat volorerit audae sent rehenimillis et dolupta quaeped igent, quati inciaer ovitio berumquo consequasit odis alit eum
sunt od magnimi, officaecta nos nis aspitem poribus apissunt aute et, qui sim etur modi dolenis acearibus, soloribusa am

evellandam quibus quidusame corum ipidit volupta sitat.

Magnam voloreius quunt esci dolenihil ide eum nosant
offictur sunt fugia doloreici ditat. Im nonserum quas ma-
gnimusdae de volupie nditatemolor sume oditi officatatis
dolupie ndanim re re rero comni aceario rernatu mquamus
doluptate dolora comnimus ditiuscienda cuscipsus, none
escidi cus alite laccuscia dunt antis aute aut faccat volore-
1it audae sent rehenimillis et dolupta quaeped igent, quati
inciaer ovitio berumquo consequasit odis alit eumn sunt od
‘magnimi, officaecta nos nis aspitem poribus apissunt aute
et, qui sim etur modi dolenis acearibus, soloribusa am evel-
landam quibus quidusame corum ipidit volupta sitat.
Axinmus que por rerenim illaudit quia corendandus ea volo-
riamet quodis nobitat iassinus imus ex etur?

ZWISCHENUBERSCHRIFT

Offic temolore es ut perciet repta core plationseque et vo-
lum dest, cor as ex eaturiossin nus nos ut ventur ad que
quibusam ex ex ene susam que eum qui alignamus dolum
volorem verate officaerferi cor ratat ulliquae quias alique
ped explaborro te eatisquas et quibus nonsequ atiorecust,
consed ma vendis et quunt haruptate ped min cus earum
iliquis corpor ad qui dolo temquis quas ex etur magnim vo-
luptatat hit, sam quod molorem. Ut optaquam, et re, unt ha-
rum dolupit escipsus eos ducipsum eum ducienem sin rest,
alisi beri tem latiorem nost aut quas que doluptae dipidi-
tio cus, sum quamus ut minum essit, temolesequam intem
latis simin net, ut eicto cuptis et aboriatur, conest volupta
que voloreni invel mosae aut recupides namus que oditio.
Sant, conecest lit fugiati issenis senditibus ent omnis demo-
loreriaBerro di offic to debit aliqui dit officilliqui iuscia non

4 KAPITELNAME

Bildunterschrift Lorem Ipsum

eo0s arum quia vollaut volorisit vid que molumqui sit remo-
luptati tem quiamust il molut est, que isinci rem cullupt at-
quibusdae laborpos debitiunto mo doluptas eaquatus, que
laboribusto et qui nosa volupti odi inctet labo. Ribus, sectore
pedi ut facerrum essit ut aut ulluptum que quid explab ipis
ea endi dolupta doluptis ea vitem qui omnihillatis eost, ve-
rum re nam unt utat.

Usda nonse odi quodipi dusaperum estecus as eiuri alis-
ciu sapidunt laut repudis imin periam, sum explatis aped
qui doloria nonsequ asperionsed eliti audistium quae pore
odipsant untiamus audiorio berrum atis dolestiam si volup-
tam nonest quia veria voluptas velitat issequae vit ame id
untiatis ullesequid eturerum vendi doluptur accae preperr
ovitat eiusante et fugitis quis aut quosape ditatemolore in-
umqui ducipsa nimporepero eicia vitat atis expella coris am,
sunt hiliam non consequatet ullaboris volore eate nonsed
enisitam jum ut aut re parum harum as rendi occustiur aut

55/108

Typogrofien und Grundlinienraster-Einheiten
konnen fiir das jeweilige Format der Tabelle von
Seite 23 entnommen werden.




8.1.2.1 DINA4 QUERFORMAT - TITELSEITEN

“*HEADLINE MIN. S$5PT.

MAX. 2-ZEILIG

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgrofie
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: o

iw,w,whildesheim de

56/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer querformatigen DinA4 Titelsei-
te, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Hohe von 5 Einheiten.

Die Wort-Bildmarke hat eine Hohe von 2 Einhei-
ten.

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30%
der minimalen Headline-Punktgréfie fiir das
jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrofien konnen der Tabelle von
Seite 23 entnommen werden.




8.1.2.1 DINA4 QUERFORMAT - TITELSEITEN

HEADLINE MIN. 50PT.
MAX. 4-ZEILIG

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgroie
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LIW: 0

www.hildesheim.de

57/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer querformatigen DinA4 Titelsei-
te, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Hohe von 5 Einheiten.

Die Wort-Bildmarke hat eine Hohe von 2 Einhei-
ten.

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30%
der minimalen Headline-Punktgréfie fiir das
jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrofien konnen der Tabelle von
Seite 23 entnommen werden.




8.1.2.2 DINA4 QUERFORMAT - INNENSEITEN

X

N
X

X

Satzspiegel 2-spaltig

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer querformatigen DinA4 Innen-
seiten, wie links dargestellt, verwendet.




8.1.2.2 DINA4 QUERFORMAT - INNENSEITEN 59/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente

:A': :A': werden auf einer querformatigen DinA4 Innen-
seiten, wie links dargestellt, verwendet.
DX XXX

Satzspiegel 2-spaltig mit Marginalspalte




8.1.2.2 DINA4 QUERFORMAT - INNENSEITEN 60/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer querformatigen DinA4 Innen-
seiten, wie links dargestellt, verwendet.

Satzspiegel 4-spaltig




8.1.2.2 DINA4 QUERFORMAT - INNENSEITEN

61/108

Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten,
wie links und auf den folgenden Seiten aufge-
fithrt, moglich.

Die Hohe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

Headerfotos werden oben im Anschnitt einge-
spiegelt. Beim Querformat darf das Header-Foto
nicht iiber eine Doppelseite verlaufen.




8.1.2.2 DINA4 QUERFORMAT - INNENSEITEN 62/108

Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten,
wie links und auf den folgenden Seiten aufge-
fithrt, moglich.

Die Hohe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.




8.1.2.2 DINA4 QUERFORMAT - INNENSEITEN 63/108
I

Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten,
wie links und auf den folgenden Seiten aufge-
fithrt, moglich.

Die Hohe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.




8.2.1.1 DINAS5 HOCHFORMAT - TITELSEITEN

EADLINE MIN. 25 PT.
AX. 2-ZEILIG

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-
Punktgrofie - Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: o

"
owwchildesheim.de. E I

65%

64/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer hochformatigen DinAg Titel-
seite, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Hohe von 5 Einheiten.

Die Wort-Bildmarke hat eine Hohe von 3 Einhei-
ten.

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30%
der minimalen Headline-Punktgréfie fiir das
jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrofien konnen der Tabelle von
Seite 23 entnommen werden.




8.2.1.1 DINAS5 HOCHFORMAT - TITELSEITEN 65/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer hochformatigen DinAg Titel-
seite, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Hohe von 5 Einheiten.

Die Wort-Bildmarke hat eine Hohe von 3 Einhei-
ten.

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30%
der minimalen Headline-Punktgréfie fiir das
65% jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrofien konnen der Tabelle von
Seite 23 entnommen werden.

HEADLINE MIN. 30 PT.
MAX. 9-ZEILIG

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-
Punktgrofle - Max. 4-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0

n
sorarashildeshein.de. — I LA o Aot e No? 0 D e LN




8.2.1.2 DINAS5 HOCHFORMAT - INNENSEITEN 66/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
& werden auf einer hochformatigen DinAg Innen-
seiten, wie links dargestellt, verwendet.

g—

Satzspiegel 2-spaltig Satzspiegel 1-spaltig mit Marginalspalte




8.2.1.2 DINAS5 HOCHFORMAT - INNENSEITEN 67/108

Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten,
wie links aufgefiihrt, moglich.

Die Hohe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

Headerfotos werden oben im Anschnitt einge-

spiegelt und kénnen bei Doppelseiten iiber die
gesamte Breite, unter Beriicksichtigung der Ab-
stdnde zum Formatrand, eingespiegelt werden.




8.2.1.2 DINAS5 HOCHFORMAT - INNENSEITEN

68/108

Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten,
wie links aufgefiihrt, moglich.

Die Hohe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.




8.2.2.1 DINAS5 QUERFORMAT - TITELSEITEN 69/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer querformatigen DinAs Titelsei-
te, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Hohe von 5 Einheiten.

Die Wort-Bildmarke hat eine Hohe von 3 Einhei-
ten.

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30%
der minimalen Headline-Punktgréfie fiir das
jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrofien konnen der Tabelle von
Seite 23 entnommen werden.

5
“HEADLINE MIN. 20 PT. MAX. 1-ZEILIG

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-
Punktgrofle - Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: 0

]
sowwshildesheim.de I




8.2.2.1 DINAS5 QUERFORMAT - TITELSEITEN 70/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer querformatigen DinAs Titelsei-
te, wie links dargestellt, verwendet.

RN

Die Bildmarke hat eine Hohe von 5 Einheiten.

Die Wort-Bildmarke hat eine Hohe von 3 Einhei-
ten.

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30%
der minimalen Headline-Punktgréfie fiir das
jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrofien konnen der Tabelle von
Seite 23 entnommen werden.

HEADLINE MIN. 30 PT. MAX.
o-ZEILIG

XIXSubline 30%, 40% oder 50% der Headline-
Punktgrofie - Max. 3-zeilig. - ZA: Autom. - LW: o

]
sww.hildesheim.de B I




8.2.2.2 DINAS QUERFORMAT - INNENSEITEN 71/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
N N

’é ’é werden auf einer querformatigen DinAs Innen-
seite, wie links dargestellt, verwendet.

X

BOX

Satzspiegel 2-spaltig




8.2.2.2 DINAS QUERFORMAT - INNENSEITEN 721108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer querformatigen DinAs Innen-
seite, wie links dargestellt, verwendet.

X

BOX(

Satzspiegel 1-spaltig mit Marginalspalte




8.2.2.2 DINAS QUERFORMAT - INNENSEITEN

73/108

Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten,
wie links und auf den folgenden Seiten aufge-
fithrt, moglich.

Die Hohe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

Headerfotos werden oben im Anschnitt einge-
spiegelt. Beim Querformat darf das Header-Foto
nicht iiber eine Doppelseite verlaufen.




8.2.2.2 DINAS QUERFORMAT - INNENSEITEN 74108

Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten,
wie links und auf den folgenden Seiten aufge-
fiihrt, moglich.

Die Hohe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.




8.2.2.2 DINAS QUERFORMAT - INNENSEITEN 75/108

Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten,
wie links und auf den folgenden Seiten aufge-
fithrt, moglich.

Die Hohe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

Headerfotos werden oben im Anschnitt einge-

spiegelt. Beim Querformat darf das Header-Foto
nicht iiber eine Doppelseite verlaufen.




8.2.2.2 DINAS QUERFORMAT - INNENSEITEN 76/108

Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten,
wie links und auf den folgenden Seiten aufge-
fithrt, moglich.

Die Hohe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.




8.3.1.1 DINLANG HOCHFORMAT - TITELSEITEN

EADLINE MIN. 25PT.
MAX. 2-ZEILIG

X
Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgrofie
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: o

wwhildesheim.de for |I

65%

HEADLINE MIN.
SOPT.
MAX. 9-ZEILIG

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-
Punktgrofle - Max. 3-zeilig. - ZA: Autom. - LW: o

www.hildesheim.de

65%

77/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer hochformatigen DinLang Titel-
seite, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Hohe von 5 Einheiten.

Die Wort-Bildmarke hat eine Hohe von 3 Einhei-
ten.

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30%
der minimalen Headline-Punktgréfie fiir das
jeweilige Format gesetzt.

Weitere Headlinegrofien konnen der Tabelle von
Seite 23 entnommen werden.




8.3.1.2 DINLANG HOCHFORMAT - INNENSEITEN

78/108

XX

Ev:j Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente

<

> werden auf einer hochformatigen DinLang
Innenseite, wie links dargestellt, verwendet.

XX
XXX
030

X

XIXIXX]

Satzspiegel 1-spaltig Satzspiegel 2-spaltig




8.3.1.2 DINLANG HOCHFORMAT - INNENSEITEN

79/108

Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten,
wie links aufgefiihrt, moglich.

Die Hohe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

Headerfotos werden oben im Anschnitt einge-

spiegelt und kénnen bei Doppelseiten tiber die
gesamte Breite, unter Beriicksichtigung der Ab-
stinde zum Formatrand, eingespiegelt werden.




8.3.2.1 DINLANG QUERFORMAT - TITELSEITEN 80/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer querformatigen DinLang Titel-
seite, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Hohe von 5 Einheiten.
65%

Die Wort-Bildmarke hat eine Hohe von 3 Einhei-

ten.

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in 30%
der minimalen Headline-Punktgréfie fiir das
jeweilige Format gesetzt.

EADLINE MIN-25PT MAR T=ZEILIG """

Subline 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgrofe - Max. 1-zeilig. - ZA: AUtOm. -LW: 0 jovesvygpensssesssssssnssssrinsniniicninininenens

Weitere Headlinegrofien konnen der Tabelle von
Seite 23 entnommen werden.

iwwowhildesheim.de

65%

HEADLINE MIN. S0PT.
MAX. 5-ZEILIG

XIZgubhne 30%, 40% oder 50% der Headline-Punktgrofse -
Max. 2-zeilig. - ZA: Autom. - LW: o

iwwowhildesheim.de




8.3.2.2 DINLANG QUERFORMAT - INNENSEITEN 81/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer querformatigen Dinlang In-
nenseite, wie links dargestellt, verwendet.

Satzspiegel 2-spaltig

O

XD

Satzspiegel 1-spaltig mit Marginalspalte




8.3.2.2 DINLANG QUERFORMAT - INNENSEITEN 82/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer querformatigen Dinlang In-
nenseite, wie links dargestellt, verwendet.

Satzspiegel 4-spaltig




8.3.2.2 DINLANG QUERFORMAT - INNENSEITEN 83/108

Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten,
wie links und auf den folgenden Seiten aufge-
fiihrt, moglich.

Die Hohe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.

Headerfotos werden oben im Anschnitt einge-
spiegelt. Beim Querformat darf das Header-Foto
nicht iiber eine Doppelseite verlaufen.




8.3.2.2 DINLANG QUERFORMAT - INNENSEITEN 84/108

Bei Einspiegelungen von Fotos sind Varianten,
wie links und auf den folgenden Seiten aufge-
fithrt, moglich.

Die Hohe der Fotos kann variieren.

Der umlaufende Abstand der Fotos von 2 Einhei-
ten muss eingehalten werden.




8.4.1 HERLEITUNG SONDERFORMATE 85/108

Die Gestaltungs-Einheit bei Sonderformaten
mit einem Seitenverhaltnis von (mindestens) 1:3
errechnet sich von der kurzen Seite des jeweili-
gen Formates.

So wird die kurze Seite in mm durch 30 geteilt.
Daraus ergibt sich die Einheit ,a“.

Bei Sonderformaten, die ein kleineres Seitenver-
héltnis als 1:3 haben, ist die Berechnung, wie bei
den DIN-Formaten anzuwenden.

Seitenverhaltnis 1:3-100 mm:30=3,33mm=a




AX. 2-ZEILIG

Subline 30%, 40% oder 50% der

Headline-Punktgrole - Max. 4-zeilig. -

: Autom. - IW: o

:www.hildesheim.de

65%

8.4.2 BEISPIEL SONDERFORMAT (1:3)

HEADLINE
MIN. 30PT.
MAX. 10-ZEILIG

ubline 30%, 40% oder 50% der
Headline-Punktgrofie - Max. 4-zeilig. -
: Autom. - IW: o

‘ww.hildesheim.de

65%

86/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer sonderformatigen Titelseite,
wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Hohe von 5 Einheiten.

Die Wort-Bildmarke hat eine Hohe von 2 Einhei-
ten.

Sonderangaben, wie z.B. Domain, werden in
30% der minimalen Headline-Punktgréfie des
jeweiligen Formats gesetzt und bei zu extremen
Verhaltnissen mit zwei Einheiten Abstand zur
Subline gesetzt.

Die Headline-Groflen werden den Werten des
grofenmafiig nachstliegenden DIN-Formates
entnommen. Hierzu ist die Tabelle von Seite 23
zu beachten.

Beispiel:

Sonderformat - Kurze Seite: 10oomm

DinA6 - Kurze Seite: 105mm

DinA6 min. Headline-Punktgréfie: 20,0 Pt.
Sonderformat - min. Headline-Punktgrofie: 20,0 Pt.




9. PRASENTATIONEN / MULTIMEDIA




9.1 RASTER 88/108

Bei Prasentationen oder Darstellung von
Inhalten an Bildschirmen, wird vom Standard-
Web-Format 1024 Pixel x 768 Pixel mit 72dpi
ausgegangen.

Die lange Seite (1024 Pixel) wird durch 64 geteilt.
Daraus ergibt sich die Grofie der Einheit ,a“,

mit der alle weiteren Elemente und Abstande
bemafit werden.

1024 Pixel x 768 Pixel
1024 : 64 = 16 Pixel

a =16 Pixel




9.2 FLACHENBELEGUNG STARTSEITEN 89/108

Folgende Abstidnde und Grofien der Elemente
werden auf einer Startseite von Bildschirmdar-
stellungen, wie links dargestellt, verwendet.

Die Bildmarke hat eine Hohe von 5 Einheiten.

Die Wort-Bildmarke hat eine Hohe von 3 Einhei-
ten.

Die Headline wird in mindestens 40 Punkt und
maximal 6-zeilig abgesetzt. Die Subline betragt
jeweils 30%, 40% oder 50% der Headline in
Punktgrofie. Sie ist maximal 1-zeilig.

HEADLINE MIN. 40 PT.
MAX. 6-ZEILIG

XIXGubline 30%, 40% oder 50% der Headline Punktgrofie - max. 1-zeilig

]
Datumsangabeaspt. S ! II LHNER LD L)




9.2.1 AUFMACHERSEITEN 90/108

Bei Aufmacher oder Einleitungsseiten gelten die
gleichen Werte, wie bei der Startseite. Es werden
jedoch keine Markenzeichen abgebildet.

HEADLINE MIN. 40 PT.
MAX. 6-ZEILIG

&Z%hline 30%, 40% oder 50% der Headline Punktgrotie
max. 1-zeilig - ZA. Autom - LW: o




9.2.2 INHALTSSEITEN

KAPITELANGABE - MAX.

a0
£y

PT.

91/108

Bei Inhaltsseiten sind folgende Satzspiegel, wie
links aufgefiihrt, méglich.

Der Abstand der Elemente und Inhaltsflichen
von 2 Einheiten muss beachtet werden




9.2.2 INHALTSSEITEN

KAPITELANGABE - MAX.

a0
£y

PT.

92/108

Bei Inhaltsseiten sind folgende Satzspiegel, wie
links aufgefiihrt, méglich.

Der Abstand der Elemente und Inhaltsflichen
von 2 Einheiten muss beachtet werden




9.2.3 INHALTSSEITEN - AUFTEILUNGSBEISPIELE 93/108

KAPITELAMGABE - MAX. 20 PT.




9.2.3 INHALTSSEITEN - AUFTEILUNGSBEISPIELE

KAPITELAMGABE - MAX. 20 PT. Seite 3/24

464 Pixel

94/108

Sollen Bilder in die Inhaltsseiten eingebaut wer-
den, so sind folgende Varianten moglich.

Die Umlaufenden Abstiande sind zu beachten.




9.2.3 INHALTSSEITEN - AUFTEILUNGSBEISPIELE 95/108

Sollen Bilder in die Inhaltsseiten eingebaut wer-
den, so sind folgende Varianten moglich.

KAPITELANGABE - MAX. 20 PT.

Die Umlaufenden Abstiande sind zu beachten.




9.2.3 INHALTSSEITEN - AUFTEILUNGSBEISPIELE 96/108

Sollen Bilder in die Inhaltsseiten eingebaut wer-
den, so sind folgende Varianten moglich.

KAPITELANGABE - MAX. 20 PT.

Die Umlaufenden Abstiande sind zu beachten.




9.2.3 INHALTSSEITEN - AUFTEILUNGSBEISPIELE 97/108

Sollen Bilder in die Inhaltsseiten eingebaut wer-

ind fol, Vari oglich.
KAPITELANGABE - MAX. 20 PT. P den, so sind folgende Varianten moglic

Die Umlaufenden Abstiande sind zu beachten.

304 Pixel 304 Pixel 288 Pixel




9.2.3 INHALTSSEITEN - AUFTEILUNGSBEISPIELE

KAPITELAMGABE - MAX. 20 PT. Seite 3/24

304 Pixel

98/108

Sollen Bilder in die Inhaltsseiten eingebaut wer-
den, so sind folgende Varianten moglich.

Die Umlaufenden Abstiande sind zu beachten.




9.2.3 INHALTSSEITEN - BEISPIEL

DAS NEUE CORPORATE DESIGN DER STADT HILDESHEIM Seite 3/24

JRFBIEE B AW

T VSV VNIV

[1 CE1 O

Lorem ipsum delor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commo-
do ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et
magnis dis parturlent montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam felis,
ultricies nec, pellentesque ey, pretiurm quis, sern, Nulla conseguat massa
quis enirmn. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget,
arcu, In enim justo, thoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.
MNullam dictum felis eu pede mollis pretium.

B Lorem lspus Dumdum
B [psum Darum Mixum

B Caracho Lorem

B Lirum Larum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commo-

doligula eget dolor. Aenean massa. Cum socils natogue penatibus et
magnis dis parturient mentes, nascetur ridiculus mus. Donec guarm felis,
ultrieles nec, pellentesque ey, pretium quis, sem. Nulla censequat massa
quis enim, Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget,
arcu. In enim juste, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo,
HNullam dictum felis eu pede mollis pretium.

B Lorem Ispus Dumdum
B [psum Darurm Nixrm
B Caracho Lorem

B Lirum Larum

99/108




9.3.3 CD-LABEL

22,5 mm

7,5 mm

12,5 mm

12,5 mm

22,5 mm

HEADLINE, 1-ZEILIG, 12 PT.

Subline, 1-zeilig 8 Pt.

100/108

Bei der Gestaltung von CD-Labels wird von einer
Definierung einer Einheit abgesehen und die Ab-
stinde und Grofien der Elemente in mm bemaf3t
und mittelachsial angeordnet.




9.3.4 CD-INLAY 101/108

Folgende Abstidnde und Einheiten von CD-Inlays
berrechnen sich wie bei den zuvor definierten

RON Formaten. Sie mussen eingehalten werden.

HEADLINE, MAX. 6-ZEILIG, 15 PT.

ubline, max. 3-zeilig, 10 Pt., ZA: Autom., LW:0

|
Datumsangabe o |I N




10. BESCHILDERUNGEN




10.1 TURSCHILDER

103/108

Beispiel eines Tiirschildes.

Eine genauere Gestaltung sollte von den zuvor
angegebenen Richtlinien abgeleitet werden.

MAX MUSTERMANN

Fachbereich Besonderes

SPRECHZEITEN

Montag — Donnerstag Freitag
8-12 Uhr & 14-17.30 Uhr 8—12 Uhr & 14—-16 Uhr




11. PROMOTIONARTIKEL




11.1 BEISPIELE 105/108

. Beispiele fiir Promotionartikel.
) ]3] HILDESHEIM >

Groéflenverhdltnisse von Marke und Typografie,
sowie Schutzraume sollten beachtet werden.

1 HILDESHEIM




12. ANHANG




12.1 SCHRIFT-GROSSEN

Format FlieRtext Formate Headline | Zeilenabstand | Lange Mitellange Sub- Kurze
Headline Subline line Subline
30% der Headline | 40% der Headline | 50% der Headline
DinA8 71/9,5Pt.
DinA7 7/95Pt. DinA8, DinA7, DinA6 20,0 Pt. 20,0 Pt. 6,0 Pt. 8,0 Pt. 10,0 Pt.
DinA6 9/12,0 Pt. DinA7, DinA6, DinAs, DinLang 25,0 Pt. 25,0 Pt. 75 Pt. 10,0 Pt. 12,5 Pt.
DinAs 9/12,0 Pt. DinA7, DinA6, DinAs, DinLang 30,0 Pt. 30,0 Pt. 9,0 Pt. 12,0 Pt. 15,0 Pt.
DinAg4 9/12,0 Pt. DinA6, DinAs, DinLang, DinA4 35,0 Pt. 35,0 Pt. 10,5 Pt. 14,0 Pt. 175 Pt.
DinA3 12 /16,0 Pt. DinAs, DinA4 40,0 Pt. 40,0 Pt. 12,0 Pt. 16,0 Pt. 20,0 Pt.
DinA2 16 / 23,0 Pt. DinA4 45,0 Pt. 45,0 Pt. 13,5 Pt. 18,0 Pt. 22,5 Pt.
DinAg4 50,0 Pt. 50,0 Pt. 15,0 Pt. 20,0 Pt. 25,0 Pt.
— — DinAg4, DinA3 55,0 Pt. 55,0 Pt. 16,5 Pt. 22,0 Pt. 275 Pt.
linienraster DinA4, DinA3 60,0 Pt. 60,0 Pt. 18,0 Pt. 24,0 Pt. 30,0 Pt.
DinA3 65,0 Pt. 65,0 Pt. 19,5 Pt. 26,0 Pt. 32,5Pt.
DinA8 10,5 Pt DinA3 70,0 Pt. 70,0 Pt. 21,0 Pt. 28,0 Pt. 35,0 Pt.
DinA7 10,5 Pt. DinA3 75,0 Pt. 75,0 Pt. 22,5Pt. 30,0 Pt. 375 Pt.
DinA6 12,5 Pt. DinA3 80,0 Pt. 80,0 Pt. 24,0 Pt. 32,0 Pt. 40,0 Pt.
DinAs 12,5 Pt. DinA3, DinA2 85,0 Pt. 85,0 Pt. 25,5 Pt. 34,0 Pt. 42,5Pt.
DinAs 12,5 Pt DinA3, DinA2 90,0 Pt. 90,0 Pt. 27,0 Pt. 36,0 Pt. 45,0 Pt.
DinAs 16,5 Pt. DinA3, DinA2 95,0 Pt. 95,0 Pt. 28,5 Pt. 38,0 Pt. 475 Pt.
DinAs 23,0 Pt. DinA2 1000Pt. | 100,0 Pt. 30,0 Pt. 40,0 Pt. 50,0 Pt.
DinA2 105,0 Pt. 105,0 Pt. 31,5 Pt. 42,0 Pt. 52,5 Pt.
DinA2 110,0 Pt. 110,0 Pt. 33,0 Pt. 44,0 Pt. 55,0 Pt.
DinA2 115,0 Pt. 115,0 Pt. 34,5 Pt. 46,0 Pt. 57,5 Pt.
DinA2, DinA1 120,0 Pt. 120,0 Pt. 36,0 Pt. 48,0 Pt. 60,0 Pt.
DinA2,DinA1 125,0 Pt. 125,0 Pt. 375 Pt. 50,0 Pt. 62,5 Pt.
DinA2, DinA1 130,0 Pt. 130,0 Pt. 39,0 Pt. 52,0 Pt. 65,0 Pt.
DinAz1 (bis 180 Pt.) 135,0 Pt. 135,0 Pt. 40,5 Pt. 54,0 Pt. 67,5 Pt.

107/108




IMPRESSUM 108/108

Impressum:

Die hier erarbeiteten Konzepte und Gestaltungen
sind geistiges Eigentum der Agentur formver-
mittlung GbR und unterliegen dem Urheber-
recht. Jede ganze oder teilweise Vervielfalti-
gung, sowie jede Weitergabe an Dritte ist nicht
gestattet.
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