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1. Editorial

Zur Enstehung des neuen Corporate Designs
der Hamburg Tourismus GmbH

Hamburg Tourismus —Wir bringen Leben in die Stadt!

Die Hamburg Tourismus GmbH (HHT) gehort heute zu den fuhrenden touristischen Marketinggesellschaften in
Deutschland. Ziel ist es, die Vielfalt touristischer Angebote Hamburgs darzustellen und den Bekanntheitsgrad
der Stadt national und international zu steigern.

Mit unserem Leistungsangebot und zahlreichen Aktivitdten wenden wir uns an die zahlreichen Besucher der
Hansestadt, an Leistungstrager, Veranstalter und Verbande sowie naturlich an die Bewohner Hamburgs.

Um diese Zielgruppen fir alle Hamburger Institutionen in zeitgemaer und Hamburg-typischer Form anzu-
sprechen, wurde im Jahre 2005 ein neues Erscheinungsbild entwickelt, das seitdem als ,,Kommunikations-
muster* maf3gebend ist fur die Gestaltung unserer Werbemittel.

Die Anwendung dieses allgemeinen Kommunikationsmusters fur die Stadt Hamburg lasst dem Gestalter
relativ viel Freiheit beziiglich Schriften, Insert und Aufbau. Um jedoch eine durchgéngige Einheitlichkeit unserer
vielfaltigen Werbemittel zu gewéahrleisten, hat die Hamburg Tourismus GmbH (HHT) fur die wichtigsten Formate
spezifische Anwendungs-Richtlinien festgelegt.

So stellt die HHT sicher, dass einerseits die Marke Hamburg erkennbar bleibt, andererseits Headline und Logo
durch einheitliche Platzierung auf Foldern und Broschtren in allen Prospektstandern sofort sichtbar und un-
verwechselbar sind.

Mitarbeiter und Agenturen/Dienstleister finden in diesem Corporate Design Handbuch der HHT zahlreiche
Anwendungsbeispiele und Vorlagen (u. a. als offene Dateien auf CD-ROM), mit deren Hilfe die Gestaltung der
HHT Werbemittel pragmatisch umgesetzt werden kann.

Der Auftritt soll zugleich die Dynamik und Vielfalt dieser Stadt widerspiegeln, ihre Attraktivitat spirbar und
sichtbar machen. In diesem Sinne ist es wiinschenswert, wenn das neue Erscheinungsbild konsequent von
allen Beteiligten angewandt wird.

Hamburg, im Herbst 2006




2. Gestaltungselemente

2.1 Gestaltungselemente im Uberblick

Kommunikationsmittel der Hamburg Tourismus GmbH enthalten grundséatzlich den dunkelblauen Struktur-
Fond, das rote Insert in Form eines Schiffsbugs und das Hamburg Tourismus-Logo. Bei einer Titel-Gestaltung
kommt in der Regel noch ein Bild hinzu.

Der Einsatz von Headlines und Copy-Texten ist vom Charakter des Produktes abhangig. Im Folgenden werden
die einzelnen Gestaltungselemente detailiert erlautert und in ihrer Variabilitat dargestellt.

HAMBURG Logo

Tourismus GmbH
dunkelblauer
Struktur-Fond

Das Corporate Design rotes Insert

mit Headline

Titel-Bild



2. Gestaltungselemente

2.2 Logos

Das Logo der Hamburg Tourismus GmbH (HHT)

Das Logo der Hamburg Tourismus GmbH (im Folgenden auch als HHT-Logo bezeichnet) bildet eine feste Ein-
heit aus Bild- und Wortmarke, wobei die Wortmarke auch in unterschiedlichen Ubersetzungen — bevorzugt
englisch - fur fremdsprachige Publikationen zum Einsatz kommen kann.

Es ist in der abgebildeten Form verbindlich und sollte immer nur waagerecht dargestellt werden. Typisch ist
aulRerdem seine Blockform, die nicht verandert werden darf. Reproduktionen dtrfen deshalb nur von den
Original-Vorlagen, die Sie bitte unserer Corporate-Design-CD entnehmen, erfolgen.

Bei der Neugestaltung zukunftiger Fremdsprachen-Logos (z. B. russisch, arabisch) muss die bisherige Hand-
habung strikt eingehalten werden, d. h. der Stand von Burg, Welle Typographie (Laufweiten) darf nicht variiert
werden!

__ % HAMBURG

Tourismus GmbH

% HAMBURG

Tourist Board

&% HAMBURG
X B Rk B B




2. Gestaltungselemente

Weitere Logos von Partnern der HHT

Die Logos der Hamburg-Unternehmen bildet eine feste Einheit aus Bild- und Wortmarke. Sie sind in der
abgebildeten Form verbindlich und sollte immer nur waagerecht dargestellt werden. Reproduktionen dirfen
deshalb nur von den Original-Vorlagen, die Sie bitte unserer Corporate-Design-CD entnehmen, erfolgen.

& HAMBURG

Convention & Event Bureau

Das Hamburg Convention & Event Bureau (HCEB) ist eine Abteilung der
Hamburg Tourismus GmbH. Als Service-Institution bewirbt das HCEB
Hamburg als die Meeting-, Incentive-, Convention- und Event-Destination.

& HAMBURG

Meeting & Incentive Pool

Der Hamburg Meeting & Incentive Pool e.V. (HMIP) ist ein Verein, des-
sen Mitglieder, unter anderem die Hamburg Tourismus GmbH (HHT),
sich fur die Vermarktung Hamburgs als Meeting-, Incentive-, Conven-
tion- und Event-Destination einsetzen. Zwischen der HHT und dem HMIP
e.V. besteht ein Kooperationsvertrag, welcher u.a. regelt, dass das ge-
samte Vereinsleben und alle HMIP-MalRnahmen (inkl. Werbe- und Kom-
munikationsmaflRnahmen) von der HHT-Abteilung HCEB organisiert

i_ij Tourismusverband
— M Hamburge.V.

Interessenverband der Hamburger Tourismuswirtschaft, dem Hotellerie,
Gastronomie, Einzel-/Gro3handel, Banken, Versicherungen, touristische
Leistungstrager, kulturelle Einrichtungen etc. angeschlossen sind.

HAIVI BURG TRAVEI;
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Die Hamburg Travel GmbH ist der kostenlose Online Vermittler
fur HotelUbernachtungen und Pauschalen in und um Hamburg
sowie fur Tickets.




2. Gestaltungselemente

GrolRRe und Position der Logos
In der folgenden Tabelle sind die Logo-Proportionen zu verschiedenen Formaten festgelegt. Bei Formaten, die
von der DIN-Norm abweichen, orientieren Sie sich bitte am néachstgelegenen Format in der Tabelle.

Format DIN lang DIN A4 DIN A3 DIN A2 DIN A1 DIN AO CityLight
Breite x Hohe 105x210 210x297 297x420 420x594 594x841  841x1189 1185x1750

Logo-Breite 38mm 62mm 87mm 118 mm 176 mm 248 mm 335mm

Das Logo der Hamburg Tourismus GmbH steht grundsatzlich am oberen rechten Rand einer Publikation.
Die genaue Positionierung auf dem Format entnehmen Sie bitte den folgenden Kapiteln 3 bis 6.

Fur die Logos der anderen Hamburg-Unternehmen kénnen die Gré3en wegen unterschiedlicher Wortlangen
abweichen, sollten aber optisch den Angaben aus der Tabelle entsprechen.

Logo-Farben

Typisch fur das Erscheinungsbild der Hamburg Tourismus GmbH sind ein maritimes Dunkelblau und das Rot
des Hamburger Stadtwappens. Diese Farben sollten Hauptbestandteil aller Publikationen sein, um einen hohen
Wiedererkennungswert zu erzielen.

FlieBtexte sind grundsatzlich schwarz, dunkelblau oder negativ weil3. Headlines erscheinen negativ weif3

(1. Zeile der Headline bzw. 1zeilige Headlines) oder dunkelblau (2. Zeile der Headline) im roten Insert. Headlines
und Sublines im Innenteil einer Broschire kdnnen sowohl negativ im Insert, als auch schwarz (oder rot) auf
hellem Hintergrund erscheinen.

Als weitere Farben sind bevorzugt Farben zu wéahlen, die mit den beiden Hausfarben Dunkelblau und Rot

harmonieren.

Logo-Rot Logo-Blau Dunkelblauer Fond  Schriftzug-Schwarz
4C-Euroskala CO M100 Y100 KO  C100 M60 YO KO  C100 M70 YO K70 CO MO YO K100
HKS-Farben HKS 13 HKS 44 HKS 41 HKS 97
Pantone-Farben Pantone Red 032C Pantone 293C Pantone 534C Pantone Black
S/W-Umsetzung 40% Schwarz 50% Schwarz 60 % Schwarz 100% Schwarz
Aushahme Auf dunkelblauem oder Struktur-Fond druckt das Blau der Wappen-Welle nur 70 %

des Original-Farbtons. Bitte die Original-Daten fur negative Darstellung verwenden.

Die Farbigkeit des Hamburg-Travel-Logos weicht etwas von der des HHT-Logos ab:

i HAMBURG TRAVEL Rot blaue Welle Dunkelblau
= C0/M100/Y100/KO § C100/M60/Y0/KO § C100/M70/Y0/K70




2. Gestaltungselemente

Anwendung des Logos auf Fonds

Die Farbigkeit wird im Kapitel 2.3 ,,Logo-Farben* genauer definiert.

Bevorzugte Darstellung

HAMBURG

Tourismus GmbH

Alternative Moglichkeiten

HAMBURG

Tourismus GmbH

. HAMBURG

Tourismus GmbH

__i% HAMBURG

Tourismus GmbH

__i& HAMBURG

Tourismus GmbH

Bevorzugt steht das Logo auf dem dunkelblauen
Struktur-Fond (Siehe Kapitel 2.6 ,,Fond und Insert*).
Die Schrift erscheint negativ weif3. Die blaue Welle
druckt nur 70 % des Original-Blautons.

Ist der Einsatz des Struktur-Fonds nicht mdglich
(z.B. Sonderfarbdruck) oder erscheint das Logo
auf Fremd-Publikationen, steht es immer auf einem
eigenen dunkelblauen Feld bzw. Hintergrund.

Fur die Gestaltung von 2farbigen Printprodukten
(Duplex) steht ein HHT-Logo zur Verfigung mit nega-
tiv weil3er Schrift, der Burg in HKS 13, und die Welle
wird in 50% schwarz gelost.

Laut HMG gibt es diese Version nicht.
Duplex — nur schwarzes Logo auf weil3

In Ausnahmeféllen kann das Logo auch positiv auf
weilRem Hintergrund dargestellt werden.

In einfarbigen Publikationen steht das Logo komplett
positiv vollflachig schwarz auf weil3. Das Logo darf
nur in den festgelegten Farben oder einfarbig schwarz
dargestellt werden. Es besteht Markenschutz, es darf
nicht verédndert werden.

Daraus ergibt sich, dass eine Darstellung in negativ
weil3 nicht zulassig ist.




2. Gestaltungselemente

2.3 Schriften

Die Hausschrift der Hamburg Tourismus GmbH ist die Univers. Sie ist unaufdringlich, besticht durch klassisch-
zeitlose Eleganz und ist daher vielseitig einsetzbar. Texte sollen immer linksbindig gesetzt werden. Bei text-
intensiven Publikationen, wie dem Stadtplan oder Broschiren, ist auch Blocksatz moéglich, um ein ruhigeres
Schriftbild zu erzeugen.

Headlines und Sublines

Fur Headlines (und ggf. dazugehdrige Sublines) ab 18 pt und gréfR3er wird ausschlie3lich die Univers 59 Ultra
Condensed verwendet. Die Schrift wird nicht in der Laufweite verandert oder kursiv gestellt. Der Text wird im
Insert linksblndig angeordnet. Am Zeilenende steht kein Satzzeichen. Bei Schriftgrof3en unter 18 pt sollte wegen
der besseren Lesbarkeit auf die Univers 67 Condensed Bold oder Univers 65 Bold zurtickgegriffen werden.

Die Headlines im roten Insert (hauptsachlich auf dem Titel) kbnnen 1- oder 2zeilig sein, was eine kurze und
pragnante Formulierung voraussetzt. Fur DIN lang und DIN A 4-Format haben wir exakte Schriftgrof3en und
Zeilenabstande vorgegeben (siehe Kapitel ,,Werbemittel*), die fur grof3ere DIN-Formate hochgerechnet werden.
Sie stehen ohne Satzpunkt; Bindestrich kann verwendet werden. Bei Informationsbroschiiren (Kataloge, Flyer
usw.) sind Head- und Subline immer erklarend sachlich gehalten, bei Anzeigen oder Plakaten die Headline
dagegen eher kreativ-provozierend, die Subline dann erklarend sachlich.

Die 1. Zeile oder 1-zeilige Headline druckt grundsétzlich weif3, die 2. Zeile dunkelblau. Die 2. Zeile einer Headline
kann in Ausnahmefallen zu Gunsten der Lesbarkeit auch weil3 sein, z. B. beim City Light Plakat, weil durch die
Lichtverhéltnisse Dunkelblau auf Rot schlecht lesbar ist.

Fur eine gute Lesbarkeit sollten 2-zeilige Headlines nicht ineinanderlaufen.

Headline-Schriften

Univers 59 Ultra Condensed

abcdefghijkimnopgrstuvwaxyz 123456789.,::()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Univers 67 Condensed Bold

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
123456789.,::()&%!?

Univers 65 Bold

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
123456789.,:;()&%!?




2. Gestaltungselemente

FlieRtext

Als Standard-Schrift wurde die Univers 55 festgelegt. Es kbnnen aber auch die Univers 45 Light oder bei gro-
Ren Textmengen und wenig Platz entsprechende Condensed-Schnitte fir den Flie3text verwendet werden.
Bold- und Kursiv-Schnitte sind nur fur Auszeichnungen vorgesehen (Kursive Schnitte sollten wenig verwendet
werden, z.B. fur Fremdsprachen in 2-sprachigen Publikationen). Auch diese Schriften dirfen nicht in der Lauf-
weite verandert werten. Die Farbigkeit ist weil3, schwarz, dunkelblau oder fur Auszeichnungen auch rot. Vor
allem bei negativem Fliel3text ist von den Light-Schnitten und Schriftgrof3en unter 9 pt Abstand zu nehmen.

FlieRtext-Schriften

Univers 55 (bevorzugt)
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Univers 45 Light
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 123456789.,:;(0&% ! ?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Univers 65 Bold

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Referenztext

Fur besondere Auszeichnungen (z. B. Einladungen,
Marginalien und Referenztexte) kann als zweite
Schrift die Sabon hinzugezogen werden.

Referenztext-Schriften

Sabon
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789.,:5()& %!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Sabon Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789.,:5() & %2
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Sabon Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789.,:;()& %!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Sabon Bold Italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789.,:5()&%!2
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Nur furr sehr textintensive Publikationen

Univers 57 Condensed
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Univers 47 Condensed Light
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789.,:()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Univers 67 Condensed Bold

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Word, PowerPoint und andere PC-Anwendungen

PC-Nutzer kbnnen alternativ zur Univers auf die Zurich
(PC-Bezeichnung fur Univers) oder Arial zuriickgreifen.

Die Sabon lauft am PC oft unter dem Namen Classical
Garamond.

PC-Schriften*

Arial
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Arial Bold

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

*Die Zurich und die Classical Garamond entsprechen in ihrem Erscheinungs-
bild der Univers und der Sabon.




2. Gestaltungselemente

2.4 Fond und Insert

Typisch fur das Erscheinungsbild der Hamburg
Tourismus GmbH sind ein dunkelblauer Fond mit
Wasserspiegelungseffekten — der Strukturfond — und
das rote Insert in Form eines Schiffsbugs mit leichtem
Verlauf und Schlagschatten. Die Darstellung der beiden
markanten Gestaltungselemente in dieser Form ist
grundséatzlich festgeschrieben. Gestaltet sich in Aus-
nahmefallen die Verwendung von gerasterten Ver-
laufen in einer Publikation problematisch, kann auch
auf vollflachige Elemente ohne Schatten zuriickge-
griffen werden (Farbigkeit siehe Kapitel 2.3 ,,Logo-
Farben®). Eine weitere zulassige Variante ist eine
einfarbige Graustufen-Darstellung, die hauptsachlich
dem Anzeigenbereich vorbehalten ist. Vorlagen fur
alle genanten Varianten finden Sie auf unserer
Corporate-Design-CD.

Dunkelblauer Fond ,Wasserspiegelung*

Der dunkelblaue Fond am Kopf einer Seite darf,
bis auf das HHT-Logo (und ggf. TVH-Logo) keine
weiteren Buttons, Logos oder Texte enthalten.

Rotes Insert,,Schiffsbug*

Die GrofRRe des roten Inserts ist in der Hohe fir ver-
schiedene Formate fur 1- und 2-zeilige Headlines fest-
gelegt (siehe Kapitel 3 bis 6). Die Lange variiert je
nach Lange des darauf platzierten Textes. Ein Flnftel
der Hohe des Schiffsbugs (exkl. Schatten) ragt stets
aus dem Fond heraus in das Bild bzw. in den Hinter-
grund der Seite (auf dieser Seite z. B. am Kopf in den
weil3en Hintergrund).

Die Form des Inserts kann auch als einzelnes Gestal-
tungselement in einer Publikation Anwendung finden,
z.B. als Hinterlegung fiir Uberschriften oder Kapitel-
bezeichnungen. Je kleiner die Form eingesetzt wird,
desto mehr bietet sich auch hier die Verwendung eines
vollflachigen Elements an. Die bevorzugte Farbigkeit
bleibt aber immer rot. Auf3erdem wird das Bug grund-
satzlich linksbindig eingesetzt (zuldassige Ausnahmen
sind nur auslandische Titel-Inserts, z. B. arabisch)

* Einsatz des Inserts eingeschrankt — Kolumnenziffer geht
ja nicht mehr.
* Duplex- und Grauumsetzung muss It. HMG komplett

HAMBURG

Tourismus GmbH

Hamburg Gruppenreisen 2007

Bevorzugte Darstellung von Fond und Insert mit
Struktur-Fond und schattiertem ,,Schiffsbug*

HAMBURG

Tourismus GmbH

Hamburg Gruppenreisen 2007

Alternative Darstellung von Fond und Insert
als Vollflachen, z. B. fur Sonderfarbdruck

Alternative Darstellung fur den 2-farbigen Druck
(Duplex), z.B. fur Gutscheine

Alternative Darstellung fur den 1-farbigen Druck,
hauptséachlich fur Anzeigen

umgebaut werden (schwarzes HHT-Logo auf weil3 — kein grauer Wellenfond mehr) — dem entsprechend ist die von lhnen
gelieferte s/w-Anzeige auch falsch.Wird das jetzt wirklich bei Ihnen so angewendet - sieht so fremd aus?

* Duplex-Anwendung mit Rot durfte doch bei HHT-Drucksachen normal sein (z.B. Power-Pass-Gutscheine). Die Beispiele von

12




2. Gestaltungselemente

2.5 Bilder

Die Motivwelt, in der Regel Fotos, ist naturgemaf variantenreich — entsprechend den verschiedenen Medien,
Zielgruppen und Kommunikationsthemen. Der Hamburg Tourismus GmbH steht eine ganze Reihe von klassi-
schen Hamburg-Bildern fiir Gestaltungszwecke zur Verfiigung, wobei eine moderne, elegante Bildwahl bevor-
zugt wird.

Far den Titel einer Publikation wird immer nur ein Motiv verwendet, das auch nicht durch Collage verfalscht
werden darf. Es steht grundséatzlich im Anschnitt. Dabei ist auf ungewodhnliche Fotoauffassung und spannende
Perspektiven zu achten.

Auf der HHT-Website und dem Mediaserver der HMG haben Sie die Moglichkeit, Motive fur die Gestaltung von
Werbemitteln der Hamburg Tourismus GmbH herunter zu laden. Zwecks Zugangsberechtigung zu diesen
Bildarchiven setzen Sie sich bitte mit uns in Verbindung (siehe Kapitel 8.2).

N '-F = '!"
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2. Gestaltungselemente

2.6 Info-Button und Abbinder

Der Info-Button

Als weiteres Gestaltungs-Element setzt die HHT einen Info-Button ein, der vor allem auf den Titelseiten der
Flyer und Broschiiren sowie auf Plakaten erscheint und die wichtigsten Kontakt-Daten (Hotline-Nummer und
Internet-Adresse) schnell erfassbar macht.

Den Info-Button gibt es fiir alle DIN-Formate in der entsprechenden Grol3e.

Sein Erscheinungsbild darf nicht verandert werden; sollte die 1. Zeile bzw. die Telefon-Nummer geandert werden,
mussen Schriftart und Bundigkeit (Block) erhalten bleiben.

Infos | Tickets | Hotels Infos | Tickets | Hotels Infos | Tickets | Hotels

040-300 51 300 040-300 51 800 040-300 51 151

hamburg-tourismus.de hamburg-tourismus.de hamburg-tourismus.de

Infos Infos Start TOMA——

040-300 51 300 040-300 51 127 buchen & profitieren

hamburg-tourismus.de www.hceb.de in lhrem Reisebiiro

Platziert wird der Info-Button unten links auf den Werbemitteln. Er hat den gleichen Abstand vom linken Rand
wie die Headlines oben im roten Insert und steht freigestellt auf dem Bildmotiv; bei DIN lang Foldern z. B. 10
mm vom unteren Rand.

Der Abbinder

Unruhiges Bildmaterial auf Foldern und Broschiiren kann die Abbildung des Info-Buttons oder weiterer (Fremd-)
Logos negativ beeintrachtigen. In diesem Fall darf im unteren Bereich ein schmaler Struktur-Fond-Streifen
eingefligt werden, der die Titelseite abschliel3t. Auf ihm wird links der Info-Button platziert und nach rechts ggf.
weitere Logos. Auf einer DIN lang Seite ist der Abbinder z.B. stets 25 mm hoch (Beschnitt muss hinzugerechnet
werden).

(’#kiilm“‘nﬂﬂ“}nn‘r;,,g,

Ialos | Tickets | Holels

040-300 51 300

hamburg-iourismus.de

Platzierung des Info-Buttons und eines
Co-Brandes am Ful3 der Titelseite

Whae 1RGNS | Hotals Ist das Titel-Bild zu unruhig im unteren
Eﬂlﬂuﬁ;unl?!nE[Lg ) Teil, stehen Button und Logos auf einem
Struktur-Fond-Abbinder

(bei DIN lang = 25 mm Fond-Ho6he)




2. Gestaltungselemente

2.7 Co-Branding mit Hamburg Unternehmen und Fremdfirmen

Bei einigen Publikationen ist es notwendig, ein weiteres Logo auf der Titelseite zu platzieren.
In diesen Fallen steht das jeweilige Logo des stadtischen Herausgebers (HHT, TVH, HCEB) oben rechts im
Format (genaue Vermal3ung siehe Kapitel 3 — Werbemittel).

Kaufliche Liebe
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Beim ,,Tourismus Report Hamburg“ wird das Logo
der Stadt Hamburg eingesetzt, da es sich um zwei

stadtische Herausgeber handelt.

Logos, die zusatzlich zum HHT-Logo abgebildet werden
mussen, befinden sich unten rechts auf der Seite, z. B.
Fremdfirmenlogos, Marken. Wird ein unruhiges Titel-
bild verwendet, sollte unten ein ,,Abbinder* (Struktur-

fond-Streifen) hinzugefugt werden (Details siehe
Kapitel 2.5 bzw. Abb. Power Pass unten)

| Hamburg Tourismus
verzeichnet Rekord
im Jahr 2005
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| Grand Elysée hat
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Ausstellung
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.BESONDERHEITEN IM
UMGANG MIT DEM

Immer mehr chinesische Gste
besuchen Hamburg . Deshalb bie:
tet die HHT im Rahmen des Pro-
jekts ,Hamburger Tourismuspoof
fir China* am 27. September das
Seminar , Besonderheiten im Um
gang mit dem chinesischen Hotel-
gast” im Zeitraum der Veranstal-
tungsreihe CHINA TIME 2006 an
Die Veranstaltung git den Mitar-
beitern der Hotellerie

nomie einen Einbli
sische Mentaltt und vermitelt
prakische Tipps im Umgang mit
chinesischen Hotelgasten. Beginn
16,00 Unr, Daver, ca. 2 Stunden
Anmeldungen per Fax

040/300 51 220 oder E-Mail
heyken@hamburg-tourismus de

INTERKULTURELLES SEMINAR

CHINESISCHEN HOTELGAST*
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HAMBURGER TOURISMUS ENTWICKELT SICH WELTMEISTERLICH

Hamburg

Juli/August 2006

Die WM und ihre Auswirkungen auf den Tourismus — eine Bilanz

B

D Hariolf Wenzler, Geschatsfiihrer Hamburg Marketing
GmbH, Andreas Evert, Staatsrat Beh. . Bildung und Sport,
Biirgermeister Ole von Beust, Staatsrat Andreas Emst,
Beh. f. Inneres und Kurt Kriiger, Leiter der Hamburger
WM AuBenstelle (v.)

Tourismus GmbH. ,Nachdem bereits 2005
e bei den Ubemachtungen in gewerbl
chen Betrieben dberschritten wurde, rechnen wir in diesem
Jahr damit, den Meilenstein von 7 Mio. Ubemachtungen zu
erreichen.” Dr. Hariolf Wenzler, scheidender Geschéftsiher
der Hamburg Marketing GmbH,sieht mit rund 1,5 Mio. Be

chem aufdem Fan-Fest alloEnvartungen bertoffen.

der Treffpunke in der Blickt man au das Buk
sieht von Beust in den Ausgaben von 48 fio,
meh als vorgesehen| eine gute Investiton, zumal rnd 21

CHINA TIME 2006:

Mio. Euro in InfrastruktummaBnahmen geflossen seien.
Drei Punkte zeigen den Erfolg im Standortmarketing
mv me WM

vt o denFons s Paysac o WM gl

Bilne, die Wassershow au der
v die vielen kulturellen Ange-
urden gut genutzt, Die 175 Blue
tact 2um Kunstwerk und symboliserten

e Rolleas Toraur
« Die Medienresonanz war iberwaligend. Rund & 500 auslin

dische Joumalisten kamen zu den Spielen in cie Stadt. Der

Tor zur Welt-Club — 28 Hamburger Fimen hatten sich finan-

el beteilgt

Unter Image-Gesichtspuriten ist die WIBilanz fir Ham
burg einvoller Erfolg, unter kaufménnischen fr einige — noch—
richt. Das rege Interesse am Public Viewing lie§ so manchen
Tisch in der Gestronomie leer. Und das Fehien der Tagungsgés-
te in der Stadt wurde durch dbemachtende V
ierall kompensiert, Ko fehlender
aweiten Halozeit, so wird dies fi die Hotelerie ein qutes
Jahr", 50 Handelskammer Prses Dreyer. D langen Offnungs-
zeiten i Einzelhandel wenige Gewinner, Als Test fir
die Liberalisierung der Offnungszeiten im kommenden Jehr hlt
HandelskammerPré v die Zeit allerdings fir 20 kuz

Blckt man in die Zukunf, 5 ist dr Himmel iber Hamburg
tiefbau. Denn, rund 90% der W\HGéiste waren so begeistert,
dasssie die Hansestact als Reiseziel empfehlen wirden.

Berlin hatte die WM — Hamburg will Olympia”
Birgermeister Ole von Beust wirft den Elbsegler’ in den
Ring. Dass auBerordentlich gunstige intemationale Mei-
nungsKiima solle genutzt werden, um sich emeut um die
Ausrichtung der Olympischen Spiele zu bewerben. Ham:
burg habe ein seh attraktives Konzept fr die Bewerbung
i 2016 ausgearbeitet

Hamburg zeigt seine chinesische

Seite

Obc oderFest Gala, Wirts
oo chinesschr et oder MAIONG, e

deutendste Ausstellung chinesischer Gegenwarts-
kunst — CHINA TIMIE 2006 prasentiert die China-Kompetenz
Hemburgs mit einem in seiner Vielfalt einzigartgen Veranstal-
tungsprogramm aus Kultur, Wirtschaft, Politk, Wissenschaft
und Sport. Viele der in Hamburg anséissigen, chinebezogenen
Instiutionen, Untemehmen, Vereine und Verbénde sind mag-
geblich daran beteligt, dass sich vom 13, September bis zum 1
Oktober 2008 allesum cas Reich cer Mite dreht. Hamburg
~ 50 lautet das Motto der Aktionswochen, fir
und sogar ntemational bereis seit Wochen it

Dabei gehtes nicht um Wer-
bung fr i, soncom um i i, elstisches Bid
dieses Landes. Die zahireichen Veranstaltungen z
Themenfeldem Poltk, Wirschaft, Kultur, Wissenschaft und
Sport die vielftigen Verbindungen Hamburgs mit China auf
Einkultureller Hohepunktvon CHINA TIME 2006 st die Ausstel
Iung Mahjong in der Galere d £ Vom 15. Septem
ber 2006 bis 18. Februar 2007 werden hier und 400 zeitgenids-
sische Werke chinesischer Kunstler zu sehen sein

Fir ie CHINA TIME 2006 wird bundesweit und in europsi
schen Metropolen mit Plakaten geworben.
Info: wawchinatime de




3. Werbemittel

3.1 Kataloge, Broschiiren und Flyer DIN A4
1-zeilig

Farbigkeit 4C-Euroskala
Rotes Insert Bughohe 26 mm mit 53 mm Abstand Oberkante Bug zur Oberkante Dokument. Die Bugléange
richtet sich nach der LaAnge der Headline, sollte aber mindestens 25 mm vor dem rechten Rand
enden. Auf3erdem sollte das Bug rechts noch ca. 16 mm Uber das Satzende hinaus ragen.
Struktur-Fond 74 mm Hohe zzgl. Beschnittzugabe (in der Regel +3mm)
HHT-Logo 62 mm Breite mit 13mm Abstand des Wortes HAMBURG zum oberen und rechten Rand
Headline Univers 59 Ultra Condensed, 45 pt Schriftgréf3e,
13mm Abstand zum linken Rand

13mm 62mm | 13mm
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3. Werbemittel

2-zeilig

Farbigkeit 4C-Euroskala
Rotes Insert Bughohe 32 mm mit 48 mm Abstand Oberkante Bug zur Oberkante Dokument. Die Bugléange
richtet sich nach der Lange der Headline, sollte aber mindestens 25 mm vor dem rechten Rand
enden. AuRerdem sollte das Bug rechts noch ca. 16 mm tber das Satzende hinaus ragen.
Struktur-Fond 74 mm Hohe zzgl. Beschnittzugabe (in der Regel + 3mm)
HHT-Logo 62 mm Breite mit 13mm Abstand des Wortes HAMBURG zum oberen und rechten Rand
Headline Univers 59 Ultra Condensed, 36 pt Schriftgrof3e mit 34 pt Zeilenabstand,
13 mm Abstand zum linken Rand

13mm 62mm | 13mm
|

13mm

HAMBURG

Tourismus GmbH

48 mm

74mm

Das Corporate Design

32mm

Platzierung von Buttons und Logos
am unteren Rand wie DIN A4-Titel 1-zeilig




3. Werbemittel

3.2 Kataloge, Broschiiren und Flyer DIN lang
1-zeilig

Farbigkeit 4C-Euroskala
Rotes Insert Bughohe 17 mm mit 36,5 mm Abstand Oberkante Bug zur Oberkante Dokument. Die Bugléange
richtet sich nach der LaAnge der Headline, sollte aber mindestens 10 mm vor dem rechten Rand
enden. Auf3erdem sollte das Bug rechts noch ca. 10 mm Uber das Satzende hinaus ragen.
Struktur-Fond 50mm Hohe zzgl. Beschnittzugabe (in der Regel +3mm)
HHT-Logo 38 mm Breite mit 5mm Abstand des Wortes HAMBURG zum oberen und rechten Rand
Headline Univers 59 Ultra Condensed, 36 pt Schriftgréf3e,
6 mm Abstand zum linken Rand

HAMBURG

Tourismus GmbH

Stadtplan Hamburg

[Infos | Tickets | Hotels|

F—{ mind. 3 mm
Platz zum Rand




3. Werbemittel

2-zeilig

Farbigkeit
Rotes Insert

Struktur-Fond
HHT-Logo
Headline

Abbinder

4C-Euroskala

Bughohe 21 mm mit 33 mm Abstand Oberkante Bug zur Oberkante Dokument. Die Buglange
richtet sich nach der Lange der Headline, sollte aber mindestens 10 mm vor dem rechten Rand
enden. AufRerdem sollte das Bug rechts noch ca. 10 mm Uber das Satzende hinaus ragen.

50 mm Hohe zzgl. Beschnittzugabe (in der Regel + 3mm)

38 mm Breite mit 5mm Abstand des Wortes HAMBURG zum oberen und rechten Rand
Univers 59 Ultra Condensed, 24 pt Schriftgrof3e mit 22 pt Zeilenabstand,

6 mm Abstand zum linken Rand

nur bei unruhigen Titelbildern — 25 mm Hohe zzgl. Beschnittzugabe (in der Regel +3mm) am
unteren Rand in vollflachigem Dunkelblau (100c/70M/0Y /70Kk)

6mm 38 mm I 15mm

HAMBURG

Tourismus GmbH

33mm

50 mm

Stadtplan Hamburg
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3. Werbemittel

3.3 Kataloge, Broschiiren und Flyer — andere Formate und Riickseitengestaltung

Weitere Werbemittel werden nach den Grundricht-
linien des HHT-Corporate-Design-Manuals gestaltet.
Bei DIN-ahnlichen Formaten sind die Vermal3ungen
proportional anzuwenden.

HAMBURG

Tourismus GmbH

Volles Programm

Zur Vorbereitung Ihres Hamburg-Aufenthaltes iibersenden wir Ihnen gern weitere Informationen auf Anfrage.
Bitte bestellen Sie die gewiinschten Unterlagen
« Online: www.hamburg-tourismus.de/hamburg_info/broschueren.html « Fax: +49 (0)40-300 51 333

« Telefon: +49(0)40-300 51 300

In Hamburg erhalten Sie alle Broschiiren und fachkundige Beratung in unseren Tourist Informationen im
Hauptbahnhof, am Hafen und im Airport Office.

Katalog mit einer riesigen Auswahl an
Hamburger Hotels, Pensionen und
Tickets fiir Musicals, Events etc.

Katalog mit Pauschal- und Wochenend-
angeboten, attraktiven Spar- und
Event Specials, Anreiseméglichkeiten
mit der Bahn und Musical- und Veran-
staltungsangeboten. Fiir Individual-
reisende und Minigruppen (6-20 Pers)

Hamburg fiir Gruppen ab 20 Personen

mit attraktiven Angeboten fiir Hotels

und Ausfliige. Viele Programm-

vorschlage fiir Ein- und Mehrtages-

touren und Tickets fiir Musicals und
eranstaltungen.

Ihr Veranstaltungsplaner fiir Hamburg.
Alle Veranstaltungen iber einen Zeitraum
von 3 Monaten sind hier aufgefiihrt.

Hamburg Informationen von A bis Z,
mit Innenstaditkarte und Nahverkehrs-
netzplan. Erhaltlich in: deutscl

ru
arabisch, japanisch und chinesisch.

Informationen rund um Hamburgs
Stadteile:

«Hamburg Altona

« HafenCity Hamburg

«Hamburg St. Pauli

Meetings, Incentives,

Conventions & Events
Profi-Katalog zur Planung von
Kongressen, Tagungen, Seminaren
und Incentive-Veranstaltungen.

Freie Fahrt mit &ffentlichen Verkehrs-
mitteln, ErmaRigungen bei Rundfahrten,
Sehenswiirdigkeiten, Museen und in
ausgewihlten Restaurants. Vergiinstigte
Eintritte, Last-Minute Theaterkarten und
mehr. Erhiltlich unter anderem bei den
Touristinformationen, in vielen Hotels
und Jugendherbergen in Hamburg.

Fahrkarte und Szeneguide fiir alle
unter 30. Freie Fahrt mit 6ffentlichen
Verkehrsmitteln, Vergiinstigungen
vielen Sehenswiirdigkeiten, Attrakt
nen, Clubs und Gastronomie.
Erhaltlich in den Tourist Informationen,
vielen Hotels und Jugendherbergen.

Allinclusive: Einmal bezahlen fiir

3 Tage freie Fahrt mit Bus und Bahn
und kostenlosen Eintritt in tiber

100 Freizeitattraktionen in der
gesamten Metropolregion Hamburg.
Erhltlich unter anderem bei allen
Touristinformationen in der
Metropolregion.
www.metropolcard.de

040-300 51 300
(Mo-Sa 9-19 Uhr)
www.hamburg-tourismus.de

040-6899 9899
(Mo-Sa 9-19 Uhr)
www.hamburg-travel.de
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Beispiel fir eine Titelgestaltung im Format DIN A6

Auf den Ruckseiten unserer Publikationen platzieren
wir meistens ganzformatige HHT-Anzeigen, die Sie in
der Regel von uns zugeliefert bekommen

Beispiel fur eine Ruckseitengestaltung im Format DIN A4




