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Zur Enstehung des neuen Corporate Designs 
der Hamburg Tourismus GmbH

Hamburg Tourismus – Wir bringen Leben in die Stadt!
Die Hamburg Tourismus GmbH (HHT) gehört heute zu den führenden touristischen Marketinggesellschaften in
Deutschland. Ziel ist es, die Vielfalt touristischer Angebote Hamburgs darzustellen und den Bekanntheitsgrad
der Stadt national und international zu steigern.

Mit unserem Leistungsangebot und zahlreichen Aktivitäten wenden wir uns an die zahlreichen Besucher der
Hansestadt, an Leistungsträger, Veranstalter und Verbände sowie natürlich an die Bewohner Hamburgs.

Um diese Zielgruppen für alle Hamburger Institutionen in zeitgemäßer und Hamburg-typischer Form anzu-
sprechen, wurde im Jahre 2005 ein neues Erscheinungsbild entwickelt, das seitdem als „Kommunikations-
muster“ maßgebend ist für die Gestaltung unserer Werbemittel.

Die Anwendung dieses allgemeinen Kommunikationsmusters für die Stadt Hamburg lässt dem Gestalter
relativ viel Freiheit bezüglich Schriften, Insert und Aufbau. Um jedoch eine durchgängige Einheitlichkeit unserer
vielfältigen Werbemittel zu gewährleisten, hat die Hamburg Tourismus GmbH (HHT) für die wichtigsten Formate
spezifische Anwendungs-Richtlinien festgelegt.

So stellt die HHT sicher, dass einerseits die Marke Hamburg erkennbar bleibt, andererseits Headline und Logo
durch einheitliche Platzierung auf Foldern und Broschüren in allen Prospektständern sofort sichtbar und un-
verwechselbar sind.

Mitarbeiter und Agenturen/Dienstleister finden in diesem Corporate Design Handbuch der HHT zahlreiche
Anwendungsbeispiele und Vorlagen (u. a. als offene Dateien auf CD-ROM), mit deren Hilfe die Gestaltung der
HHT Werbemittel pragmatisch umgesetzt werden kann.

Der Auftritt soll zugleich die Dynamik und Vielfalt dieser Stadt widerspiegeln, ihre Attraktivität spürbar und
sichtbar machen. In diesem Sinne ist es wünschenswert, wenn das neue Erscheinungsbild konsequent von
allen Beteiligten angewandt wird.

Hamburg, im Herbst 2006
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Das Corporate Design
der Hamburg Tourismus GmbH

2.1 Gestaltungselemente im Überblick

Kommunikationsmittel der Hamburg Tourismus GmbH enthalten grundsätzlich den dunkelblauen Struktur-
Fond, das rote Insert in Form eines Schiffsbugs und das Hamburg Tourismus-Logo. Bei einer Titel-Gestaltung
kommt in der Regel noch ein Bild hinzu.

Der Einsatz von Headlines und Copy-Texten ist vom Charakter des Produktes abhängig. Im Folgenden werden
die einzelnen Gestaltungselemente detailiert erläutert und in ihrer Variabilität dargestellt.

Logo

dunkelblauer
Struktur-Fond

rotes Insert 
mit Headline

Titel-Bild
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2.2 Logos

Das Logo der Hamburg Tourismus GmbH (HHT)

Das Logo der Hamburg Tourismus GmbH (im Folgenden auch als HHT-Logo bezeichnet) bildet eine feste Ein-
heit aus Bild- und Wortmarke, wobei die Wortmarke auch in unterschiedlichen Übersetzungen – bevorzugt
englisch – für fremdsprachige Publikationen zum Einsatz kommen kann. 

Es ist in der abgebildeten Form verbindlich und sollte immer nur waagerecht dargestellt werden. Typisch ist
außerdem seine Blockform, die nicht verändert werden darf. Reproduktionen dürfen deshalb nur von den
Original-Vorlagen, die Sie bitte unserer Corporate-Design-CD entnehmen, erfolgen.

Bei der Neugestaltung zukünftiger Fremdsprachen-Logos (z. B. russisch, arabisch) muss die bisherige Hand-
habung strikt eingehalten werden, d. h. der Stand von Burg, Welle  Typographie (Laufweiten) darf nicht variiert
werden!
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Weitere Logos von Partnern der HHT

Die Logos der Hamburg-Unternehmen bildet eine feste Einheit aus Bild- und Wortmarke. Sie sind in der
abgebildeten Form verbindlich und sollte immer nur waagerecht dargestellt werden. Reproduktionen dürfen
deshalb nur von den Original-Vorlagen, die Sie bitte unserer Corporate-Design-CD entnehmen, erfolgen.

Interessenverband der Hamburger Tourismuswirtschaft, dem Hotellerie,
Gastronomie, Einzel-/Großhandel, Banken, Versicherungen, touristische
Leistungsträger, kulturelle Einrichtungen etc. angeschlossen sind. 

Das Hamburg Convention & Event Bureau (HCEB) ist eine Abteilung der
Hamburg  Tourismus GmbH. Als Service-Institution bewirbt das HCEB
Hamburg als die Meeting-, Incentive-, Convention- und Event-Destination.

Der Hamburg Meeting & Incentive Pool e.V. (HMIP) ist ein Verein, des-
sen Mitglieder, unter anderem die Hamburg Tourismus GmbH (HHT),
sich für die Vermarktung Hamburgs als Meeting-, Incentive-, Conven-
tion- und Event-Destination einsetzen. Zwischen der HHT und dem HMIP
e.V. besteht ein Kooperationsvertrag, welcher u.a. regelt, dass das ge-
samte Vereinsleben und alle HMIP-Maßnahmen (inkl. Werbe- und Kom-
munikationsmaßnahmen) von der HHT-Abteilung HCEB organisiert

Die Hamburg Travel GmbH ist der kostenlose Online Vermittler 
für Hotelübernachtungen und Pauschalen in und um Hamburg 
sowie für Tickets. 
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Größe und Position der Logos

In der folgenden Tabelle sind die Logo-Proportionen zu verschiedenen Formaten festgelegt. Bei Formaten, die
von der DIN-Norm abweichen, orientieren Sie sich bitte am nächstgelegenen Format in der Tabelle.

Das Logo der Hamburg Tourismus GmbH steht grundsätzlich am oberen rechten Rand einer Publikation. 
Die genaue Positionierung auf dem Format entnehmen Sie bitte den folgenden Kapiteln 3 bis 6.

Für die Logos der anderen Hamburg-Unternehmen können die Größen wegen unterschiedlicher Wortlängen
abweichen, sollten aber optisch den Angaben aus der Tabelle entsprechen.

Format DIN lang DIN A4 DIN A3 DIN A2 DIN A1 DIN A0 CityLight

BreitexHöhe 105 x210 210 x297 297x420 420x594 594x841 841x1189 1185x1750

Logo-Breite 38mm 62mm 87mm 118mm 176mm 248mm 335mm

Logo-Farben

Typisch für das Erscheinungsbild der Hamburg Tourismus GmbH sind ein maritimes Dunkelblau und das Rot
des Hamburger Stadtwappens. Diese Farben sollten Hauptbestandteil aller Publikationen sein, um einen hohen
Wiedererkennungswert zu erzielen.

Fließtexte sind grundsätzlich schwarz, dunkelblau oder negativ weiß. Headlines erscheinen negativ weiß 
(1. Zeile der Headline bzw. 1zeilige Headlines) oder dunkelblau (2. Zeile der Headline) im roten Insert. Headlines
und Sublines im Innenteil einer Broschüre können sowohl negativ im Insert, als auch schwarz (oder rot) auf
hellem Hintergrund erscheinen.

Als weitere Farben sind bevorzugt Farben zu wählen, die mit den beiden Hausfarben Dunkelblau und Rot
harmonieren.

Logo-Rot Logo-Blau Dunkelblauer Fond Schriftzug-Schwarz

4C-Euroskala C0  M100  Y100  K0 C100  M60  Y0  K0 C100  M70  Y0  K70 C0  M0  Y0  K100

HKS-Farben HKS 13 HKS 44 HKS 41 HKS 97

Pantone-Farben Pantone Red 032C Pantone 293C Pantone 534C Pantone Black

S/W-Umsetzung 40 % Schwarz 50% Schwarz 60% Schwarz 100% Schwarz

Ausnahme Auf dunkelblauem oder Struktur-Fond druckt das Blau der Wappen-Welle nur 70% 
des Original-Farbtons. Bitte die Original-Daten für negative Darstellung verwenden.

Rot
C0 /M100/Y100 /K0

blaue Welle
C100 /M60/Y0 /K0

Dunkelblau
C100 /M70/Y0 /K70

Grau
C0/M0/Y0 /K50

Die Farbigkeit des Hamburg-Travel-Logos weicht etwas von der des HHT-Logos ab:
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Ist der Einsatz des Struktur-Fonds nicht möglich 
(z.B. Sonderfarbdruck) oder erscheint das Logo 
auf Fremd-Publikationen, steht es immer auf einem
eigenen dunkelblauen Feld bzw. Hintergrund.

In Ausnahmefällen kann das Logo auch positiv auf
weißem Hintergrund dargestellt werden.

Bevorzugt steht das Logo auf dem dunkelblauen
Struktur-Fond (Siehe Kapitel 2.6 „Fond und Insert“).
Die Schrift erscheint negativ weiß. Die blaue Welle
druckt nur 70% des Original-Blautons.

Für die Gestaltung von 2farbigen Printprodukten
(Duplex) steht ein HHT-Logo zur Verfügung mit nega-
tiv weißer Schrift, der Burg in HKS 13, und die Welle
wird in 50% schwarz gelöst.

In einfarbigen Publikationen steht das Logo komplett
positiv vollflächig schwarz auf weiß. Das Logo darf
nur in den festgelegten Farben oder einfarbig schwarz
dargestellt werden. Es besteht Markenschutz, es darf
nicht verändert werden.
Daraus ergibt sich, dass eine Darstellung in negativ
weiß nicht zulässig ist.

Anwendung des Logos auf Fonds

Die Farbigkeit wird im Kapitel 2.3 „Logo-Farben“ genauer definiert.

Bevorzugte Darstellung

Alternative Möglichkeiten

Laut HMG gibt es diese Version nicht.
Duplex – nur schwarzes Logo auf weiß
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2.3 Schriften

Die Hausschrift der Hamburg Tourismus GmbH ist die Univers. Sie ist unaufdringlich, besticht durch klassisch-
zeitlose Eleganz und ist daher vielseitig einsetzbar. Texte sollen immer linksbündig gesetzt werden. Bei text-
intensiven Publikationen, wie dem Stadtplan oder Broschüren, ist auch Blocksatz möglich, um ein ruhigeres
Schriftbild zu erzeugen.

Headlines und Sublines

Für Headlines (und ggf. dazugehörige Sublines) ab 18pt und größer wird ausschließlich die Univers 59 Ultra
Condensed verwendet. Die Schrift wird nicht in der Laufweite verändert oder kursiv gestellt. Der Text wird im
Insert linksbündig angeordnet. Am Zeilenende steht kein Satzzeichen. Bei Schriftgrößen unter 18pt sollte wegen
der besseren Lesbarkeit auf die Univers 67 Condensed Bold oder Univers 65 Bold zurückgegriffen werden. 

Die Headlines im roten Insert (hauptsächlich auf dem Titel) können 1- oder 2zeilig sein, was eine kurze und
prägnante Formulierung voraussetzt. Für DIN lang und DIN A 4-Format haben wir exakte Schriftgrößen und
Zeilenabstände vorgegeben (siehe Kapitel „Werbemittel“), die für größere DIN-Formate hochgerechnet werden.
Sie stehen ohne Satzpunkt; Bindestrich kann verwendet werden. Bei Informationsbroschüren (Kataloge, Flyer
usw.) sind Head- und Subline immer erklärend sachlich gehalten, bei Anzeigen oder Plakaten die Headline
dagegen eher kreativ-provozierend, die Subline dann erklärend sachlich. 

Die 1. Zeile oder 1-zeilige Headline druckt grundsätzlich weiß, die 2. Zeile dunkelblau. Die 2. Zeile einer Headline
kann in Ausnahmefällen zu Gunsten der Lesbarkeit auch weiß sein, z.B. beim City Light Plakat, weil durch die
Lichtverhältnisse Dunkelblau auf Rot schlecht lesbar ist. 

Für eine gute Lesbarkeit sollten 2-zeilige Headlines nicht ineinanderlaufen.

Headline-Schriften

Univers 59 Ultra Condensed

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Univers 67 Condensed Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
123456789.,:;()&%!?

Univers 65 Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
123456789.,:;()&%!?
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Fließtext-Schriften

Univers 55 (bevorzugt)

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Univers 45 Light

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Univers 65 Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Nur für sehr textintensive Publikationen

Univers 57 Condensed

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Univers 47 Condensed Light

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Univers 67 Condensed Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Fließtext

Als Standard-Schrift wurde die Univers 55 festgelegt. Es können aber auch die Univers 45 Light oder bei gro-
ßen Textmengen und wenig Platz entsprechende Condensed-Schnitte für den Fließtext verwendet werden.
Bold- und Kursiv-Schnitte sind nur für Auszeichnungen vorgesehen (Kursive Schnitte sollten wenig verwendet
werden, z.B. für Fremdsprachen in 2-sprachigen Publikationen). Auch diese Schriften dürfen nicht in der Lauf-
weite verändert werten. Die Farbigkeit ist weiß, schwarz, dunkelblau oder für Auszeichnungen auch rot. Vor
allem bei negativem Fließtext ist von den Light-Schnitten und Schriftgrößen unter 9pt Abstand zu nehmen.

Word, PowerPoint und andere PC-Anwendungen

PC-Nutzer können alternativ zur Univers auf die Zurich
(PC-Bezeichnung für Univers) oder Arial zurückgreifen.

Die Sabon läuft am PC oft unter dem Namen Classical
Garamond.

*Die Zurich und die Classical Garamond entsprechen in ihrem Erscheinungs-
bild der Univers und der Sabon.

Referenztext-Schriften

Sabon

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Sabon Italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Sabon Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Sabon Bold Italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Referenztext

Für besondere Auszeichnungen (z. B. Einladungen,
Marginalien und Referenztexte) kann als zweite
Schrift die Sabon hinzugezogen werden.

PC-Schriften*

Arial

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Arial Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789.,:;()&%!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
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2.4 Fond und Insert

Typisch für das Erscheinungsbild der Hamburg
Tourismus GmbH sind ein dunkelblauer Fond mit
Wasserspiegelungseffekten – der Strukturfond – und
das rote Insert in Form eines Schiffsbugs mit leichtem
Verlauf und Schlagschatten. Die Darstellung der beiden
markanten Gestaltungselemente in dieser Form ist
grundsätzlich festgeschrieben. Gestaltet sich in Aus-
nahmefällen die Verwendung von gerasterten Ver-
läufen in einer Publikation problematisch, kann auch
auf vollflächige Elemente ohne Schatten zurückge-
griffen werden (Farbigkeit siehe Kapitel 2.3 „Logo-
Farben“). Eine weitere zulässige Variante ist eine
einfarbige Graustufen-Darstellung, die hauptsächlich
dem Anzeigenbereich vorbehalten ist. Vorlagen für
alle genanten Varianten finden Sie auf unserer
Corporate-Design-CD.

Dunkelblauer Fond „Wasserspiegelung“

Der dunkelblaue Fond am Kopf einer Seite darf, 
bis auf das HHT-Logo (und ggf. TVH-Logo) keine
weiteren Buttons, Logos oder Texte enthalten.

Rotes Insert „Schiffsbug“

Die Größe des roten Inserts ist in der Höhe für ver-
schiedene Formate für 1- und 2-zeilige Headlines fest-
gelegt (siehe Kapitel 3 bis 6). Die Länge variiert je
nach Länge des darauf platzierten Textes. Ein Fünftel
der Höhe des Schiffsbugs (exkl. Schatten) ragt stets
aus dem Fond heraus in das Bild bzw. in den Hinter-
grund der Seite (auf dieser Seite z. B. am Kopf in den
weißen Hintergrund).

Die Form des Inserts kann auch als einzelnes Gestal-
tungselement in einer Publikation Anwendung finden,
z.B. als Hinterlegung für Überschriften oder Kapitel-
bezeichnungen. Je kleiner die Form eingesetzt wird,
desto mehr bietet sich auch hier die Verwendung eines
vollflächigen Elements an. Die bevorzugte Farbigkeit
bleibt aber immer rot. Außerdem wird das Bug grund-
sätzlich linksbündig eingesetzt (zulässige Ausnahmen
sind nur ausländische Titel-Inserts, z. B. arabisch)

Hamburg Gruppenreisen 2007

Hamburg Gruppenreisen 2007

Bevorzugte Darstellung von Fond und Insert mit
Struktur-Fond und schattiertem „Schiffsbug“

Alternative Darstellung von Fond und Insert 
als Vollflächen, z.B. für Sonderfarbdruck

Alternative Darstellung für den 2-farbigen Druck
(Duplex), z.B. für Gutscheine

Alternative Darstellung für den 1-farbigen Druck,
hauptsächlich für Anzeigen

Schlemmergutscheine 2007

Schlemmergutscheine 2007

• Einsatz des Inserts eingeschränkt – Kolumnenziffer geht 
ja nicht mehr.

• Duplex- und Grauumsetzung muss lt. HMG komplett 
umgebaut werden (schwarzes HHT-Logo auf weiß – kein grauer Wellenfond mehr) – dem entsprechend ist die von Ihnen
gelieferte s/w-Anzeige auch falsch.Wird das jetzt wirklich bei Ihnen so angewendet – sieht so fremd aus? 

• Duplex-Anwendung mit Rot dürfte doch bei HHT-Drucksachen normal sein (z.B. Power-Pass-Gutscheine). Die Beispiele von
HMG werden doch in dieser Form bei Ihnen gar nicht vorkommen.
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2.5 Bilder

Die Motivwelt, in der Regel Fotos, ist naturgemäß variantenreich – entsprechend den verschiedenen Medien,
Zielgruppen und Kommunikationsthemen. Der Hamburg Tourismus GmbH steht eine ganze Reihe von klassi-
schen Hamburg-Bildern für Gestaltungszwecke zur Verfügung, wobei eine moderne, elegante Bildwahl bevor-
zugt wird.

Für den Titel einer Publikation wird immer nur ein Motiv verwendet, das auch nicht durch Collage verfälscht
werden darf. Es steht grundsätzlich im Anschnitt. Dabei ist auf ungewöhnliche Fotoauffassung und spannende
Perspektiven zu achten. 

Auf der HHT-Website und dem Mediaserver der HMG haben Sie die Möglichkeit, Motive für die Gestaltung von
Werbemitteln der Hamburg Tourismus GmbH herunter zu laden. Zwecks Zugangsberechtigung zu diesen
Bildarchiven setzen Sie sich bitte mit uns in Verbindung (siehe Kapitel 8.2). 
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Platzierung des Info-Buttons und eines
Co-Brandes am Fuß der Titelseite

Ist das Titel-Bild zu unruhig im unteren
Teil, stehen Button und Logos auf einem
Struktur-Fond-Abbinder 
(bei DIN lang = 25 mm Fond-Höhe)

2.6 Info-Button und Abbinder

Der Info-Button
Als weiteres Gestaltungs-Element setzt die HHT einen Info-Button ein, der vor allem auf den Titelseiten der
Flyer und Broschüren sowie auf Plakaten erscheint und die wichtigsten Kontakt-Daten (Hotline-Nummer und
Internet-Adresse) schnell erfassbar macht.
Den Info-Button gibt es für alle DIN-Formate in der entsprechenden Größe.
Sein Erscheinungsbild darf nicht verändert werden; sollte die 1. Zeile bzw. die Telefon-Nummer geändert werden,
müssen Schriftart und Bündigkeit (Block) erhalten bleiben. 

Platziert wird der Info-Button unten links auf den Werbemitteln. Er hat den gleichen Abstand vom linken Rand
wie die Headlines oben im roten Insert und steht freigestellt auf dem Bildmotiv; bei DIN lang Foldern z. B. 10
mm vom unteren Rand.

Der Abbinder
Unruhiges Bildmaterial auf Foldern und Broschüren kann die Abbildung des Info-Buttons oder weiterer (Fremd-)
Logos negativ beeinträchtigen. In diesem Fall darf im unteren Bereich ein schmaler Struktur-Fond-Streifen
eingefügt werden, der die Titelseite abschließt. Auf ihm wird links der Info-Button platziert und nach rechts ggf.
weitere Logos. Auf einer DIN lang Seite ist der Abbinder z.B. stets 25 mm hoch (Beschnitt muss hinzugerechnet
werden).
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2.7 Co-Branding mit Hamburg Unternehmen und Fremdfirmen

Bei einigen Publikationen ist es notwendig, ein weiteres Logo auf der Titelseite zu platzieren. 
In diesen Fällen steht das jeweilige Logo des städtischen Herausgebers (HHT, TVH, HCEB) oben rechts im
Format (genaue Vermaßung siehe Kapitel 3 – Werbemittel).

Käufliche Liebe
Alles für den Hamburg-Fan

Hamburg Power-Pass 2006

Infos | Tickets | Hotels
040-300 51 300
hamburg-tourismus.de

Tipps und Ermäßigungen für alle unter 30
Tips and Special Rates for Under-30s

„Es waren großartige Wochen, wir haben gemerkt, was in uns

allen steckt. Ich danke allen Hamburgern für Ihre Gastfreund-

schaft“. Hamburgs Bürgermeister Ole von Beust kommt ins

Schwärmen, wenn er über die FIFA FUSSBALL WM 2006TM in

Hamburg spricht. „Es war rundum ein Erfolg. Die WM hat die

Stadt verzaubert, Hamburg hat in Deutschland und der Welt

deutlich an Ansehen gewonnen“, so sein Resümé. Über

500.000 bis 600.000 Besucher pro Tag im Juni, rund doppelt

so viele, wie sonst, freut sich Dietrich von Albedyll, Geschäfts-

führer der Hamburg Tourismus GmbH. „Nachdem bereits 2005

die 6 Millionen-Grenze bei den Übernachtungen in gewerbli-

chen Betrieben überschritten wurde, rechnen wir in diesem

Jahr damit, den Meilenstein von 7 Mio. Übernachtungen zu

erreichen.“ Dr. Harriolf Wenzler, scheidender Geschäftsführer

der Hamburg Marketing GmbH, sieht mit rund 1,5 Mio. Besu-

chern auf dem Fan-Fest alle Erwartungen übertroffen. „Es war

der Treffpunkt in der Stadt“. Blickt man auf das Budget, so

sieht von Beust in den Ausgaben von 48 Mio. Euro (3 Mio.

mehr als vorgesehen) eine gute Investition, zumal rund 21

Mio. Euro in Infrastrukturmaßnahmen geflossen seien.  

Drei Punkte zeigen den Erfolg im Standortmarketing

für die WM: 

• Hamburg wurde von den Fans zur Partystadt der WM gewählt.

• Die ganze Stadt war eine Bühne, die Wassershow auf der

Alster, die Fan-Meile am Hafen, die vielen kulturellen Ange-

bote rund um die WM wurden gut genutzt, Die 175 Blue

Goals machten die Stadt zum Kunstwerk und symbolisierten

ihre Rolle als Tor zur Welt.

• Die Medienresonanz war überwältigend. Rund 4.500 auslän-

dische Journalisten kamen zu den Spielen in die Stadt. Der

Tor zur Welt-Club – 28 Hamburger Firmen hatten sich finan-

ziell beteiligt. 

Unter Image-Gesichtspunkten ist die WM-Bilanz für Ham-

burg ein voller Erfolg, unter kaufmännischen für einige – noch –

nicht. Das rege Interesse am Public Viewing ließ so manchen

Tisch in der Gastronomie leer. Und das Fehlen der Tagungsgäs-

te in der Stadt wurde durch übernachtende WM-Fans nicht

überall kompensiert. „Kommen die fehlenden Gäste in der

‚zweiten Halbzeit’, so wird dies für die Hotelerie ein gutes

Jahr“, so Handelskammer-Präses Dreyer. Die langen Öffnungs-

zeiten im Einzelhandel hatten nur wenige Gewinner. Als Test für

die Liberalisierung der Öffnungszeiten im kommenden Jahr hält

Handelskammer-Präses Dreyer die Zeit allerdings für zu kurz. 

Blickt man in die Zukunft, so ist der Himmel über Hamburg

tiefblau. Denn, rund 90% der WM-Gäste waren so begeistert,

dass sie die Hansestadt als Reiseziel empfehlen würden. 

„Berlin hatte die WM – Hamburg will Olympia“ –

Bürgermeister Ole von Beust wirft den ‚Elbsegler’ in den

Ring. Dass außerordentlich günstige internationale Mei-

nungsklima solle genutzt werden,  um sich erneut um die

Ausrichtung der Olympischen Spiele zu bewerben. Ham-

burg habe ein sehr attraktives Konzept für die Bewerbung

für 2016 ausgearbeitet. 

Ob chinesisches Feuerwerk oder Fest-Gala, Wirtschaftsgipfel in

der Handelskammer, chinesischer Markt oder MAHJONG, die

weltweit bedeutendste Ausstellung chinesischer Gegenwarts-

kunst – CHINA TIME 2006 präsentiert die China-Kompetenz

Hamburgs mit einem in seiner Vielfalt einzigartigen Veranstal-

tungsprogramm aus Kultur, Wirtschaft, Politik, Wissenschaft

und Sport.  Viele der in Hamburg ansässigen, chinabezogenen

Institutionen, Unternehmen, Vereine und Verbände sind maß-

geblich daran beteiligt, dass sich vom 13. September bis zum 1.

Oktober 2006 alles um das Reich der Mitte dreht. „Hamburg:

China ganz nah“ – so lautet das Motto der Aktionswochen, für

die bundesweit und sogar international bereits seit Wochen mit

Plakatkampagnen geworben wird. Dabei geht es nicht um Wer-

bung für China, sondern um ein vielseitiges, realistisches Bild

dieses Landes. Die zahlreichen Veranstaltungen zeigen in den

Themenfeldern Politik, Wirtschaft, Kultur, Wissenschaft und

Sport die vielfältigen Verbindungen Hamburgs mit China auf.

Ein kultureller Höhepunkt von CHINA TIME 2006 ist die Ausstel-

lung Mahjong in der Galerie der Gegenwart. Vom 15. Septem-

ber 2006 bis 18. Februar 2007 werden hier rund 400 zeitgenös-

sische Werke chinesischer Künstler zu sehen sein.

Für die CHINA TIME 2006 wird bundesweit und in europäi-

schen Metropolen mit Plakaten geworben.

Info: www.chinatime.de

Tourismus Report Hamburg

| Hamburg Tourismus
verzeichnet Rekord
im Jahr 2005
Seite 3

| Grand Elysée hat 
seine Pforten geöffnet
Seite 7

| Frida Kahlo-
Ausstellung
Seite 10

Newsletter des Tourismusverband Hamburg e.V. und der Hamburg Tourismus GmbH

HAMBURGER TOURISMUS ENTWICKELT SICH WELTMEISTERLICH

Die WM und ihre Auswirkungen auf den Tourismus – eine Bilanz

CHINA TIME 2006:

Hamburg zeigt seine chinesische Seite

Juli/August 2006

Dr. Hariolf Wenzler, Geschäftsführer Hamburg Marketing
GmbH, Andreas Evert, Staatsrat Beh. f. Bildung und Sport,
Bürgermeister Ole von Beust, Staatsrat Andreas Ernst,
Beh. f. Inneres und  Kurt Krüger, Leiter der Hamburger
WM Außenstelle (v.l.)INTERKULTURELLES SEMINAR 

„BESONDERHEITEN IM 
UMGANG MIT DEM 
CHINESISCHEN HOTELGAST“
Immer mehr chinesische Gäste

besuchen Hamburg . Deshalb bie-

tet die HHT im Rahmen des Pro-

jekts „Hamburger Tourismuspool

für China“ am 27. September das

Seminar „Besonderheiten im Um-

gang mit dem chinesischen Hotel-

gast“ im Zeitraum der Veranstal-

tungsreihe CHINA TIME 2006 an.

Die Veranstaltung gibt den Mitar-

beitern der Hotellerie und Gastro-

nomie einen Einblick in die chine-

sische Mentalität und vermittelt

praktische Tipps im Umgang mit

chinesischen Hotelgästen. Beginn

16.00 Uhr, Dauer, ca. 2 Stunden.

Anmeldungen per Fax 

040 ⁄ 300 51 220 oder E-Mail 

heyken@hamburg-tourismus.de

Logos, die zusätzlich zum HHT-Logo abgebildet werden
müssen, befinden sich unten rechts auf der Seite, z. B.
Fremdfirmenlogos, Marken. Wird ein unruhiges Titel-
bild verwendet, sollte unten ein „Abbinder“ (Struktur-
fond-Streifen) hinzugefügt werden (Details siehe
Kapitel 2.5 bzw. Abb. Power Pass unten)

Beim „Tourismus Report Hamburg“ wird das Logo
der Stadt Hamburg eingesetzt, da es sich um zwei

städtische Herausgeber handelt. 
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Hamburg Gruppenreisen 2007

Programme   Pauschalreisen   Hotels für Gruppen

h a m b u r g - t o u r i s m u s . d e
040-300 51 233 ©

 D
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3.1 Kataloge, Broschüren und Flyer DIN A4

1-zeilig 

Farbigkeit 4C-Euroskala
Rotes Insert Bughöhe 26 mm mit 53 mm Abstand Oberkante Bug zur Oberkante Dokument. Die Buglänge

richtet sich nach der Länge der Headline, sollte aber mindestens 25 mm vor dem rechten Rand
enden. Außerdem sollte das Bug rechts noch ca.16mm über das Satzende hinaus ragen. 

Struktur-Fond 74mm Höhe zzgl. Beschnittzugabe (in der Regel +3mm)
HHT-Logo 62mm Breite mit 13 mm Abstand des Wortes HAMBURG zum oberen und rechten Rand
Headline Univers 59 Ultra Condensed, 45pt Schriftgröße, 

13mm Abstand zum linken Rand

13 mm

13 mm
mind. 5 mm 
Platz zum Rand

62 mm 13 mm

13
 m

m
1/5

4/
5

74
 m

m

53
 m

m
26

 m
m

7,
5

m
m

15
 m

m



3. Werbemittel

17

2-zeilig 

Farbigkeit 4C-Euroskala
Rotes Insert Bughöhe 32mm mit 48mm Abstand Oberkante Bug zur Oberkante Dokument. Die Buglänge

richtet sich nach der Länge der Headline, sollte aber mindestens 25 mm vor dem rechten Rand
enden. Außerdem sollte das Bug rechts noch ca.16mm über das Satzende hinaus ragen. 

Struktur-Fond 74mm Höhe zzgl. Beschnittzugabe (in der Regel +3mm)
HHT-Logo 62mm Breite mit 13 mm Abstand des Wortes HAMBURG zum oberen und rechten Rand
Headline Univers 59 Ultra Condensed, 36pt Schriftgröße mit 34pt Zeilenabstand, 

13mm Abstand zum linken Rand

Das Corporate Design
der Hamburg Tourismus GmbH

13 mm

Platzierung von Buttons und Logos 
am unteren Rand wie DIN A4-Titel 1-zeilig

62 mm 13 mm

13
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3.2 Kataloge, Broschüren und Flyer DIN lang 

1-zeilig 

Farbigkeit 4C-Euroskala
Rotes Insert Bughöhe 17 mm mit 36,5 mm Abstand Oberkante Bug zur Oberkante Dokument. Die Buglänge

richtet sich nach der Länge der Headline, sollte aber mindestens 10 mm vor dem rechten Rand
enden. Außerdem sollte das Bug rechts noch ca.10mm über das Satzende hinaus ragen. 

Struktur-Fond 50mm Höhe zzgl. Beschnittzugabe (in der Regel +3mm)
HHT-Logo 38mm Breite mit 5 mm Abstand des Wortes HAMBURG zum oberen und rechten Rand
Headline Univers 59 Ultra Condensed, 36pt Schriftgröße, 

6mm Abstand zum linken Rand

Stadtplan Hamburg

Infos Tickets Hotels

040-300 51 300
hamburg-tourismus.de

6mm 38 mm 5mm
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2-zeilig 

Farbigkeit 4C-Euroskala
Rotes Insert Bughöhe 21 mm mit 33 mm Abstand Oberkante Bug zur Oberkante Dokument. Die Buglänge

richtet sich nach der Länge der Headline, sollte aber mindestens 10 mm vor dem rechten Rand
enden. Außerdem sollte das Bug rechts noch ca.10mm über das Satzende hinaus ragen. 

Struktur-Fond 50mm Höhe zzgl. Beschnittzugabe (in der Regel +3mm)
HHT-Logo 38mm Breite mit 5 mm Abstand des Wortes HAMBURG zum oberen und rechten Rand
Headline Univers 59 Ultra Condensed, 24pt Schriftgröße mit 22pt Zeilenabstand, 

6mm Abstand zum linken Rand
Abbinder nur bei unruhigen Titelbildern – 25 mm Höhe zzgl. Beschnittzugabe (in der Regel +3mm) am

unteren Rand in vollflächigem Dunkelblau (100c /70M/0Y /70k)

Stadtplan Hamburg
Sparen mit der Hamburg CARD

Infos Tickets Hotels

hamburg-tourismus.de

040-300 51 300

Hamburg CARD

3-Tage-Karte | 3-Day Card

Datum | Date

Gruppe | Group
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3.3 Kataloge, Broschüren und Flyer – andere Formate und Rückseitengestaltung

Hamburg Power-Pass 2006

Infos | Tickets | Hotels

040-300 51 300

hamburg-tourismus.de

Tipps und Ermäßigungen für alle unter 30

Tips and Special Rates for Under-30s

Weitere Werbemittel werden nach den Grundricht-
linien des HHT-Corporate-Design-Manuals gestaltet. 
Bei DIN-ähnlichen Formaten sind die Vermaßungen
proportional anzuwenden.

Hamburg Hotels & Tickets
Katalog mit einer riesigen Auswahl an
Hamburger Hotels, Pensionen und
Tickets für Musicals, Events etc.

Happy Hamburg Reisen
Katalog mit Pauschal- und Wochenend-
angeboten, attraktiven Spar- und 
Event Specials, Anreisemöglichkeiten
mit der Bahn und Musical- und Veran-
staltungsangeboten. Für Individual-
reisende und Minigruppen (6–20 Pers). 

Hamburg Gruppenreisen 
Hamburg für Gruppen ab 20 Personen
mit attraktiven Angeboten für Hotels
und Ausflüge. Viele Programm-
vorschläge für Ein- und Mehrtages-
touren und Tickets für Musicals und
Veranstaltungen.

Auf nach Hamburg
Ihr Veranstaltungsplaner für Hamburg.
Alle Veranstaltungen über einen Zeitraum
von 3 Monaten sind hier aufgeführt.

Stadtplan Hamburg
Hamburg Informationen von A bis Z,
mit Innenstadtkarte und Nahverkehrs-
netzplan. Erhältlich in: deutsch, franzö-
sisch, italienisch, spanisch, russisch, 
arabisch, japanisch und chinesisch.

Stadtteil-Broschüren Hamburg
Informationen rund um Hamburgs
Stadteile: 
• Hamburg Altona
• HafenCity Hamburg
• Hamburg St. Pauli

Hamburg Guide
Meetings, Incentives, 
Conventions & Events
Profi-Katalog zur Planung von
Kongressen, Tagungen, Seminaren
und Incentive-Veranstaltungen.

Hamburg CARD
Freie Fahrt mit öffentlichen Verkehrs-
mitteln, Ermäßigungen bei Rundfahrten,
Sehenswürdigkeiten,  Museen und in
ausgewählten Restaurants. Vergünstigte
Eintritte, Last-Minute Theaterkarten und
mehr. Erhältlich unter anderem bei den
Touristinformationen, in vielen Hotels
und Jugendherbergen in Hamburg.

Hamburg Power-Pass
Fahrkarte und Szeneguide für alle
unter 30. Freie Fahrt mit öffentlichen
Verkehrsmitteln, Vergünstigungen bei
vielen Sehenswürdigkeiten, Attraktio-
nen, Clubs und Gastronomie.
Erhältlich in den Tourist Informationen,
vielen Hotels und Jugendherbergen.

metropolcard
All-inclusive: Einmal bezahlen für 
3 Tage freie Fahrt mit Bus und Bahn
und kostenlosen Eintritt in über 
100 Freizeitattraktionen in der
gesamten Metropolregion Hamburg. 
Erhältlich unter anderem bei allen
Touristinformationen in der
Metropolregion. 
www.metropolcard.de

Hamburg-Informationen
040-300 51 300
(Mo–Sa 9–19 Uhr)
www.hamburg-tourismus.de

Hamburg-Reservation
040-6899 9899
(Mo–Sa 9–19 Uhr)
www.hamburg-travel.de

Hamburg hat für jeden was zu bieten
Zur Vorbereitung Ihres Hamburg-Aufenthaltes übersenden wir Ihnen gern weitere Informationen auf Anfrage.
Bitte bestellen Sie die gewünschten Unterlagen
• Online: www.hamburg-tourismus.de/hamburg_info/broschueren.html • Fax: +49 (0)40-300 51 333 
• Telefon: +49 (0)40-300 51 300
In Hamburg erhalten Sie alle Broschüren und fachkundige Beratung in unseren Tourist Informationen im
Hauptbahnhof, am Hafen und im Airport Office.

Volles Programm
Buchen Sie beim Hamburg-Spezialisten

Auf den Rückseiten unserer Publikationen platzieren
wir meistens ganzformatige HHT-Anzeigen, die Sie in
der Regel von uns zugeliefert bekommen

Beispiel für eine Titelgestaltung im Format DIN A6

Beispiel für eine Rückseitengestaltung im Format DIN A4


