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Liebe Anwenderin, lieber Anwender

Unter Corporate Identity (Cl) versteht
man das Zusammmenspiel aller Elemente,
die die Identitét eines Unternehmens oder
einer Stadt ausmachen. Das Corporate
Design (CD) ist der sichtbare Teil dieser
Identitat, das visuelle Erscheinungsbild.

Das Erscheinungsbild einer Stadt stiitzt sich
auf Elemente wie das Markenzeichen und die
systematische Verwendung von Formen, Far-
ben und Schriften. Wir wollen Braunschweig
nach vorne bringen. Dabei z&hlt jeder Brief,
jede Broschiire, jede Présentation. Jedes Me-
dium trégt zu einem eindeutigen Auftritt bei.
Dieses Handbuch gibt Ihnen einen Uberblick
Uber die wichtigen Elemente des Corporate
Designs fiir Braunschweig.

Wann verwende ich welches Marken-

zeichen?

Wir méchten Ihnen gern bei lhren Fragen zum

Einsatz des Markenzeichens behilflich sein und

haben fiir Sie einige Fragen und Herangehens-

weisen vorformuliert:

—.Ich mochte fir die Léwenstadt oder flr
Veranstaltungen, Angebote und Leistungen
in Braunschweig werben und diese an einen
grofen Personenkreis kommunizieren."

—.Ist das Projekt oder die Veranstaltung fur
den Standort Braunschweig bedeutungs-
voll?*

—,Meine Institution ist als Absender zwar
wichtig, steht aber nicht im Vordergrund.”

Kénnen Sie sich diese Fragen und Heran-

gehensweisen positiv beantworten, wird

immer das rote Markenzeichen — die Marke

Braunschweig — verwendet.

_ ,Ich mdchte mich mit meiner Institution als
Absender in einer speziellen Angelegenheit
an einen beschrankten Personenkreis wenden.
Ich bin als einziger Absender entscheidend
und stehe im Vordergrund.”

Ist dies das Ziel Ihrer Kommunikation, wird im-

mer das schwarze Markenzeichen — die Marke

Braunschweig fiir den Konzern — eingesetzt.

Nahere Informationen zur Anwendung der

Markenzeichen erhalten Sie auf den Seiten

2,3 und 4.

Wir geben lhnen gern Antworten auf Ihre Fragen

Haben Sie noch Fragen, Sorgen, Note?

Wir geben Ihnen gern mehr Informationen zum
Thema Corporate Design und stellen lhnen natirlich
auch die notwendigen Daten bereit. Bitte wenden
Sie sich an:

Braunschweig Stadtmarketing GmbH
Kommunikation & Dialog

Kleine Burg 14

38100 Braunschweig

Tel. (0531) 4 70 21 04

Fax (0531) 4 70 44 45
stadtmarketing@braunschweig.de
www.braunschweig.de/stadtmarketing
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Die Marke Braunschweig

Eine neue Marke fiir Braunschweig
Die neue Marke Braunschweig gibt dem
Eidenbenz-Léwen aus dem Jahr 1954 und
dem Uberarbeiteten Schriftzug ein prégnan-
tes, souverdnes Wirkungsfeld. In der Summe
entsteht ein starkes Label fiir Braunschweig:
Durch den Aufschwung in der Form und
durch die Farbkombination Rot/Weif3 zugleich
sympathisch und selbstbewu(3t.

Die Ubergreifende Marke Braunschweig
steht fiir die Lowenstadt als Ganzes und
kommt in dieser Form in allen Anwendungs-
bereichen — auf3er in der Geschéftsausstat-
tung — zum Einsatz, wenn Braunschweig als
Standort vermarktet werden soll. Beispiele
sind Plakate, Broschiren oder Infoflyer, die
Braunschweig als Stadt vermarkten — egal
ob die ,Werbung" vom Konzern Stadt oder
privaten Partnern ausgeht.

Die Verwendung der digitalen Vorlagen
gewahrleistet den gleichbleibenden Charakter
der Marke Braunschweig und ist fiir alle An-
wender verbindlich.

Farbe und Claim

Die Farbe

Die Bildmarke Léwe und die Wortmarke
Braunschweig stehen immer unveréndert
in Weif3 auf der roten Flache, dem ,Label".
Eine Umkehrung der Farben ist nicht vor-
gesehen.

Farbe Rot:  Sonderfarbe (SC) HKS 12
Euroskala (4C) Oc 90m 100y Ok
RGB (CO) 255 55 20

Dateinamen: BS_Marke_SC.eps
BS_Marke_4C.eps
BS_Marke_CO_L.gif
BS_Marke_CO_L.bmp

Ein Sonderfall

Die Umsetzung der Marke in Graustufen
findet ausschlieflich im einfarbigen Druck
in Schwarz ihren Einsatz.

Farbe: Schwarz Graustufe (GS)
50 % Schwarz
Dateiname: BS_Marke_GS.eps

Der Claim
Wird die Marke durch einen Claim ergénzt,
steht dieser auf der rechten Seite mit einem
Abstand von 4 mm zum Label. Die Schrift-
linie der Wortmarke Braunschweig wird auf-
genommen. Diese Angaben gelten fiir eine
Croe der Marke von 56%. CIET NG Die Lowenstadt
Schrift: Bliss bold 14 pt

LW 40 WZ -50 (Indesign)
Farbe: Rot




Schutzzone und Darstellungsgrof3en

Freiraum fiir die Marke
Damit die Marke ihrer Wirkung immer gerecht
wird, ist ein Raum definiert worden, der frei
von anderen Bild- oder Schriftzeichen gehal-
ten wird. Diese Schutzzone ermittelt sich aus
dem Layoutsystem, den Modulen.

Der Mindestabstand ist auf eine Modul-
einheit festgelegt, optimal bilden 1,5 Modul-
einheiten die Schutzzone zu den Gbrigen

Bei eigenen Publikationen wird die Marke
Braunschweig im Kopfbereich eingesetzt und
zur Hervorhebung aus dem Raster nach oben
verschoben, das obere Modul ist halbiert.

Tritt die Marke Braunschweig in fremden
Medien auf, gilt das ganze obere Modul als
Freiraum. Die Schutzzone verandert sich in
diesem Fall proportional zur Gro3e des Logos
in 4 mm-Schritten.

Gestaltungselementen.
‘ 56 4 16 4
\ I I
T T
N BI'S Jle
oo
2 & 2 L
N (T N (T
& -

|:| = Moduleinheit fir Marke und Text: Format = 16 x 16 | Zwischenraum = 4

O = Moduleinheit fiir Bild und Flachen: Format = 18 x 18 | Zwischenraum = 2

rn"
v a = Schutzzone mindestens:

Die Darstellungsgréfen als Staffel
Die Gro[f3e der Marke Braunschweig richtet
sich nach der Breite der Marke (rote Flache).
Die Skalierung erfolgt in 4 mm-Schritten.
Als Standardgro3e fir das Format DIN A4
gilt eine Breite von 56 mm, das entspricht
einem Einsatz des EPS von 56 %. Fiir gréf3ere
Formate wird eine passende Gro3e gewahlt.
Die minimale Grof3e ist 24 %, das entspricht
einer Breite der Marke von 24 mm.

Format = 96 x48

Breite 56 mm
Grof3e 56 %

Breite 40 mm
Grof3e 40%

Breite 24 mm
Grof3e 24 %

16

% Braunschweig

— — Formatbeschnitt Oberkante DIN A4

9

2

18
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Beispiel fiir eine Verkleinerung
minimale Gréf3e der Marke 24 %

% Braunschweig

Beispiel fiir DIN A4
Angaben in Millimetern
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Die Marke Braunschweig fiir den Konzern

Eine neue Form fiir den Konzern

Fir die Kommunikation, die die Einheiten und
Einrichtungen des Konzerns Stadt Braunschweig
als Institution darstellt, wie zum Beispiel Ge-
schéftsausstattung (Briefbogen, Visitenkarten),
Gebéaudebeschilderung, amtliche Mitteilungen,
Stellenausschreibungen, findet die Marke
Braunschweig fiir den Konzern Anwendung.
Hierfiir gibt es eine Umsetzung des neuen
Erscheinungsbildes ohne Label in Schwarz/
Weif3, bestehend aus Bild- und Wortmarke mit
entsprechendem Zusatz.

Die Zuséatze
Die verschiedenen Gesellschaften und Sonder-
formen der Stadt Braunschweig werden im
Schriftverkehr neben der Marke mit den ent-
sprechenden Zusétzen gekennzeichnet.
Fiir den Einsatz in Word-Dokumenten gibt
es digitale Vorlagen im WMF-Format, siehe Stadt
Beispiele.
Im Printbereich gelten folgende Angaben:
Bei einer Skalierung des EPS auf 47,6 % ent-
spricht die Marke Braunschweig fiir den Kon-
zern der Gro3e auf dem Briefkopf.
Der Zusatz wird hier links und rechts mit Stadt
einem Abstand von 4 mm angeordnet. Schrift:
Bliss light 12 pt LW 10 WZ -50 (Angaben fiir
Indesign). Bei einer anderen Skalierung veréan-
dern sich die Maf3e fiir den Zusatz in Abstand
und Gro[3e entsprechend.

Die Farbe

Aus drucktechnischen Griinden in der
Blrokommunikation gibt es die Marke
Braunschweig fiir den Konzern in einer
Umsetzung in Schwarz.

Farbe: Schwarz

Dateinamen: BS_Konzern_LA.eps
BS_Konzern_LA.bmp
BS_Konzern_LA.wmf
BS_KonzernStadt_LA.wmf
BS_KonzernStadtOB_LA.wmf
BS_KonzernStadtmarketing_LA.wmf

Die Darstellungsgrof3en

Die Grof3e der Marke Braunschweig fiir den
Konzern richtet sich nach der Breite der Bild-
und Wortmarke. Als Standardgré(3e fir das
Format DIN A4 gilt eine Breite von 43,6 mm,
das entspricht einem Einsatz des WMF von
50 % und einer Skalierung des EPS von 47,6 %.

Fiir andere Formate wird eine passende Grof3e 25 Schutzzone 2,5 Module nach oben und unten,
gewadhlt, die minimale Gréf3e betragt 22 mm Module zu den Seiten ebenfalls.
in der Breite.
F e e e e e e e e e e e e m Em m e m mmm————— - — =
2,5 ModuleI .
Stadt Braunschwelg Der Oberbiirgermeister

= Moduleinheit: 4 x4 mm

e e &

% Braunschweig

Braunschweig

Braunschweig

Braunschweig DerOberbiirgermeister

Braunschweig stadtmarketing

Die Schutzzone

Damit die Marke ihre Wirkung optimal entfal-
ten kann, ist ein Raum definiert worden, der
frei von anderen Bild- oder Schriftzeichen
gehalten wird.

Das Modul definiert sich durch den Abstand
des Zusatzes zur Bild- und Wortmarke. Bei der
Gro[3e fur den Briefkopf entspricht das Modul
4 x4 mm.

Von der Schriftlinie ausgehend betragt die



Ein gemeinsamer Standard

Fiir die Textverarbeitung stehen digitale
Vorlagen bereit, tiber die die gesamte Korres-
pondenz ausgegeben wird. Das erhoht die
Flexibilitat und es werden keine Vordrucke
benétigt. Der Druck ist ausschlieflich in
Schwarz vorgesehen.
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Die Geschaftspapiere

Das Beispiel zeigt den Standard fiir den
Briefbogen der Stadt Braunschweig mit den
zwei Zusatzen ,Stadt" und ,Der Oberbiirger-
meister". Die Visitenkarte fiir die Stadtver-
waltung hat den Zusatz ,Stadt".

Fiir Gesellschaften und Sonderformen wird
ein Zusatz hinter ,Braunschweig" gestellt,
siehe Seite 4 ,Die Marke Braunschweig fir

den Konzern".

Stadt % Braunschweig Der Oberbiirgermeister

Postanschrift: Stadt Braunschweig, Postfach 3309, 38023 Braunschweig

Firma Beispiel GmbH
Abteilung Beispielhaft
Frau Beate Beispiel
Beispielweg 123

34567 Beispielhausen

(Bitte bei Antwort angeben)
Mein Zeichen:

99999

Tag und Zeichen Ihres Schreibens:

Kisuaeli antux in kameran Populario

Sehr geehrte Frau Beispiel,

Fachbereich Muster
Abteilung Musterangelegenheiten
Platz der Deutschen Einheit 1

Name:  Herr Muster
Zimmer: A9.99

Telefon: 0531470-1234
Vermittlung: 0531 470 -1
Fax: 0531470-5678

E-Mail:  august.muster@braunschweig.de

Tag:
27. August 2005

Kisuaeli antux in weimi kameran Populario falst, Orelie drusi antuxa jemande, alstar untere olst
Berlanter per brack ette darober tur. Quol damnarin Tropi zu klenne perdi Utilira regau socht mol

sunt umso brackl jaun utten anera als Gastuv lost.

Orelie drusi antuxa jemande, alstar untere Berlanter per brack ette darober tur. Kisuaeli antux in
weimi kameran Populario falst, Quolt damnarin Tropi zu klenne per Utilira regau socht mol sunt.

Wolbrackstedter jaun leist utten. Rumber olst gumme Placke on ofen hq
[Tropi zu klenne perUtilira regau socht mol sunt, Wolbrackstedter jaun |
in weimi kameran Populario falst, Orelie drusi antuxa jemande alstar u

Mit freundlichen GruBen

/August Muster

Internet: http://www.braunschweig.de
Sprechzeiten:

Montag bis Freitag

von 8:00 bis 13:00 Uhr

Sonnabend von 09:00 bis 12:00 Uhr SEB AG 1003 000 700
Commerzbank AG 50 171 400

Norddeutsche Landesbank 815 001
Dt. Bundesbank Filiale Brg. 27 001 703
Postbank, Ndl. Hannover 108 54-307

BLZ 250 500 00)

BLZ 270 000 00) Dresdner Bank AG 2 701 040 005 00
BLZ 250 100 30)

BLZ 270 101 11)
(BLZ 270 400 80)

Standard-Briefbogen

Format: DIN A4

Abbildung 70 %

Schriftangaben fiir den Zusatz:
Bliss Light 12pt LW 0 ZA 6
Schriftlinie: Unterkante Schriftzug
Braunschweig

Abstand zur Marke zu beiden
Seiten 4

Standard-Visitenkarte

Format: 85 x 55

Abbildung 100 %

Schriftangaben:

Zusatz: Bliss Light 8,7 pt LW 0 ZA 4

Name: Arial Bold 8,7 pt LW 2 ZA 4

Adresse: Arial Regular 7pt LW 1 ZA 4

Angaben in Millimetern

MusterstralBe 1

Stadt % Braunschweig

August Muster

Fachbereich Muster

38100 Braunschweig

Telefon (0531)4 70 12 34

Telefax (0531)4 70 56 78

E-Mail august.muster@braunschweig.de

Deutsche Bank AG 0 651 439 (BLZ 270 700 30)
(BLZ 270 800 60)
Bankhaus Lobbecke & Co. 0 001 123 600 (BLZ 270 305 00)
Vereins- und Westbank AG 7 207 848 (BLZ 270 300 00)

( )

Volksbank Braunschweig 6 036 864 000 (BLZ 270 900 77,
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Corporate Colour gibt Farbsignale

Farbe schafft Identifikation Priméarfarben
Rot und Weif3 sind die Farben der Marke
Braunschweig: klar, einpragsam und dynamisch. HKS 12 Weil Schwarz
Viel Weiraum unterstiitzt die Wirkung der 0c Oc Oc
. . R 90m om Om
Marke. Die weiteren Primarfarben Schwarz 100y oy oy
und Warmgrau tragen das Farbklima ohne 0k - 0k 100 k
dem Rot der Marke die Wirkung zu nehmen.
Die Priméarfarben sind als wesentliche Iden-
tifikations- und Differenzierungsmerkmale P 403 P 402 P 400
eingesetzt. Die Sekundarfarben unterstiitzen 0c 0c 0c
o . 8m 7m 4m
die Primarfarben und erzeugen in allen Anwen- 22y 17y 9y
dungen einen typischen, wiedererkennbaren 55k 40k R 22k
Farbklang als Corporate Colour.
Die Anwendung der Farben Sekundarfarben
Um die Wirkung der Marke Braunschweig
selbst zu unterstitzen, wird die Priméarfarbe P 123 P 144 P 1675
Rot sparsam fiir Akzente eingesetzt, z.B. fiir 0c 0c 0c
. . ) 24m 48m 67m
Hervorhebungen in einer Headline oder fiir 94y 100y 100y
besondere Informationen. Die Primérfarbe 0k 0k I 28k
Weif3 gibt durch grof3ziigige Freirdume viel
Wirkungsraum. Schwarz ist allein der Typo- —
grafie vorbehalten und tritt nie als Flache P 186 P 1945 P 222
auf. Das Warmgrau Pantone 403 findet seine 1000 c 1000 c 1000 c
m m m
Anwendung in Headlines und Flachen, die hel- 8ly 63y 10y
leren Tone in Flachen und Tabellen. 4k 29k - 59k
Die Sekundarfarben vermitteln einen mo-
dernen und frischen Eindruck. Der Einsatz der
Farben richtet sich nach den Anwendungs- P 306 P 299 P 285
bereichen und kann die Spanne von freund- I 85 c 83c
ich-farbig bi i5s-gedeckt bild om 19m 43m
lic ~far |g. is zu serllos-‘ge eckt bilden. 10y oy oy
Bilder sind ein wichtiger Bestandteil im 0k N 0k - 0k
Corporate Design. Auf die Bilder abgestimmte
Farben aus der Palette unterstiitzen deren
Wirkung in Verwendung von Flachen als P 360 P 104 P 133
Schmuckelemente, als Tabellen und Grafiken 8¢ 0c 0c
. . . Om 3m 20m
oder als Trager von Texten, wie z.B. Bildunter- 80y 100y 100y
schriften. 0k I 30k I 56 k
Abstufungen
Als Erweiterung der Farbpalette kénnen die P 5415 P 7545 P 2623
Sekundarfarben auch in Prozentwerten des 42c 25¢ 59¢
. . 8m 3m 100 m
Volltons eingesetzt werden. Dabei ist unbe- oy 0y - oy
dingt darauf zu achten, dass die Farbwirkung 40k - 63k - 32k
insgesamt keinen pastellfarbenen Charakter
erhalt.
Die Primarfarbe Rot darf in keinem Fall
abgestuft werden. Schwarz kommt ebenfalls Abstufungen
nicht in Abstufungen vor: als Grauton wird
immer ein Warmgrau eingesetzt, die Pantone- P 402
téne 403, 402 und 400 oder deren Abstufun- 70 ¢
. . . . m
gen bieten eine freundliche Alternative. 7y
40k

100 % 90 % 80 % 70 % 60 % 50 % 40 % 30 % 20 % 10 %

Sekundarfarben und Primérfarbe Warmgrau
Abstufungen (hier 50 %) sind moglich. Es ist zu

beachten, dass der Gesamteindruck der Farb-
gebung kréftig bleibt, Pastellténe sollten nicht
Uberwiegen.

P = Pantone Coated

cmy k = 4C Euroscala
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Corporate Type: eine eigene Handschrift

Typografie vermittelt Sprache

Eine eigenstandige und gut lesbare Hausschrift
gibt der Marke Braunschweig einen unver-
wechselbaren Charakter, eine Handschrift. In
ihrem Charakter ist die Bliss eine serifenlose
Schrift mit klaren und freundlichen Ziigen
(Englische Bedeutung von ,bliss": complete
happiness).

Bliss wird als Zusatz zur Marke und bei
werblicher Kommunikation angewendet. Wer-
den mit Werbung vergleichbare Maf3nahmen
in den Dienststellen bzw. im Graphik-Service-
Center der Verwaltung selbst umgesetzt und
wiirden durch die Verwendung von Bliss hier
Mehrkosten in der Verwaltung entstehen, so
kann hiervon abgewichen werden. Dies gilt
auch fir Auftrage an Druckereien auf3erhalb
der Stadtverwaltung, nicht aber fiir Auftrage
an Agenturen! Arial wird im Schriftverkehr
und in oben genannten Ausnahmefallen ein-
gesetzt.

Die Schriftschnitte

Die Auswahl beschrankt sich auf folgende
vier Schnitte: Bliss Light, Bliss Regular, Bliss
Medium und Bliss Bold.

Bei zweisprachigen Anwendungen kom-
men — z. B. bei englischen Texten — die vier
genannten Schnitte in den entsprechenen
Italic-Schnitten zum Einsatz.

Die Schrift wird nicht verdndert, es werden
weder Texteffekte wie Konturen oder Schatten
verwendet noch extreme Sperrungen oder
Verzerrungen in Breite oder Hoéhe.

Die Bezugsquelle

Die Schrift Bliss erhalten Sie unter:
www.typography.net/contact/index.htm
Jeremy Tankard Typography Ltd

The Old Fire Station, 39 Church Lane, Lincoln,
Lincolnshire, UK, LN2 1QJ

Tel. +44 (0)1522 805 654

Fax +44 (0)1522 805 628

E-Mail info@typography.net

Die Schrift: Bliss

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzadifd
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
1234567890 (.,;:?!),"&§$%*—><+/-=
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaouf’
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQU

1234567890 (

e ?

eppee o

Die Schriftschnitte in ihrer wesentlichen Anwendung

Schnitt

Bliss Light

Bliss Regular

Bliss M

edium

Bliss Bold

Einsatzbereich

Copy

Copy Aufzéhlung

Headline

Copy Tabelle

Copy Auszeichnung
Copy Tabelle Auszeichnung

Headline Auszeichnung

Copy Headline

Bildunterschrift

Headline Tabelle

Formatierung

8,5 pt ZA 4 mm LW 0
linksbiindig, Einzug 4 mm

wie Copy, Einzug 2 mm

langer Spiegelstrich auf der Grundlinie

19/16/12 pt ZA 8/6 mm LW 2

freier Zeilenfall, Tabulatoren alle 4 mm

7ptZA3 mmLW O
links- und rechtsbiindig

wie Copy
wie Copy Tabelle

26/22/18 pt ZA 6 mm LW 2

w &§S%*—><+/-

Farbe

Schwarz

Schwarz

HKS 12

P 403,
HKS 12

Schwarz

Schwarz

Schwarz

HKS 12

freier Zeilenfall, Tabulatoren alle 4 mm

9,5 pt ZA 4 mm LW 2, linksbiindig

7 pt ZA 4 mm LW 2, linksbiindig

wie Copy Tabelle

Schwarz

Schwarz,
Weif3

Schwarz

pt = Punkt | ZA = Zeilenabstand | LW = Laufweite

Beispiel fiir die Schriftanwendung in Printmedien Abbildung- 100 %
o
Headline mit Auszeighnung in Rot
Auszeichnung als Einleitung wei kameran Manistra gerude|sat Orelie drusi antux je-
Populario falst, Quol damnarin Tropi zu mande, alstar|Berlanter per mun brack ette
klenne perdi|Utilira regau soght/mol sunt. darober tur. Kisugeli antux in yeimi, Loster
Copy, Absatzlohne L eerzeile mit Einzug ameran Populario falst:
Wolche to-iltemijt-puzen, um-brackljaun-utten Aufzahlung Hierarchie 1-Tropj zu klenne-per
Rumber olst gumme in Placke ofen Auszeich- || | L Utilira regau, socht molter sunt
nung im Text|us| Janera als Gastuv lost ette _Aufzahling|Hierarchie 2 [Tropi zu klenne
suber, brastet Alstra geratet. $aptet geramme _ Utilira regau, socht molter sunt
1) \Dor heraf lei,wod auf legienne mit Karalion Her mitant/dur Wolche to illemit drusipte
puzen-um-brackjaun-utten

ft ge Copy Headline amme Dor heraf lei

Be Copy velle Presignante surman haun heraf son

! termi. Manistra gerude sat Orelie drusi antux

| j ar Berlanter per mun brack ette. |
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Corporate Pictures: einheitliche Vielfalt

Braunschweig ist Vielfalt
Als Stadt besteht Braunschweig aus vielen
sehr unterschiedlichen Bereichen, die gerade
im Bild eine bunte Vielfalt zeigen und die es
zu vereinen gilt.

Einen Rahmen gibt die formale Lésung
bei der Verwendung von Bildern. Alle Bilddar-
stellungen erhalten in ihrer Form abgerundete
Ecken, die mit der Form der Bildmarke Lowe,
der Typografie und den farblich abgestimmten
Flachen harmonisch korrespondieren.

Die Bilder in Anordnung und Grof3e
Je nach Intention des Kommunikationsmedi-
ums und des verwendeten Materials kdnnen
Bilder in ihrer Anzahl und Gro[3e variieren. Sie
bilden Gruppen, um eine grof3zligige Gestal-
tung zu unterstiitzen und lassen das ,Modul-
raster" sichtbar werden. Die Anordnung gibt
in ihrer Auf3enform einen freien, offenen Ein-
druck wieder, siehe Anwendungsbeispiele.
Der Abstand der Bilder zueinander betragt
2 mm und ist auf den Seiten ,Corporate Space”
naher erldutert. Sie werden nach Raster in
4-mm-Schritten skaliert. Bilder stehen niemals
im Anschnitt oder gehen lber den Bund.

Eine besondere Form

Um den pragnanten Modulcharakter hervor-
zuheben, werden Bilder gréf3eren Formats
zusatzlich geschnitten. Die Schnitte verlaufen
horizontal und/oder vertikal im Gestaltungs-
raster, an je nach Motiv geeigneten Stellen.
Die Bilder variieren im duf3eren Umriss ebenso
wie eine Komposition aus kleineren Motiven.

Die Farbflachen

Zur Unterstiitzung der Farbigkeit von Bildern
werden abgestimmte Flachen als Schmuck-
elemente und Trager von Bildunterschriften
direkt zugeordnet.

INEEEEEEEN
INEEEEEEEN
O Josodhe dhasgbeneha JL 11
I
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Beispiel fiir den Umgang mit Bildern im Modulraster

Abbildung 50 %

Abbildung unten 25%
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Corporate Space: Module als Bausteine

Ein Grundraster mit System

Aufbauend auf dem Zeilenabstand des Grund-
textes (Copy) ergibt sich die kleinste Einheit
von 4 x 4 mm als Grundlage fiir den Aufbau
des Modulrasters. Dieses Raster ist zentriert,
an den Seiten stehen verkiirzte Module.

Es ergeben sich zwei Module: die Modul-
einheit fir Text und Marke misst 16 x 16 mm,
der Abstand zueinander 4 mm. Die Modulein-
heit fir Bild und Flachen hat runde Ecken von
2 mm Durchmesser und misst 18 x 18 mm
mit einem Abstand von 2 mm. Alle Gestaltungs-
elemente richten sich am Raster aus.

Die nebenstehende Vermaf3ung zeigt die
Plazierung der Module. Auf der néchsten
Seite sind die Formate DIN A4, DIN A5 und
DIN lang in Originalgrof3e abgebildet.

Der Rahmen als Merkmal

Typisch fir die Gestaltung ist der weif3e Rah-
men an allen Seitenrdndern, der grundsétzlich
frei bleibt.

Um die Marke Braunschweig hervorzu-
heben, steht diese etwas aus dem Modulraster
verschoben im oberen Rand (siehe Seite 3) auf
der linken Seite. Als einzige Ausnahme kénnen
hier auch marginale Texte wie z.B. Rubriken-
titel positioniert werden.

Spaltenraster fiir Text

Die Breite der Textabs&tze kann je nach An-
wendung zwei, drei oder mehr Textmodule
umfassen.

Grof3ere Formate

Fir Anwendungen im Printbereich wie z.B.
Plakat oder Messestand wird das Modulraster
fir die optischen Gegebenheiten entsprechend
hochgerechnet.

Abbildung 25%
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Grundraster fiir DIN A4 Abbildung 50 %
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Gestaltungsbeispiel fiir
die Anordnung von Bild,
Flachen und Text
Abbildung 25%
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Der Umgang mit Absendern

Raum fiir Partnermarken

Die Marke Braunschweig ist der Absender als
Dachmarke und steht an exponierter Stelle im
oberen Bereich. Das Corporate Design bietet
durch seinen hohen Anteil an Wei3raum eine
hervorragende Méglichkeit, sich deutlich und
unproblematisch zu positionieren und sich in
das Erscheinungsbild zu integrieren.

Eine einheitliche Lésung fiir Absender
Um die klare Position der Marke Braunschweig
in ihrer Starke und Wirkung zu unterstiitzen,
steht die Marke Braunschweig als tibergreifen-
des ,Dach" im Vordergrund. Fir die Nennung
der Absender (z.B. Gesellschaften oder Son-
derformen), die Kommunikationsmedien pro-
duzieren und eine Gestaltung im Corporate
Design der Marke Braunschweig vornehmen,
gibt es typografische Losungen. Das neben-
stehende Beispiel der Braunschweig Stadt-
marketing GmbH zeigt eine Lésung in einer
roten Flache. Eine andere Méglichkeit zeigt
das Plakat auf Seite 15.

%g% Braunschweig

Congress Guide: meet where the City lives
N,

braunschweig

congress

Pfarrkirche st. Andreas (von 1160) und ,Alte Waage"
‘am Wollmarkt. | Parish church . Andreas (from 1160)
and"Alte Waage"at the Wollmarkt

Teilnehmerkarten
Anzah i der

Tickets

Touristinfo Braunschweig, Vor der Burg 1, und beim
Stadtiuhrer am

info Braunschweig, Vor der Burg 1, and from the tour

Sprachen

Languages

inden I b talienisch,

,

Grundhanorar: 65,00 Euro (k. 15,00 Euro Sprach-
suschiag)

Private tours or groups, foreignlanguages

P

Fihrungen ohne Umtrunk
Stadtfuhrung bis 15 Stunden

maximal 25 Personen. 5000 Eur0
jede weitere Person

Guided tourafcity up to 1.5 hours

maximum 25 people 6500Eur0
Each additional person

uptomax. 30people 25060
Additional charge for ach further hour 13.00 uro

bis maximal 30 Personen 2506w Charge forsarting at dffrent
Zuschlg fr jede weitere Stunde 1300800 meetingpoint 1300800
Teffpunktauschlog 1300Ewo  Cancellation charge 260080
Ausfallhonorar 260080
Tours witha drink

Fahrungen mit Umtrunk Towerview and cellardink, Awalkwith “Gedons,

ons, “Mumme*stroll Guided tour

) gestand,Brunnen-

fihrum Magrivirtel
¥ bis 10 Personen 2008w0  1to 10people 1070080
11bis 25 S00kwo 11
Braunschweiger Braukunst Theartoftrewing in Braunschweig
" bis 10 Personen 12500Ew0 110 10people 14000€ur0
1 25 Personen (ro Person) T100Ewo 111025 people (perperson) 13,0080

Kinderermaigung
I Begleitung einer zahlenden Person haben Kinder bis

Reductions for children
Children up o the age of 12 (max. fourchildren) can

w12 Jahren oh-
rungen dgang, Blick

‘Gewandhaus, Portal der heke

vom Hagenmarkt.
“Gewandhaus" (Cloth Merchant's House), doorway
of the chemist's shop from Hagenmarkt that was
destroyedin 1944,

Braunschweig Stadtmarketing GmbH
Touristinfo Braunschweig

www.braunschweig.de

ty

uch Fihrungen Anfrage  Palace
moglich artanged.
Vorverkauf Advancedsales
v den Vorverkauf &
wi Ihnen bei er
p di
nehmen, kénnen wir den Kartenpreis eider nicht give refunds.
erstatten. Wir bitten Sie um Ihr Verstandnis.
Subject toalterations.

Anderungen vorbehalten.

ViS4, Braunschweig Stadtmarketing GmbH
Geschiftsfihrer Gerold Leppa

Fotos | Photographies:

Stadt Braunschweig/Okerland-Archiv, Sascha Gramann

Der Nachdruck und die Vervielaltigung der nhalte
dieser Broschire, auch in Auszigen, sind untersag.
Nopart o this rochure may be reproduced or copied.
inanyform.

Titelseite einer
Broschiire mit
Partnermarke
Abbildung 40 %

Riickseite einer
Broschiire mit
Absender
Abbildung 40 %
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Anwendungsbeispiele

% Braunschweig

Das Lacheln einer Stadt

Titelseite und
Doppelseite
einer Broschiire
mit hohem
Bildanteil
Abbildung 40 %

Vielfalt in einer Sprache

Fir die Marke Braunschweig wurde eine
eigenstandige visuelle Sprache entwickelt,
die sich aus den Bausteinen der vorher-
gegangen Seiten zusammensetzt.

Die folgenden Seiten zeigen einige Bei-
spiele fir die konsequente Anwendung des
Corporate Design und geben Anregungen
fur die Komposition eines einheitlichen
visuellen Erscheinungsbildes.

Mit einem Lacheln nach vorn
Braunschweig, die Léwenstadt:

Genauso wenig wie unsere Stadt sind wir Braunschweiger laut,
hektisch oder oberflachlich. Braunschweig ist die sympathische
Grof3stadt, die sich in Ruhe entdecken l&sst.
Kulturelle Vielfalt, Einkaufsvergnlgen, Sport,
Forschung, Wissenschaft und Wirtschaft
machen die Stadt lebens- und liebenswert.

Wir Braunschweiger dréngen uns nicht auf. Wir halten es
lieber wie Heinrich der Lowe, dem Urvater der Stadt und
unserem Léwen-Wappentier: In der Ruhe liegt die Kraft.
Wir haben viele Gesichter — und verschénern sie immer
auch durch ein Lacheln. Denn wir lieben die Vorziige
unserer Stadt. Und das spiiren unsere Gaste und Neu-
biirger genauso wie den Optimismus und den Schwung,
der unsere Lowenstadt seit Jahren bewegt.
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% Braunschweig

Stadtfiihrungen | Guided Tours

Braunschweig: die Erlebnisstadt
Come and experience Braunschweig

Reich an Kultur und Geschichte strahlt die
fast 1000jahrige Lowenstadt einen unver-
wechselbaren Charme aus. Dabei stehen
Historisches und Modernes versghnlich
nebeneinander.

Braunschweig rechnet mit Ihnen und hat
deshalb mit Pauschalarrangements fir Einzel-
reisende und Gruppen ein wenig vorgeplant.
Mit dabei sind sowoh Tages- als auch Wochen-
endpauschalen.

Kultur in der Léwenstadt
In Braunschweig spielen Kunst, Theater, Musik
und Ausstellungen eine groBe Rolle. Beispiel
hierfii ist die Puccini-Oper ,Tosca" auf dem
historischen Burgplatz. Auf FloRen und Kahnen
konnen Sie die Oker befahren und etwa der
Huﬂhhn Okerplausch — Laubengeschichten
illenpracht” beiwohnen, eine von vielen
hematischen FloRfahrten in Braunschweigs
Geschichte.

Léwenstadt? Einkaufsstadt!

Bei einem Bummel dber mittelalterliche
Platze macht das Einkaufen wieder unbe-
schwerte Freude. Hier konnen Sie sich Zeit
nehmen und in aller Ruhe die Auslagen des
Einzelhandels begutachten.

GenieRen und erleben Sie Braunschweig!
Die folgenden Arrangements fii Ihre indi-
viduelle Reise oder Ihre Gruppenreise in die
Lowenstadt helfen Ihnen dabei

Braunschweig hat Kultur: Nach dem
Einkaufsbummel geht es abends ins
Staatstheater.. | Braunschweig’s
diverse culture: Afterashopping spree.
 youcanspendthe eveningat the Staats-
theater (state Theatre)...

Richiin culture and history, at almost 1000
- . et

Pauschalangebote | Package deats | 22 |

Culture in Braunschweig

Art, theatre, music and exhibitions allplay a
major role in Braunschweig. The performances
of Puccini's “Tosca at the historical Burgplatz
arejust one example. Take a boat ride on the
river Oker and listen while a guide tells you
‘about “Oker chat — Summer house tales and
‘magnificentvillas", one of the many special
boat trips on the topic of Braunschweig’s
history.

tive charm.

.
visitand

¥ You can

ly take

We have prepared package deals for both

Come and experience Braunschweig! You'l

enjoyit!

deals too.

make the most of your stay here.

16 | stadtfahrungen | Guided Tours

Mumme-Bummel am Abend

Kleine .Léwen" in Stein: das Katzendenkmal in den Kattreppeln.
Litle lions"n tone: the cat memorialn the Kattreppeln.

the beer that they serve. Interesting facts

Auf ¢
licher Stimmung den historischen Stadtkern
geniefien. Nach dem Stadtbummel durch
Braunschweigs Geschichte starken sich die
Teilnehmer im historischen Kellergewdlbe des
Gewandhauses, ,Stechinells Kartoffelkeller”,

Termine | Dates:
Jeden rsten g im Manat u 1630 Uhe

entertaining manner.

Termine | Dates:
jeden vierten Freitag im Monat um 18.30 Uhr

bei einem Bier mit Mumme".

“Mumme”strollin the evening
You can enjoy the atmosphere o the historical

at 18.30h:
27.05,, 24.06., 22.07, 26.08., 23.09,, 28.10.,
25.11,,27.01.06, 24.02.06, 24.03.06
Tre"punkt | Meeting point

ty
tour. Participants can fortify themselves after
atour through Braunschweig’s history in the
historical vaulted cellarofthe Cewanhaus,

Touristinf
Vor der Eurg 1, Burgplatz

Dauer | Duration: 2 Stunden | 2 hours
Preis | Price: 11 Euro (inklusive Bierpraben |

*, with a beer with
“Braunschweig Mumme”.

Termine | Dates:

jeden zweiten Freitag im Monat um 18.30 Uhr
| every second Friday of the month at 18.30
13,05, 10,06, 08.07, 12.08, 09.09, 1410,
1111, 09.12, 13.01.06, 10.02.06, 10.03.06
Treffpunkt | Meeting point:

Touristinfo Braunschweig

Vor der Burg 1, Burgplatz

Dauer | Duration: 2 Stunden | 2 hours

Reservierungen sind unbedingt erforderlich

1830
ueos,ua05‘0107,0505‘0209‘0710‘
0411,0212.,06.01.06,03.02.06,03.03.06
Treffpunkt | Meeting point:

Touristinfo Braunschweig

Vor der Burg 1, Burgplatz

Daver | Duration: 2 Stunden | 2 hours
Preis | Price: 9 Euro (inklusive ,Gedons" |
including "Gedéns")

Brunnenfiihrung
Brunnen der Innenstadt sind das Thema
dieser Fiihrung, die vom Wasserspender bis
zum neuen Kunstobjekt im offentlichen Raum
reicht. annen. die vor Jahrhunderten als

|
Touristinfo Braunschweig
Tel. +49 (0) 531470 20 40

Spaziergang mit Geddns
Wer sich fir Braunschweigs Stadtgeschichte
interessiert oder etwas iber den Klatsch
und Tratsch der alten Braunschweiger erfah-
ren méchte, der sollte sich zu diesem Spa-
sergang entschlieen. B Geschichten rund

‘wurden, zeugen heute
von ener grofen Vergangenheit derSta.In
der Neuzeit werden Brunnen als Kunstwerke
fiir den offentlichen Raum geschaffen. Braun-
schweig bietet beides. Die Fihrungen zeigen,
wie der Mensch im Laufe der Geschichte das
kostbare Nafs nutzbar gemacht hat. Ein ,ver-
edeltes" Wasser wird unterwegs im ,Welfen
stibli* probiert.

Preis | Price: 9 Euro (inklusive |
including "Mumme” drink)

Braunschweiger Braukunst

um wird

die lebendig! Im
Anschlf an den Rundgang efren die T

This tour looks at fountains in the city centre,

nehmer im historischen

Dieser Rundgang fihrt durch
Stadt- und Brau-Geschichte. Bei der zweistin-
digen Fihrung lernen Sie das ,Welfen Stabli',
das Brauerei-Gasthaus , Zum Lowen" und
Stechinelli' Kartoffelkeller" kennen und pro-
bieren unterschiedliche Biersorten. Auf unter-
haltsame Art und Weise erfahren die Teilneh-
mer so Wissenswertes iiber die Geschichte

JStechinell's " works of b &
ein. Als Hohepunkt dieser Fihrung wird das  ago wells in Braunschweig were "only” springs
Geheimnis vom Gedans® water. i

geliftet.

Awalkwith “Gedéns”
Those who are interested in the history of

are now signs of the great history of the city.
Nowadays fountains are built as objects of rt
in open spaces. Braunschweig has both sorts of
fountain. During the tour, the guide will show

| Fountain

des Bieres und die Bravereien, the peaple  useful over the course of history. A “refined
water” “Welfen Stibl".
The art of brewing ir i
the Termine | Dates:
ity of i Atthe end of the tour, parti-  sonntags um 14.00 Uhr | Sundays at 14.00 h:
here. hour tour, 22,05, 26.06., 24,07, 21.08., 18.09.
we visit three well-known taverns, the "Welfen  Gewandhaus, "Stechinelli’s Kartoffelkeller”. Treffpunkt | Meeting point:
stibli", “Zumlowen”  The highlight of
and "Stechinelli’ “andsample " i s revealed. Dauer | Duration: ca. 2 Stunden | approx.

2hours
Preis | rice: 9 Euro (inklusive veredelten
Wassers" | including ‘refined water")

Braunschweiger
Erlebnisfiihrungen
Special tours

Mit dem Nachtwichter ,Hugo" durch
das Magniviertel

JHort I Leut und laft Euch sagen, die Unr
hat acht geschlagen!" Das st der Ruf, mit
dem der Nachtwachter Hugo die Teilnehmer
des Stadtrundgangs vor dem Stadtischen
Museur im Magniviertel lockt. Auf einem
zweistiindigen Rundgang durch Braunschweigs
groftes Fachwerkviertel erzahlt er aus seinem
verantwortungsvollen Beruf und der Ge-
schichte der grofien mittelalterlichen Stad.
Der Stadtrundgang endet mit einem Schlum-
mertrunk in der traditionellen Wein- und
Bierschenke , Friedrich’.

Tour through the Magni. Quarler with
the night watchman, "H

“Hort lhr Leut und laft. achs xagen, die Uhr
hat acht geschlagen!” With this cry, the night

stadtfibrungen | Guided Tours | 7 |

Eulenspiegelbrunnen, Nachtwichter Hugo bringt
noch heute Licht ins Dunkel.
‘Eulenspiegel,night watchman Hugostill bringing light
into the darkness today.

Till Eulenspiegel’s tricks for "big”and
‘small”

On thistour, Til Eulenspiegel personally
presents the tricks he played that have gone
downin Braunschweigs history. Wearing a
funny, colourful costume, Till alks from
the Burgplatz (castle square) to the famous
Eulenspiegel fountain and talks about hs

watchman, Hugo, willg ” pranks. How the “Ulen” (owls) and "Apen”
Ifyou don’ andwhat the “gespickten”
nontofthe Stadtisches Museum (Municipal - Cathedral o
Museum). tour throug )is hiding, is orwhere hanother
he willtell Termine | Dates:
to oddities, places with Donnerstag | Thursday: 05.05. (Himmelfahrt |
town. The walk ends strange [ Ascension) um 11.00 Uhr | at 11.00h

traditional pub *Friedrich'.

Termine | Dates:
jeden ersten Freitag im Monat um 20.00 Uhr |
everyfirst Friday of the month at 20.00 h:
03.06., 01,07, 05.08., 02.09,, 07,10, 04,11,
02.12.,06.01.06, 03.02.06, 03.03.06
Treffpunkt | Meeting point:

Stadtisches Museum | Municipal Museum

Am Lowenwall

Dauer | Duration: 2 Stunden | 2 hours

Preis | Price: 9 Euro (inklusive Schlummer-
trunk | including nightcap)

Kurioses am Wegesrand

Wenn Sie nicht wissen, wo sich die Kanonen-
kugel am Braunschweiger Dom versteckt
hat, was ein Chronogramm ist, oder wo sich
die Kleinste Strafse Braunschweigs befindet
~ dann empfehlen wir, an dieser Filhrung teil-
zunehmen. Dieser Spaziergang ist den Merk-
wilrdigkeiten, seltsamen Erscheinungen oder
gediegenen Sehenswilrdigkeiten in Braun-
schweig gewidmet. Braunschweigs Kuriosi-
téten-Fhrung endet in der

schweig. At the end of the tour, you willstop
offat the special brewery *Zum Lowen".

Termine | Dates:

jeden vierten Freitag im Monat um 18.30 Uhr
| every fourth Friday of the month at 18.30 h:
27,05, 24.06., 22.07., 26.08., 23.09.
Treffpunkt | Meeting point:

Rathaus | City Hall

Platz der Deutschen Einheit 1

Daver | Duration: 2 Stunden | 2 hours

Preis | Price: 9 Euro (inklusive Schadt's Privat-
Pils | including “Schadt's Pivat-Pils")

Till Eulenspiegels Streiche fiir ,groR"
und kleir
Bei diesem Rundgang stell Til Eulenspiegel
persdnlich die Streiche vor, de in Braun-
schweigs Geschichte eingegangen sind. Im
lustigen, bunten Kostiim spaziert Till vom
Burgplatz zum berihmten Eulenspiegel-
brunnen und erzahit, wie es zu den ,Ulen" und
. Apen" gekommen ist oder was es mit den
gespickten” Schuhen am Kohlmarkt auf sich

Zum Lowen'".

hat. Am det der Rundgang.
mit einem weiteren Eulenspiegelstreich.

sonntags um 11.00 Uhr | Sundays at 17.00 h
24.07. und | and 16.10.

mittwochs um 14.30 Uhr | Wednesdays at
74.30h: 03.08., 17.08., 24.08.

Treffpunkt | Meeting point:

Touristinfo Braunschweig

Vor der Burg 1, Burgplatz

Daver | Duration: ca. 1,5 Stunden | approx.
1.5 hours

Preis| Price: 5 Euro

Bei Teilnahme von mindestens drei zahlenden
Kindern bis 2um vollendeten 15. Lebensjahr ist
eine erwachsene Begleitung frei.

Three or more paying children of up to 15 years
of age can be accompanied by an adult free of
charge.
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%@ Braunschweig Das Veranstaltungs- und Kulturjournal der Stadt

Braunschweig
bietet:

Naturhistorisches Museum Braunschwelg,
wSaurier aus Russland und Asien”

Berufsverband Bildener und Kiinstler eV.
Jahresausstellung ,,Rubens Reloaded"

Figurentheater Fadenschein

20-jéhriges Jubildum
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Plakat Abbildung 20 %

%@ Braunschweig

Anzeige Abbildung 25%

AutoFruhling

und verkaufsoffener
Sonntag (13 bis 18 Uhr)

Die ganze
Stadt ist auf!

Innenstadt

Berliner Strafe
Frankfurter Straf3e
Heinrich-Bissing-Ring

Hansestraf3e

Magniviertel
Otto-von-Guericke-Stra3e
Salzdahlumer Straf3e
Stockheim

21.und 22. Mai 2005

Autos, Einkaufen und volles
Programm in der ganzen Stadt.

Wir feiern die goldenen 20er Jahre!
www.braunschweig.de/autofruehling

Braunschweig
Stadtmarketing

S LAUBER

Braunschwelg

AutoFruhllng

und verkaufsoffener
Sonntag (13 bis 18 Uhr)

21. und 22. Mai 2005

Autos, Einkaufen und volles.
Programm in der ganzen Stad.

Wir feiern die goldenen 20er ahre!
veoww braunschweig de/autofruehling

Ganz Braunschweig
fl
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